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2
A comunicacao e a identidade territorial portuguesa no Rio

de Janeiro

Neste segundo capitulo, percorreremos 0s caminhos e a importancia da
des(re)territorializacdo portuguesa para a cidade do Rio de Janeiro, sob o ponto de

vista da comunicacdo, ou os territorios-rede em que se (re)produzem.

(...) dessa interagdo constante entre multipla escalas e territdrios, surge e avanca
cada vez mais o uso do termo rede, que contribui para pensarmos essas
articulagOes entre diferentes territorialidades (HAESBAERT, 2012, p. 121). (...)
“Territério” tem um sentido mais amplo (...) pois envolve as multiplas formas de
apropriacao do espaco (...) como o territorio-rede (p. 135).

Esta questdo é de extrema importancia para a manutencdo da indetidade
territorial portuguesa, pois € uma concep¢do que interpreta 0 processo de
desterritorializacdo enfraquecendo o “des”, como o mito (HAESBAERT, 2011b),
e fortalecendo o (ter)ritorio sobre uma outra possibilidade: a comunicagdo que faz
do portugués migrante ndo deixe de ser territorialmente carioca, ou deixe de ser
portugués, mas que esteja territorializado enquanto migrante portugués na cidade
do Rio de Janeiro. Olhemos para o territorializar-se via meios de comunicacao.

A comunicacdo remete-nos a algumas consideracfes sobre os territorios
portugueses na cidade, uma vez que este vinculo promove distintos processos em
torno de Portugal, os portugueses e os territdrios portugueses, articulando-se.

Estes meios informacionais, além de promoverem a formacdo de redes
sociais entre os migrantes des(re)territorializados no Rio de Janeiro, prové a
capacidade de Portugal estar em contato com os filhos da didspora, possibilita sua
reinvencdo e, a0 mesmo tempo, exacerba as relaces entre os emigrados de outros
paises ou cidades, que, através das redes locais de comunicacdo, informam-se e
estdo mais proximos dos seus parentes, amigos e conterraneos.

Entre outras caracteristicas da comunicacdo, atentamos para as mais
perversas, pois estas estabelecem esteredtipos e arranjos reducionistas aos
cidaddos de minorias nacionais, raciais, étnicas, grupais. Os mass media
pasteurizam uma diferenca, tornando-a objeto e equivoco da prépria condi¢do de
diferenca, ou melhor, atendem a considerag0es que néo possibilitem a insercao de

todos no jogo sem que antes se faca uma distingdo entre o que é considerado
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positivo (e deve ser seguido/inserido) versus o negativo (que deve ser refutado e
pouco valorizado). O gedgrafo Rogério Haesbaert confirma que entre migrantes
ha o moderno e, para contrapor ao moderno, deve existir o atrasado
(HAESBAERT, 1997). As crises, conforme ja mencionamos (crises de
identidade), como nos andncios ou no inicio da chamada pds-modernidade, tém
na comunicagdo relevancia da estrutura comunicativa da sociedade pds-industrial,
pois, longe de ser um mero instrumento ou modalidade da acdo, a comunicagéo
passa a ser, segundo Lyotard (1988, apud BARBERO, 1996, p. 81), “elemento
constitutivo de novas condigdes do saber”.

Essa qualidade ¢ ao mesmo tempo improvavel e insubistituivel para o jogo
que compreende: meios de comunicacgéo, pessoas, valores (culturas) e discursos.

Por isso, suspeitemos também desta dissertacdo. Isso serve, ou reflete,
antes de todo debate, juizos de valor do investigador. Serve a uma visdo, uma.

A relevancia da comunicacdo entre as partes (entre os territorios) é
conhecida desde 0s primeiros instrumentos ou meios de comunicagdo para

conectar inicialmente dois mundos distantes:

(...) tanto nesse cargo que levo como em outra qualquer cousa que de V0sso
servico for, Vossa Alteza hé de ser de mim muito bem servida, a Ela pe¢o que por
me fazer singular mercé, mande vir da Ilha de S8o Tomé a Jorge Osorio, meu
genro-o0 que d’Ela receberei em muita mercé. Beijos as mados de Vossa Alteza.
Déste Porto-Seguro, da Vossa llha de Vera-Cruz, hoje, sexta-feira, primeiro dia
de Maio de 1500 (DIAS; VASCONCELLOS; GAMEIRO, MCMXXIII, p. 99).

A rede estabelecida entre a colonia e a corte, em Lisboa, era indispensavel
para a manutencdo dos planos e do interesse em defender o novo territorio.
Entretanto, as noticias ganham outras relevancias, mudam de velocidade e
transformam a percepcao de distancia. Nosso objetivo é ressaltar que, em qualquer
momento da humanidade, a informacdo, a comunicacdo € importantissima;
entretanto, devemos tratar das emigracGes portuguesas para o Brasil.

Nesse processo, destacamos mais uma vez a forca da rede de comunicacéo
para a conexao das primeiras saidas em massa de portugueses na época. As cartas
de chamado, ou as boas noticias do migrante, ou ainda a propaganda brasileira
ndo podem ser descartadas e ignoradas no estabelecimento deste movimento

populacional (figura 4 e 5).
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Figura 4: Anancios de passagens para o Brasil

Fonte: FREITAS, 2006, p. 40.

Figura 5: Anancios de oportunidades de emprego para portugueses no Rio de

Janeiro
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Fonte: Jornal do Brasil (em sentido horario) n° 255, 1° nov. 1956, p. 1 ; n°® 125. 1°

jun, 1955, p. 1; n°181, 4 ago. 1948, p. 1.

Tdo fundamental quanto as boas noticias que chegavam eram os andncios

das agéncias para o Brasil, tendo em vista que essa rede facilitava o impeto de

migracdo entre a populagdo que ja se encontrava vulnerdvel diante das questdes

politicas e econ6micas. Podemos notar que 0s anuncios em Portugal trazem

inscricdes como “facultam passagens gratuitas” ou “se fornecem passagens”, o

que despertava ainda mais essa grande rede migratoria, uma possibilidade via

meios de comunicagdo bem estruturados.
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A comunicacdo é responsavel pela carta do descobrimento do Brasil, pelo
anancio das passagens e também pela informacao na internet de vagas de emprego
para portugueses no Rio de Janeiro. A rede solidaria entre os migrantes sempre
utilizou-se bem do poder da comunicagéo.

Neste sentido, a importancia da comunicacdo entre 0s territorios
portugueses e brasileiros transformou ambos, bem como suas respectivas
historias. Entretanto, hoje é direcionada a outros espectadores e personagens.
Assim, destacamos que é essa a relevancia do contato entre 0s portugueses e seus
pares ou entre 0s portugueses e brasileiros. E o mote desta analise.

Neste sentido, organizamos as questdes do comunicar-se e da comunicagéo
em trés itens. Pretendemos investigar o papel dos media na construcdo das
informacbes, as representacdes, as imagens do portugués nos meios de
comunicagdo e, principalmente, no aspecto da construcdo e (re)producdo da
identidade portuguesa nesta cidade.

O ponto inicial do segundo capitulo refere-se as consideracdes do Portugal
comunicante, sobretudo com os emigrados e a busca de referéncias e noticias
sobre a terra natal. Neste ponto, pensaremos a maneira como Portugal, sua
imagem e identidade foram vinculadas as estruturas massificadas de comunicacao
ca no Brasil/Rio de Janeiro. O programa Al Portugal é objeto de analise neste
momento, ja que nos parece ser agregador de uma rede de comunicacdo
portuguesa com o mundo, Brasil e, mas especificamente, Rio de Janeiro, inclusive
entre geracOes diferentes de portugueses nessa cidade, mais representadas pelos
luso-descendentes do que propriamente pelos jovens migrantes do inicio do seculo
XXI. Assim, este capitulo apresenta trés itens. Antes de tratar da comunicagéo do
Portugal global, os apresentaremos.

O primeiro destaca a relacdo e a capacidade de 0s portugueses emigrados e
residentes no Rio de Janeiro estabelecerem uma rede entre si, entre aqueles que
vivenciavam e ainda vivenciam no territorio carioca a vida na
comunidade/colbnia. Sdo 0s encontros nas associacfes, que mais recentemente
ganharam a participacdo dos descendentes. Tal rede pode ser percebida pelos
muitos meios de comunicacdo que circulam no interior ou fora da comunidade,
através dos programas de radio que ligam os lusitanos no Rio de Janeiro, 0s
jornais da coldnia e, em poucas oportunidades, outros jornais da cidade, além dos

programas na televisdo. Essa comunicacdo se sustenta mesmo, até o presente
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momento, através dos instrumentos criados pelos portugueses residentes ha quase
cinquenta anos no Rio de Janeiro.

Com relagdo aos migrantes jovens, do segundo momento, a rede de
comunicagdo pode ser caracterizada pela presenga nas redes sociais online e quase
que estritamente através da internet. O uso de outros meios de comunicacdo é
notorio entre essa segunda geracdo. Ainda que estas territorialidades se encontrem
em algum espago carioca, a distancia existente nos meios de comunicagdo torna-
se mais significativa.

O segundo item (2.2) deste capitulo resume-se em observar a imagem, a
representacdo do migrante portugués nos grandes meios de comunicacdo (0s
brasileiros/o carioca), que por sua vez insistem na reproducdo de estere6tipos e ao
mesmo tempo apresentam 0s NOVOS migrantes e noticiam os artistas portugueses
que se apresentam na cidade durante, pelo menos, os ultimos meses. Analisamos
as informacdes sobre 0 que acontece na cidade — mais especificamente no jornal O
Globo quando este noticia de alguma maneira Portugal, além de outros meios,
como programas de televisdo brasileiros que retratam o migrante. Os principais
aspectos portugueses que buscamos nestes media dizem respeito aos bens
culturais (filmes, mdsica, artes), notas atuais e matérias sobre temas variados
como o turismo, desporto e gastronomia.

Notam-se, desde ja, variacGes entre uma postura mais respeitosa se
compararmos aos tempos mais dificeis das migracdes, numa espécie de
(nevolucéo e, ainda, resquicios da enfraquecida relacdo Brasil-Portugal.

Por fim, o capitulo se encerra no item 2.3, que aponta a comunicagao como
meio de transformacdo, ou em ser transformada, ou transformar-se diante de sua
capacidade complexa, atrelada a territorio, cultura e, sobretudo, instrumento impar
da sociedade no tratamento e na qualificacdo dos migrantes portugueses.

Pensamos gque a comunicacdo € um instrumento de grande potencialidade
para apresentar e representar Portugal fora dos estereotipos, das mesmas noticias e
de grandes contribuicbes da/para a comunidade portuguesa na cidade em tela.

Assim, devemos remontar ao ponto em que a comunica¢do constituida
pelo Portugal-global, hodiernamente, através dos meios mais avangados
possibilita a0 menos que a lingua portuguesa possa ser lida, escrita e falada em
todos os continentes. Se ndo na lingua, ao menos em Portugal.

Ainda que ndo consigamos interpretar com exatiddo o que se quer para o
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presente e o futuro das comunidades portuguesas, a possibilidade de nos
comunicarmos ja existe. E um comeco. Todavia, ndo sdo das mazelas desta falta
de comunicagdo que trataremos neste inicio, pois ndo pensamos que exista uma
falta ou uma ineficiente troca de informacdes, ao menos ndo suficiente para
ignorarmos completamente uns aos outros. Entre Portugal e Brasil, o que parece
existir € a falta de intensidade e empenho em produzir efetivos mecanismos
(eficientes ou ndo, mas que sejam produzidos) igualmente compativeis para suprir
a distancia entre estas nagOes. Assim, acreditamos que 0s contatos mantidos e
produzidos por Portugal no mundo podem ser facilmente conferidos pelas
comunidades emigrantes de todas as épocas e condicdes econdmicas. A
comunicacdo estabelecida entre o migrante dar-se-a, nos dias atuais, através dos
veiculos de comunicagdo de maior flexibilidade e rapidez. Mesmo com este
aparato de sucesso, outros veiculos ndo desaparecem deste circuito comunicador,
ja que os jornais das comunidades portuguesas que percorrem a cidade e,
especificamente, os territorios portugueses no Rio de Janeiro ainda circulam.

Os inimeros programas portugueses nos espacos radiofénicos cariocas, as
emissoras brasileiras e portuguesas e os jornais online atuam em conjunto na
multiplicacdo das possibilidades de atingir um maior nimero de adeptos e
conectar Portugal, outros paises, os estados brasileiros, todas as escalas possiveis
aos territorios portugueses no Rio de Janeiro, garantindo assim a reproducao
destes meios.

Toda essa rede é sustentada por uma elucidacdo simpléria. E que a relagio
comunicacional, de “quem fica” e de “quem sai”, se faz notdria fundamentalmente
pelos lacos familiares e de amizade, que podem ser superados ou contornados
momentaneamente por uma ligacdo telefénica, no contato via redes socialis,
enderecos eletrdnicos, ou ainda coletivamente através do consumo de informacdes
e bens culturais que possam preencher a vontade de aproximar-se de Portugal. O
fato de sintonizar, ligar, acessar esta rede é uma demonstracdo que, materializada
em objetos, neste momento de ato consciente, territorializa Portugal.

A relacdo estabelecida entre Portugal e os territorios portugueses no Rio de
Janeiro e a busca do comunicar-se com Portugal pode ser exemplificada através
do programa Al6 Portugal (SIC), que, por ser realizado em Portugal e receber
ligacGes de migrantes de todo o mundo, confere um ponto de encontro entre a

comunidade portuguesa no Rio de Janeiro (e de todas as cidades e paises) com a
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terra natal, numa relagdo dubia entre retorno e permanéncia, possibilitada apenas
pelo custo de uma ligacdo internacional e pela assinatura do canal a cabo
(atualmente a NET no Rio de Janeiro opera com a SIC) para acessar essa rede.

Outras formas de manter contato com Portugal podem também ser
percebidas pela comunidade portuguesa mundial. O acesso aos jornais e
programas permitido pela internet é, sem davidas, um facilitador neste papel.

Entretanto, alocaremos nossa analise ao programa televisivo em questéo,
pois este oferece uma singularidade a rede comunicacional entre os territorios
lusos. Muitos migrantes de outras nagdes podem estabelecer contatos com seu
pais de origem através da internet ou de novos meios de comunica¢do modernos.
Porém, quanto a possibilidade de encontrarem dois ou mais conterraneos e serem
escutados e vistos por outros milhares através da televisdo, ¢ de fato uma
particularidade fantastica do referido programa.

O “Alb Portugal” ¢ mesmo um programa diferenciado. O mecanismo é
unico e pode ser descrito pelas seguintes consideracdes: o programa so podera ser
assistido “em directo” (e estar em contato ao vivo com o apresentador, 0S
eventuais convidados e o0s tantos telespectadores do programa). Mesmo néo
participando ao vivo, o migrante pode inteirar-se assistindo no sitio eletrénico da

SIC em AI6 Portugal (http://sic.sapo.pt/Programas/aloportugal/), com o atraso de

apenas alguns dias, todos os ultimos programas.

O programa estabelece uma rede global e a0 mesmo tempo singularmente
portuguesa, Unica. Vale ainda destacar que o apresentador, o senhor José
Figueiras, é especialmente atencioso, simpatico e interativo, e iSSO promove um
ambiente agradabilissimo, pois ndo configura apenas em receber ligacGes e
transmitir recados aos telespectadores.

Diante desta magnitude, podemos perceber que o programa constréi solida
base no canal televisivo e agrada milhares de portugueses, que podem escutar um
afavel “al6” e mandar muitos “beijinhos para toda gente”. Registram-se também
participacOes repetidas, em que pessoas ligam mais de uma vez e acabam sendo
reconhecidas pelo apresentador ou pelos proprios telespectadores mais atentos. “A
SIC é uma forma de a gente estar sempre perto da nossa terra, ndo é? (...) sou
carioca por adogdo, portugués de nascimento (...) Se Deus quiser em agosto
estarei ai para ver a minha terra” (depoimento, no programa Al Portugal, de
Agostinho Coura, Sao Jodo de Meriti - RJ, 2009).
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“Eu amo muito Portugal. Principalmente o humor portugués”; “Nao sou
portugués, sou brasileiro mesmo, mas eu amo Portugal de coracéo”; “Portugal é
minha segunda pétria” (depoimento de Geraldo Silva, Rio de Janeiro — RJ, em
4/4/2012).

Em outra oportunidade uma senhora ligou do Brasil, apresentou-se como
radialista de um programa no Rio de Janeiro e aproveitou a ligacéo para contatar a
cantora Joana Amendoeira.

(...) entdo, quando a Joana tiver coisas novas, trabalhos novos, ela pode entrar em

contato comigo, mandar pelo correio que eu vou colocar aqui com muito carinho

no meu programa (...) eu sou brasileira por opgao, mas meu coragao é portugués,
eu amo a minha terra (Maria Madalena, Rio de Janeiro - RJ, 28/11/2012).

Desta maneira, além de ter divulgado a radio em que apresenta o programa
no Rio de Janeiro para toda a comunidade portuguesa do mundo e para a fadista, a
radialista fez o convite para escutar sua programacao via internet. Esta € a forca da
comunicacdo da comunidade portuguesa. E disso que tratamos.

Neste sentido, percebemos que os vinculos ultrapassam os paises de
acolhimento e direcionam-se a toda gente em grandes expressdes de carinho,
saudade e afeto disparados aos amigos e parentes que ficaram em Portugal ou que
estdo em outros locais. E possivel ponderar ainda que a figura de José Figueira
substitui momentaneamente um amigo, colega, familiar quando notamos a
empolgacdo e forte emocdo com que as pessoas se relacionam com o
apresentador.

O programa atinge uma variedade de pessoas que, por instantes, até
parecem destruir as (re)territorializaces distintas que neste trabalho construimos
(os momentos de emigracédo diferenciados), ja que o que se quer € estar conectado
com a terra natal ou descendente, independentemente de idade e geracdo, fato que,
através do telefonema e do programa, se torna possivel.

A diferenca existente entre os territorios portugueses no Rio de Janeiro, do
tradicional aos novos migrantes, ou ainda os efeitos emergentes das identidades
territoriais dos descendentes lusitanos no Rio de Janeiro, todos sdo uma so
territorialidade na comunicacdo televisiva via “Al6 Portugal”. Assim, o programa
compartilha sentimentos que sdo endémicos entre os migrantes: a ddvida do
retorno, o titubear da continuidade, a saudade. Mais ou menos préximo a essa

saudade, o programa ndo pode esquivar-se de que a atracdo é paga, conferindo
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algumas condi¢bes econémicas minimas para inserir-se neste circuito. Temos
neste sentido algumas consideracdes. Percebemos que 0s bens estratégicos, o

acesso ao conhecimento,

(...) dados e instrumentos que habilitam ao trabalho autbnomo ou criativo se
reduz[em] aos que podem assinar servicos de informatica e redes exclusivas de
televisdo (TV a cabo). Para o resto das pessoas, se oferece um modelo de
comunicacdo de massa (...) de produtos repetitivos (...) gerados em cada pais
(CANCLINI, 2010, p. 69).

Tanto entre portugueses natos, luso-brasileiros e brasileiros, dentre os que
ndo possuem este acesso (ainda se faz necessario estabelecer esta ponderacéo,
mesmo que cada vez menos), este cidaddo ndo renova ou ndo agrega novas
informacGes, conteudos e imagens da sua terra natal e, por estas condicdes, é
atirado a priséo de lagos e valores antigos, ndo menos legitimos, mas distantes do
periodo em que vive, em que estd inserido. E apenas uma questio de
temporalidade, novos instrumentos, ou outras possibilidades.

Mesmo inserido nas globais comunicagdes atuais, entendemos que 0s trés
“efes” analisados por Rua (2007) — o fado, Fatima e o folclore — vinculados
através da RTPi, recompdem e pasteurizam ao mesmo tempo Portugal,
conduzindo os portugueses a representacdes e aproximacdes destas caracteristicas.
Neste sentido, ndo relacionamos os trés “efes” as mesmas consideracGes de nédo
atualizacdo do Portugal mais moderno a uma possivel visdo mais tradicional, e
sim elencamos seu estudo (dos trés “efes”) para que aproximemos a questdo da
reproducdo dos simbolos portugueses vendidos pela mass media lusa e comprados
pela brasileira.

Lembramos que, antes de serem reutilizados, pasteurizados e perpetuados
ca no Rio de Janeiro, anteriormente estes “efes” vendiam a imagem, e ainda
continuam a vender com algumas revisdes realizadas por Rua (2007) (substituindo
o “f’olclore por “f’utebol), do Portugal antigo, aldedo, agrario e conservador.

Posto isso, notamos que na televisdo as culturas-mundo séo colocadas
como seu produto principal e exibidas como espetaculo multimidia. Um produto
nacional ja ndo pode procurar atuar apenas nos seus dominios territoriais e, por
este motivo, procura maltiplos canais para a venda de seus “produtos culturais”

através da televisdo a cabo e das midias online. Todo este sistema estruturado
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transnacionalmente faz com que as mensagens circulantes por ele vinculadas se
“desfolclorizem” (CANCLINI, 2010).

Assim, os “efes” rompem a barreira do Estado-nagdo portugués, no qual
faziam sentido e detinham determinada interpretacdo (ainda que estipulados para
o mercado midiatico local), para ganharem as rasteiras interpretacdes de outros
territérios, que valorizam e zelam e sabem apenas lidar com outros “efes”.

Quando “desfolclorizados” ou, ainda, transformados em qualquer coisa
que ndo mais a do sentido inicial, e por isso integrantes principalmente via
televisdo da cultura-mundo, estes produtos adquirem significados e recepcionam
outras culturas, identidades, territérios. Os meios de comunicacdo sdo 0s
principais mediadores destas novas interpretacbes ou sdo os veiculos pelos quais
navegam os “efes”.

As mudancas socioculturais ocorrem também através da redefinicdo do
senso de pertencimento e identidade, que, organizado menos por locais e
nacionais e cada vez “mais pela participacdo em comunidades transnacionais ou
desterritorializadas de consumidores (os jovens em torno no rock, 0s
telespectadores que acompanham os programas da[s] (...) rede[s] transmitidas por
satélites)” (CANCLINI, 2010, p. 40), arremessam outros sentidos sobre os
mesmos objetos, bens culturais.

Os “meios de comunicacao de massa assumem um papel de observadores
e construtores do mundo real, nele interferindo de acordo com as interpretagdes
que ddo aos acontecimentos” (RUA, 2007 p. 411). E, sendo meios de
comunicacdo em massa, necessitam da cultura-mundo para negociar 0s
esteredtipos e estigmas e caracterizar determinado grupo.

Assim, a rede televisiva portuguesa tem o papel de difundir a cultura de
seu pais e por isso adquire importancia como (re)criadora da identidade nacional
entre 0s emigrantes, pois os “efes” elencados como representantes da identidade
portuguesa, a cada vez maior popularizacdo dos computadores e do acesso a rede
mundial de computadores adverte para um fato: o de que a identidade parece ser
construida na interacdo e socializacdo, 0 que ndo exime 0s instrumentos
televisivos (os brasileiros reprodutores e o0s portugueses produtores e difusores) de
maximizarem e reelaborarem estas caracteristicas.

Esta identidade, para Rua (2007), se constréi e reconstroi na dindmica

local e colaborativamente nas interagbes sociais em que a
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narrativa/conversacao/relato e produgdo conjunta entre emissor e receptor ocorre.
O programa “Ald Portugal” é também um parceiro neste papel, pois entendemos
que ele realiza uma espécie de insubordinacdo aos mass media ao inserir em quase
quatro horas semanais (em programas de 45 minutos de segunda-feira a sexta-
feira) um conteldo avesso aos priorizados pelas grandes medias. Ainda que
presente em uma grande operadora, com conteudos para as massas, neste
programa, especificamente, “a identidade explicita-se em situacfes de encontro
com o outro” (RUA, 2007, p. 413). Portanto, a identidade “ndo é somente um
estado tipico de uma determinada cultura, mas, sobretudo, uma dramatizacdao dos
seus relacionamentos com o mundo” (DACOSTA, 1998, apud RUA, 2007, p.
413), e neste sentido a multiterritorialidade assumida por Portugal é acoplada a
rede televisiva oficial, que serve como elemento de reforco da identidade
nacional, ainda que compartilhada com outras nacionalidades (RUA, 2007).

Brindamos esta pesquisa, neste momento, com uma contradi¢do, pois a
grande rede televisiva, abrigando em alguma medida elementos néo
estereotipados para representar o portugués, adquire uma dimensionalidade pouco
percebida dentro das suas caracterizacbes generalizadas. Assim, diante da
inquestionavel importancia da televisao para os atuais contextos de comunicacao,
deve-se caminhar até o ponto que discuta a televisdo como locus de producdo de
uma identidade portuguesa inferiorizada, estigmatizada por agentes hegeménicos,
sobretudo nesse trabalho no Rio de Janeiro. Ou ndo. Se a televisdo portuguesa,
durante algumas horas, através do Al6 Portugal, subverte esta logica e possibilita
novos elementos para a formacéo da identidade?

A auséncia de Portugal sentida pelos portugueses (des)territorializados de
seu Estado-nacdo ndo interfere em uma completa e absoluta auséncia de Portugal
em suas vidas. A condicdo de migrante e as (re)construcdes da identidade
social/territorial € permanentemente considerada, mantendo-se ao menos através
de alteracBes advindas de uma infinidade de hibridos (RUA, 2007). Nessa
(re)construcdo, a televisdo multiplica as possibilidades do encontro consigo, com
o0 outro e com Portugal.

Sobre a televisdo em Portugal, devemos alertar que apenas no inicio dos
anos 1990 se passa a perceber o espectro midiatico portugués com dois novos
operadores privados, além da estatal (RTP1 e RTP2), a SIC e a TVI, que

aumentaram a concorréncia pela audiéncia e publicidade entre os canais abertos
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no pais, o que acarretou com isso novos formatos e géneros televisivos que
acentuam o padrdo de cobertura noticiosa em Portugal, relativa a consequéncias

vivenciadas.

(...) uma dindmica que tendeu a privilegiar a informacdo espetaculo (...) dando
énfase a matérias (...) do apelo a emogdo (...) tendem a centrar-se no crime
perpetrado por imigrantes, nas gangs de jovens filhos de imigrantes (...) em
historias de vida da imigracdo (CUNHA, 2007, p. 198).

Portugal ndo se via como grande promotor da imigragédo, da chegada de
pessoas no pais e, com isso, “A medida que o governo da Comunidade Europeia e
0s governantes dos paises europeus assumem a importancia politica da imigracao,
aumenta a visibilidade da agenda midiatica subordinada a este tema” (CUNHA,
2007, p. 198). Este processo contribui para a mudanca do pais rumo a
contemporaneidade.

Assim, a insercdo do territorio portugués no que chamamos Portugal-
global pode ser compreendida pela questdo do turismo, tendo em vista que € um
aspecto do mundo moderno que se utiliza especialmente das consideracdes aqui
relatadas: comunicacédo (propaganda) e abertura econdmica e politica.

Fortalecido pela rede de comunicacdo/apresentagdo do Portugal-global,
isto assinala uma viragem na imagem de Portugal junto as geracdes mais novas
ca, aos filhos e netos de portugueses, aos brasileiros mais jovens e mais bem
informados. Atualmente, os jornais brasileiros e portugueses, ancoras das
principais redes de televisdo de ambos os paises, trazem Portugal a partir de
outros olhares. As matérias sdo menos estigmatizadas e completamente
desvinculadas do migrante tradicional dos primeiros momentos da imigracéo
portuguesa para o Brasil. Essas informacdes podem ser somadas a identidade
territorial portuguesa no Rio de Janeiro e dar-se-d0 contraditorias por
encontrarem-se acumuladas junto aos territorios no Rio de Janeiro ja conhecidos,
os territdrios transplantados.

Com a entrada dos canais brasileiros em Portugal, como o0s
correspondentes da Rede Globo e o estidio da Rede Record em Lisboa para toda a
Europa, passou-se a transmitir, em matérias e reportagens, um Portugal moderno e
atraente. Assim, essa nova imagem vinculada pela midia brasileira podera

modificar a maneira de perceber os portugueses no Rio de Janeiro. Podemos citar
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os programas da Rede Globo (as “Cronicas de Lishoa”, a série “Delicias de
Portugal”, o programa Altas Horas em Lisboa, a série “Um olhar de Lisboa”, do
jornalista Pedro Bassan para o jornal das 10 horas — Globo News); a reportagem
do Ronaldo portugués (Esporte Espetacular — Rede Globo, exibido em 6/1/2013);
0 programa Muito Giro (por Fernando Caruso — Canal Multishow, de 26/8/2011 a
5/1/2012); e a série de reportagens intitulada “A descoberta de Portugal” (Jornal
da Record), entre outros, que atestam esta outra imagem portuguesa.

E a Lisboa de Fernando Pessoa ainda existe. Vamos passear por ela? E facil.

Basta entrar num bonde. S0 os mesmos que percorrem a cidade até hoje. Nao

sdo do mesmo modelo ndo. Sdo os mesmos, mesmo (...). As cabines tem o

mesmo aspecto desde que foram construidas, em 1901. J& a parte mecanica é
moderna (BASSAN, “Cronicas de Lisboa”, Jornal Hoje, 12/11/2011).

O Portugal turistico das revistas e jornais, como: “Um bonde chamando
consumo: um roteiro de compras a bordo dos tradicionais carros elétricos de
Lisboa”. (14/3/2013 — revista Boa Viagem — jornal O Globo). “Na loja Amar
Lisboa, simbolos portugueses ganham releitura moderna” (p. 19). “(...) la os
icones portugueses ganham nova roupagem (...) pouco usuais, com o calgamento
ondulado do Rossio” (p. 23). A reportagem de capa também retrata Portugal de
maneira positiva e atual. “Via Funchal: capital da llha da Madeira mantém
tradicdes culturais” (revista Boa Viagem — jornal O Globo, 10/1/2013). “Funchal
de portas abertas para a arte” (p. 18), em que informa da revitalizacdo dos casarios
antigos para exposicao e uso das artes. Cita a capacidade da ilha de se reinventar e
“transformar a historia em entretenimento”. Ressalta a paisagem diferenciada e de
origem vulcanica, de ares selvagens.

Assim, nos “Portugais” existentes no mundo, no Portugal carioca, ha uma
maior relacdo de compra do turismo portugués. O Brasil ja representa em Portugal
0 quinto maior namero de turistas em 2011, segundo dados da Direcdo de
Planeamento Estratégico/Departamento de Estudos e Planejamento (2012).
(grafico 2).

Através do turismo, as geracbes de portugueses no Rio de Janeiro
comunicam-se com o Portugal moderno em muitos setores culturais, na musica,
no consumo dos produtos portugueses e com o mercado moderno turistico

portugués.
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Neste aspecto, as noticias do Portugal vendido no Brasil sdo consoantes
com o Portugal modernizado. Essa informac&o chega com bom aporte no Rio de
Janeiro, considerando 0s numeros expostos no grafico, a quantidade de
reportagens envolvendo Portugal no Rio de Janeiro e as agéncias turisticas (como
a ABREU e a Companhia aérea TAP), que fazem paradas em Lisboa durante os

pacotes de turismo na Europa.

Gréafico 2: Dados de volume de passageiros (desembarque internacional) em
Portugal no ano de 2011

* desembarcados de voos internacionais
FONTE: ANA - Aeroportos de Portugal

Fonte: Volume de passageiros (desembarcados de voos internacionais) e evolucdo dos
mercados externos, TOP 10. ANA — Aeroportos de Portugal e Direcdo de Planejamento
Estratégico/ Departamento de Estudos e Planeamento. Turismo de Portugal. O Turismo
em 2011. Publicagcdo ProTurismo, dez. 2012.

A ligacdo entre os jovens portugueses ou novos emigrantes, 0s cariocas e
0s jovens luso-brasileiros (a geracdo portuguesa nascida no Rio de Janeiro), além
da comunidade portuguesa residente na cidade, efetua viagens quase periddicas a
Portugal, pois, quando é possivel, visitam a terra como turista. Esse movimento
fortalece a identidade e cada vez mais a marca do Portugal moderno como sendo
também o Portugal turistico, onde é possivel atrelar “Portugal: experiéncias que
marcam” ou ainda “Portugal: um pais por descobrir”; “patrimdnio, cultura e
natureza: tudo aqui tdo perto* — todas estas frases expostas no sitio eletrdnico do
governo portugués sobre o turismo de Portugal (Ministério da Economia. Turismo
de Portugal. 2013).
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Assim, ha uma descoberta das novas geracdes que, por titubearem em
alguma oportunidade quanto & sua matriz lusitana, agora, diante de tantos aspectos
positivos relacionados a Portugal, sentem orgulho em perceber que as imagens e
simbolos vinculados a sua nacdo sdo algumas destas frases utilizadas pelo
Turismo de Portugal.

A comunicacdo, ainda que por via turistica, desperta interpretacdes e novas
percepcdes em torno dos territorios portugueses no Rio de Janeiro, pois estes
migrantes podem se utilizar deste bom momento como reafirmagdo de uma
identidade sofrida no passado, vinculando agora ndo mais os estigmas de atraso e
subdesenvolvimento que sdo lentamente superados (neste ponto) pela imagem da
modernidade, também em Portugal.

No Brasil, um outro programa televisivo também destaca-se por construir
um Portugal moderno e atual para o carioca e o0s territorios portugueses. O
programa Brasil Contacto (RTPi) liga os portugueses. Em uma oportunidade, o
programa (exibido 25 de novembro de 2012) apresentado e realizado no Rio de
Janeiro por Jodo Alves trouxe um depoimento da fadista Mariza que comenta,
apos o concerto no Theatro Municipal do Rio de Janeiro, o sentimento dos

portugueses ao refutar algumas construcdes no Brasil sobre os portugueses:

(...) existem algumas pessoas que tém a ideia do Portugal antigo, somos todos
padeiros, e a mulher continua a ter bigodes, mas Portugal ja é um pais, apesar de
querer ficar muito agarrado as suas tradi¢bes, e querer cuidar delas, ja € um pais
gue da passos em frente, uma modernidade do século XXI, existe uma geracao de
cantores fabulosos neste momento, de poetas (...) que falam deste Portugal
moderno.

Neste momento, cria-se algo novo no territorio portugués, algo que nao
foi concebido pelo emigrante que saiu da sua aldeia, mas que agora é vivo em
Portugal e no Rio de Janeiro, uma nova concepcdo do que é Portugal.

Por isso “a ideia de hibridismo que nos parece bastante proficua para
estudar a emigracdo/imigracdo e as construcdes socioespaciais que dai resultam,
dando lugar, permanentemente, a novas geografias” (RUA, 2007, p. 429).

Nos itens a seguir, trataremos exatamente deste ponto, em que o hibrido,
ou apenas a transformagdo que se sucedeu entre brasileiros e portugueses,

conferiu territérios portugueses no Rio de Janeiro, que por sua vez contém uma
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destacada relacdo com os meios de comunicagdo e a criacdo do territorio-rede. A
“hibridez viva (e construida) pelos emigrantes da diaspora apresenta-se crescente”
(RUA, 2007, p. 430), sendo a mais importante aquela que chamamos de territdrio
portugués no Rio de Janeiro.

2.1.
Os jornais e o radio, a internet e as redes sociais online: os

territérios portugueses em comunicacgédo na cidade do Rio de Janeiro

O Portugal em Foco, A Voz de Portugal e Mundo Lusiada sdo os jornais
da comunidade em que pautamos nossa interpretacdo. A apreciacdo € uma
maneira de ilustrar a comunicacdo entre o0s territorios portugueses no Rio de
Janeiro utilizada pelos migrantes do primeiro momento (anos 1950/1960), pois
estes também se utilizam das radios e dos proprios espacos das Casas, festas e
encontros para estabelecerem seus contatos.

Iniciamos aqui uma analise que pretende abarcar as redes de comunicagao
criadas pelo portugués no Rio de Janeiro, com o objetivo de analisar também os
programas luso-brasileiros na cidade e as radios cariocas com programas voltados
ao publico portugués, além dos ja mencionados jornais da comunidade
portuguesa, com alguns adendos com relagdo ao principal jornal de grande
circulacdo do Rio de Janeiro (O Globo). Em relacdo a rede de comunicagédo
estabelecida para 0s jovens portugueses, pesquisamos a internet e as redes sociais.
Como ocorre esta relacdo entre os territdrios portugueses, ou, ainda, entre 0s
territorios ndo portugueses no Rio de Janeiro? Como se relacionam, comunicam-
se entre 0s seus dominios esses territorios? Ou, ainda, de que maneira ndo se
comunicam no que tange as discrepancias entre os dois territdrios portugueses no
Rio de Janeiro (os jovens e a geracdo emigrada dos anos 1950/1960)?

Destacamos inicialmente o radio e os jornais da coldénia como grandes
veiculos de comunicacdo da comunidade portuguesa para 0s migrantes do
primeiro momento. No que tange ao radio, os programas territorializam-se na
formacdo de uma paisagem (NOGUE, 2007), pois 0 som, as ondas do rédio
possibilitam levar Portugal/paisagem portuguesa, que traduziremos para

territorios-rede. E possivel, através do territorio-rede, ligar o programa a pessoas,
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que liga os ouvintes (a comunidade, a coldnia) e até mesmo expandindo-se para

fora do territério administrativo da cidade do Rio de Janeiro, diante da internet.

(...) o radio sempre primou por ser um veiculo comunicacional responsavel pelo
papel de integracdo cultural luso-brasileira, que, através de suas antenas, vem
fortalecendo e fomentando importantes vinculos afectivos ndo s6 com os
emigrantes portugueses, como também com 0s seus descendentes e as suas
expressivas comunidades (LEPETRI, 2011, p. 321).

Sdo contetidos que dizem respeito a cultura e ao Portugal destas pessoas,
em que compartilnam, atraveés das noticias da comunidade e das mdsicas, a
lembranca do pais de origem, além de promoverem desta forma territorios
portugueses. As redes fomentadas pelos espacos migrantes estdo ancoradas em
determinados sentidos, poderes territoriais que podem ser averiguados diante do
que é veiculado, através das pessoas que 0 produzem, que ocupam este territorio
“sonoro”.

Notamos que as geracdes de emigrantes portugueses formam distintos
territorios (vide Capitulo 1 com os territorios transportados e difusos), agora
territorializados em forma de programas de radio versus o ignorar ou 0O
desconhecer e ndo sintonizar esses programas, ou ainda, a sintonia esta mais com
a internet. Assim, formam-se meios de comunicacédo diferenciados para cada rede
portuguesa — vinculada ao respectivo territério. A comunicacdo dos portugueses
no Rio de Janeiro, ou a falta de comunicacéo entre jovens e 0s mais velhos, se da
justamente por ndo ser o mesmo Portugal que deixaram. Havia mesmo de ser
diferente; ja que sdo aqui (re)territorializados, ficam associados ao territorio
equivalentes (Portugal-global e Portugal-aldeia). Essa cisdo ndo foi construida no
Rio de Janeiro, pois ja nasce congénita.

Se considerarmos que a identidade é uma constru¢do que se narra e quase
sempre esta relacionada a apropriacdo de um territdrio, o radio contribuiu com
forca na primeira metade do século XX para organizar os relatos da identidade e o
sentido de cidadania nas sociedades do Estado-nacdo. Ele agregava os herdis e 0s
grandes acontecimentos coletivos daquela sociedade. O tedrico e pesquisador das
comunicagdes e cultura Jesus Martin-Barbero (2009) enfoca que este aparelho
permitiu que o0s diversos grupos regionais, anteriormente afastados e

desconectados, pudessem se reconhecer como parte de uma totalidade.
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O portugués da aldeia ird formular uma rede, um momento tempo-espago
no Rio de Janeiro que € completamente contrario ao migrante p6s-2008. O
migrante vindo da aldeia, do interior portugués, este escutava radio, pois a
televisdo ndo era acessivel naquele momento.

J& com relagdo aos jornais, havia nos anos de 1950/1960 auséncia de
noticias de Portugal nos jornais da cidade do Rio de Janeiro; assim o migrante
comunica-se, ou seja, I& Portugal nos jornais da comunidade que ocupam esta
lacuna. Até hoje as publicacBGes destes jornais carregam as noticias regionais, 0
que correspondem aproximadamente a um periédico para cada distrito, cada
regido portuguesa, s6 que em apenas um jornal. E sobre este modelo, esta maneira
de comunicar-se que o migrante reconhecia e reproduzia seu territorio. Ja o
migrante jovem pouco busca no radio, no jornal da cidade as noticias do Portugal
distante; este € nascido em tempos mais dinamicos e detém a rede de
computadores a seu dispor. Formam-se grandes comunidades via redes sociais e
territorios, promovem encontros em bares, restaurantes e locais de lazer que ndo
necessariamente as Casas regionais; nao € preciso territorializar-se em uma casa,
basta territorializar-se nos locais combinados para se ter formado o territorio
portugués no Rio de Janeiro.

Tais consideracdes ndo diminuem a busca ou esquecem que as primeiras
geracOes de imigrantes portugueses no Rio de Janeiro dispensam a internet, pois
os jornais online e a televisdo, que sd@o os meios que melhor atendem a todas as
geracOes, possibilitam aos dois grupos igual beneficio de repercutirem suas redes
de contato.

Da mesma maneira que 0s jovens migrantes utilizam-se dos jornais dos
conterraneos como espaco para realizar as propagandas dos negocios,
estabelecimentos e servicos variados prestados a comunidade portuguesa, ou hao,
que atraves do periddico podem inserir-se também no territorio do migrante do
primeiro momento.

Nos jornais da coldnia, podemos entdo perceber em algumas noticias o
direcionamento para 0s jovens portugueses, 0 que ndo consideramos, no entanto, a
linha editorial destes.

Destacamos a (figura 6) que, assim como 0s programas na televisdo como
Brasil Contacto (RTPi), atualmente fora do ar, Al6 Portugal (SIC), Assim é

Portugal (NET) e Brasil, Portugal 14 e ca (TV Cultura), atualmente também fora
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do ar, parecem agregar, ainda que por breves instantes, a comunicagdo entre as
geragdes dos territorios portugueses no Rio de Janeiro.

Os migrantes portugueses do século XXI atuam quase sempre em uma
outra rede de comunicagdo que, por vezes, compartilna programas e meios de
comunicacdo voltados aos portugueses no Rio de Janeiro e é produzido pela
prépria comunidade portuguesa residente na capital fluminense.

Desta maneira, é possivel vincular, com algumas ressalvas, as

territorialidades portuguesas no Rio de Janeiro aos meios de comunicacao.

Figura 6: Anuncio em jornal da comunidade portuguesa com chamada para

emprego

2]

Consulado-Geral de Pbrtugal Rio de Janeiro
AVISO

1. Nos termos da Lei n® 12-A/2008, de 27 de Fevereiro, faz-se publico que, se encontra aberto, pelo prazo de 15
dias Gteis a contar da data da publicacao do presente aviso, o concurso externo para preenchimento de um
posto de trabalho, na categoria de Assistente Administrativo, para exercer fungdes na chancelaria do Consulado
Geral de Portugal no Rio de Janeiro.

- [=======)

Aviso-edital pode ser consultado na integra nas instalacoes consulares ou no nosso site:
www.consuladoportugalrj.org.br

Rio de Janeiro, 15 de Janeiro de 2013. -GaRaT
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Fonte: Jornal Portugal em Foco. Rio de Janeiro, 17 a 23 jan. 2013, p. 7.

Quando interpretamos os programas no radio, falamos de dezesseis
programas de radio existentes em duas radios no Rio de Janeiro: a Radio
Metropolitana (1090 KHz AM) e a Radio Rio de Janeiro (1400 KHz AM). Alguns
destes programas possuem duas horas de duracdo, como o Al6, Al6 Portugal, ou
ainda os programas de radio vinculados as Casas Regionais, como o Momento
Beirdo. Ou, ainda, o programa Assim € Portugal, que estd no ar também na
televisdo, através da TV NET cidade Rio de Janeiro (canal 14). (Ver Anexo 1 —
Programas radiofonicos portugueses analisados).

Consideramos apenas as duas radios citadas anteriormente para analise
deste trabalho, ainda que a relevancia de outras se faga presente de alguma

maneira na cidade. Localizamos inumeras radios com programacao portuguesa
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por todo o Brasil, fato que nos leva a notar que o radio (meio de comunicacéo) é
hoje, através da potencialidade adquirida via internet, uma ferramenta
significativa e forte na unido e no contato entre as muitas comunidades
portuguesas, ja neste momento, luso-brasileiras.

Nestes programas radiofonicos, notamos que em algumas programagdes 0s
patrocinadores sdo indispensaveis para 0 programa existir, 0 que se nota pelo
tempo de programa dividido entre as faixas musicais e as propagandas dos
parceiros e patrocinadores. Essa relagdo nos direciona a questionar se 0 programa
existe porque é fomentado pela propaganda e por isso justifica a sobrevivéncia da
atracdo radiofonica, ja que as musicas portuguesas sd0 uma maneira de inserir a
programacdo dos patrocinadores. Ou ndo, se 0s patrocinadores atuam nas radios
porque ha enorme facilidade de comunicarem-se com a comunidade e neste locus
promoverem seus negaocios, pois neste sentido percebem no radio (e também nos
jornais) sua grande forca e sobrevida para o sucesso do empreendimento. Ou seja,
0s patrocinadores estdo territorializados e ocupam este espaco por notar na musica
portuguesa 0 encontro e ambiente propicio para reforcar sua clientela.
Acreditamos mesmo que ambos necessitam um do outro. S&o complementares.

Assim, o radio € um dos principais veiculos de comunicagdo — um
elemento que externaliza a consideracdo da desterritorializacdo do Portugal
regional/aldedo. Seu publico desterritorializado € territorializado diante das
incursdes das faixas musicais e através do consumo dos produtos oferecidos nas
programacdes. Revivem o Portugal regional, folclérico — € um resquicio deste
tempo “preservado” na programacao radiofonica.

Pensamos que dificilmente os migrantes da segunda geracéo irdo engrossar
0 publico dos programas de radio, pois timidamente se inserem entre as paginas
de jornal da col6nia.

Ainda assim, voltemos aos programas que podem congregar, ainda com
algumas restricBes, os dois momentos emigratorios de portugueses para a cidade,
uma vez que é esta a grande relacdo entre a comunicacdo e 0s territorios
portugueses no Rio de Janeiro — em que medida se comunicam.

Se ndo houvesse esta particularidade no Rio de Janeiro, teriamos apenas
parcos meios de comunicacgéo entre 0s migrantes e para 0os migrantes, resultado do
avassalador processo de padronizacdo” das informagOes e substituicdo dos meios

de comunicacdo pelo padrdo mais ordinario e eficaz, a rede mundial de
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computadores. Na internet, é possivel fazer download do Portugal em Foco, o
jornal possui um perfil no Facebook. E possivel escutar as duas radios elencadas.
O uso dos meios de comunicacdo pode provocar uma troca de palavras entre as
duas geracOes de migrantes portugueses (figura 7).

Entretanto, é a internet o grande meio de comunicacdo dos portugueses
mais jovens, pois esta rede de informagdo € a que possibilita a retirada e o
consumo do que acontece na cidade do Rio de Janeiro, sobre Portugal e sobre as
ultimas do grupo de imigrantes. As redes sociais na internet substituem os radios e
jornais para a nova geracao de portugueses que aqui vivem (figura 8).

Figura 7: Matéria sobre os jovens migrantes no Portugal em Foco

H A juventude e a tradicao
do Pastel de Nata do Complexo
=== Alemao para o Brasil Gourmet

Rodrigo Casteldio, cdade: evenlos, comemo-
Adaillo Fonseca, Luis ragdes, cerimoniais e pu-
Sanbos, Diego Dias, es- blico em geral, enlregan-
les s30 08 criadores € i~ do em casa, com  minimo

centivadores das tradi-

fiéncia dilerente, monta-
ram a “abrica” no com-
plexo do Alemdo, para
alender holés e restau-
ranles com qualro pes-
5048 cam uma producio
de oilocentas unidades

no, hoje j& estdo com
quase 1rés mil a0 dia, nos
sele meses, Yodos vaba-
ham muilo e ja sio dez.
Abaslece o mercado da

de 30 doces.
Foi lundada no Alemio,
mas j4 precisa de crescer,

- 0 que eslava sendo estu-
i dado com caima, infeliz-

merte, ndo da mais lempo,
com as coisas andando de
veniko em popa, ainda este
ano estdo mudando de
kgar vio para o Rio Com-
prido  um lugar maior, mas
ndo deixam o Nemdo man-

tem o local para

- ! ‘\

\' A
\ - lal .
Rodrigo Gasteiso, Adaio

o Luis Ssrfcs, juveniude 3

profissional e juram que
Mo o deixam jamas.

O inicio fai interessante
falaram com imensos con-

- feileiros l0caS para buscar

informagdes e perceder
©omo era o negécio  como
&a a migica da casa no
Fio de Janeiro, quais eram
os detalhes, as mindcias

enfim quernam enira com al-  de ligo do Algarve, ou
guma expenénca e pelos  sejalodas as regides es-
vislos conseguiram . 150 presentes, e ndo é

MIMOS DE AZEITAO
ORIGINARIOS DAMARGEM DO SUL DE LISBOA

Aguns dos dilerendiais, =0, A estdo lrabahando
&30 a relagdo enlre produ- as novidades 2013 e
108 e pregos que se mos-  comidam:
tram bastanle lavordveis, “Quem quiser conhe-
0 carro chele é o pastd de cer e acompanhar as
nata que jA vende muilo, novidades, procus nosSSo

Aneconveniud .com,

~.| alemdisso, opastade San- sie

Pasteis de Nata
da Regido de Lisboa

Ee—

U7 e

) e

¢
/a“wﬁ‘4

8 Ciara, pastel de Tertugal, e estard sempre coNosco
todnho do céu, mimos dé  ou eéntio no nosso face-
Azeildo, a famosa quefadi- book estamos espeando
nha de Sinlra & queinho  sua visita®

AT
N

QUEIJADINHA DE SINTRA
combina ovo, Queijo, agicar e canela

PASTEL DE TERTUGAL
ds Regidode Coimbra é um refinado Paiito Folhisdo

www. arteconventual.com / facebook: Arte conventual

Fonte: A juventude e a tradi¢do do Pastel de Nata do Complexo do Alemao para
o Brasil Gourmet. Jornal Portugal em Foco. Rio de Janeiro, 7 a 13 fev. 2013.
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Por fim, propomos uma questdo: a relacdo da comunicacdo entre velhos
versus novos. Entendemos que, por outro lado, compreende uma aproximacao,
pois, se interpretarmos 0s jornais e as noticias da comunidade portuguesa, estas
carregam padrdes completamente diferenciados para caracterizar o portugués e 0s
objetivos de manter-se contato entre os dois grupos também. A geracdo que sofreu
com estereotipos e € pouco percebida nos media brasileiros vé na comunicacéo
uma oportunidade de compartilhar a vida associativa e as agendas das Casas
tradicionais com a cidade (figura 9).

Figura 8: Perfil em rede social do grupo de portugueses no Rio de Janeiro

Xf’ Luiz Maciel Paginainical @&z %

PORTUGUESES
0 w‘ﬁ .
/‘—\lo- L QS o
Portugueses no Rio de Janeiro £ Participar do grupo %
8 Grupo fechado 907 membros

A ideia € juntar neste grupo portugueses e luso-descendentes que moram/vivem no Rio de Janeiro ou
tenham alguma ligac3o profissional ou pessoal da qual venha frequentemente ao Rio.

Sem prejuizo de outros grupos, podemos aqui trocar informacdo que nos dizem diretamente respeito,
entreajuda, ddvidas, alojamentos, organizar encontros, publicitar eventos relacionados, etc.

As admissdes e atividade devem obedecer ao critério do nome do Grupo "Portugueses no Rio de Janeiro”,
E bem-vinda a publicitacio de servicos ou produtos com interesse para a comunidade, desde que ndo
sejam de forma frequente ou abusiva. Antes de postar, pense como essa informac3o seré lida por quem
frequenta o grupo. O grupo € de todos e para todos. O seu/nosso negdcio ndo € ou deve ser a razdo da
existéncia/participacdo neste grupo!

Regras:

§ PONTO UNICO - BOM SENSO!

Sejam bem-vindos.

Membros (907) er todos Patrocinado &l er Todos

Fonte: FACEBOOK from Luiz Maciel: banco de dados. Perfil de Grupo fechado
Portugueses no Rio de Janeiro. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/groups/portuguesesnorio/?fref=ts>

Acesso em: 13 mai. 2013.

Os jornais da comunidade parecem mesmo realizar esse papel. As noticias
sdo com relacdo & comunidade, seus feitos, conquistas e suas festas. E a boa
relacdo de hoje com o Brasil/ Rio de Janeiro, além de algumas notas de Portugal,
0 gue se passa na terrinha. Ja as noticias, ou 0 que € transmitido pela internet entre
0s migrantes do segundo momento, caracterizam-se pela busca de empregos; ja os
gue possuem ou vieram para 0 Rio de Janeiro empregados interessam-se pelas

notas com relagdo a economia e ao mercado portugués e brasileiro, ou para se
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atualizarem das noticias e dos locais de encontro da “malta” na Cidade
maravilhosa.

As colunas dos jornais da comunidade transparecem o desejo de contestar
como vao 0s seus interesses no Rio de Janeiro e como prosseguem o0s debates
sobre sua condigdo de migrantes, de amizade e inimizade com a sociedade

brasileira e os media utilizados para representa-los. Este papel também néo ¢é reali-

Figura 9: Coluna em jornal da comunidade portuguesa

Que Saudade do passado

Quando fago uma reflexao e
me transporto ao passado, vém
na minha cabeca milhares de
recordacoes, e muita saudade,
que é natural. Lembro-me
quando apresentei o grande
cantor Marco Paulo, no Clube
Portugués do Rio de Janeiro,
do qual, na época, eu era Di-
retor Social.

Amigos, nao precisam per-
guntar porqué estou entrando
neste assunto. Todos sabem
muito bem que, nessa época,
a comunidade Luso-Brasileira
era forte, os Clubes ficavam lo-
tados com facilidade, nao fal-
tavam Diretores para trabalhar,
a rapaziada das Tocatas toca-
va sem custo algum. Enfim, era
tanta coisa favoravel que se
podia pensar em trazer um bom
cantor de Portugal. Mas isto

nao me preocupa, porque nos

temos os nossos Cantores da
Comunidade, sdo poucos mas
bons. Hoje ainda ha pessoas
que dizem que para ser Presi-
dente de um Clube tem que ser
daregiao da Casa representa-
da. Isto € uma loucura! O im-
portante é ter carinho e respei-
to pela nossa Gente e pelas
Casas Regionais. Algumas
estao fechando, esta é a minha
preocupacao.

Ano Novo, vida nova, espe-
ramos que NosSsos amigos pen-
sem nisso, senao como sera?

Feliz 2013 sao os votos da
Familia Jornal Portugal em
Foco!l. Na foto acima vemos o
Marco Paulo realizando um
brinde com nossos saudosos
amigos Benvinda Maria e
Marques Mendes.

Fonte: Que saudade do passado. Jornal Portugal em Foco. “Caderno nem tudo é
fofoca™. Rio de Janeiro, 03 a 09 jan. 2013.

zado pela grande midia carioca; esta retrata uma identidade hibrida, obscura e
pouco reveladora das dificuldades e desafios de cada grupo. Essa grande midia
ndo significa a lado nenhum, ndo retoma os tabus entre brasileiros e portugueses,
finge sermos um s6, o que de fato somos, ainda que por ato e efeito consumado,
entretanto sem desconfiar o que podera ser do enigma luso-brasileiro.

Diante dos impasses, “A competéncia dos Estados nacionais e de suas
politicas culturais diminui a medida que (...) quanto mais jovens (...) dependem
dos sistemas restritos de comunicacdo (computadores) (...) Nas novas geracoes as
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identidades se organizam menos em torno dos simbolos historico-territoriais (...)
0s centros histdricos perdem peso” (CANCLINI, 2010, p. 48), e quica por estas
justificativas os novos imigrante ndo busquem proximidade com os conterraneos,

pois ndo se parecem em nada, apenas no fato de serem portugueses.

2.2.

O Rio de Janeiro comunica o “portuga” que se perpetua

“As pessoas ndo veem o que preferem, mas preferem o que lhe oferecem”
(QUINTAL; DOMINGUEZ, apud CANCLINI, 2010, p. 167). Ou, ainda, a
citacdo pode ser interpretada através da perpetuacdo do “portuga” na sociedade
carioca, que nos mass media da cidade, sob esta relacdo, ainda prosseguem com
uma caracterizacdo equivocada e atrasada sobre o migrante portugués. “O
espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacdo social entre pessoas,
medida por imagens” (DEBORD, 1997, p. 14).

“O espetaculo é a afirmacdo da aparéncia e a afirmacdo de toda vida
humana — isto é, social — como simples aparéncia. Mas a critica que atinge a
verdade do espetaculo o descobre como negacéao visivel da vida; como negacéo
da vida gue se tornou visivel” (DEBORD, 1997, p. 16).

Neste sentido, parece-nos que a aparéncia do que representa o portugués
ainda estd espetacularizada em meios massivos de comunicacdo. Essas
representacdes ainda relacionadas ao atraso ou tradicdo perpetuada de Portugal
sdo conflitantes com os imigrantes residentes no Rio de Janeiro e com outras
reportagens vinculadas aos mesmos jornais de grande circulacdo na cidade. A
elogiavel diferenca que frequentemente os pos-modernos fazem quando se
referem a uma confusdo cujo resguardo dos mercadores através de seus negocios
fazendo-nos crer que a diversidade na televisdo equivale a quantidade de canais é
uma suposta quantidade finita somada ao simulacro, o vazio da pluralidade
(BARBERO, 1996).

Este ponto é central para investigarmos sobre a origem das marcas
tradicionais portuguesas no presente e a dupla colocacdo do Portugal-aldeia nos
mass media. Enquanto a produgdo da RTPi é relativa a

comunicacgéo/identidade/cultura dos portugueses emigrados (RUA, 2007), os trés
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“efes” sdo como constatacdo dos elementos portugueses vinculados/vendidos pela
rede internacional de televisdo portuguesa para o0 mundo, que, sob determinada
Gtica, significa ndo s6 a venda do Portugal para 0 mundo, mas a manifestacdo das
marcas do migrante no Brasil para os brasileiros/cariocas, no sentido de ser mais
um motivo de estigma para justificar o atraso conferido aos nacionais de Portugal.

Por isso, destacaremos a producdo da grande midia brasileira (jornal O
Globo) sobre os portugueses existentes na cidade. O que se quer estabelecer é
que, diante dos “efes” ou do Unico Portugal reconhecido no Rio de Janeiro, ou
seja, sobre estes bens culturais, oferecem-se mecanismos (imagens,
caracterizacdes, posturas criticas) a identidade portuguesa representada/produzida
pela mass media brasileira, sendo esta paralelamente reforgada pela prépria midia
lusitana.

A relacdo da comunicacdo/discursos/mass media e a construcdo da
identidade portuguesa na cidade vem das representacbes do migrante, neste
instante que a mass media ou, simplesmente, a for¢a/poder da comunicacéao, que
intrinsecamente prevé uma representacdo e representatividade (social e cultural)
sobre um territorio determinado expressa o Portugal-aldeia e, como consequéncia,
todo o aparato de estigma do portugués (figura 10). O estigma se perpetua até

mesmo no principal jornal da cidade do Rio de Janeiro em pleno século XXI.

Figura 10: Reportagem ou anedota? O portugués estigmatizado

No aeroporto, a ultima do portugués e ao vivo

Estrangeiro é 1Iagfado por policiais federgié t;ﬁtaﬁd;ehbarca} com_u'ma arma e ZbEUI|OS de pasta de cocaina no Tom Jobim

__Tasso Marcelo/ Agéncia Estado-AE

Anténio Werneck FLAGRADO procurador da Justica estadual, pe
T EITY kel la mesma quadrilha de assaltante

® A prisdo de um portugués pela
Policia Federal do Rio, anteontem,
no Aeroporto Internacional Tom
Jobim, lembra uma anedota antiga:
0 agente federal ao ver um portu-
gués conhecido embarcando no
eroporto, pergunta: E af Joaquim,
do joia? O portugués responde:
I € cocaina. E fol quase |
assim, na opinido dos federais. De-
pois de sete dias hospedado num
hotel cinco estrelas no bairro do
Vidigal e com passagem marcada
para Lisboa num voo da TAP, para
a noite da Gltima segunda-eira, o
portugués
de 30 anos, deixou perplexos
os federais. Numa tentativa inusita-
da, ele foi preso quando embarca- mente com os 20 quilos de pasta
va com um revilver usado em cri- base de cocaina. foi preso
mes e a mala cheia de cocaina. em flagrante por trifico de droga e
A arma, um Rossi calibre 38, es- posse ilegal de arma. Detalhe: em
tava encoberta com papel carbo- Portugal, armas desse tipo sio ob-
no, mas fol descoberta com facili- tidas com facilidade.
dade ao passar pelo raio-X, junta- — Fol tao estranho, tio surpre-

endente para nés, que estamos inves-
tigando com profundidade o caso. Pas-
sar com cocaina ja é quase impossivel
com a atual estrutura do aeroporto,
mas armado é muita burrice — afir-
mou o delegado federal

chefe da Delegacia da PF no Aeroporto

com drogas e
arma na
mala, 0

portugués

é detido por
policiais
federais

Internacional Tom Jobim (Dain).

A prisdo levou os agentes fede-
rais a iniciar uma apuragio maior.
A arma que o estrangeiro levava es-
tava com a numeragao intacta e fol
rastreada. Trata-se de um revélver
roubado, em abril de 2009, de um

que jogou um casal de um penhas
co na Avenida Niemeyer, em Sad
Conrado, em 2009. Um caso qu:
chocou pela brutalidade. As dua:
vitimas foram rendidas pelos ban
didos quando safam de um restau
rante na Avenida Epitdcio Pessoa
na Lagoa.

Apbs o assalto, os criminosos jogal
ram o casal do penhasco. Por sorte,
homem ficou preso numa érvore e 4
mulher conseguiu se salvar se agar
rando em pedras da encosta. Eny
margo de 2009, os assaltantes forany
presos e reconhecidos pelo casal 4
por outras vitimas, entre elas o prof
curador de Justica. Entre os bandi
dos estava o portugués

de 33 anos.

NA INTERNET
P> intemautas discutem o tréfico @ a

legalizaglio de drogas no site 'Dois

Gritando’. Opine

oglobo com be/doisgritasdo

Fonte: Anténio Werneck. No aeroporto, a ultima do portugués e ao vivo. Jornal
O Globo. Rio de Janeiro, 18 mai. 2010.
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E mister destacar que ndo afirmamos que a televisdo ( a RTP e os “efes”)
inventaram todos estes aparatos, estes objetos para criar as identidades de um
Estado-nagdo, ao mesmo tempo em que a mesma televisdo é responsdvel pela
difusdo desta imagem arraigada e pasteurizada. A midia hegeménica “apenas”
elevou esta reproducdo a incontaveis poténcias, e no Rio de Janeiro incorporou-se
e regularizou-se aos efeitos de reproducdo nacional de modo inapelavel.

Neste contexto, um dos papéis dos meios de comunicagdo é reproduzir 0s
estere6tipos a uma velocidade superior a da manifestacdo que pondere e ajuize
outros valores. Parece que o objetivo jornalistico é relacionar, para a construcao e
consequente valorizacdo da paisagem/cultura/valores dos portugueses, a anedota,
0 que foi coroado na reportagem em destaque (Figura 10). Faz parte dos
programas de radio e televisdo ou da politica cultural dos comunicadores o
sarcasmo em relacdo ao subalterno. Carlos Monsivais (1987, apud CANCLINI,
2010, p. 104) afirma que “ndo é um simples efeito do desprezo dos setores
privilegiados: os meios de comunicagdo de massa difundem-no com éxito
enquanto o publico desses mesmos meios o festeja”. Sobre essas condicoes,
percebemos que ha algumas reportagens que se inserem neste contexto (figura 11)
e prosseguem com representagdes vinculadas aos portugueses da primeira geracao
de imigrantes, que possuiam vestimentas e cenario especifico para estar.

Portanto, ndo poderia ser portugués e nao carregar um lenco na cabeca. Os
jornais insistem, mesmo atualmente e direcionados aos migrantes do seculo XXI,
com algumas reportagens que insistem em caracterizar o portugués de maneira
equivocada para os tempos atuais, com referéncias ao seu atraso, questionando a
maneira de raciocinio légico (figura 12).

A correlacdo da reportagem em alertar o leitor ao que se chama duplo
sentido faz soar a incomparavel petulancia com relacdo a qualquer grupo
migrante. H& de convir que o duplo sentido, com o qual discordamos
veementemente, sd ocorre através da Unica leitura, sobre a interpretacdo de um
Unico grupo que devera ignorar a liberdade de expressdo e a maneira distinta de
outros grupos. Se buscarmos uma posi¢cdo contraria a reproducdo dos mass media,
esta € uma batalha desigual. O que se pretende declarar é que os conteddos
produzidos nos grandes media j& sdo conhecidos, pouco ha de nova informacao,
de criacdo; apenas correm pelas folhas e telas aquilo que ndo contém sentido do

dizivel, um mero reprodutor do status quo.
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Figura 11: Propaganda carregada de estigma para retratar um produto portugués

Sout uma |
ra portugues
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—~— — 505,348
/

sl
HORTIFRUTI

Fonte: HORTIFRUTI. Sou uma pera portuguesa com certeza. Rio de Janeiro, 23
dez. 2012. Propaganda.

Figura 12: Reportagem em jornal — Atencao ao duplo sentido

No trabalho, atengao ao dupld sentido

E preciso considerar as diferengas comportamentais

Rodrigo March

® Dois brasileiros pedem ao ta-
xista para levé-los a um determi-
nado restaurante na periferia de
Lisboa. Ao chegarem l4, entretan-
to, ficam desapontados: a casa
estd fechada. E ficam surpresos,
também, pois o taxista lhes infor-
ma que sabia que o local nao
abre as segundas-feiras. Por que,
entéo, ele os levou 14? Porque foi
isso que os turistas tinham lhe
pedido, oras: n@o tinham pergun-

tado se a casa estava aberta.
Essa historia ilustra o livro “Os
nortes da bissola” e é usada pa-
ra exemplificar o pensamento bi-
nério que dita a logica portugue-
sa. De autoria de Andréa Sebben
e Fernando Dourado Filho, o livro
€ um manual que ensina a convi-
ver e negociar com culturas es-
trangeiras. A psicéloga cultura-
lista Gabriela Ribeiro, que traba-
lha com Andréa, diz que esse ti-
po de raciocinio também per-
meia as relagdes de trabalho:

~— Das conversas informais
as mals altas negociagdes, essa
caracterfstica se faz presente, o
que exige cautela de ambos os
lados, para que nao haja falhas
de comunicagao e o jeitinho
brasileiro nao entre em conflito
com a tal l6gica binéria.

A gerente de reservas do ho-
tel Vila Galé em Fortaleza, Eri-
cah dos Anjos, percebeu logo
essa particularidade, apesar do
pouco tempo no cargo.

— Se um portugués faz uma

pergunta, vocé tem que respon-
der sem duplo sentido — ressal-
ta Ericah, destacando outro pon-
to. — Eles nao medem esforgos
para alcancar os objetivos.

A coordenadora de desenvol-
vimento organizacional do Grupo
Pestana na América do Sul, Lilian
Quevedo, garante que nossos co-
lonizadores sdo préticos, facilita-
dores, exigentes, diretos...

— E acessiveis, independente-
mente de hierarquia. A gente se
sente a vontade para dar idéias.

Fonte: Rodrigo March.No trabalho, atencéo ai duplo sentido. Jornal O Globo. “Caderno
Boa Chance”. Rio de Janeiro, 24 fev. 2008.

Neste sentido, apresentam-se indicios de que o poder da comunicagéo, ou

sua forca, € responsdvel por dinamizar a identidade de determinado grupo,

segundo interesses e movimentos econdmicos e politicos, diante da conjuntura
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estabelecida.

Diante desta ressalva, em cada parte hd um respectivo West e um Rest
(HALL, 2002) atuantes, e sob este processo comunicacional hd uma tendéncia de
angariar forgas suficientes para o West promover-se hegemonicamente, em
detrimento do Rest. Ndo é suficiente apontar o West, generalizando-o. Ha
Ocidentes no Rio de Janeiro que ndo atendem pelo nome de ocidentalismos.

Desta mesma forma, é possivel compreender como a comunicagdo auxilia
no estudo sobre identidade justamente na promocao desta, na sua reproducédo. Nao
ha interesse em remontar uma nova identidade sobre uma condicdo ja
estabelecida, ou em reavaliar a identidade do outro.

Para 0 mercado e 0s grandes mass media, s6 ha vendedores porque ha
clientes. S6 ha televisdo e midia por este motivo. SO ha clientes porque ha
televisdes e, por fim, so ha televisbes situadas por clientes em determinada banda
fina porque ha midia. “(...) devemos nos perguntar Se a0 consumir ndo estamos
fazendo algo que sustenta, nutre e, até certo ponto, constitui uma nova maneira de
ser cidaddos” (CANCLINI, 2010, p. 42).

Justificar esta relacdo com as representagdes do migrante no papel dos
meios de comunicacdo € notar que o poder que tais panoramas comunicativos
tiveram na ruptura da relacdo com a qualificacdo ou identificacdo de um grupo, e
0s consequentes desdobramentos, ou seja, a propria reproducdo da identidade nos
media podera ser uma solug@o concebida pela televisdo, quando ndo insistir mais
em carregar 0 migrante estereotipado, e, em consequéncia disto, uma
fragmentacdo da sua identidade, sua pertenca no todo da cidade.

Por outro lado, € instigante o papel que a telenovela constitui enguanto
formato ficcional de entretenimento da comunicacdo televisiva, de grande
audiéncia nos mercados nacionais e como produto de exportacdo no mercado
midiatico. O fendmeno remonta a génese como icone da cultura de massa no
Brasil (MELO, 1970 [2004]). Néo se deve ignorar a forca que os folhetins tém na
reproducdo de determinada informacéo, leia-se identidade (ou poderia ser o debate
sobre a homossexualidade, sobre drogas e outros tabus sociais).

“Os mass media como sistema de representacdo simbdlica constroem e
reinterpretam a realidade” (MELO, 2004, p. 106) influenciando e refletindo o
processo de percepcdo sociocultural das mensagens cotidianamente
(MALETZKE, 1963, apud MELO, 2004). Trata-se da mediacao cultural expressa
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por Barbero (2009), marcada pela retroalimentagéo dos sistemas de mass media e
folk media. Assim, os vasos comunicantes (MORIN, 1981) entre o real e 0
imaginario na cultura de massa predominam no cinema, na televiséo e nas pautas
jornalisticas. A tendéncia de espetaculariza¢do alimenta o universo das “vedetes”
da televisdo, que por sua vez legitima a relacdo mercadoldgica, e ndo mais
cultural, entre a imprensa e a televisdo.

“A midia impressa cumpre um papel mediador fundamental no processo
de interlocucdo entre os produtores de telenovelas e o publico receptor (...) reforco
mutuo entre indUstrias culturais” (MELO, 2004, p. 129).

A reportagem da Revista da TV (jornal O Globo, 8/4/2012, p. 4-5)
apresenta um ator portugués, Ricardo Pereira, com extrema naturalidade, como
um ator de sucesso na televisdo, o que de fato é. Entretanto, interessa-nos
justamente a naturalidade, sem estere6tipos, quanto ao fato de ser portugués. A
reportagem apresenta um pouco da carreira do ator e a vida particular da nova
estrela portuguesa das novelas brasileiras, comenta sobre familia e lugares
favoritos no Rio de Janeiro e em Portugal. Assim, Ricardo Pereira € um ator de
renome nacional e “sem sotaque”.

Dizia Rui Barbosa que “a imprensa € a vista da nacdo” (MELO, 2004, p.
11), e este potencial, esse moderno artefato simbdlico, sobretudo nutrido
economicamente e por isso subordinado as demandas coletivas, acaba por obrigar
a imprensa a tornar-se simplesmente industria. Se admitirmos o advento da midia
eletrébnica (cinema, mdsica, radio e televisdo), configura-se um verdadeiro
determinismo cultural. Assim, a “imagem” do portugués mudou bastante com o
aparecimento de um ator portugués neste produto — as novelas. Ricardo Pereira é
citado na maioria das entrevistas realizadas como a pessoa (a figura) que melhor
representa os portugueses hoje no Rio de Janeiro. H& um respeito, admiracdo e até
mesmo um sentimento de amizade entre brasileiros e portugueses, via simpatia e
reconhecimento do bom profissional que é o ator portugués.

O momento parece ser de importante virada na imagem do portugués na
televisdo, uma vez que 0s personagens ou seus atores, que concedem entrevistas e
participam dos bastidores das tramas da televisdo, sdo importantes elos para a
construcdo do portugués perante a sociedade carioca. Nesta dire¢do, outros vieram
para fortalecer esta imagem: Paulo Rocha (o Guaracy de Fina estampa, 2011, e

Fabio em Guerra dos sexos, 2012), Maria Vieira (Aurora de Negocio da China,
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2008, e Brites de Aquele beijo, 2011), Maria Jodo Bastos (como Rita em Sabor da
paixdo, 2002, e Amélia em O clone, 2001), Joana Solnado (Almerinda em Como
uma onda, 2004)’.

Tratar da construcdo e valorizacdo da imagem portuguesa/cultural através
dos mass media e, consequentemente, o seu reflexo ou o produto destas
percepcdes e dos imagindrios sociais direcionados ao grande publico torna-se uma
nova e recente possibilidade, agora mais privilegiada, ja que os mass media
adotam migrantes portugueses em seus conteddos.

Ainda assim, ndo se pode descartar que em programas populares na
televisdo brasileira os mass media nacionais promovem a imagem do portugués
tradicional, quando néo o ridiculariza em rede nacional. Quando hd um destaque
empenhado em representar o portugués, em pleno ano de 2013, sob a tutela de
construcgdes sociais retiradas dos anos 1950/1960, nédo se trata apenas de sessenta
anos de desatualizagdo e desinteresse. Pensamos que € uma falta de perspicacia
dos produtos de midia massivos ‘“congelar” uma imagem referente aos
portugueses que por fim querem apenas identificar o portugués para utiliza-lo
como manobra, ou elemento para determinada situacdo (na maioria delas, para
provocar uma piada).

E compreensivel que, em se tratando de programas de humor, estejamos
desprovidos de certos estigmas e olhemos apena para 0 humor. Entretanto, o
desgaste se da pelo uso e reproducdo do alvo e da piada. Advertimos que a
anedota trara mais riso e serd mais criativa e, portanto, perderd o sentido de
utilizarem sempre o0s mesmos alvos se modificarmos as referéncias e
acrescentarmos novos elementos, mesmo que o alvo (o portugués) seja 0 mesmo.

Em programas como A grande familia (reinterpretacdo desde 2001) e Os
caras de pau (desde 2006), ambos da Rede Globo, podemos notar a representacdo
do portugués recém-migrado do norte e nordeste de Portugal, s6 que em pleno
século XXI. O personagem Abelardo Taubaté (figura 13), conhecido
popularmente na trama como Beicola, atua desde o inicio como dono de uma

pastelaria do bairro e pode ser descrito como:

" Todas as citadas sdo novelas da Rede Globo.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Como_uma_Onda
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(...) barrigudo, de cabelo chanel e éculos (...) tem sangue lusitano, por isso é
escandaloso quando irritado. Apesar disso, é medroso e um tanto inseguro e
timido. (...) Beicola é filho da j& falecida Dona Etelvina, uma senhora lusitana,
cuja aparéncia é idéntica a sua, mas com trajes femininos, possuindo um cabelo
branco com um coque e um vestido tipico de vovés, além de dculos “fundo de
garrafa”, e sempre carregando consigo um rolo de amassar pdo. Também possui
um forte sotaque lusitano. Depois de falecida, Dona Etelvina ainda vive para
Beicola, que a transformou em seu alterego, quando Beicola perde o controle
mentalg, vestindo-se e agindo exatamente como sua mae, e geralmente atacando 0s
outros®.

Figura 13: Seriado A grande familia: o personagem Beicola e sua mae, dona
Etelvina

Fonte: UOL Entretenimento — Televisdo e Novelas. Disponivel em:
<http://televisao.uol.com.br/album/personagens_mudanca_de_sexo_album.htm#fotoNav
=12> Acesso em: 31 mar. 2013.

Em Os caras de pau, podemos notar o personagem portugués Sr. Manuel
(interpretado pelo ator Marcelo Caridade), dono de uma padaria e caricato
portugués migrante (figura 14), trajado com blusa social e colete, caracterizado
com um bigode “tipico” e frequentemente envolvido na trama como um cidaddo
de dificil compreensdo quando pronuncia algumas palavras, ou ainda marcado por
fazer afirmacGes equivocadas e ilogicas ou pela prondncia incompreensivel do
sotaque, 0 que o torna motivo de risada entre os interlocutores da cena e, muito
provavelmente, os telespectadores. Analisamos um dos capitulos em que o Sr.
Manuel interage com os dois personagens principais do seriado: Pedrdo e
Jorginho (Marcius Melhem e Leandro Hassum, respectivamente). O episodio em

tela foi exibido na Rede Globo no dia 22 de abril de 2012. Os personagens ja

8 Wikipédia, 2013. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_personagens_de_A_Grande_Fam%C3%ADlia>.
Acesso em: 31 mar. 2013.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Lusitana
http://televisao.uol.com.br/album/personagens_mudanca_de_sexo_album.htm#fotoNav=12
http://televisao.uol.com.br/album/personagens_mudanca_de_sexo_album.htm#fotoNav=12
http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_personagens_de_A_Grande_Fam%C3%ADlia
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citados, juntamente com o outro migrante (italiano) integrante da série, o Sr.
Broncoli (Mércio Ribeiro), debatem sobre a origem da pizza. O debate é
polarizado entre os dois migrantes. Na tentativa de descobrir a verdadeira origem
— se Italia ou Portugal —, eles personagens fazem uma viagem no tempo e seu
Manuel tentara convencer a todos que seu bisavo foi um dos inventores da pizza.

Assim, o cenario é rapidamente transferido para a Lisboa dos anos 1920.

Figura 14: Personagens do seriado Os caras de pau

2 T S L. % S Al RS » =

Fonte: Os caras de pau (direcdo Geral: Marcio Trigo; geréncia de producéo: Roberto
Costa; redacao final: Marcius Melhem; elenco da cena: Marcius Melhem, Leandro
Hassum, Marcio Ribeiro e Marcello Caridade). Rio de Janeiro. Rede Globo, 22/04/2012.

Do episodio podemos retirar algumas situacdes. A primeira fala do
personagem portugués contém um erro com relacdo ao ordenamento dos nomes
em um diciondrio. O Sr. Manuel afirma: “(...) € como dizer que o nome Broncoli
vem antes de Manuel no dicionario”. Pedrdo, um dos interlocutores, rapidamente
corrige o padeiro afirmando que é verdade. Sr. Manuel, um bocado sem jeito,
concorda tentando se eximir da falha e completa: “por este ponto de vista €
verdade”. Em seguida, o portugués afirma que o inventor da pizza foi seu bisavo.
Neste momento, a palavra “bisavd” pronunciada por sr. Manuel ndo ¢é
compreendida de imediato pela dupla Pedrdo e Jorginho, e ambos questionam o
lusitano novamente “o0 seu 0 qué?”, que repete “bisavd”, e em seguida a dupla
repete a resposta, “bisavd”, de maneira a compreender de uma vez por todas o que

foi dito. Depois deste dialogo, o episddio dirige-se a Lisboa.
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J& na capital, gostariamos de ressaltar apenas mais duas situacdes
inusitadas. O cendrio agora é composto apenas por portugueses, escondidos da
suposta perseguicdo a quem fabricava pdo na cidade. No cenario, 0s homens estéo
confinados em uma espécie de padaria e fabricando pdo clandestinamente. O
empregado, preocupado, pergunta ao chefe da méafia: “ser4 que vamos dar conta
de comer estes pédes todos?” — e todos os outros interlocutores, também
portugueses, interagem com uma interlocucdo de davida: “Hein?”, tipica do
didlogo mal compreendido. E 0 mesmo empregado repete a Ultima parte da
pergunta: “dar conta de comer esses pdes todos”. Entdo finalmente todos
compreendem o questionamento.

Logo em seguida, o episodio prossegue até que todos no recinto sdo
surpreendidos por uma pessoa batendo na porta. O chefe pede calma a todos e diz:
“O seu cheféo aqui pensa em tudo. SO entra aqui quem tiver a senha. E a senha é
muito da embolada. A senha é .... [0 chefe enrola-se um pouco e parece esquecer 0
que tem a dizer, até que consegue concluir]. A senha é... € a policia”. Os homens
que batem & porta, depois de questionados a identificarem-se, entdo falam: “E a
policia”, e o chefe alegra-se e completa: “é a senha. Pode mandar entrar”. Mais
uma vez, os integrantes sdo surpreendidos, pois de fato eram dois homens da
policia. Um dos funcionarios diz: “mas ndo € que é a policia mesmo”. E o chefe
intriga-se: “Al, Jesus, como € que eles descobriram a senha”. Por fim, antes de
abrirem a porta, os mafiosos disfarcam e escondem os paes pelo recinto até que
finalmente os dois policiais adentram ao saldo. E a histdria prossegue...

Postos os fatos, analisaremos alguns dos dialogos destacados. No inicio, é
notdrio que, durante o diadlogo, o Unico participante a intervir na conversa e ser
repreendido por cometer um erro &, coincidentemente, o portugués. O falante que
ndo consegue ser compreendido por todos os outros, nos dois casos isolados (com
a palavra bisavd e na expressdo “dar conta de comer esses pdes todos”), e,
também, o migrante luso. Na expressdo em destaque, vale ressaltar que nem
mesmo 0s portugueses conseguiram entender o que o funcionario pronunciou. O
fato ndo é impossivel, mas, diante do cenario e da situacdo criada, seria no
minimo inverossimil a repeticdo desta situacdo, agora com boas doses de ironia,
mesmo entre 0S portugueses, parece-nos que o sotaque atrapalha a boa
compreensdo. Por fim, e ndo menos surpreendente, o chefe da quadrilha, certo de

sua sagacidade em fugir da policia, cria uma senha em que a policia se identifica,
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0 que é considerado por ele mesmo e pelos outros componentes do grupo como
algo plausivel e astucioso para a ocasido. Ainda ndo satisfeito, joga-se o portugués
na trama a uma situacédo ridicula e repetitiva. O chefe luso surpreende-se diante
dos fatos, ndo percebendo a confusdo, se é que este teria a capacidade de
discernimento para desvendar o que acabara de ocorrer.

Analisando este didlogo, fato que € realizado por um autor luso-brasileiro,
este quer acreditar que todo este cenario foi criado despretensiosamente. N&o
julgaremos nestas linhas o objetivo de toda esta trama. Consideramos que a
situacdo criada deve possibilitar ao leitor arcar com suas conclusfes. O que se
pretende debater e comentar se refere apenas a incrivel e espantosa presenca deste
contelido, que ainda detém espaco nos mass media para reproduzir seus estigmas
e fortalecer uma representacéo e bens culturais hostis e dispensaveis.

Portanto, enquanto saldo de todas as reportagens e programas citados,
ainda persiste um conflito com as representacdes do passado e as novas tendéncias
de boa recepcéo e relagdes amigaveis dos meios de comunicacgédo brasileiros com
relacdo aos personagens portugueses no Rio de Janeiro dos tempos atuais.

Essa relacao dificil foi matéria de duas edi¢des do jornal Voz de Portugal.
O jornalista Carlos Fino acentua os principais debates e fortalece nosso discurso
de que ainda existe “qualquer coisa” entre Brasil e Portugal que ndo a c6moda e
maravilhosa histéria de nagdes irmds. Em texto intitulado “Portugal-Brasil:
separados por uma lingua comum ou unidos por uma relagcdo espacial?”, afirma
que “a retorica oficial da fraternidade com base no sangue, na lingua e na historia
comuns disfarca mal e pouco ou nada contribui para ultrapassar”. “Portugal ndo
estd no radar do Brasil e 0 comum dos brasileiros, o chamado Povao, nem sequer
relaciona a lingua que fala com o pais que somos”. “Outra foi constatar que 0s
Portugueses ndo sdo apenas a grande vitima das anedotas (...) mas também
verdadeiro bombo da festa sempre que se trata de apontar responsaveis pelos
males do Brasil”. “(...) a ideologia que atribui os males do Brasil aos Portugueses
estd largamente disseminada entre as elites, cristalizou nos media e passou, por
essa via, a integrar o senso comum da populacdo”. “(...) o subterflgio muitas
vezes utilizado pelas entidades brasileiras responsaveis dos diferentes eventos é
substituir a palavra ‘Portugal’ pela palavra ‘Europa’ (...) Operagdo que aos olhos
dos brasileiros tem uma dupla vantagem — ocultar a raiz portuguesa e dar mais

brilho a sua heranga”. Carlos Fino cita a psicanalista Maria Rita Khel, que afirma:
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“0 Brasil gostaria de ter tido um pai rico — Franca, Holanda, Inglaterra (...) ao
contrério de Portugal, pai falido, que entrou em decadéncia menos de um século
depois de Pedro Alvares Cabral ter chegado”; e prossegue destacando que
“Oswald de Andrade (...) em 1928, o Manifesto Antropofagico na “elaboracdo da
identidade brasileira, passaram a ser valorizadas todas as outras raizes que ndo a
portuguesa”. “Mais do que preconceito ou estranheza, chega mesmo, por vezes, a
haver auténtico desdém pelas coisas portuguesas”(p. 11). No segundo momento,
ja em outra edicdo do jornal (22 de novembro de 2012, p. 11), em matéria
intitulada “Media lusa ausente, Portugal invisivel”, aponta que 600 companhias de
capital de Portugal estdo no Brasil, e 0 stock de capital portugués no Brasil chega
a ultrapassar 15 milhdes de doélares. Mas os media portugueses ndo acompanham
este movimento. “Onde estdo os acordos de jornais com jornais, radios com
radios, televisdes com televisdes (...)?”’; outras como “Por que é que a RTP tem,
h& anos, estruturas e investimentos importantes em todos os paises de lingua
portuguesa, excepto no Brasil, onde se limita a ter um correspondente no Rio de
Janeiro?” “(...) as noticias de Portugal no maior pais de lingua portuguesa do
mundo sdo dadas, cada vez mais, pela agéncia espanhola EFE!” “(...) a verdade é
que Portugal e Brasil ainda se ignoram muito: o Brasil ndo conhece ou conhece
mal o Portugal mais moderno, e Portugal desconhece o Brasil (...) ou tem bastante
esquecida e subvalorizada a sua prépria historia no Brasil”. “(...) um afastamento
cultural que permanece profundo”. “(...) valeria a pena tentar lancar as bases de
uma aproximacdo mutua”. “(...) na base de intenso didlogo”. “(...) partindo do
reconhecimento da distancia e do ‘estranhamento’ (...) e que ndo vale a pena
disfarcar com o discurso onirico da retorica oficial”, em que possamos nos afastar
da “desfocagem de visdo: por excesso (de Portugal em relacdo ao Brasil) ou por
escassez (do Brasil em relacdo a Portugal)”. “(...) assumindo um relacionamento
descomplexo e realista e sobretudo garantindo uma muito maior projeccdo da
nossa cultura no Brasil”. “Para ja ndo falar das telenovelas, é garantido que
qualquer accdo cultural do Brasil em Portugal, ainda que pouco relevante, tera
sempre assegurada ampla repercussdo, enquanto a inversa nao é verdadeira.
Qualquer accdo nossa, mesmo de mérito internacional reconhecido, se nao for
acompanhada por intensa ac¢do mediatica, passard despercebida pelo grande
publico brasileiro, como alias aconteceu ano passado, por exemplo, com a

exposicdo de Paula Rego na Pinacoteca de S&o Paulo”( p. 11); ou como
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aconteceu, no ano de 2012, com a breve passagem do filme de José Barahona nas
salas de cinema do Rio de Janeiro, reduzindo o fantastico Manuscrito perdido a
seis dias na Sala Cecilia Meireles, totalizando dezenove exibi¢des no total e
algumas tiras de jornal para cobri-las.
Em 2004, a Globo retirou a RTP da sua rede (...) As emissfes da SIC, que a
substituiram (...) ndo dialogam verdadeiramente com os diversos publicos do

Brasil, e a generalidade da imprensa brasileira continua a ignorar Portugal,
excepto pelas mas razbes (Voz de Portugal, 22/11/2012, p. 11).

“Em sintese, o pensamento pds-colonial pretende refletir (...) sobre as
relagbes de poder que estiverem circunscritas a hegemonia do colonizador e a
exploracdo do colonizado” (CUNHA, 2007, p. 188). “A redefinicdo das
identidades nacionais” é feita “pelo conjunto das ‘vias de comunicagdo’ (...) a
distribuicdo dos espetaculos culturais”. “E dificil que os Estados intervenham
nestas areas”, pois “continuam acreditando que a cultura e a identidade se limitam
as belas-artes (...) culturas indigenas e rurais, ao artesanato e as mauasicas
tradicionais” (CANCLINI, 2010, p. 146).

Parece mais cOmodo ndo se dar conta de que ha tantas dificuldades entre
uma melhoria eficiente e transformadora entre as relagdes, ja que as confusdes nao
nos deixam esquivar-se.

Mas essas ponderacdes nao sairam no maior jornal de circulacdo do Rio de
Janeiro, nem tampouco saira — primeiro, por ndo haver espaco, interesse e
conjuntura ideal para isto; segundo, e ndo menos importante, ndo ha espaco em
qualquer coluna ou caderno para tais ponderacdes. Sao questdes que perpassam
outras importancias, outras consideracfes que vdo muito além do papel de um

jornal.

2.3.
A comunicacdo como elemento de transformacdo na

contemporaneidade: de um Portugal a outros “Portugais”

Discorremos sobre Portugal e os “Portugais”, que sdo o0s territorios
des(re)territorializados através das migracdes, em qualquer momento histérico. O

Portugal é metaforicamente o pais representado, visto pelos brasileiros e,
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especificamente pelos cariocas, como o Estado atrasado, estereotipado e
regionalista. Ainda perdura o Portugal da metade do seculo XX (conforme tratado
no subtitulo anterior), ainda que tenhamos incursdes do novo e moderno Portugal.

O estabelecer “Portugais” também €é uma maneira que encontramos,
especificamente para o segundo capitulo, em que tratamos de comunicacdo, de
apontar que pouco hé dos muitos territérios portugueses nas paginas do jornal e na
programacao da televisdo. O que ha é sempre o/um mesmo Portugal.

O resgate histérico comprometido com a transformacédo da sociedade a que
pertencemos, uma das propostas debatidas pela comunidade latino-americana de
ciéncias da comunicacdo, € justamente repensar a natureza processual da
comunicagdo, ou seja, verificar que as tendéncias nas mediagdes, ideologia e
mercadologia contribuem para descaracterizar o fendmeno coletivo da
comunicacéo. E imprescindivel contemplar a comunicagio como processo social
de construcdo de novos produtos midiaticos, “de produzir conhecimento aplicavel
ou de fazer a critica socialmente utilitaria” (MELO, 2004, p. 37).

A globalizacao irreversivel gera a preocupagdo de incluir a questdo da
identidade (individual, local, nacional, entre outras) ja que o cidaddo se sente
desafiado a preservar os lacos que o remetem e vinculam ao passado, ainda que
seduzido pelo futuro (MELO, 2004). Os cientistas da cultura popular
compreendem 0s novos cenarios realizados por este fendmeno terminantemente
marcado pela desterritorializacdo e atemporalidade, s6 que neste caso diante dos
sentidos do folclore nesta conjuntura civilizatoria, na sociedade global.

A busca do cidad&o e sua perspectiva continuara sendo atraida pelas raizes
familiares e ou comunitérias locais. “O que se altera (...) é o transito do Estado-
nacao para os blocos megarregionais, tornando complexa a questdo da identidade
nacional (...) até agora funcionando como matriz das identidades macrorregionais”
(MELO, 2004, p. 139).

Algumas das ideias apontadas por (MELO, 2004) atestam que a complexa
engrenagem dos meios de comunicacdo preenche os espacos de sociabilidade do
homem e se converte em meios informais de educacdo coletiva através da midia

massiva, da cultura planetaria que substituira o folclore, mas ndo o destruira.

(...) dinamizam-se as identidades culturais, permitindo ao cidad&o-global
preservar/transformando, num processo dialético de consumo/produgdo, suas
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raizes (...) articulando/recriando as singularidades nacionais e ao mesmo tempo
sintonizando/participando dos simbolismos globais que penetram na esfera
cotidiana. A sociedade global potencializa, desta maneira, uma realidade
multicultural (MELO, 2004, p. 142).

O folclore da sociedade da informacéo integra-se ao universal processo de
“desterritorializacdo da cultura”, fendmeno que Renato Ortiz chama de “cultura
internacional-popular”, cujo destino é mercadoldgico, nada mais que mercado
consumidor (MELO, 2004). Assim, “(...) a frenética diversidade do que se passou
a chamar de multiculturalismo oculta, sob o fulgor das aparéncias, uma enorme
uniformidade” (FRIAS FILHO, 1995, apud MELO, 2004, p. 173).

Os grupos folcléricos de dancas regionais portuguesas possibilitam, nesta
“aldeia global”, determinados padrfes culturais que pareciam sepultados na
memoria nacional, regional e local portuguesa. Esses fen6menos integram
geracOes (neste caso, entre os migrantes do primeiro momento e seus filhos e
netos), permitindo o resgate das celebragdes e festas que estariam condenadas ao
esquecimento (MELO, 2004). A possibilidade de um grupo folclérico luso-
carioca resguardar suas tradicOes e costumes, do Portugal regional, & enorme.
Possivelmente esses grupos folcloricos consigam preservar 0s costumes que
existiam em Portugal nos anos de 1950/1960 tdo bem, ou até melhor, que os
proprios grupos portugueses. Portugal transformou-se em pais da Unido Europeia
e, acrescentado de todas as rupturas com seu passado, ha de perceber que sofreram
potencialmente mais transformacdes se comparados aos grupos cariocas e
portugueses; entretanto, os grupos folcléricos permanecem preocupados em ser
portugueses, ainda que também se transformem mais lentamente.

O Grupo Folclorico Serbes das Aldeias € um exemplo de tradicdo e
modernidade. Esse grupo ndo pertence a nenhuma Casa Regional portuguesa. Sdo
pessoas que formaram o grupo para conquistar maior independéncia frente a
qualguer politica interna de uma Casa regional. O grupo, que existe ha nove anos,
traz a experiéncia de ex-integrantes de alguns outros grupos folcléricos que atuam

de maneira especial em suas apresentacdes (figura 15).

Realmente nosso grupo ndo se prende a uma Unica regido, mas seguimos as
tradicOes de cada lugar que representamos. Quando utilizamos as vestimentas da
Regido do Minho, dancamos apenas musicas da regido do Minho. Quando
utilizamos vestimentas de varias regifes de Portugal, isto é, cada casal do grupo
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veste trajes de uma determinada regido, dai o grupo danga musicas de todas as
regides que estdo sendo representadas por cada casal, portanto, nessa determinada
apresentacdo um casal pode estar representando Viseu, mas danca misica de
Arouca, porém isso s6 acontece nessa determinada apresentacao, quando 0 grupo
utiliza traje variado das regides de norte a sul de Portugal (FRAGA, J. Entrevista
concedida a Luiz Eduardo M. de Azevedo. Rio de Janeiro, 13/5/2013).

H4&, portanto, neste exemplo do grupo, uma variacdo entre 0s trajes na
mesma apresentacdo, 0 que permite que o grupo dance musicas de diversas
regibes de Portugal, representadas por pelo menos um casal; ainda, esse casal
danca todas as musicas das outras regifes. Essas ideias e apresentaces sdo
pensadas pelo Grupo SerBes das Aldeias como uma maneira de representar
Portugal como um todo, além de respeitar a tradicdo dos trajes e das masicas, na
mesma apresentacdo. O grupo quer “diversificar”, vendo coisas diferentes, e nao
pretende “ficar preso” a uma SO regido (entrevista com a diretora Jane,
27/04/2013). Assim, 0 grupo comunica-se com o publico através das dancas
folcléricas como mais um grupo portugués, que representa determinada regido,
mas a0 mesmo tempo representa Portugal, sem que esteja necessariamente ligado
a um territdrio portugués especifico no Rio de Janeiro.

Figura 15: Apresentacdo com trajes variados de norte a sul do G. F. Serfes das
Aldeias

Fonte: [sem titulo] 17/07/11 -7° Aniversario do Serdes das Aldeias.

Outra preocupacdo com relagdo ao papel transformador da comunicagéo
pode ser destacado através do referencial utopico promovido pela Intercom

(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao), que debateu


http://www.flickr.com/photos/65862598@N07/sets/72157627350889516/
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sobre o papel a ser exercido pelo Estado na formulacdo de novas politicas de
comunicagdo. “(...) o campo comunicacional estd imerso num panorama (...)
pautado pela economia global, torna-se indispensdvel preservar os conteddos
culturais autoctones. (...) Trata-se de fortalecer a responsabilidade educativa da
midia” (MELO, 2004, p. 312). Ndo adotamos uma censura nesta interpretacéo,
apenas maior responsabilidade e uma alternativa que possa garantir “o direito de
decidir o que melhor satisfaga suas demandas culturais (...) em fungéo do interesse
coletivo” (p. 313).

“No espetaculo, uma parte do mundo se representa diante do mundo e Ihe
é superior. O espetaculo nada mais é que a linguagem comum dessa separacao (...)
O espetaculo retine o separado, mas o retine como separado” (DEBORD, 1997, p.
23). “A sociedade que modela tudo o que a cerca construiu uma técnica especial
para agir sobre o que da sustentacdo a essas tarefas: o préprio territorio”
(DEBORD, 1997, p. 112). “O espetaculo nada mais seria que o0 exagero da midia,
cuja natureza, indiscutivelmente boa, visto que serve para comunicar, pode as
vezes chegar a excessos” (DEBORD, 1997, p. 171). E a midia tem esse papel
enquanto ferramenta que visa o lucro para os poderes hegemdénicos: “criar
esteredtipos, alterar e induzir opinibes requer instrumentos de persuasdo. A
persuasdo tem na propaganda sua melhor arma de agéo, pois a propaganda pode
ser definida como uma técnica que manipula as representacdes, 0s esteredtipos e
influencia as agdes humanas, as atitudes das pessoas” (CARREIRA, 2004, p. 4).
Os hegemdnicos, nesta questdo, sdo os mesmos do West (HALL, 2002), que
adotamos anteriormente.

Na analise da participacdo da midia na formacdo e construcdo da
identidade dos portugueses no Brasil, estes sdo migrantes que continuam
esvaziados de suas percepcbes plurais, bem como ainda convivem com o0s
esteredtipos que atingem o migrante e provocam discriminacdes dentro de um
mesmo territorio nacional (CARREIRA, 2004).

Entretanto, na relacdo formal dos portugueses como migrantes, em
qualguer tempo histérico, mesmo atualmente com a dificuldade de obter visto de
trabalho e diploma reconhecido por Brasilia, os portugueses foram e sdo, como
qualguer outro grupo no Brasil, migrantes, e isso também ndo impediu Portugal de
ser o terceiro maior investidor estrangeiro no Brasil (de 1997 a 2000) (SILVA,

2006). Para essa “boa relagdo” entre ambos, algumas medidas devem ser aferidas.
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As relacGes entre os paises foram se redesenhando no decorrer dos anos
1990. Este quadro “com novos problemas e novos interesses em jogo foi buscar o
seu repertorio discursivo nas memorias do passado colonial” (SILVA, 2006, p. 1),
pois agora é interessante, carece deste resgate para afirmar que temos boas
relacdes ou que temos mesmo de fazer negdcios, investimentos; agora esta relacdo
é interessante, quase interesseira. “(...) a entrada de capitais portugueses no Brasil
ganhou o emblematico apelido de ‘redescoberta’, trazendo a reboque toda uma
série de imagens e discursos com referéncia ao mito do descobrimento” (SILVA,
2003, p. 2).

Exemplificamos (poderiamos nos ater neste momento a qualquer
reportagem que envolva negdcios entre Portugal e Brasil) através de uma simples
estratégia empresarial que confere o interesse de muitas outras. O diretor Carlos
Alves, presidente da Petrogal Brasil: “o foco nas suas areas-chave, o eixo do
Atlantico Sul, que abrange o Brasil (...) A Galp Energia pretende continuar
apostando em paises com ligacdo com Portugal” (NNpetro — entrevista com
Carlos Alves, 2013, p. 2). “A Galp Energia, petrolifera portuguesa, anunciou (...)
que teve crescimento de 57% no lucro liquido ajustado dos nove primeiros meses
deste ano” (NN — Lucro da Galp aumenta baseado na producéo no Brasil, 2013, p.
1).

A petrolifera detém 10% do campo de Lula/Tupi no Brasil. A margem de
crescimento de 2011 para 2012 ¢ de 2,6% em comparagdo com 0 mesmo periodo,
no terceiro trimestre do ano. Nossa busca é por confrontos, e devemos confrontar
algumas destas noticias e buscar algumas consideracfes. Se analisarmos a
publicacdo da Revista Conhecimento pratico de Geografia (n°46, 2012), esta diz
ja na capa — “De bracos abertos” — e fala em “invasdo estrangeira”, relacionando
as nacionalidades que hoje se deslocam para o Brasil, dentre elas coreanos,
chineses, espanhdis, norte-americanos e portugueses. Entretanto, destaca a
participacdo deste ultimo grupo de migrantes relacionando-os a “criacdo do
governo-geral e a capital da colénia em Salvador, situacdo que atraiu muitos
portugueses” (p. 20), o que confere um erro interpretativo e geogréafico, ja que
uma coldnia € apenas uma possessdo da metrépole e, portanto, territorio deste
Estado-nagdo, apenas ndo continuo a fracdo de terras europeias. Ainda assim, a
reportagem faz referéncia @ migracdo portuguesa de quinhentos anos passados, 0

gue nos parece pouco relevante para o ano de 2013.
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Na mesma reportagem, ha um destaque para 0s grupos de migrantes no
Brasil, mesmo aqueles de menor destaque se comparados aos portugueses. A
coluna destaca estadunidenses e argentinos como 0S que mais solicitaram
autorizacdo de trabalho, faz uma leitura da migracdo dos latinos para o Brasil,
aponta o caso do Haiti e ndo faz qualquer referéncia aos portugueses.

A midia exerce seu papel, sua forca e nio deixara de fazé-lo. E preciso
considerar que, nos tempos atuais, as tecnologias de informagdo tem um papel
crucial de intercomunicacdo, pois os lugares transformam o sentido primario,
inicial de lugar e transformam o mundo e a cultura no grande veiculo de mercado
(BARBERO, 1997). Mais lentamente que a economia ou a tecnologia, 0S
imaginérios coletivos arrastam, conservam huellas (marcas, vestigios) dos restos
desses lugares, intensificando, portanto, as contradi¢Oes e destrezas novas — entre
ritmos locais e velocidades globais (BARBERO, 1997). O que significa que, “se a
técnica se converte na forma global de producéo, define entdo toda uma cultura”
(p. 30). A rapidez da difusdo nos coloca em situacdo de rasgo (ruptura): a
auséncia de vinculos entre tecnologia e heranca cultural (BARBERO, 1997). As
aproximacdes entre paises, “a cultura torna-se (...) uma matéria-prima capaz de

valorizar os individuos e suas praticas culturais” (CUNHA, 2007, p. 205).

(...) considera-se que os meios de comunicacdo, alternativos e mainstream, tanto
publicos como privados, podem ter um papel crucial no aprofundamento néo s6
das identidades plurais como nos intercAmbios cognitivos, no ambito da
informacdo, da cultura, da ciéncia e do entretenimento (CUNHA, 2007, p. 206).

O que a globalizacdo pGe em jogo é muito mais que a circulacdo de
produtos; € uma rearticulacdo profunda das relacGes entre cultura e paises,
mediante uma descentralizacdo que concentra 0 poder econdmico e uma
desterritorializacdo que hibrida as culturas (BARBERO, 2002a). Devemos pensar
a hegemonia comunicacional do mercado na sociedade, ou melhor, a conversao da
comunicacdo no mais eficaz motor de desenganche, desprender e insercao das
culturas (BARBERO, 2002a).

Refletir a respeito das sociedades latino-americanas é constatar que estas
sdo “sociedades do desconhecimento”, isto é, do ndo reconhecimento da
pluralidade de saberes e competéncias culturais que tém sido compartidos pelas

maiorias populares ou as minorias regionais. A sociedade da informagdo, em
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nosso pais, coloca-se amarrada com a forte cumplicidade da modernizagdo
neoliberal, racionalizadora do mercado. A subordinacdo sofre atualmente uma
erosdo crescente e imprevista que se origina nos novos modos de producdo e
circulacdo de saberes e escrituras que emergem através do computador e internet,
pois h&d multiplicidade de saberes que circulam por outros canais, difusos e
descentralizados (BARBERO, 2002a).

Assim, concordamos que € preciso pensar nos elementos/estratégias que
sdo permanentemente assessorados pelo poderio da comunicagdo. Avaliar que as
mediacBes (BARBERO, 2009) contém a constru¢do simbolica e cultural e as
resignificacbes do sujeito imerso no multiculturalismo provocado pela
globalizagdo cultural; e, por isso, o debate deveria deslocar-se dos meios as
mediacOes, que seriam a articulacdo entre as praticas de comunicacdo para
temporalidades e pluralidades de matrizes culturais. Sobre este referencial, uma
relacdo estabelecida entre o migrante, sua representacdo e 0 modo como estes
elementos estdo interligados, e de que maneira desenvolvem esta
relacdo/comunicacdo na sociedade atraveés dos meios que o identificam, como

estes meios o representam.

(...) modalidades audiovisuais e massivas de organizacdo da cultura foram
subordinadas a critérios empresariais de lucro, assim como a um ordenamento
global que desterritorializa seus conteidos e suas formas de consumo. A
conjuntura (...) com a concentracdo transnacional das empresas diminui as vozes
publicas (CANCLINI, 2010, p. 41).

E parece mesmo desterritorializar os contetdos em detrimento do

consumo, que, nos Casos anteriores,

0 consumo é compreendido sobretudo pela sua racionalidade econdmica (...) ndo
sdo as necessidades ou os gostos individuais que determinam o que, como e guem
consome, (...) [mas] como se planifica a distribuicdo dos bens depende das
grandes estruturas de administragdo do capital. Ao se organizar para prover
alimento, habitacdo, transporte e diversdo aos membros de uma sociedade, o
sistema econdmico “pensa” como (...) aumentar a lucratividade (CANCLINI,
2010, p. 61).

Segundo Castells (1974, apud CANCLINI, 2010), o consumo € lugar de

conflito entre classes, originado pela desigual participagdo na estrutura produtiva,
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distribuicdo e apropriacdo dos bens. “Consumir é participar de um cenario de
disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos modos de usé-lo” (p. 62).
Ainda assim, “a reflexdo critica desenvolvida pelas associa¢Ges de consumidores
sdo evidéncias de como o consumo é pensado pelos setores populares” (p. 62).

A proposta de Barbero (2009) de passar dos meios as mediac¢Ges forneceu
subsidios para o pensamento relativo a recep¢do fora da teoria informacional. A
énfase estd em mudar da producdo para a recepcdo, e assim este circuito
recodificaria os sentidos sociais (BASTOS, 2008).

E um reconduzir a condicionante cultura & comunicagio, e comunicacio a
cultura. “A comunicacdo € entdo processo, simultdneo e codependente, das
formacdes culturais” (BASTOS, 2008, p. 86); e media¢ao

(...) seria o pano de fundo onde as manifestagbes comunicacionais orquestram
tramas culturais (...) a gama de relacBes e interse¢des entre cultura, politica e
fendmeno cultural (...) as mediacGes se referem as apropriacoes, recodificacoes e
ressignificacdes particulares dos receptores (...) integra cultura e comunicacao na
processualidade do cotidiano, é a cultura vivida em sua dindmica comunicativa

(p. 86).

Cultura e comunicacdo seriam categorias intercambidveis, j& que héa
sustentacdo que inviabiliza reduzir a comunicacdo a cultura, ou ainda a cultura a
comunicacdo, pois “mediacdes dinamizam a cultura, que sdo funcionalizadas pela
comunicagdo e assim sucessivamente” (BASTOS, 2008, p. 87). Ainda que as
mediacdes sejam simultaneamente significacdo individual e socialmente
produzida, é sobre a producdo do social sobre o todo, uma vez que as mediacOes
ultrapassam o sentido das ciéncias da linguagem e assinalam fenémenos culturais
(BASTOS, 2008). A mediacdo ¢ um todo complexo social que resignifica 0s
produtos culturais, e Martin-Barbero vé a comunicacdo como processo. “A
mediacdo delineia o processo, mas ndo acusa seus componentes” (BASTOS,
2008, p. 88).

A deformacdo possibilitada aos receptores dedica estimulos mediais que
transformam o enderecamento da comunicacao, alterando a cadeia de profusao,
alterando o significado. (BASTOS, 2008). O risco é de encontrar a cultura
antropologicamente exposta na armadilha de que tudo é cultura. E possivel dizer

que “o popular que nos interpela a partir do massivo” “é mediatizado por um


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1112009/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1112009/CA

95

conjunto de interacdes sociais que a ele se agregam no decorrer da historia”. Ou
seja, “a histéria tem um conjunto de relagcdes que o redefinem” “num contexto
especifico”; “realidade que se expressa de forma peculiar”. Permite entender
“como se forma a nagdo, sendo conjunto de interagdes nas quais o aspecto cultural
é também determinante”. “(...) numa terra de indigenas, negros, imigrantes e
mesticos, governada por interesses oligarquicos, caberd aos meios de
comunicacdo um papel preponderante de ‘mediador cultural’, isto é, de atuacéo
neste processo de formagdo nacional”. E uma visdo que “nos abre para uma
dimensdo mais abrangente e integra de n6s mesmos” (ORTIZ, 2008).

Em vez de pesquisar a partir das légicas de producdo e recepgdo, e depois
averiguar suas relac6es de imbricagédo, propomos (BARERO, 2009, p. 294) “partir
das mediac0es, isto é, dos lugares dos quais provém as construgdes que delimitam
e configuram a materialidade social e a expressividade cultural da televiséo” —
acrescentamos: ndo sO, mas geograficamente, o territorio. Esta comunicacdo
proposta aponta que, na maioria dos estudos, a histéria dos meios de comunicacao
se preocupa em analisar a estrutura econémica e 0 seu contetdo ideoldgico sem,
no entanto, propor o estudo das mediacbes — quando 0s meios adquiriram
materialidade institucional e cultural; significa entdo introduzir a analise do
espaco cultural, que é focalizar o lugar onde se articula o sentido para uma
sociedade, sentido este que também €é poderoso territorialmente.

Em Foucault e Deleuze, “todo ponto de exercicio do poder é ao mesmo
tempo um lugar de formacdo do saber” (apud RAFFESTIN, 2011, p. 50). E a
ligacdo entre saber e poder, portanto a energia, pode transformar-se em
informacdo, em saber, pois a informacdo libera energia e, desta maneira, libera
forca. “O poder também é, nessas condi¢bes, um lugar de transmutacdo” (p. 50).
A comunicacdo mantém ligacGes ou confunde-se com o poder. “Todo poder se
exerce hum campo de comunicacdo; toda comunicacao se manifesta no campo de
um poder” (SCHAEFFER, 1972, apud RAFFESTIN, 2011, p. 45).

Ha um poder que deve ser clarificado e que contestamos. Ou 0 poder da
comunicacdo, atraveés dos seus territorios portugueses, ndao atua em alguma
medida? Essas comunicacdes hdo de comunicar infinitamente - basta

sensibilidade.
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