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6.
Consideracoes finais

Neste trabalho, procuramos definir qual o programa da cultura visual
configurado no cartaz de cinema produzido no Brasil. Se suas origens pertencem
ao que se busca definir como identidade brasileira e como a dimensao regional e
sua emulagdo internacional aparecem como representacdo grafica no cartaz. Nesse
longo processo, a principal reflexdo se desenvolveu a partir das seguintes
coordenadas: 1) relacdes entre sociedade e producdo cultural, ii) o campo da arte e
os sistemas de produc¢do industrial. Tais coordenadas colocam em evidéncia o fato
de que as representacdes sdo construidas através da histéria social, a partir de
configuracdes simbdlicas que definem a sua forma final e a partir de conceitos
pré-estabelecidos — as convengdes —, que promovem facilidade de reconhecimento
para quem observa, e faz com que os produtores de imagem possam ter certo
controle sobre o seu uso. A existéncia de uma cultura visual evidencia as praticas
culturais dentro da sociedade e a existéncia de uma industria cultural em que as
convencdes sociais estabelecem um conjunto de imagens que definiria um
verdadeiro programa, que nos aparece naturalizado como universo visual
moderno, € que nos permite perceber quando uma imagem tenta fugir de um
padrao instituido.

A identidade social brasileira foi construida a partir dos mitos fundadores,
da oposicdo entre o campo e a cidade, aspectos culturais como o carnaval e
mudancas politicas e culturais que ocorreram através da histéria do pais. Enquanto
construgao histdrica, ela d4 indicios sobre como os intelectuais procuraram forjar
um imagindrio sobre a nacdo através da valorizacdo da industrializacdo e contra
qualquer coisa que pudesse lembrar subdesenvolvimento, chegando, inclusive, a
deixar de mencionar as raizes rurais € o homem do campo, por considerar que
essas referéncias relacionariam o pais como o atraso. A recorrente tentativa de
industrializagdo do cinema brasileiro se insere nesse idedrio nacional sobre o
progresso. Incentivado pelo Estado através de fomento, e usado por ele como

instrumento de propaganda do governo e de educacdo, através de filmes
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educativos e cinejornais durante o Estado Novo, o cinema teria buscado, em
diversos periodos de sua histdria, se desvincular do poder do Estado para construir
uma industria cujo capital fosse privado, mas essa aspiracdo nao se concretizou.
Portanto, ndo se pode lutar contra um mercado que fora estruturado em fun¢ao do
produto estrangeiro, enquanto a burguesia brasileira nunca se interessara em
consolidar uma inddstria nacional no setor, disputando com maior firmeza o
mercado doméstico.

Fazendo parte de um universo onde as representacdes se baseiam no
imagindrio estrangeiro dos filmes, o cinema brasileiro se encontra encerrado entre
uma pritica que procura imitar as produgdes internacionais e seus padrdes de
imagem, ou buscar elementos da cultura brasileira para tentar construir um
imagindrio proprio, reforcando mitos e reafirmando a cultura nacional. O cartaz de
cinema brasileiro se encontra no mesmo paradoxo: repetir os padrdes graficos
consolidados pela industria cinematografica internacional e impostos pelas
distribuidoras estrangeiras, ou buscar um padrdo grafico que possa ser
considerado nacional. Essa busca também se torna impossivel de ser concretizada
na medida em que a prépria industria de cinema nacional ndo conseguiu se
consolidar. Nao foi possivel, pois, alcancar a plena legitima¢do nem no campo do
cinema nem no campo do design de cartazes cinematogrificos. Ainda que a
distribuicao seja a principal etapa na divulgacdo dos filmes e, por conseguinte, na
circulacdo da obra, o design de cartazes sequer foi incluido no planejamento
industrial para o cinema brasileiro, nem mesmo quando a Embrafilme se tornou
responsavel pela distribuicdo e coprodugdo dos filmes. Embora se tenha tentado
constituir uma reserva de mercado para os cartazes de cinema através de um
projeto de lei em 1975, essa tentativa ndo estava diretamente relacionada a reserva
de mercado cinematogrifica ou integrada a ela, sendo reivindicada apenas pelos
profissionais de publicidade e artes graficas. Tanto a distancia da pratica do design
de cartazes do cinema, quanto a tentativa de se formar um campo de trabalho por
questdes mercadoldgicas, mais relacionadas as oportunidades de trabalho do que
pela afirmacdo de uma identidade grafica nacional, sdo fatores que estdo
relacionados, ainda, as estratégias do cinema internacional, em que a publicidade
se faz através de modelos graficos que j4 vém prontos da matriz e acaba por impor
esse modelo de representacdo a outros paises. O fato de os cartazes pertencentes

aos filmes nacionais também seguirem esses padrdes graficos se explica através
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do programa para a cultura visual que domina os meios de comunicacao de massa,
mas também porque o design grafico nacional estaria irremediavelmente ligado ao
design internacional.

Esse trabalho sugere, entdo, que os modelos de representacdo estdao sujeitos
a uma estrutura onde a constru¢do do material simbdlico e as imagens criadas, a
partir desse material, circulam segundo a formacdo de determinado imaginério
social e fazem parte de uma dindmica de trocas simboélicas que constitui um
campo onde as praticas relacionadas a representacdio da imagem sdo
desenvolvidas e onde se ddo, também, a sua circulacdo, recepcdo e legitimacao.
Essas relacdes, no caso do cinema, foram determinadas, a partir das mudancas
ocorridas na vida moderna, nas quais, a partir do século XIX, passamos a observar
transformagdes na configuragcao das cidades, sobre o que € considerado publico ou
privado, e o aparecimento do cartaz como o primeiro grande veiculo de
publicidade voltado para a comunicagdo de massa. A mecanizacdo das
reproducgdes graficas foi produzida do mesmo modo que o publico foi preparado
para assimilar esse tipo de representacdo, dai o fato de afirmarmos que ele (o
publico) ansiava por novidades e estava crescendo, como também incentivando o
desenvolvimento do lazer na vida urbana, onde o cinema teve grande destaque
desde o inicio. O observador também mudou quando passou a viver em um
ambiente cultural moderno onde a quantidade de informagdes promoveu a
dificuldade de manter a aten¢do voltada para apenas uma imagem ou objeto.
Houve também, uma tendéncia a se produzirem imagens homogéneas, os
esteredtipos, isto €, a estandardizacdo ou uniformizacgdo estilistica, que seriam
usados, particularmente nos cartazes cinematograficos, por questdes comerciais.
Desse modo, a sistematiza¢do de um campo resultaria em representacdes visuais
com caracteristicas semelhantes. Vimos, também, que a imagem seguiu um
padrdao que poderia ser descrito sobre o dinheiro ou a circulacdo de mercadorias,
através da teoria de Marx.

Procuramos deixar claro que, embora o poder da imagem nao possa ser
justificado apenas pelas praticas econdmicas da sociedade, a imagem poderia ser
considerada o ouro do campo simbdlico pertencente a modernidade, sendo
elemento importante no processo que Bourdieu denomina como o habitus, por
gerar praticas distintas e distintivas e estabelecer diferencas simboélicas que

definem o lugar social, através de principios de diferenciagcdo (ou distingdo), que
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permitem a representacdo destas estruturas sociais através das imagens, que
revelam praticas sociais e também criam esteredtipos, reforcando as diferencas
sociais. Do mesmo modo, a pratica do design também € determinada por
estruturas simbdlicas e se desenvolve dentro de um sistema que envolve a
cooperacao de varios agentes. Com essa afirmacdo, pretendemos reforcar a ideia
de que o imagindrio nacional nos cartazes de cinema brasileiros ndo se apresenta
especialmente através de elementos formais, mas principalmente pelos elementos
simbdlicos que acabam por determinar sua forma final.

A partir principalmente do aparecimento do chamado cinema moderno, o
imagindrio brasileiro nos filmes passou a ter representacdes de imagens que
enfatizam certos mitos. Demonstramos nesta pesquisa, refletindo através da
observacdo de representacdes presentes nos cartazes de cinema nacionais, que
existe um conjunto de imagens capaz de revelar, através de representacdes
graficas, um imagindrio pertencente a identidade nacional, embora ndo tenham
forca suficiente para construir um imaginario nacional, a partir somente das
imagens que estdao neles. Os elementos que compdem o imagindrio nacional no
cinema e nos cartazes se apresentariam quase sempre a partir da oposicao entre
“ser brasileiro” e o que pertence ao estrangeiro, e estdo presentes, mesmo quando
o mimetismo determina a sua forma final.

O cartaz de cinema na atualidade tem a sua configuracdo sujeita as véarias
formas de representacdo da imagem, sendo obrigado a dividir o espaco de
divulgacdo do filme com outros processos de comunica¢do que fazem parte da vida
contemporanea. Sua principal caracteristica, hoje, talvez seja o fato de que,
aparentemente, os designers possuem alguma liberdade para transitar entre as
convencdes visuais e produzir cartazes com certa variedade de imagens e de formas
graficas, embora, muitas vezes, as pecas permanecam dentro dos padrdes
estrangeiros. Constatamos, também, que o cartaz de cinema mantém a sua forca e €,
ainda, o principal elemento de divulgacdo do filme. Do nosso ponto de vista, ele
ainda permanecerd, por muito tempo, como principal peca de divulgacdo do filme,
ndo apenas pela capacidade de gerar curiosidade pela obra, mas também por
conseguir traduzir de forma eficiente a cultura visual da sua época, o imaginério do
cinema, e por trazer elementos simbdlicos referentes a sociedade onde foi produzido.

Alguns possiveis desdobramentos deste trabalho se encontram em questdes

como o cartaz e a representacdo social da profissao de designer; o ensino do design
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de cartazes na formacdo académica do designer; a producdo de cartazes de cinema
voltada para géneros comerciais versus a producdo cultural e os cartazes que passam
a ser considerados como obras de arte; a investigac@o sobre as razdes que causariam
dificuldades para o design grafico se estabelecer como uma escola a parte do design
de produtos, das artes graficas ou da publicidade; as reflexdes sobre aquilo que
delimitaria, dentro da producdo de imagens, o que estaria inserido ou o que estaria
fora da estrutura industrial ou comercial. Imaginamos, também, que o ensino do
design poderd se deparar com novos caminhos para que o pensamento académico
passe a considerar que a representacao de imagens se dé através de relacGes mais
complexas do que o reconhecimento da forma e de seus desdobramentos ligados aos
complementos formais. Ela se desenvolve, de maneira profunda, a partir das relacdes
entre os individuos e os universos simbdlicos que estruturam os grupos, os desejos e
o mundo material. Ousamos afirmar que, ao abarcar tais reflexdes, o campo do

design conseguiria ainda mais: outras possibilidades de compreender a si mesmo.
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