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4
O percurso as novas praticas

4.1.
Escolha dos procedimentos

As questdes provocadoras desse estudo demandaram metodologia com
abordagens multiplas em suas etapas. A pesquisa foi, portanto, concebida com
métodos  qualitativos e quantitativos combinados como  estratégias
complementares.

A dimensao do recurso qualitativo foi latente neste caso, na medida em que
visa “entender, descrever e, as vezes, explicar os fendmenos sociais ‘de dentro’”
(Flick, 2009, p.8). As logicas individuais na constru¢do do universo de cada
sujeito, as praticas de cada um e os acontecimentos que fazem sentido nesse
processo, sdo os propdsitos da pesquisa qualitativa, que podem ser buscados de

maneiras diversas:

. Analisando experiéncias de individuos ou grupos. As experiéncias podem estar
relacionadas a historias biograficas ou a praticas (cotidianas ou profissionais), e
podem ser tratadas analisando-se conhecimento, relatos e historias do dia a dia.
. Examinando interagdes e comunicagdes que estejam se desenvolvendo. Isso pode
ser baseado na observagdo e no registro de praticas de interagdo e comunicacao,
bem como na analise desse material.

Investigando documentos (textos, imagens, filmes ou musica) ou tracos
semelhantes de experiéncias ou interagdes. (FLICK, 2009, p.8)

Os dados quantitativos deram o suporte necessario para o entendimento das
questdes investigadas, tanto por meio da mensuracdo das posi¢des dos
respondentes quanto pela visualizagdo dos indicadores e tendéncias, dada sua
possibilidade de fornecer um conjunto de dados classificados e inteligiveis. O
estudo quantitativo ofereceu elementos que foram entdo aprofundados
qualitativamente, isto &, ressaltando ““as significagdes que estdo contidas nos atos e
praticas” (Santaella, 2001, p.145).

A utilizagdo combinada de métodos, se mostrou, portanto, imperativa para

responder as questdes que motivaram a pesquisa.
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4.2
Escolha dos participantes

Este estudo se interessou pela diversidade de experiéncias. Para atender a
demanda de vinculos distintos com o tema investigado, que pressupunham
heterogeneidade na amostra, optamos pelo método bola de neve (Flick, 2009;
Morris, 2004; Seidman, 1998) para a selecdo da amostragem.

Tal técnica ndo probabilistica', por meio da qual os respondentes iniciais
indicam outros participantes e assim sucessivamente, utiliza a rede de contato dos
primeiros e formam cadeias de referéncia.

O método bola de neve utiliza como principal matéria prima as relagdes
interpessoais. Realizamos contato com um nuUmero inicial de pessoas que
detinham as caracteristicas almejadas” para a amostra e, a partir da participagio
desses sujeitos, foi solicitada a divulgagdo da pesquisa entre seus conhecidos.

O instrumento adotado para a coleta de dados foi disponibilizado em meio
digital. Aspectos importantes do objeto investigado transitam pelo universo digital
e, portanto, o recrutamento dos participantes foi realizado nas plataformas online
por meio das redes de intercomunicagao.

E relevante ressaltar que, a estratégia de execugdo da etapa da coleta dos
dados considerou a volatilidade das redes sociais na escolha dos espacos para o
recrutamento dos participantes. Este estudo comegou a ser planeado em margo de
2009, ano no qual o Orkut comegava a deixar de ser sindbnimo de rede social entre
os brasileiros. Em novembro de 2009 o Orkut ainda dominava, contando com o
acesso de 27,2 milhGes de internautas, contra 7,1 milhdes no Facebook e 8,8
milhdes no Twitter’.

Naquele momento mapeamos no Orkut as principais comunidades que
abordavam conjuntamente os assuntos “telefone celular” e “camera fotografica”,
com o intuito de distinguir os procedimentos que viriam a ser adotados na

pesquisa. Este levantamento, realizado em outubro de 2009, identificou as cinco

" A composi¢io da amostra, a partir dos elementos da populagio, nio depende do investigador,
portanto nio € possivel determinar a probabilidade que cada participante tem de ser selecionado.

* A amostra desejada neste estudo ¢ composta por homens e mulheres que utilizam a cAmera do
telefone celular, com vinculos distintos com o tema fotografia, isto é com profissdes vinculadas e
ndo vinculadas & area da imagem, além de escolaridade e faixa de idade variadas.

? <http://idgnow.uol.com.br/internet/2009/12/24/orkut-deixa-de-ser-sinonimo-de-rede-social-para-
brasileiros-em-2009/paginador/pagina 2> Acesso em 20 fev. 2012
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maiores comunidades sobre o tema que, juntas, contavam com 25.762 membros
participantes.

Em simultaneo a execuc¢do das demais atividades deste estudo observamos a
participagdo, cada vez menor, dos usudrios no Orkut, juntamente com o
incremento das atividades no Facebook. Em dezembro de 2011 o numero de
usuarios brasileiros no Facebook havia chegado a 36,1 milhdes, ultrapassando o
Orkut, entdo com 34,4 milhdes”.

Em maio de 2012, fase anterior a elaboragdo da coleta de dados, as
comunidades do Orkut foram novamente examinadas e o quantitativo de
participantes nas mesmas era cerca de 30% menor. Mesmo que o nimero de
membros ndo fosse capaz de influenciar na recolha dos dados, a participacdo e a
baixa frequéncia nas cinco comunidades observadas em 2009 se apresentaram
como um obstéaculo.

A tabela que segue expde as comunidades” listadas, com as respectivas datas
de criagdo e o total de membros, tanto em outubro de 2009 quanto em maio de
2012, além da data de postagem da ltima movimentagao realizada em seus foruns

e/ou enquetes.

i Meu celular tem | Eutenho celular | Qm disse que meu | O meu celular | Eu tenho celular
ORKUT | Comunidades R . A R N A
camera sim!!! com camera cel n tira foto tem cdmerall! com camera
data de criagdo 24-nov-2004 12-mai-2005 23-set-2005 19-abr-2006 6-jan-2006
membros em 26/10/2009 4.012 3.996 7.986 5.320 4.448
data da dltima postagem 19-nov-2011 desativado 30-nov-2011 20-dez-2011 16-abr-2012
membros em 04/05/2012 2.553 2.488 5.982 3.812 3.426

Figura 1. Comunidades sobre celulares com cadmera no Orkut: levantamento realizado
em maio de 2012. Fonte: o autor, 2013

Uma das cinco maiores comunidades relacionadas em 2009 manteve o nome
cadastrado na rede social: “Eu tenho celular com camera”, porém passou a se
autoidentificar com a exibi¢do da frase “todos contra a pedofilia” (frase utilizada
em forma de cartaz no espago destinado a identificagcdo visual do perfil). Além
disso, todas as publicacdes e a interagdo em foruns e enquetes desta comunidade
foram apagadas ou ocultadas.

Trés comunidades ndo eram movimentadas desde 2011 e aquela que possuia
a ultima movimentacdo mais recente (abril de 2012), exibia a publicacio

imediatamente anterior a esta com data de margo de 2011. Tal cenario levou ao

* <http://www.cartacapital.com.br/tecnologia/facebook-supera-o-orkut-em-visitantes-unicos-e-
lidera-mercado-de-redes-sociais-no-pais-2/> Acesso em 20 fev. 2012
> Mantivemos na tabela a grafia original utilizada para nomear cada comunidade na rede.
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descarte do Orkut como ferramenta para distribuicdo do instrumento de coleta de
dados da pesquisa.

O convite aos contatos iniciais da cadeia que pretendiamos formar foram
enviados por meio de trés plataformas: as duas redes sociais mais acessadas do
Brasil, Twitter® e Facebook, e via e-mail. O Twitter no se apresentava como uma
rede de relevancia também em Portugal, mas o Facebook’ era adotado por 86,28%
da populagdo portuguesa online. O e-mail se mostrou adequado para o contato
direto com alguns sujeitos que ndo estavam acessiveis por meio das redes sociais.

O questionario®, apresentado na segdo seguinte desse capitulo, foi
disponibilizado no site da Universidade Federal do Espirito Santo no dia 18 de
maio de 2012 e ficou ativo por quarenta dias, isto €, até 28 de junho de 2012.

A distribui¢do do link com o questiondrio foi iniciada nas redes sociais no
dia 19 de maio. No Twitter, o convite para participagdo foi publicado no perfil
pessoal da pesquisadora - (@rosanezanotti e pedidos de participacdo foram
publicados por outros trés perfis nessa rede: dois perfis pessoais,
@arthurcamposbra e @JacquelineViana, e um perfil corporativo dedicado a
noticias e dicas sobre fotografia, o (@fotografiadg, com cerca de 20.800

seguidores na época.

Q Home @ Connect # Discover L Me Search Q # Be @

Interactions > Interactions
Mentions

Fotografia DG

Participe da pesquisa online da prof. @rosanezan sobre fotografia

FeRRP 4o cotidiano e telefone celular: enquetes.ufes.br/pesquisafoto #b
. -V} Jacqueline Viana

’ Esta disponivel a pesquisa de doutorado da prof @rosanezanott

Quem puder responder o link é esse: enquetes.ufes.br/pesquisafoto

(n@o demora 5 min!)

3 Arthur Campos ® retweeted you

Figura 2. Tela do Twitter com os perfis que divulgaram a pesquisa.
No Facebook a pesquisadora enviou mensagens privadas para pessoas de

diferentes faixas etdrias, nacionalidades, grau de instrucdo e atividades

633,3 milhdes de contas ativas em janeiro de 2012. Fonte:
<http://semiocast.com/publications/2012_01 31 Brazil becomes _2nd_country on_Twitter_super
seds_Japan >Acesso em 12 set. 2012

7 <http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/portugal> Acesso em 12 set. 2012

¥ http://enquetes.ufes.br/pesquisafoto
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profissionais, solicitando a participag¢do e divulga¢do da pesquisa em seus perfis.
A partir da publicagdo no perfil da pesquisadora, onze pessoas multiplicaram a
divulgacdo, publicando-a em seus perfis pessoais. Dessa forma foram recrutados,
por meio do Facebook, os novos participantes que fariam parte da amostra.

Alguns participantes de Portugal informaram ter participado via Facebook,
contudo trés deles convidaram novos participantes através do envio de e-mails
para seus pares. Trés brasileiros também informaram o uso do correio eletronico
na transmissao do link da pesquisa.

O método prevé que o processo permaneca ativo até que o pesquisador
obtenha o quantitativo desejado para a constituicdo da amostra. A defini¢do prévia
do tamanho da amostra ¢ uma das alternativas para que seja identificado o limite
do recrutamento de novas pessoas, entretanto, utilizamos a segunda alternativa
possivel: saturagdo da amostra, isto ¢, o esvaziamento de pessoas dispostas a
participar.

Nos primeiros trés dias, 95 pessoas participaram da pesquisa, nos sete dias
seguintes, mais 58, totalizando 153 ao final dos dez primeiros dias. No segundo
periodo de dez dias outras 88 pessoas participaram, no terceiro periodo, mais 79 e
nos ultimos 10 dias da pesquisa, apenas 27. Ao final do periodo de 40 dias, a

amostra foi determinada e estava formada por 347 pessoas.

4.3.
Procedimento para a coleta de informagoes

O questiondrio on-line ¢ um instrumento de pesquisa enviado aos
participantes e respondido sem a presenga do entrevistador. A abrangéncia que
seu uso possibilita, uma vez que € capaz de atingir um grande nlimero de pessoas
simultaneamente, de obter respostas rapidas, permitir um alcance geografico
amplo, garantir a liberdade nas respostas proporcionada pelo anonimato e uma
adesdo facilitada pela liberdade de escolha do momento e local pelos respondentes
(Marconi e Lakatos, 1999) foi determinante para sua ado¢do como instrumento de
coleta de dados neste estudo.

Quatro temas conduziram a divisdo do questiondrio, elaborado com

perguntas abertas e fechadas de multipla escolha. Os dados dos respondentes
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formaram o primeiro grupo temadtico, com seis perguntas. O segundo grupo
buscou dados sobre a captura fotografica por meio de 13 questdes. O terceiro
grupo tematico tratou de informacgdes especificas sobre o uso do telefone celular e
pos-captura fotografica, com sete perguntas. O quarto grupo examinou a pratica
dos respondentes e retomou algumas questdes anteriores, porém de forma aplicada
a experiéncia de cada um. Para o ultimo grupo temadtico foram geradas 6
perguntas.

Durante o processo de elaboragdo do questionario foram feitos os ajustes
necessarios, tanto nas perguntas quanto nas alternativas de respostas. Apos a
realizacdo do ultimo pré-teste (sempre on-line € com grupos de trés voluntarios de
perfis distintos), fizemos a principal alteragdo no projeto inicial: no quarto grupo
tematico, onde inicialmente seriam investigadas as Ultimas trés fotografias feitas
pelos respondentes com o telefone celular, reduzimos para apenas uma, o que
ajustou o tempo a ser dedicado a pesquisa. O roteiro ficou, portanto, mais atraente
e ndo houve perda de contetdo relevante para o resultado da investigagdo.

O cabegalho do questiondrio foi utilizado para informar a natureza da
pesquisa e seus objetivos, a identificacdo do pesquisador e das instituicdes de
vinculo e o tempo médio necessario para fornecer as respostas solicitadas,
previsto para 5 minutos. No espaco inicial foi também informada a nao
obrigatoriedade de qualquer identificacdo pessoal dos participantes. O primeiro
grupo de questdes levantou dados sobre a nacionalidade dos participantes, sexo

cidade e pais de moradia atual, idade, grau de escolaridade e profissao.

PESQUISA

COMUNICACAO FOTOGRAFIA
COTIDIANO | DIGITAL | DESIGN

Esta pesquisa integra meus atuais estudos de doutorado no Brasil (PUC-Rio) com estagio no exterior (Laboratério de
Antropologia Visual - CEMRI/Universidade Aberta/Portugal) e tem como principal objetivo explorar os impactos
gerados pelos novos aparelhos digitais com camera fotogéfica integrada, em especial o telefone celular/telemoével,
nos registros fotograficos que fazemos.

0 tempo necessario para preencher o questionario é de aproximadamente 5 minutos e nesta etapa nao é necessario
inserir dados de identifica¢ao pessoal, como nome, telefone ou email.

A sua gentileza em participar ird contribuir significativamente para o estudo sobre as influéncias dos novos dispositivos
fotograficos no registro do cotidiano, portanto, desde ja agrade¢o imensamente!

’

ey / - "

Resane Vasconcelos Zgnotti CEMRl UAb -
professora do curso de Comunicagdo Social da UFES,

investigadora do Laboratério de Comunicacao e Cotidiano/UFES a8

e do Laboratério de Antropologia Visual/CEMRI/UAB.

AbBERTA

Caso estefa com problemas ao enviar o formuldrio, verifique o navegador. Sugerimos a utilizagdo de navegadores como Firefox e Chrome. Em caso de dividas, Fale Conosco!


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912517/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912517/CA

64

Campos marcados com * séo obrigatérios.

1 - Vocé nasceu em qual pals? *
(O Brasil () Portugal () Outro

Caso seja de outro pals, qual?

2 - Vocé é do sexo *
O Masculino () Feminino

w

- Em que cidade/pals vocé vive hoje? *

a

- Qual a sua idade? *

- Qual o seu grau de escolaridade? *
) médio () técnico () superiorincompleto () superior completo () pés-graduagéo

ok

- Qual a sua profissdo? *

Figura 3. Telas do questionario: cabegalho e primeiro grupo tematico.

O segundo grupo investigou algumas praticas relativas ao uso de
equipamentos e aos assuntos fotografados. Na primeira questdo: “que aparelhos
digitais vocé usa para fotografar?”, os respondentes ficaram livres para marcar
uma ou mais opgdes, dentre elas: camera digital compacta, camera digital
profissional, camera do telefone celular e tablet. A segunda pergunta: “qual dos
aparelhos marcados acima vocé utiliza com mais frequéncia?”’, ofereceu um
campo aberto para respostas livres, que foi utilizado também para comentarios
sobre as escolhas. Nas dez questdes seguintes, dez possiveis temas foram
apresentados, um por questdo, para que fosse informado em cada um deles qual o
principal equipamento utilizado para os registros, novamente dentre as quatro
opcdes de equipamentos: camera digital compacta, cdmera digital profissional,
camera do telefone celular e tablet. Os temas relacionados foram: registros de si
proprio, da familia, amigos, viagens, esportes, assuntos relacionados ao trabalho,
ao dia-a-dia, eventos culturais, eventos sociais e objetos/documentos.

O tema “dia a dia” compreendia acontecimentos ou atividades cotidianas
ndo nomeadas entre as demais. Entendemos que fotografias de si proprio sdo
realizadas no dia a dia, situagdes registradas entre amigos, familia, trabalho,
eventos ou turismo também podem fazer parte do dia a dia, entretanto “dia a dia”
enquanto tema nesta pesquisa correspondeu ao restante das cenas fotografadas
pelos respondentes, isto €, que ndo foram especificadas. Assim sendo, os mais
variados assuntos relatados como constituintes do “dia a dia”, como: “minha

casa”, “as pessoas na rua”, “uma flor, um detalhe da natureza”, “uma paisagem
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que vejo no caminho do trabalho” ou “meus gatos”, passaram a compor uma das
categorias de analise do ultimo grupo tematico.

Na sequéncia das perguntas que encadearam equipamentos € temas, uma
questdo aberta complementar foi adicionada com o objetivo de relacionar os
assuntos que ndo haviam sido listados. O campo aberto foi novamente utilizado

como espago para comentarios pelos respondentes.

1 - Que aparelhos digitalis vocé usa para fotografar? (marque quantos quiser) *
(") cdmera digital compacta

[7) camera digital profissional
[*) cdmera do telefone celulartelemével
[) tablet

2 - Qual dos aparelhos marcados acima vocé utiliza com mais frequéncia? *

3 - O que vocé mais utiliza para fotografar a si préprio(a): *
[") camera fotogréfica [ ) telefone celulartelemével [ tablet [ ndo fotografo

4 - O que vocé mais utiliza para fazer fotos de familia: *
[*) cdmera fotogréfica () telefone celularfelemével () tablet () néo fotografo

5 - O que vocé mais utiliza para fazer fotos dos amigos: *
("] camera fotogréfica [ telefone celularfelemével () tablet () ndo fotografo

6 - O que vocé mais utiliza para fazer fotos em viagens: *
[*) camera fotogréfica [ telefone celularfelemével () tablet () ndo fotografo

7 - O que vocé mais utiliza para fazer fotos de esportes: *
("] cdmera fotogréfica [ telefone celulartelemével () tablet () ndo fotografo

8 - O que vocé mais utiliza para fotografar assuntos de trabalho: *
[} camera fotogréfica () telefone celulartelemével [ tablet () nédo fotografo

9 - O que vocé mais utiliza para fazer fotos do seu dia-a-dia: *
[} cdmera fotogréfica [ telefone celulartelemével () tablet [ ) néo fotografo

10 - O que vocé mais utiliza para fotografar shows e outros eventos culturais: *
(") cdmera fotogréfica [ telefone celularfelemével () tablet () néo fotografo

11 - O que vocé mais utiliza para fotografar festas/eventos soclais: *
("] cdmera fotogréfica [ telefone celulartelemével () tablet [ ) ndo fotografo

12 - O que vocé mais utiliza para fotografar documentos e/ou objetos em geral: *
(") cdmera fotogréfica [ telefone celulartelemével () tablet () néo fotografo

13 - Caso fotografe outros temas que nao foram relacionados, favor especificar o que faltou na lista.

Figura 4. Telas do questionario: segundo grupo tematico.

O terceiro grupo tematico considerou especificamente o uso da camera dos
telefones celulares e buscou identificar alguns comportamentos associados a pos-
captura da imagem fotografica. A primeira pergunta investigou tanto as opcdes de
armazenagem fisica quanto as acdes de compartilhamento adotadas e listou seis
acoes possiveis de serem realizadas com as imagens: apagar algumas e deixar as
demais no aparelho; guardar todas no aparelho; copiar para um computador;
copiar para um HD externo/CD/DVD/pendrive; imprimir; enviar por e-mail;
enviar por mensagem; publicar na internet.

A segunda pergunta desse grupo tinha por objetivo identificar os espacos

virtuais utilizados quando os participantes optam por publicar suas fotos na


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912517/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912517/CA

66

internet e, para tanto, foram listados: blog proprio; outros blogs ou sites; via
Instagram; no Flickr; no Picasa; no Twitter; no Facebook; no Google+ e/ou em
outra rede social. Na sequéncia um campo aberto foi disponibilizado para que
fossem relacionados outros espagos de publicacdo na internet.

A terceira pergunta, “antes de publicar as fotos na internet vocé faz
alteracdes com softwares de manipulagdo?”, investigou a pratica de manipulacao
das fotografias antes da publica¢do nas redes e listou a op¢ao de resposta por meio
da escala: sempre, quase sempre, as vezes ou nunca.

Fechando esse grupo temadtico, averiguamos o uso do celular para gestar e
gerir videos. Entendemos que tanto captura quanto narrativa audiovisual se
apresentam como alternativa a fotografia nos aparelhos de telefonia celular, isto ¢,
a possibilidade de fotografar ou filmar caminham juntas e, portanto, a segunda
ndo poderia ser negligenciada nesse levantamento.

Para tanto, na quarta questao indagamos sobre o uso do telefone celular para
a captura de videos e, novamente, a escala de frequéncia foi empregada com as
alternativas: sempre, quase sempre, as vezes ou nunca. Na quinta pergunta desse
grupo, “quando vocé publica os videos na internet, onde faz?”, seis opgdes de
respostas foram apontadas: em meu blog; em outros blogs ou sites; via
Socialcam’; no YouTube; no Vimeo'’; em outro site para videos. A fim de
complementar a questdo anterior, um campo aberto foi incluido para a

identificacdo de “outro site para videos”.

? Socialcam ¢ um aplicativo para compartilhar os videos do telefone em diferentes redes sociais.
10 x 72 . . . , .
Vimeo é, como o YouTube, um servigo de compartilhamento de videos na internet.
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1 - Quando fotog com o celularitelemével o que faz com as fotos? (Caso ndo utilize este aparelho para fotografar, desconsidere esta pergunta e as demais desse médulo)

) apago algumas e deixo no aparelho

[*) guardo todas no aparelho

[*) copio para um computador

("] copio para um HD externo/cd/DVD/pen drive
(") imprimo

) envio por emall

["] envio por mensagem

("] publico na intemet

2 - Quando vocé publica na internet as fotos que estdo no aparelho, onde faz?
() no meu blog

(") em outros blogs ou sites

(") via Instagram

() no Flickr

[} no Picasa

[} no Twitter

[*) no Facebook

(") no Google+

(") em outra rede social

Caso publique em outra rede social, qual?

3 - Antes de publicar as fotos na internet vocé faz alteragdes com softwares de manipulagdo (como cortes, filtro de tons e cores ou molduras)?

() sempre (O quase sempre () asvezes () nunca

4 - Vocé também utiliza a fungdo video do celularitelemoével?

() sempre () quase sempre () asvezes () nunca

5 - Quando filma com o celular/telemével o que faz com o video?
(") nada, deixo no apareiho

("] copio para um computador

("] copio para um HD externo/cd/DVD/pen drive

("] publico diretamente na internet

("] publico na inteet ap6s fazer edicé no 1ol
("] publico na internet ap6s fazer edigdo/montagem no proprio celulartelemével

6 - Quando vocé publica os videos na internet, onde faz?
(") em meu blog

[*) em outros blogs ou sites

(") via Socialcam

("1 no YouTube

(") no Vimeo

7] em outro site para videos

Caso publique em outro site para videos, qual?

Figura 5. Telas do questionario: terceiro grupo tematico.

No ultimo grupo tematico, foram apresentadas as questdes a serem
respondidas a partir da ultima foto feita com o telefone celular. As duas primeiras
perguntas eram abertas: “o que vocé fotografou?”’; “quando/ha quanto tempo?”. A
terceira indagou “por qué?”’ e apresentou cinco opg¢des de resposta: achei
interessante/para guardar; era algo que precisava me lembrar depois (como uma
anotacdo); para enviar para alguém; para publicar na internet; para imprimir.

A quarta pergunta foi da inten¢do para o ato: “o que vocé fez com essa
foto?”, e apresentou seis op¢des de resposta: nada, sé guardei no aparelho; copiei
para um computador ou drive/dispositivo externo; imprimi; enviei por e-mail;
enviei por mensagem; publiquei na internet. Na questdo seguinte foram listados os
possiveis espagos de publicagdo da imagem na internet: em meu blog; em outros

blogs ou sites; via Instagram; no Flickr; no Picasa; no Twitter; no Facebook; no
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Google+; em outra rede social. Na sequéncia dessa pergunta um espago aberto foi

destinado a informacao de “outra rede social”.

-

- O que vocé fotografou? (Caso néo utilize celular/telemével para fotografar, desconsidere esta pergunta e as demais desse médulo)

~

- Quando/hd quanto tempo?

- Por qué?
achei interessante/para guardar
[ era algo que precisava me lembrar depois (como uma anotagéo)
("] para enviar para alguém
("] para publicar na internet
(") para imprimir

W

R

- O que vocé fez com essa foto?
nada, s6 guardei no aparelho

("] copiei para um computador ou dri pOSItivo externo
() imprimi

[Z) enviei por e-mail

[*] enviei por mensagem

["] publiquei na internet

Caso tenha publicado na internet, onde?
[_) em meu blog

[_) em outros blogs ou sites

() via Instagram

[} no Flickr

[} no Picasa

(1) no Twitter

[*) no Facebook

("] no Google+

[} em outra rede social

Caso tenha publicado em outra rede social, qual?

Figura 6. Telas do questionario: quarto grupo tematico.

Na ultima secdo do questionario um campo para nome e e-mail foi
apresentado, juntamente com o texto explicativo da proxima etapa da pesquisa. O
fornecimento de tais dados seria opcional, isto ¢, unicamente para aqueles que se
disponibilizassem a participar de uma proxima fase, que previa a realizacdo de
entrevistas online com o objetivo de complementar as informacdes levantadas.
Contudo, tal expansdo ndo foi necessaria, pois os dados se mostraram

suficientemente valiosos para a realizagdo do estudo.
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1 - Nome (Opcional):

2 - E-mail (Opcional):

Na proxima etapa serdo feitas algumas entrevistas online, por Skype ou Hangout, "g‘ A
com um numero reduzido de pessoas. Trata-se de uma conversa rapida com duas '._-:‘,d
perguntas apenas, portanto o espago acima nao € de preenchimento obrigatério mas one
esta disponivel para quem puder participar. Nesse caso deixe seu nome e endereco UFES

de e-mail para contato, assim marcamos o melhor dia e horario!

Coml@®

Figura 7. Telas do questionario: se¢ao final.

4.4.
Tratamento dos dados

As respostas abertas foram categorizadas para possibilitar mensuragdo. No
grupo de dados gerais dois campos passaram por este processo: os resultados para
“que cidade/pais vocé vive hoje?” foram divididos em tabelas, uma de acordo com
as regides do Brasil informadas e outra para cada pais relacionado como local de
moradia dos respondentes. No campo com informagdes sobre profissdes, foram
incluidas as seguintes palavras-chave para a composicao de tabelas por grupos
profissionais: “estudantes”, “profissionais de outras areas” e “profissionais da area
da imagem”.

As demais informagdes provenientes dos campos abertos foram analisadas e
delas foram extraidos depoimentos e comentarios complementares. Tais
informagdes foram agrupadas em conjuntos de respostas similares, dessa forma
foi possivel mensurar os dados categorizados.

Na apresentacdo dos dados da ultima sequéncia de perguntas o tema “dia a
dia” foi desmembrado em quatro, a partir dos mais recorrentes assuntos
fotografados: animais, cenas urbanas, comida e natureza. O detalhamento da
opcdo dia a dia ndo foi realizado na captura dos dados para que a secdo “sobre
fotografia” ndo ficasse ainda mais extensa, uma vez que j4 contava com doze

temas relacionados. Além disso, ndo assumir tal categorizagdo inicialmente, via

CEMRIZUAb
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participantes que apenas testaram o questionario e sim desmembrar o assunto a
partir dos principais temas informados pela totalidade de respondentes, nos
proporcionou maior assercao em relagao a tais topicos.

Também na quarta sequéncia de perguntas, o tempo de captura da tltima
imagem com a camera do celular foi agrupado por periodos a fim de favorecer a
observagdo dos mesmos. Os intervalos de tempo ficaram assim definidos:
“altimos 7 dias”, “8 a 15 dias”, “16 a 30 dias”, “l a 4 meses” e “mais de 4 meses”.

Na segunda fase de elaboragdo das respostas foram feitas as representacdes
numéricas dos dados, a geracdo de tabelas e a construcdo dos graficos. As
caracteristicas internas de se¢des e grupos de respostas foram anotadas e foi entdo

realizada a andlise comparativa.

4.5.
Descrigao da amostra

Do total de 375 participantes da pesquisa, 347 sdo brasileiros e 28 sdo
portugueses. Grande parte dos respondentes - 195 brasileiros e 12 portugueses -
informaram seus enderecos de e-mail ao completar as respostas e se
disponibilizaram a conceder mais informagdes. Reiteramos que ndo foi necessaria
a realizagdo de contato posterior, visto que o material fornecido pelos
participantes foi suficiente para o entendimento das questdes que motivaram o
estudo.

Na identificagdo dos componentes da amostra foi possivel observar alguns
parametros em evidéncia como, por exemplo, o fato de 67% dos participantes
viverem na regido sudeste do Brasil. Tais propriedades da amostra estdo
relacionadas as cadeias de referéncia proprias do método de amostragem, isto €,
por se tratar de um método que percorre os caminhos das redes sociais dos
respondentes, o “bola de neve” motiva certas proximidades entre os participantes.

O método disponibiliza informac¢des em duas classes: a primeira sobre os
sujeitos participantes da amostra e a segunda sobre as relagdes desses sujeitos,
uma vez que carrega as caracteristicas das redes sociais da populagdo investigada.
Desta forma, uma multiplicagdo de perfis com caracteristicas similares ¢

identificada, considerando que moradores da mesma cidade ou regido, colegas de
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trabalho, amigos de faculdade, torcedores do mesmo time de futebol e praticantes
do mesmo hobby sdo tocados pelos sujeitos iniciais no processo de distribuicao do
questionario.

Ao buscarmos as relagdes entre os participantes iniciais desse estudo e a
amostra atingida, identificamos que a mensagem publicada no Twitter com o
convite para a pesquisa foi replicada por dois moradores da regido sudeste. Ja via
Facebook, o convite foi distribuido por dez residentes da regido sudeste e um a
regido norte. Entre os participantes que informaram ter enviado o convite via e-
mail para seus grupos de contato trés vivem no sudeste, um no nordeste e trés sdo
portugueses, residentes das cidades de Lisboa, Porto e Braga.

Devido a discrepancia em relacdo a distribuicdo geografica dos
respondentes, optamos por ndo avangar a partir das regides brasileiras. Optamos
também por ndo promover comparagdes diretas entre os dados de Brasil e
Portugal, ndo relativizando demograficamente a participacdo dos portugueses no
estudo. A relacdo entre os dados ¢ prioritariamente qualitativa e as comparagdes
que interessam nesse estudo s6 tém sentido internamente.

A seguir apresentamos os perfis dos participantes brasileiros e portugueses
em grupos geracionais e subcategorias de identificagdo (idade, grau de instrucao,

profissdo e sexo).

4.5.1. Grupos geracionais a partir da idade

A busca pela compreensdo dos elementos que sustentam a composicdo de
grupos geracionais estd na base de inumeros estudos no campo das ciéncias
sociais (Bourdieu, 1983; Corsten, 1999; Debert, 1999; Domingues, 2002;
Manheim, 1927). Tais autores defendem que as arbitrariedades para os limites
etarios sdo socialmente construidas, uma vez que ndo existem critérios definitivos
que permitam delimitar as fases da vida.

A prépria medida que considera a idade cronoldgica como principal aspecto
na composicao de grupos geracionais, ndo assumiu o mesmo peso nas diferentes
etapas da historia da civilizagdo ocidental, como aponta Debert (1999, p.73):

“a pré-modernidade, em que a idade cronologica seria menos relevante do que o

status da familia na determina¢do do grau de maturidade e do controle de recursos
de poder; a modernidade, que teria correspondido a uma cronologizacdo da vida; e
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a poés-modernidade, que operaria uma desconstru¢do do curso da vida em nome de

um estilo unitério.”

A autora exemplifica do ponto de vista da constru¢do da infancia enquanto
categoria. Somente ao longo dos séculos tal fase da vida foi considerada, isto ¢,
foi diferenciada da fase adulta. Na Franca medieval nao havia tal diferenciagdo e a
capacidade fisica era responsavel por incluir as criangas na vida social adulta e no
trabalho. Somente a partir do século XIII a nog¢do de infancia comegou a ser
desenvolvida, o que se deu ao longo de séculos. Mas foi na modernidade que
finalmente se estabeleceu um distanciamento, o espagamento que hoje
percebemos entre adultos e criangas, “ndo apenas por considerar a infdncia como
uma fase de dependéncia, mas também pela constru¢do do adulto como um ser
independente, com maturidade psicologica e com direitos e deveres de cidadania”
(Debert, 1999, p.73). A idade cronoldgica passou entdo a ser responsavel por
estabelecer as fronteiras, por organizar o sistema produtivo, as escolas, as politicas
publicas e o mercado.

A idade bioldgica ¢ considerada como um elemento fundamental na
caracterizacdo de geracdes, porém aspectos historicos de uma sociedade nao
podem ser negligenciados, uma vez que “em virtude dos efeitos de guerras e
doengas, o que pode inclusive acarretar mudangas nos padrdes etarios de
constituicdo das geracdes” (Domingues, 2002, p.78).

O entendimento de geragdes enquanto grupos estruturados a partir de
processos historicos e sociais (Mannheim, 1928), vao além da associagdo
biologica de nascimento e da regularidade nas fases de desenvolvimento dos
sujeitos. As vivéncias comuns, as relagdes sociais entre as partes de um conjunto
de pessoas, que também compartilha a cronologia bioldgica, sdo elementos
importantes para sua classificagdo em geragoes.

As experiéncias proprias de uma época, de um tempo, sdo responsaveis por
uma coletividade com tracos peculiares. Tais experiéncias comuns sdo a base do
que Corsten (1999) chama de “identidade coletiva”. O autor concorda nesse ponto
com Mannheim (1928), mas acrescenta o contraste como elemento fundamental
para a diferenciacdo entre os grupos, pois ¢ na comparacao € oposi¢ao com outras
geracdes que uma se estabelece.

Uma experiéncia propria de época atual, considerada entdo por diversos

autores como responsavel pela configuragdo de um grupo geracional com tragos
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peculiares, ¢ a disseminagdo das tecnologias digitais. Tanto que uma geragao foi
estabelecida a partir das marcas do tempo influenciado pela tecnologia,
identificada como a primeira geracdo a crescer em contato direto e frequente com
as midias digitais. Batizada por Tapscott (1999) como Geragao Net, tal geragao
recebe os mais variados nomes, como geracao digital ou geragdo Z, dentre outros.

A Geragdo Net foi definida a partir da desenvoltura de seus membros com a
tecnologia, efetivamente as novas tecnologias da informacdo e comunicagdo. A
intimidade dos representantes dessa com os novos dispositivos tecnologicos ¢
entdo o principal ponto de oposi¢do com as geragdes anteriores.

Reeves (2008) considera imprecisa qualquer definicio de tempo para
apontar a fronteira entre geragdes distintas, mas indica o intervalo entre 1981 e
2000 como o delimitador do ano de nascimento dos membros Nets. Ja para
Tapscott (1999), fazem parte dessa geracdo os nascidos a partir de 1977.

Como ja mencionado, o amplo acesso a computadores e a internet ¢ o que
diferencia a Geragdo Net da anterior, que cresceu em um mundo onde a televisiao
era o artefato tecnoldgico de maior influéncia. Tapscott (1999) lembra que a
geracdo dos anos 60 foi impactada pela TV como a mais poderosa expressao da
tecnologia, que promoveu transformacdes sociais, culturais, politicas e
econdmicas bastante importantes, tendo influenciado inclusive na reorganizacao
dos moéveis das salas de estar, que passaram a ser distribuidos a sua volta.

Seria entdo a geracdo Net formada por jovens. Entretanto, observamos que
definicdes a partir de faixas etarias ndo sdo métodos exclusivos do campo das
ciéncias sociais, sdo também ferramentas do mercado de consumo. Neste caso, 0s
conceitos obedecem a uma légica mercadologica que desassocia, por exemplo,
juventude de uma faixa etaria especifica, uma vez que transforma a juventude em
um bem, “um valor que pode ser conquistado em qualquer etapa da vida, através
da adog¢do de formas de consumo e estilos de vida adequados” (Debert, 1999).

O telefone celular, objeto que deu origem a esta pesquisa, se estabelece
numa logica mercadoldgica, a mesma que desvincula o conceito de juventude de
uma gera¢do definida por critérios etarios. J4 os desdobramentos do uso desse
equipamento carregam em si aspectos antropologicos, socioldgicos e
comunicacionais, que muitas vezes se valem da definicdo de geracdes nao
somente a partir de uma classificacdo cronologica, como também de filiacao

familiar e agrupamento social.
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Admitimos que estabelecer uma geragao pressupde escolhas que partem de
conceitos multiplos. E compreendemos que, na atualidade os limites entre os
conceitos que definem as geragdes sdo cada vez mais fluidos.

Debert (1999, p.74) localiza na atualidade um processo de
descronologizacdo voltado para as experiéncias contemporaneas, a partir das
rupturas com a modernidade, pois questiona se “a ideia de papéis sequenciados,
extremamente divididos por idades, captaria a realidade social de uma sociedade
que atinge o nivel de desenvolvimento tecnoldgico da sociedade contemporanea”.

A autora ressalta que as mudangas ndo excluem a importancia das idades,
elementar na organizacdo social. Trata-se entdo de flexibilizar, de ndo vincular
determinados comportamentos a faixas etarias especificas.

As mudangas que vivenciamos com as tecnologias digitais, sdo
experimentadas dentro de um processo historico por individuos de todas as faixas
de idade. O digital ndo se estabeleceu como propriedade dos jovens, mesmo tendo
sido estes amplamente atraidos, mas a novidade ndo foi absorvida com
exclusividade por determinada faixa etdria. Os usos das tecnologias digitais e os
comportamentos vinculados, reconfigurados a partir de entdo, se estabelecem em
todas as faixas de idade.

As geragdes mais velhas, que participam dos mesmos processos e
experimentam as mudangas juntamente com as geragcdes mais jovens, tendem a
compreender os movimentos de forma diferente (Mannheim, 1952), uma vez que
a observacao se da por meio da comparacao entre passado e atualidade.

Nao podemos subjugar as nuances de uma experiéncia primeira, ou da nova
experimentacdo de um processo conhecido. No caso especifico da fotografia,
optamos por ndo negligenciar a experiéncia fotografica advinda do processo
analogico, por isso instauramos o recorte analitico a partir de categorias etérias.

As geracdes assumidas para este estudo, a partir das categorias etarias,
foram marcadas em funcdo das transformacdes pelas quais passaram os
equipamentos fotograficos de uso popular. O primeiro corte se da em 1990, ano
no qual a primeira camera digital chegou ao mercado consumidor, e o segundo
corte em 2001, quando foi lancado o primeiro telefone celular com camera

fotografica. Os grupos etdrios foram assim definidos:
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Grupo 1: até 23 anos de idade

Grupo 2: de 24 a 35 anos

Grupo 3: de 36 a 47 anos

Grupo 4: de 48 a 66 anos

Os participantes do primeiro grupo, com até 23 anos de idade, sdo aqueles
que experimentaram a fotografia dentro do sistema digital. Tais participantes,
nascidos até 1989, estavam com 12 anos de idade na ocasido do lancamento do
primeiro celular com camera e haviam acabado de nascer quando a primeira
camera digital chegava ao mercado.

Os dois grupos subsequentes foram marcados obedecendo o intervalo de 12
anos entre os participantes. Os respondentes do segundo grupo etario, nascidos
entre 1988 e 1977, estavam com 2 a 13 anos de idade no lancamento da cdmera
digital, e 13 a 24 anos no lancamento do celular com camera. Sdo pessoas que,
com pouca idade, viveram na época de transicdo entre as tecnologias analdgica e
digital.

O terceiro grupo ¢ formado por pessoas com idade entre 36 e 47 anos. No
ano de langamento da primeira camera digital tais participantes estavam com 13 a
25 anos de idade e, no lancamento do celular com camera, tinham entre 24 ¢ 36
anos. S30 pessoas que conviveram por mais tempo com as cameras analogicas que
aquelas do grupo anterior.

O ultimo grupo ndo segue o intervalo interno entre as idades dos
participantes mais novo e mais velho. Inicialmente este grupo seria configurado
como aquele formado por respondentes com idade acima dos 48 anos, seguindo a
logica do primeiro grupo etério, entretanto optamos por assinalar também a idade
do participante mais velho, uma vez que foram observadas participagcdes de
pessoas acima dos 60 anos.

Um respondente com cerca de 55 anos de idade, apresentado a nova
tecnologia que reconfigurou alguns rituais ligados a fotografia, e viu a ida ao
laboratério ser substituida pela visibilidade imediata da imagem no aparelho apds
quarenta anos dentro de uma rotina fotografica estabelecida, compde o quarto e
ultimo grupo etério desta pesquisa. Tais respondentes estavam com idade entre 26
e 44 anos no langamento da primeira camera digital, e com 37 a 55 anos de idade

quando chegaram ao mercado os primeiros celulares com camera fotografica.
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Waté 23 anos W24 a35anos 36a47anos “48 a66anos

50%

21% 22%

I

Brasil

7%

Grafico 1. Perfil dos respondentes brasileiros, por faixa etaria.

No grafico acima observamos que metade dos respondentes brasileiros
(50%) estao na faixa de idade entre 24 e¢ 35 anos. As faixas imediatamente
anterior e posterior a esta apresentam um numero semelhante de participantes:
21% tém até 23 anos, estando o mais jovem com 16 anos de idade, e 22% tém
entre 36 e¢ 47 anos. Os mais velhos, com idade entre 48 a 66 anos sdo 7% dos

respondentes.

Waté 23 anos W24 a35anos 36a47anos “48 a66anos

61%

21% 18%

Portugal

Grafico 2. Perfil dos respondentes portugueses, por faixa etaria.

O perfil dos respondentes portugueses'' é formado por 61% de pessoas com
idade entre 36 e 47 anos. Os participantes das faixas etdrias imediatamente
anterior e posterior a esta também tiveram significativa participagdo: 21% deles
tém entre 24 e 35 anos e 18% estdo entre 48 e 66 anos idade. Nao houve

participag@o de jovens portugueses com até 23 anos de idade.

4.5.2. Grupos geracionais e grau de escolaridade

A partir da divisdo em grupos etarios, o primeiro item recortado foi o grau
de escolaridade dos respondentes. A classificacdo estabeleceu dois grandes

grupos: o primeiro ¢ composto pelos sujeitos que cursaram até o ensino médio e

' Os dados dos respondentes portugueses sio apresentados em separado, apds a totalidade das
questdes dos brasileiros.
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possuem ensino técnico completo ou superior incompleto, o segundo grupo

apresenta os respondentes com curso superior completo ou pds-graduagao.

& médio, técnico e superior incompleto & superior completo e pds-graduacao

88%
71% 84% ’ 76%
29%
0 16% 12% 24%
até 23 anos 24 a 35 anos 36 a47anos 48 a 66 anos

Grafico 3. Perfil dos respondentes brasileiros, por faixa etaria e grau de escolaridade.

Na faixa de idade até os 23 anos, 71% dos respondentes brasileiros t€ém grau
de escolaridade entre ensino médio, técnico ou superior incompleto e 29%
concluiram um curso superior ou pés-graduacdo. A partir dos 24 anos de idade a
maioria dos participantes tém curso superior completo ou pds-graduagdo, isto €,
entre 24 e 35 anos 84% estdo nessa categoria e 16% tém ensino médio, técnico ou
superior incompleto. J4 na faixa de idade entre 36 e 47 anos, 88% tém curso
superior ou pos-graduacdo e 12% nivel médio, técnico ou superior incompleto.
Entre os brasileiros com 48 e 66 anos de idade, 76% tém curso superior ou pos-

graduacdo e 24% nivel médio, técnico ou superior incompleto.

& médio, técnico e superior incompleto & superior completo e pds-graduacao
83% 88%
60%
40%
17% 12%
— I
até 23 anos 24 a 35 anos 36 a47 anos 48 a 66 anos

Grafico 4. Perfil dos respondentes portugueses, por faixa etaria e grau de escolaridade.

A auséncia de respondentes portugueses em idade escolar resulta em um
perfil de participantes com grau de escolaridade predominantemente superior
completo ou com pds-graduagdo. O nimero reduzido de pessoas com nivel médio,
técnico ou superior incompleto se apresenta como minoria em todos os grupos
etarios: entre 24 e 35 anos, 17% dos respondentes estdo nessa categoria, bem

como 12% dos participantes entre 36 e 47 anos e 40% dos que tém entre 48 e 66
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anos de idade. Os respondentes com grau de escolaridade superior completo ou
pos-graduacdo totalizam 83% dos respondentes com idade entre 24 e 35 anos,

88% com idade entre 36 e 47 anos e 60% dos que tém entre 48 e 66 anos de idade.

4.5.3. Grupos geracionais e atividade profissional

O segundo item considerado a partir do recorte intergeracional foi a
atividade profissional dos respondentes. Tal categorizacdo foi bastante relevante,
uma vez que a maquina fotografica também ¢ utilizada como instrumento em
algumas atividades profissionais, além de seu produto, a imagem fotografica, ser
ferramenta em diversas outras. Trés categorias foram entdo estabelecidas: uma
composta por estudantes, outra por profissionais de areas diretamente ligadas a
imagem, denominada “drea da imagem” e a terceira pelos demais profissionais,
reunidos na categoria denominada “outras areas”.

A érea da imagem'” é entdo composta por profissdes nas quais a maquina
fotografica ¢ utilizada enquanto instrumento, como a fotografia e a antropologia,
ou aquelas que estejam diretamente ligadas a produ¢do de imagens e as tenham
como um componente importante de suas atividades, como a publicidade, o
design e o jornalismo. Os profissionais que se definiram como artistas multimidia
e assistentes de arte, técnicos em audiovisual e comunicadores visuais também
foram incluidos nesta categoria.

Na categoria “outras areas” estdo todas as atividades profissionais que ndo
se enquadram nos critérios ja enunciados. Tais areas sdo representadas na
pesquisa pelos os seguintes profissionais: técnicos, analistas e consultores de
tecnologia da informacao, administradores, arquedlogos, arquitetos, bibliotecarios,
bidlogos, dentistas, engenheiros, enfermeiros, farmacéuticos, fisioterapeutas,
médicos, mecanicos, militares, musicos, nutricionistas, psicologos, radialistas,
recepcionistas, turismélogos, profissionais das areas de marketing, relagdes
internacionais, producdo cultural, relacdes publicas e da area juridica. Além das
pessoas que se definiram como “do lar”, dos desempregados, pesquisadores,
funciondrios publicos, professores e aposentados que ndo definiram suas areas de

atuacao.

'2 A proporgio de fotografos em relagdo as profissdes classificadas na area da imagem foi de 20%
entre os brasileiros e 3% entre os portugueses.
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Grafico 5. Perfil dos respondentes brasileiros, por faixa etaria e profisséo.

Os respondentes brasileiros que tém até 23 anos de idade sdo
majoritariamente estudantes (49% deles). Neste grupo, os profissionais ligados a
area de imagem somam 39% e nas demais areas de atividade profissional atuam
os outros participantes, 12% do total. Na 4&rea da imagem atuam 36% dos
respondentes com idade entre 24 e 35 anos, 55% deles estdo nas demais areas e os
estudantes representam 9% desse grupo etario. Entre 36 e 47 anos de idade, 24%
dos participantes exercem suas atividades na area da imagem, 75% nas demais
areas e apenas 1% desse grupo ¢ composto por estudantes. Nenhum estudante com
idade entre 48 e 66 anos participou da pesquisa, neste grupo 24% atuam na area

da imagem e 76% nas outras areas profissionais.

W estudante M outras areas area da imagem
100%
88%

67%
33%

5 Il B P

até 23 anos 24 a 35 anos 36 a 47 anos 48 a 66 anos

Grafico 6. Perfil dos respondentes portugueses, por faixa etaria e profissao.

Os portugueses que exercem suas atividades profissionais na éarea da
imagem sao 33% dos respondentes com idade entre 24 e 35 anos, enquanto 67%
deles atuam nas demais areas. Na faixa etdria seguinte, entre 36 ¢ 47 anos, a
proporcao de estudantes e profissionais da area da imagem ¢ a mesma, cada uma

delas com 6%, j& nas outras areas atuam 88% dos participantes desse grupo. A
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area da imagem nao possui nenhum profissional entre os respondentes na faixa de
idade entre 48 e 66 anos, nela a totalidade dos participantes atua em outras areas

de atividades profissionais.

4.5.4. Grupos geracionais e autoidentificagdo de sexo

Com o objetivo de identificar como tal caracteristica intervém nas questdes
desse estudo, o terceiro item do eixo de argumentacdo definido a partir do recorte
intergeracional foi o sexo biologico dos respondentes. Nesta questdo, os
brasileiros se identificaram como sendo 144 homens (41%) e 203 mulheres
(59%), enquanto entre os participantes portugueses a quantidade ¢ a mesma: 14

homens e 14 mulheres.

“homens ® mulheres

76%

58% 55%

2% 45% 48% 2%

24%

até 23 anos 24 a 35 anos 36 a 47 anos 48 a 66 anos

Grafico 7. Perfil dos respondentes brasileiros, por faixa etaria e sexo.

As mulheres se apresentam como grande maioria no grupo de brasileiros
com até 23 anos, 76%, enquanto 24% s3o homens. Entre os que t€ém de 24 a 35
anos o perfil ¢ composto por 58% de mulheres e 42% de homens. Essa proporcao
praticamente se inverte no proéximo grupo etdrio, entre 36 e 47 anos 43% dos
respondentes sdo mulheres e 55% sdo homens. Com idade entre 48 e 66 anos as

mulheres representam 52% do total de participantes e os homens, 48%.

Ehomens & mulheres

83%

65% 60%
35% 40%
17%
| — — .
até 23 anos 24 a 35 anos 36 a47 anos 48 a 66 anos

Grafico 8. Perfil dos respondentes portugueses, por faixa etaria e sexo.
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Apesar de metade do perfil dos respondentes portugueses ser composto por
homens e a outra metade por mulheres, essa propor¢ao nao se mantém dentro dos
grupos etarios. Na faixa de idade entre 24 e 35 anos a participacdo das mulheres ¢é
predominante: sdo 83% contra 17% de homens. Entre os 36 e 47 anos, 35% dos
respondentes s3o mulheres e os homens somam 65%, propor¢do que praticamente
se inverte no grupo seguinte: 60% das mulheres compdem o grupo que tém entre

48 e 66 anos de idade, enquanto que os homens sdao 40% deste total.

4.5.5. Aspecto geografico

Com o propdsito de consultar se, e como a localizagdo geografica pode
participar das questdes investigadas, foi incluida no questionario a pergunta “em
que cidade/pais vocé vive hoje?”. O objetivo era mapear onde os respondentes
residiam no periodo em que a pesquisa foi realizada e ndo seus locais de
nascimento.

Pertencer a um espaco terrestre significa identificar-se com as construgdes
culturais que habitam nesse espaco, consiste em reconhecer-se no meio. Contudo,
a localizagdo geografica ¢ apenas uma das vertentes que déa sentido a percepcao
que os sujeitos tém de si enquanto membros de uma coletividade. Nao a unica,
ndo a mais importante, nem tampouco a que deve ser negada quando as relagdes
entre espago e novas tecnologias sdo analisadas. O pertencimento ¢
multideterminado e a localizag@o geografica ¢ ndo mais que uma de suas facetas.

Sendo assim, optamos por ndo incluir o aspecto geografico no recorte
analitico proposto, pois acreditamos que a discrepancia quantitativa dos
participantes em relagdo as regides do pais ndo garante uma andlise comparativa
de qualidade. Serdo apresentados aqui apenas os numeros absolutos dessa
distribuicdo geografica e os comentarios relativos a tal item serdo incorporados a

andlise quando representarem dados significativos em termos qualitativos.
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Grafico 9. Onde vivem os respondentes brasileiros.

Dentre os 347 brasileiros que responderam a pesquisa, 338 informaram suas
atuais cidades de residéncia e estdo assim distribuidos: 10% na regido Sul do
Brasil, 67% no Sudeste, 1% no Centro-Oeste, 9% no Nordeste, 3% na regido
Norte, 8% em paises do continente Europeu e 2% nos EUA ou Canada.

J& os portugueses estdo majoritariamente distribuidos entre as duas
principais cidades do pais: 68% deles moram entre Lisboa e na cidade do Porto;
30% estdo em outras cidades portuguesas e 2% vivem em outros paises europeus.

Por fim ressaltamos que a combinagdo de métodos na construcdo desta
pesquisa, a realizacdo da coleta de informagdes no espago da internet, a
convocacao dos respondentes exclusivamente por meio das redes sociais digitais,
a constitui¢do da amostra no ambito das relacdes que se estabelecem nestas redes
e as diretrizes concebidas na categorizacdo e analise dos dados, ajustaram os
procedimentos metodoldgicos ao universo investigado. Um universo de novas
praticas atravessadas por novas tecnologias, observado no capitulo seguinte a

partir da analise dos dados obtidos.
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