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Bom dia/boa tarde! Meu nome ¢é Pedro. Este € um questionario que visa coletar
dados para minha Dissertagdo de Mestrado em Administragdo da PUC - Rio.
Estamos realizando uma pesquisa com os consumidores de produtos organicos.
Vocé teria alguns instantes para responder a algumas perguntas? Vocé nado
precisara se identificar.

Mestrando: Pedro Luis Darrigue de Faro

Orientador: Prof. André Lacombe

1. Qual o seu NIVEL DE INFORMACAO sobre os produtos organicos? (exemplo: pro-
dutos organicos sdo produzidos sem agrotoxicos)

%i%ltgggf Jé ouvi falar alguma Tenho alguma Tenho informagéo | Tenho muita| Sem
informacéo coisa sobre isso informagao suficiente informagéo | opinido
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
2. O que vocé acha do PRECO dos produtos organicos?
. Muito Sem
Muito caro Caro Nem caro/nem barato Barato barato | opini&o
0 1 2 3 4 5 6 7 8 10

3. Qual o seu GRAU DE CONFIANCA nas informagdes de que os alimentos vendidos

nas feiras/ lojas especializadas sdo verdadeiramente organicos?

Desconfio D fi . As vezes confio/ Confi Confio Sem
plenamente escontio As vezes desconfio ontio plenamente | opinido
0 1 2 & 4 5 6 7 8 9 10
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4. Com que FREQUENCIA vocé compra produtos orgdnicos nas feiras/lojas

especializadas?
. . Uma vez por| Sem
Nunca Semanalmente De 10 em 10 dias De 15 em 15 dias més opinido
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
5. Com que FREQUENCIA VOCE ...
N Q A Q s Sem
unca uase nunca s vezes uase sempre |Sempre opinido

Da preferéncia a comprar

produtos que tenham 0 1 2 3 4 5 6 7 8 O 10
embalagens reciclaveis

Prefere comprar produtos que

n&o agridem ao meio 0 1 2 3 4] 5 6 7 8 9 10
ambiente
Faz na sua casa, separagéo
do lixo em reciclavel e ndo 0 1 2 3 4 5 6 7 8 ) 10
reciclavel.

Observa se um produto tem

em sua embalagem um rétulo| 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ambiental

Lé matérias de jornais e

revistas que tratam sobre as 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

questbes ambientais

6. Com que FREQUENCIA VOCE ...

Sem

Nunca| Quase nunca As vezes Quase sempre |Sempre opiniao

Segue uma dieta balanceada 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Faz exercicios fisicos 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Come frutas e verduras 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Come carne vermelha 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

E\_/i_ta comer _alimentos com 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
aditivos quimicos e corantes

Faz check-up da sua saude 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Tenta reduzir o stress 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Da preferéncia a remédios 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
homeopaticos

Contr!buc_) com dinheirq para 0 1 2 3 4 5 6 7 ) 9 10
uma instituicdo de caridade

Contribuo com servigosem | | 4 | 5> | 3 | 4 |5| 6 | 7 [ 8] 9 | 10
uma instituicdo de caridade
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7. Qual o NfVEL DE IMPORTANCIA na sua opgdo em comprar produtos organicos em uma

feira/loja especializada?

Talvez seja
Sem Pouco importante/ talvez | rtant Muito Sem
importancia| importante nZo seja mportante iy nortante| opiniao
importante
Atendlment(_)_ dos feirantes/ 0 1 2 3 4 5 6 7 189 10
lojistas
Trocar ideias com outros 0 1 2 3 4 5 6 7 8| 9 10
frequentadores
Garantia de origem 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
Proximidade da minha 0 1123|456 |7]|8]l9| 10
residéncia
Ambiente ao ar livre (feiras) 0 1 2 & 4 5 6 7 1819 10

8. Qual o NIVEL DE IMPORTANCIA com relagdo aos seguintes motivos na sua decisdo de

comprar produtos organicos?

Talvez seja .
Sem i : Muito | Sem
importancia Pouco importante |[nporFar?te/ talvez Importante importante| opiniao
néo seja importante
Tém beneficios a
minha saude e de 0 1 2 5 4 5 6 7 8 9 10
minha familia
Preservagéo do meio
ambiente 0 1 2 |31 4|5 6 701819 10
Protecéo das geracdes
futuras 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
Valorizagao da
agricultura familiar 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
Possuem rotulo/selo
ambiental no produto 0 1 2 | 3] 4|5 6 70819 10
Sao mais atraentes
que os convencionais 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
Tém maior valor
nutricional 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
N3o usa agrotéxico 0 1 2 3 4 5 6 7 8 | 9 10
S&o mais duraveis 0 1 2 8 4 5 6 7 8 9 10
Séo produtos que
estdo na moda 0 1 2 3 4 5 6 71819 10
Apresentam melhor
sabor 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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Perfil do entrevistado

[u—

. Sexo: () Feminino () Masculino

[\

. Qual a sua faixa etaria?

~

) Menos de 20 anos () Entre 20 a 30 anos ( ) Entre 30 a 40 anos
) Mais de 40 anos

w

. Numero(s) de filho(s)?

() Néo tenho ( )1 ()2-3 ( ) Mais de 3
4. Qual a sua escolaridade?

() 1° Grau incompleto () 1° Grau completo () 2° Grau completo
() 2° Grau incompleto () 3° Grau Incompleto () 3° Grau Completo
() Pos-graduagao

5. Qual a sua renda familiar bruta incluindo todos que moram com vocé?

( )AtéR$ 1.391,00

~

) Entre RS 1.391,00 e R$ 2.327,00

~

) Entre R$ 2.327,00 ¢ R$ 4.558,00

~

) Entre R$ 4.558,00 ¢ RS 8.099,00

~

) Mais de R$ 8.099,00

Muito obrigado pela sua atencio!
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