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Espacos de interacao do Design com a propriedade inte-
lectual

No capitulo anterior, tratou-se de vinculos e interagdes da propriedade
intelectual no contexto educacional em geral associados a cursos de nivel supe-
rior, de habilitagbes, énfases e especialidades do Design, que foram relaciona-
dos com conteudos criativos da Pl cada uma. Foi desenvolvido também um qua-
dro da situagdo do ensino de conteudos de Pl de um grupo de instituicbes de
ensino superior de Design, verificando-se, principalmente, pouca consisténcia
nos conteudos das ementas das disciplinas. Com isto, foi possivel apresentar
alguns subsidios para formulagbes de conteudos disciplinares de PI voltados
para a formagao de designers, independentemente do nivel do curso (técnico,
tecnoldégico, graduacgao plena, pés-graduacéo, etc.).

Com os vinculos e interagdes a partir da taxonomia apresentados em con-
textos educacionais, € desenvolvido neste capitulo o estudo de espacgos de inte-
racdes entre o Design e a Pl a partir de evidéncias empiricas. Sao indicados
também os possiveis resultados esperados em relagdo ao ensino-aprendizagem
de Pl em cada um dos espacos de interacao articulados. Com isto, a partir des-
sas articulagdes é possivel também desenvolver roteiros gerais que podem ser-
vir de subsidios para formulagdes de conteldos disciplinares voltados para o
ensino-aprendizagem de Pl em cursos de Design’.

Nesses espacos de interacdes sado apresentados os recursos disponiveis
em cada um, destacando-se, principalmente, o carater utilitario dos conteudos ali
desenvolvidos. Sao eles: (i) coletas e analise de dados, (ii) prote¢do e defesa,
(iii) negociagéo e apropriagéo e (iv) novas competéncias. Cada espaco foi anali-

sado com vista a identificar possiveis interacdes e desdobramentos a partir do

' Os referidos roteiros também podem servir para qualquer curso que desenvolva conteudos criati-
vos relacionados a PI.
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conhecimento de Pl associado ao Design. Os critérios utilizados para escolha
desses espacos foram os que apresentassem possibilidades de aplicacéo para o
designer. O campo coleta e analise de dados de conteludos de PI refere-se as
informagdes que podem contribuir na tomada de decisdao antes, durante ou
depois do desenvolvimento de projeto; o de protecdo e defesa trata do nucleo
primario do conhecimento de PI, que é o resguardo e defesa do bem criado em
design contra terceiros ndo autorizados; o de negociagdo e apropriagdo apresen-
ta algumas possibilidades para o designer gerir o resultado do seu trabalho inte-
lectual; e o de novas competéncias, para o exercicio de outras atividades que
requerem conhecimento de Pl e que o designer pode atuar profissionalmente. O
Quadro 24 é uma sintese dos quatro espacgos de interagdo desenvolvidos com

0s seus respectivos conteudos a serem articulados.

ESPAGCOS DE INTERAGAO

1 12/ © 4

Coleta e analise de Protecéo e Negociagao e Novas
dados defesa apropriagao competéncias

NA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

Invencéo Protecéo Titularidade Judicial: Zzgitsotente
Modelo de utilidade Controle Cessao Parecerista
Desenho industrial Divulgacao Licenciamento
Marcas Titularidade Formas de INPI
Defesa remuneragéo Outras: Agente da
" propriedade
industrial
Perito
Obra expressiva IDEM IDEM Judicial: Assistente
Parecerista

Quadro 24: Espacos de interacao entre o Design e a Pl — Quadro geral.
Fonte: do autor.

Desses espacos de interagbes, o mais comum é o de protegcdao do bem
criado. Tem sido este o principal tépico tratado na maioria das disciplinas anali-
sadas anteriormente. E a este, inclusive, que imediatamente se remete quando
se fala de propriedade intelectual. Embora este seja o nucleo principal da PI, e o
objetivo maior das leis, ndo existe prote¢do de qualquer bem juridico se nao for
instrumentalizada a sua defesa e, neste tépico, nao fica claro este conteudo nas

ementas analisadas. Outro é o carater econémico da protegdo do bem criado
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sob o aspecto estratégico da empresa, como também para o préprio designer
quando da negociagao e das formas de retribuigbes por seu trabalho intelectual;
do entendimento dos alcances das apropriacbes legalmente resguardadas aos
contratantes de servigcos de design; das informagdes disponibilizadas em bancos
de dados uteis nas tomadas de decisdes, principalmente para projetos de produ-
tos; e dos desdobramentos que o conhecimento de Pl pode gerar com relagao
ao exercicio profissional de novas competéncias. Dos espagos aqui tratados,
apenas este ultimo ndo tem relagédo direta com a atividade de projeto, os demais
podem ocorrer antes, durante e/ou depois do processo de projeto. Sao fases do
projeto em que a propriedade intelectual pode ser relacionada.

A seguir sdo descritas evidéncias empiricas relacionadas a cada topico do
espaco de interacdo. Essas evidéncias relacionadas sao resultado da observa-
¢ao da realidade vivenciada pelo pesquisador em sala de aula, ministrando dis-
ciplinas de Desenvolvimento de Projeto de Produto®; do convivio com outros
profissionais e docentes de outras habilitagdes em Design (grafico e interiores);
do trabalho de perito judicial em agbes de contrafacdo de design, de palestras e
cursos relacionados a Pl e tempo de experiéncia nas areas aqui abordadas
(Design e Pl). Também s&o relacionadas para cada situagao investigada as pos-
siveis habilidades esperadas que o ensino-aprendizagem de Pl pode promover
na formagao do designer, pois a vocagao interdisciplinar de ambas as areas faci-
lita a troca de contelidos entre elas. Ja a realidade académica institucional é que
determinara a sua ordem e composicdo quando da formulagdo dos seus conteu-
dos disciplinares em face do Projeto Pedagogico, podendo os conteudos aqui

postos servir como roteiro para a construgéo desses conteudos disciplinares.

5.1 Coleta e analise de dados

Para este espaco de interacdo serdo apresentadas formas basicas de
pesquisa para acesso de conteldos criativos da propriedade intelectual disponi-
bilizados em banco de dados publicos e gratuitos. Nao sdo abordados aqui os
bancos de dados pagos, nem sistemas de pesquisa especializadas, proprios de
cursos preparatérios de busca em banco de dados de patente oferecidos por
instituigdes como o INPI, UNICAMP?, etc. O objetivo é demonstrar haver conteu-

dos de Pl nesses bancos de dados que podem vir a ser uteis quando da tomada

2 Docente desde 1986 no curso de Desenho Industrial — Habilitacdo de Projeto de Produto, da
Escola de Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Em disciplina de projeto de
roduto desde 1998.
Universidade Estadual de Campinas. Projeto InovaNIT, sitio: http://www.inova.unicamp.br/proje
tos/em-andamento/inovanit.
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de decisdo em projeto, e estabelecer habilidades que se espera alcangar neste

espaco com o ensino de propriedade intelectual.

5.1.1 Conteudos expressivos

Para a obtencdo de informagbes de conteudos expressivos registrados, a
coleta mostra-se um pouco mais complicada porque, primeiro, como ja dito, a lei
de direitos autorais ndo condiciona a obteng&o do direito a algum registro, por-
tanto, o banco de dados nao alcanca todas as criagbes possiveis neste ramo;
segundo, atualmente as informacdes de criacdes expressivas ou artisticas dis-
ponibilizadas pelo Setor de Direitos Autorais, da Escola de Belas Artes (EBA) da
Universidade Federal do Rio de Janeiro, ndo sao digitalizadas, devendo o reque-
rente indicar um lapso temporal que deseja investigar, e ndo uma palavra ou
conjunto de palavras, como nos bancos de dados quando online.

Ha ainda a Biblioteca Nacional no Rio de Janeiro, que também recebe
desenhos de personagem para registro junto ao 6rgdo, embora esta devesse
cuidar apenas dos registros das obras literarias. E possivel consultar via internet
as obras registradas pelo Escritério de Direitos Autorais (EDA), via palavras ou
conjunto de palavras, sem, contudo, obter qualquer imagem, mas apenas infor-
magdes basicas do registro ali realizado (titulo da obra, autor, n°® do registro,
género, etc.)*. A obtengdo de maiores detalhes da obra se da somente através
de copia paga solicitada junto ao érgéo.

Assim, informacdes de conteudos expressivos contidos nestes bancos de
dados apresentam algumas dificuldades para a sua pesquisa, 0 que, para o
desenvolvimento de projeto, torna a sua consulta praticamente inviavel, pela

pouca agilidade na obtengao da informacgao.

5.1.2 Conteudos de formas funcionais e dispositivas, produto e pro-
cesso.

Sao informagdes disponiveis gratuitamente ao publico e que podem ser
Uteis no processo de projeto, ou mesmo para a tomada de deciséo estratégica
de empresa frente a uma determinada inovagao do concorrente.

Sao dados de interesse quando da geréncia do processo de design, por

retratarem uma posigao tecnoldgica de um ou conjunto de produtos, suas carac-

4 http://www.bn.br/portal/index.jsp?nu_pagina=75.
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teristicas e tendéncias técnicas e formais, ambito de protecao (nacional ou inter-
nacional), empresa detentora, inventores, etc. (LOBO, 1997)5.

Esta é uma caracteristica relevante do sistema de protegao util a gestao do
design: fonte de informagao tecnoldgica. Uma via de mao dupla em que, para
cada trabalho intelectual protegido, realimenta-se o banco de dados com infor-
macobes atualizadas e disponibilizadas. Estas formam a base de dados para o
desenvolvimento de novos produtos, portanto, um sistema dinamico.

O Programa Brasileiro de Design (2007, p. 8)° ja estabelecia como politica
“inserir a necessidade de registro de propriedade intelectual nas agbes de pro-
mocao do design”. Sdo informacgbes estratégicas para o processo de inovagao,
na medida em que nao fica restrita apenas a obtengao de um certificado de privi-
Iégio, mas evidenciando que € a partir da “aplicacdo social e econémica que a
inventividade se torna um meio concreto de desenvolvimento.” (ARANHA, 2002,
p.21)".

Para a obtencao de informacdes dos demais tipos de conteudos criativos
que tenham pedido de patente (formas funcional e dispositiva, produto e proces-
so) ou de registro (marcario, formas grafica e plastica) junto ao Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI), ha o acesso através do sitio do érgdo®, de
acordo com a modalidade, sendo em Patentes o acesso aos pedidos de inven-
¢ao e modelo de utilidade, Desenho Industrial € Marca para as respectivas
modalidades.

Outros bancos de dados disponibilizados sédo o da Organizagdo Americana
de Marcas e Patentes (USPTO), que permite obter informacbes de patentes
americanas desde 1791°; dos Escritérios Europeus (Esp@cenet), com um acer-
vo de patentes do mundo todo e possibilidade de baixar ou imprimir 0 arquivo
com o documento de patente’®; do Escritério Japonés (JPO), com pagina em

inglés'"; do Escritério Canadense (CIPO)'?; o Free Patents Online, com patentes

® LOBO, Thomaz Thedim. Introdugédo a nova Lei de Propriedade Industrial: 9.279/96. Sdo Paulo:
Atlas, 1997.

® PROGRAMA BRASILEIRO DE DESIGN - PBD — Orientagdo Estratégica. [Online]. 2007.
Disponivel  em: http://www.designbrasil.org.br/portal/acoes/PBD_Plano_Estrategico_v04_04_
07_c.pdf. Acesso em: 12 jul. 2008.

" ARANHA, José Graga: Cerimonia de abertura. In: 5° Encontro de Propriedade Intelectual e
Comercializagdo de Tecnologia. Rio de Janeiro, Rede de Tecnologia do Rio de Janeiro, INPI,
Brasilia, ABIPTI, 2002.

8 http://www.inpi.gov.br

o http://www.uspto.gov

10 http://www.epo.org/searching/free/espacenet.html

" http://www.jpo.go.jp

'2 http://patents.ic.gc.cafintro-e.html
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americanas e europeias'; e o Google Patents, com patentes depositadas no
USPTO™.

O banco de dados dos Escritorios Europeus (Esp@cenet) também pode
ser acessado via pagina de busca de patentes do INPI, quando da abertura da
ultima pagina da pesquisa, através de um icone localizado no canto superior
direito. Através dele chega-se ao documento de patente completo, permitindo
acesso a todas as informagdes tecnoldgicas da invengao ou do modelo de utili-
dade.

E possivel também conhecer o(s) inventor(es) da criagdo técnica, obser-
vando os dados constantes da folha de rosto do documento, assim como o(s)
respectivo(s) titular(es) no momento do pedido; o nimero da RPI em que foi
publicado o pedido e respectiva data do seu depdsito — no caso do exemplo da
Imagem 8 a RPI é a de n° 2125, p.80; e o resumo da inovagao, que € a mesma

constante da pagina do INPI quando da consulta do banco de dados.

“~BRPI1IIT00D0%

@1 P11000428-9 A2 LI

(22) Data de Depdésito: 12/02/2010 (51) Int.CI.:

(43) Data da Publicacdo: 27/09/2011 G02C 13/00
e Birmna  (RP1 2125)

& i Cardrosn Exterion
bt Macnal da Peoprieciss indusioel

(54) Titulo: CONJUNTO DE LENTE E HASTES PARA
OCULOS, COM SISTEMA DE MONTAGEM,
ARTICULAGAO E INTERCAMBIO DE COMPONENTES

(73) Titular{es): NO DESIGN CRIAGAO DE SERVICCS LTDA
ME.

(72) Inventor{es): CANDIDO JOSE NAVARRO MARCONDES
DE AZEREDC, FLAVIO DI SARNC, LEONARDO MASSARELLI

(57) Resumo: CONJUNTO DE LENTE E HAS)
QCULDS, COM SISTEMA DE MOMTAGEM, ARTICY
INTERCAMBIO DE COMPONENTES. Onde a lente (1) recy
{3) em cada uma de suas extremidades, receptores da
forgada de terminais deformavels (6) comespondentes, f
incorporados nas oxtremidade de par de hastes (2
fabricadas em material elastomérico, as quais, atravg
batentes de encosto com chenfre (4) em inclinagio comn
angulo de curvatura da lente (1), posiclonam-se perfeitame
alinhamente em adequada pressac contra o criinke do

CARDOSO hasles (2) sdo articuladas em movimento radial por seus
ferminais (5) faceando seus batentes de encosto com cha

Imagem 8: Folha de rosto de pedido de patente de invengao.
Fonte: adaptado do documento BRPI11000428A2 do Esp@cenet.

Outras informagdes podem ser identificadas nesses documentos de paten-
te. No exemplo da patente da Imagem 8, outros desenhos e solugdes técnicas
de montagem das respectivas hastes na lente foram obtidos acessando o docu-

mento completo conforme indicados na Figura 43 (p. 163).

13 http://www.freepatentsonline.com/search.html
' http://www.google.com/patents
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CONJUNTO DE LENTE E HASTES

N6 Design Criagao de Servigos Ltda —_—,
Leonardo Massarelli Cardoso et al. 5 \\
P11000428-9, RPI2125, p. 80 ‘

FIG. 10 2

Figura 43: Detalhes do pedido de patente de invencgao.
Fonte: adaptado do documento BRPI1000428A2, p. 14-20, do sitio Esp@cenet.
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Para a pesquisa de formas grafica e plastica no banco de dados do INPI, o
acesso € através do link da modalidade especifica: desenho industrial. Como a
forma externa do objeto criativo € a informacao principal que se busca, o acesso
a sua imagem é que permitira avaliar o seu conteudo formal, contudo, diferente-
mente da estrutura de informagdes oferecida para a pesquisa de patentes, na
pesquisa de desenho industrial € necessario acessar o link da RPI correspon-
dente a publicacdo do objeto criativo para observa-lo (Imagem 9). Portanto, um

roteiro diferente da pesquisa de patentes.

Diretoria de Contratos de Tecnologia e Outros
Registros - DIRTEC
Publicagao de Desenhos Industriais

P 2050 e 2004 2010

38

CONCESSAQ DO REGISTRO
(11) 04 SR 22283 (Z2) 16004 2008 EL -
{15} 20042010
(30} 18102007 £ M D00A0E7 79 1
{45} 20042010
{SZHERI09-M
{54) CONFIGURAGAD APLICADA A EMBALAGEM 4
{73} CARTIER CREATION STUNO S.A {CH)
{72+ Damienne Lufic .TY
(74} DANNEMANN, SIEWSEN, BIGLER & IPANEMA MOREIRA i
Prazo de alidede: 10 @6zl anas comtados & pardr da 16'0472008, absanadas as
condices legais.
e ]
40
{11} E205T05-8 (22 291 22003 =
{15) 2X042010
{45 200472310
(EWER) 15-01
{54} CONPISURAGAD A PLICA DA EM GALERIADE COMBUSTIVEL
173} Robat Bosch Limitada {BR/SF)
{72) Ferrando Lepech, Tulio Ralico Morsira Colelto
(74) Darnemann, Siemsen, Bighs & anerma Morsira
Prazo de waidade: 10 {dez} anos conbedos @ partir de 281 22008, chseradas as
condiches lgals
{1104 GE05491.2 (22} 13112008 k]
{15} 2004201
{45) 20042010
(E2{BR}H1 402
{54} CONFGURAGAD  APLICADA EM  MODULD INTEGRADO  POR
WICROCOMPUTADOR E MONITOR
{73 Hilko Metalurgia LTDA (BRFR}
{72} Fraimunda Huscher

(74} fida Rimor de Cliveim
Frago de waidade 10 {dez) anos contados & pardr da 131172008, obsariadas as
condicies legas

Imagem 9: Publicagéo de formas plasticas concedidas — pagina inicial.
Fonte: adaptado da RPI 2050, p. 97 (patentes).
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Caso ainda precise de mais vistas do objeto criativo constantes do pedido
para analisar mais informacdes, somente através de copia do documento ou
consulta junto ao INPI, pois é publicada apenas uma imagem por objeto criativo
ou de suas variacdes ™.

Como na formagao do designer, o projeto representa a atividade académi-
ca em que a maioria dos conteudos operacionais das demais disciplinas que
integram a grade curricular de um curso de Design € direcionada. No processo
de projeto, a informacgéao é parte importante na construgdo da base fundamenta-
dora das ag¢des projetivas, sendo o método utilizado o que podera encadear as
acbes para a obtencao de um resultado estruturado. Sao informacdes oriundas
de diferentes fontes e utilizadas em diversas fases do projeto. Além das diversas
fontes e formas de obté-las, também variam em razao do objeto que se esta
investigando.

As informagdes disponibilizadas podem ser utilizadas quando do desenvol-
vimento de projeto, ficando a sua coleta, analise e uso condicionados a metodo-
logia a ser empregada no caso especifico. Contudo, da anélise de 18 modelos
de processo de projeto, Ana Weber percebe que “hdo hd um consenso nem no
numero de fases, como nos termos utilizados para denomina-las” (WEBER,
2010, p. 174)'%, portanto, foram aqui utilizadas fases e termos sem ater-se a um
modelo metodoldgico especifico, com a finalidade apenas de situar os recursos
da PI disponiveis com relagao a projeto e demonstrar que a Pl pode ser relacio-
nada as diversas fases do processo. As fases propostas foram problematizagéo:
identificacdo dos alcances do problema de projeto posto; conceituacédo: atribui-
¢ao de valores (semanticos, simbdlicos, etc.) ao objeto do projeto; desenvolvi-
mento: realizacdo de alternativas, solugdes e aprimoramentos técnicos; avalia-
¢do: afericdo das alternativas e solugdes escolhidas; finalizagdo/divulgacéo:
quando da realizacdo/execugcdo do projeto final e sua divulgagao publica; e
comercializagdo: quando posto para circulagdo econémica no mercado.

Para sistematizar o topico, foram tratados neste campo de interagdo o
design grafico e o design de produto. Isto porque, para o primeiro, podem ser
utilizadas informagdes de marcas e de formas graficas registradas e, para o
segundo, de patentes (informagdes tecnoldgicas) e de registros de formas plasti-

cas. Sao espacgos de interagbes que ndo caracterizam uma estrutura rigida nem

'® Art. 104, da LPI.

16 WEBER, Ana V. P. M. P. Modelo de ensino de métodos de Design de Produtos. Tese
(Doutorado em Design). Rio de Janeiro: Departamento de Design, Pontificia Universidade Catdlica
do Rio de Janeiro — PUC-Rio, 2010.
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quanto a ordem em que sao abordados, nem quanto aos conteudos especificos

neles tratados.

1 2 3

Estado da Protecao Apropriacao
técnica Defesa prévia
“a )
PROBLEMATIZAGAO
. J
a N
CONCEITUAGAO
R _
a )
DESENVOLVIMENTO
g _
a ™
AVALIAGAO
Modelos/Testes
A _4
- )
FINALIZAGAO /
) DIVULGACAO Negociacao
Redagdode - - Licenciamento
patente/registro B Coceic
COMERCIALIZAGAO
\_ /
Concessao de Apropriagado
patente/registro posterior
1 2 3
COLETA E ANALISE DE DADOS: PROTEGAO E DEFESA: NEGOCIAGAO E APROPRIAGAO:
Invengao, modelo de utilidade, Protegéo, controle, divulgagio, Titularidade, licenciamento,
desenho industrial e obra expressiva. titularidade e defesa. cessdo e formas de remuneragao.

Quadro 25: Interagdes da Pl no processo de projeto.
Fonte: do autor.

O Quadro 25 ilustra interagdes do processo de projeto em design com con-
teudos relacionados a Pl. Sao interagcdes que podem ocorrer em qualquer fase
do projeto (antes, durante ou depois). O estado da técnica (coluna 1 - coleta e
analise de dados) de determinados conteudos pode ser consultado em qualquer
das fases de desenvolvimento do projeto através dos bancos de dados de pedi-

dos de registros ou de patentes, situando o designer em relagdo ao que se
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encontra sob protecao ou em dominio publico, fornecendo-lhe um panorama do
desenvolvimento até aquele momento. A protecao e defesa (coluna 2 — protegéo
e defesa) também podem ocorrer em qualquer fase do projeto. Ja as apropria-
¢bes antecipadas (coluna 3 — negociagao e apropriagdo) ocorrem por conta de
acordos prévios ou por definicao legal, quando fruto de determinadas relagdes
de trabalho’. Os espacos de interacéo protecdo e defesa e negociagdo e apro-
priacdo indicados no Quadro 25 (p. 166) sdo tratados em topicos especificos,
servindo o quadro ilustrativo para apresentar uma visdo geral das relagdes no

processo de projeto.

5.1.3 Conteudo marcario

A pesquisa de informacgao marcaria parte de link especifico no sitio princi-
pal do INPI, até se encontrar a informagao desejada nas paginas subsequentes.
As marcas mistas, figurativas e tridimensionais tém suas imagens disponibiliza-
das no sitio, sem a necessidade de acessar a RPI respectiva, sendo possivel,
inclusive, identificar a apresentacdo (mista, figurativa, etc.), natureza (servico,
produto), classe, etc., do conteudo marcéario. Na RPI de marcas, estas informa-
¢bes aparecem de modo resumido e com a mesma imagem da pagina de pes-

quisa (Imagem 10).

No 827809280 05/10/2005

Tit MARTELL & CO (FR)
CN.P.J/CLC/NYINPI - 48350520

Apres.: Tridimensional ; Nat.: De Produto
Marca: MARTELL

BRANCO

Imagem 10: Informagdes na RPI da marca tridimensional “Martell”.
Fonte: adaptado da RPI 1979, p. 434 (marcas).

" Quadro 27, p. 175
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Com as informacgdes relacionadas a Pl disponibilizadas para acesso publi-
co, e havendo a possibilidade de seu uso quando do desenvolvimento de projeto
de design, estabelece-se um espacgo de interagdo que requer o conhecimento
especifico das formas de pesquisa dessas informacoes, dos tipos de conteudos

|18

criativos da PI® e suas respectivas modalidades. Ou seja, sdo habilidades espe-

radas possiveis com o ensino-aprendizagem dos vinculos e interagdes da Pl nos

PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

cursos de Design associadas as atividades projetivas (Quadro 26).

o COLETA E ANALISE DE DADOS

Fontes

PATENTES

Invengéo
Modelo de
utilidade

Desenho
industrial

Marcas

Obra
expressiva

REGISTROS

Evidéncias empiricas

No desenvolvimento de design de
produto ndo € comum a busca de
conteudo técnico industrial em banco
de dados de patentes.

No desenvolvimento de design de
produto ndo é comum a busca de
conteudo estético industrial de formas
plasticas ou de elementos graficos
aplicados em produtos constantes de
banco de dados de desenho
industrial.

No desenvolvimento de design grafico
de marcas ndo € comum a busca de
informagdes em banco de dados de
marcas (busca prévia).

No desenvolvimento de design de
produto ou grafico ndo é comum a
busca de conteudo estético
expressivo em banco de dados
(busca prévia).

Ensino-aprendizagem
(habilidades esperadas)

Utilizacdo da fonte de informagdo
quando da coleta e analise de dados
no desenvolvimento de projeto.

Identificagdo do estado da técnica, do
titular, do inventor, do pais, tendéncias
tecnoldgicas, etc.

Idem.

Identificacdo de tendéncias formais e
gréficas de determinado produto ou
linha de produtos de concorrentes, do
titular, inventor, pais, etc.

Utilizacdo dessa fonte de informacéo
quando da analise e desenvolvimento
de marca.

Identificacdo do estado da arte, do
titular, tendéncias graficas no
segmento, etc.

Limitacdo: informacgéao limitada por ndo
ser imprescindivel o registro de obras
expressivas.

Identificagdo do estado da técnica, obra
em dominio publico, autor, etc.

Quadro 26: Evidéncias empiricas e habilidades esperadas para a coleta e analise de

dados.

Fonte: do autor.

'8 Capitulo IIl.
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5.2 Protecao e defesa

A protecao do objeto resultado do trabalho intelectual criativo € o que se
espera, inicialmente, do conhecimento de propriedade intelectual. Todavia, o
sistema legal de protegao das criagdes intelectuais impde, necessariamente, um
conhecimento de conteudos juridicos nem sempre ajustados as pessoas que
nao sao familiarizadas com a area. S&o varios dispositivos legais cuidando de
aspectos os mais variados possiveis, como, por exemplo, 0 que pode e nao
pode ser enquadrado numa determinada modalidade, os requisitos a que o obje-
to deve atender para o seu enquadramento, os meios e modos de obter prote-
¢ao, os direitos adquiridos com a protegéo, os instrumentos legais para a sua
defesa, os prazos, etc. Somada a esta parte instrumental das leis, ha ainda
aspectos de gestdo, estratégias, mercado, etc. Portanto, conhecimentos com
vinculos e interagdes complexas que pedem formacao especializada para se
conseguir operar um conjunto tdo amplo de informacdes — tanto assim que, no
direito, ha os profissionais especializados em PI.

Para o Design, os vinculos e as interagbes podem ser tratados em um
espagco menos complexo, sem, contudo, deixar de se abordar esses alcances.
Assim, permite-se afastar associacdo automatica de que conteudo de Pl s6 tem
finalidade de proteger o conteudo criativo, quando na realidade ndo € so isto,
pois a Pl ndo é uma ferramenta legal unicamente de resguardo da criagdo, mas
também de defesa de mercado. Sua importancia estd em saber geri-la sob a
otica estratégica empresarial, quando voltada para o mercado, ou social, quando
inovacao social ou para grupos sociais, sem, no entanto, esquecer os custos
financeiros que lhe s&o inerentes. Por isso, para a gestdo desses ativos, pode-
mos citar como exemplo os seguintes fatores que podem ser considerados na
tomada de decisdo:

* Periodo estimado para a obsolescéncia tipica do design no respectivo

segmento de mercado (curto, médio ou longo) em relagcdo ao tempo de

cobertura das modalidades de protegéao e seus custos inerentes;

* Custos de todo o processo de protegdo em relagao ao potencial de ganho

que a criagado pode gerar e/ou como barreira estratégica para avangos

concorrenciais;

* Riscos que possa sofrer por sua violagao, somados aos custos dos atos

extrajudicial ou judicial e o tempo necessario para o seu deslinde;

» Como investimento para consolidar ou conquistar espacos criativos estra-

tégicos a partir de ativos de propriedade intelectual.
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Portanto, a protegao do objeto criativo tem carater estratégico, embora o
designer pode nao ter qualquer tipo de ingeréncia, mas sobre os quais pode ter
que opinar quando da fase de projetacao, por conta dos vinculos e interagdes
que o processo projetivo em Design tem com a PI.

Como exemplo de empresa que utiliza a propriedade intelectual como
estratégia de mercado, podemos citar a Clever Pack, empresa de embalagens
que investe no desenvolvimento de inovagdes, sem deixar de resguardar suas
criagbes. Possui aproximadamente 30 pedidos de registro de desenho industrial
e 10 de patentes. Foi ganhadora de diversos prémios, entre eles o IDEA de 2010
(prata)’® e PACK EXPO Selects®®, no mesmo ano. Concorreu com um projeto de
tampa de seguranca de pecga Unica, parede simples e tampa sempre presa ao

corpo, de fabricagao mais econémica em relagdo as similares (Imagem 11).

Childproof lid, cheaper , sustainable and functional

=
N,

Two simultaneous movements to open

m»‘ y b \Qm

Pat.

Imagem 11: Tampa CP 1.1 da Clever Pack.
Fonte: Export Plastic News?'.

O sistema resguarda o produto envasado da acdo de criangas, principal-
mente remédios e produtos de limpeza, evitando intoxicacbes acidentais. Em
entrevista ao informativo Export Plastic News, Claudio Patrick, diretor da Clever

Pack, quando fez referéncia ao sistema de fechamento de embalagem que parti-

19 http://www.ideabrasil.com.br/site/category/premiados/2010/prata/.

2 http://www.packexpo.com/pei2010/public/Content.aspx?I1D=1120.

I EXPORT PLASTIC NEWS. Empresa brasileira é finalista em prémio internacional sobre
inovagdo [online]. Informativo n°® 109, de 28/09/2010. Disponivel em: http://www.exportplastic.
com.br /infos/109-10.html. Acesso em: 03 ago. 2011.
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cipava do Pack Expo de 2010, destaca esta politica de diferenciacido da empre-
sa:

Trata-se de um sistema mais sustentavel que o similar usado nos Estados Unidos
e 30% mais leve que o dos concorrentes € 0 numero das etapas de producéo é
menor, ja que é pecga unica, ao contrario dos concorrentes, que usam duas pecas;
e facilita a reciclagem, pois utiliza apenas uma matéria-prima, o polipropileno
(EXPORT PLASTIC NEWS, 2010)%.

Este sistema de fechamento apresentado tem pedido de patente requerido
em 2009. Os detalhes do projeto podem ser vistos ho documento disponivel no

sitio da Esp@cenet. A Figura 44 detalha o sistema de fechamento.

FECHAMENTO C/ TRAVA RESISTENTE
AABERTURA POR CRIANGAS
Fechamentos Inteligentes Desev. de Emb. Ltda
Claudio Patrick Vollers et al.

P10902738-6, RPI12104, p. 154

Figura 44: Detalhes do sistema de fechamento da tampa.
Fonte: adapatado do documento BRPI0902738A2 do sitio Esp@nete.

2 Op. cit.
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Além do pedido de patente anterior, outras patentes de sistemas de
fechamento em tampas também foram requeridas pela Clever Pack, conforme
Figura 45.

Tampa a prova de criangas
Leonardo G. Nogueira 6
MU8901779-0, RPI2104, p. 120 /1

5

Tampa c/ lacre
13 [ Leonardo G. Nogueira
P10901922-7, RPI2094, p. 101 4

Tampa c/ indicacéo de violagao
Leonardo G. Nogueira
1 ! PI0902735-1, RPI2104, p. 154

Tampa tipo fliptop
Claudio P. Vollers
P10905224-0, RPI2120, p. 168

Tampa a prova de criangas
Leonardo G. Nogueira
P10903308-4, RPI2110, p. 133

Tampa c/ indicagéo de violagao
Claudio P. Vollers
P10901927-8, RPI12096, p. 75

/o s Tampa c/ dispositivo de travamento
Te—= Claudio P. Vollers

P10903036-0, RPI2105, p. 145

Tampa
Claudio P. Vollers / Jefferson L. M. de Araujo
P10904284-9, RPI2112, p. 147

8.1
Tampa p/ ser reutilizada como brinquedo
Claudio P. Vollers / Leonardo G. Nogueira

P11001938-3, RPI2148, p. 60 Titular das criages:

Fechamentos Inteligentes Desenvolvimento de Embalagens Ltda

Figura 45: Outras patentes requeridas pela Clever Pack.
Fonte: adaptado da RPI 2148, 2120, 2112, 2110, 2105, 2104, 2096 e 2094 (patentes).
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A Imagem 12 mostra aplicacbes de alguns dos sistemas desenvolvidos
pela empresa, que tem como politica a inovagdo de produtos, resguardando-a
através da gestdo de ativos de propriedade intelectual, formando um portfélio

bem definido em termos de atuagao empresarial.

l Pat. Pend. P10901922-7

P10904284-9

Pat. Pend.

Imagem 12: Aplicacbes das tampas.
Fontes: adaptado do sitio da Clever Pack® e das RPI 2112, 2096 e 2094 (patentes).

Para o designer, sera preciso saber lidar com empresas com essas politi-
cas de gestdo. Para tanto, um conhecimento minimo de propriedade intelectual
sera necessario para ter alguma compreenséo do seu alcance e poder contribuir
quando da sua atuagao no processo de projeto.

Tanto o conhecimento de Pl quanto a sua pratica encontram maior possibi-
lidade de cumprir a fungao de formacgao do profissional se esta se iniciar na gra-
duacdo e houver uma politica académica institucional de fomento e apoio ao
desenvolvimento de projetos associados as demandas empresariais e sociais

que podem contribuir para isto. Contudo, nada impede de se buscar identificar

2 hitp://www.cleverpack.com.br/2011/index.html. Acesso: 10/09/2012.
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nos cursos de Design projetos com alguma chance de aplicagdo industrial e
colaborar institucionalmente para o seu resguardo e aproximagao com possiveis
empresas interessadas.

O corpo discente sozinho podera ter alguma dificuldade de encontrar res-
postas adequadas para este tipo de demanda, sem o apoio da instituicdo de
ensino. Existem ainda questbes de coautoria e de titularidade de trabalhos aca-
démicos em design, pois existem relagdes entre o discente e seu orientador;
entre o discente e a instituicdo; e entre o orientador e a instituicdo que o contra-
tou. Ou seja, no processo de ensino-aprendizagem temos o resultado criativo do
trabalho intelectual da atividade académica, principalmente em cursos de con-
teudo projetivo como o Design, em que conteudos criativos apresentam-se com
constancia pela caracteristica criativa da atividade de projeto nos cursos. Assim,
algumas reflexdes sao levantadas, contribuindo para a questao posta.

Inicia-se tratando da questdo da titularidade de criagdes intelectuais nas

12*. E um contetido importante na gestdo da

relagbes de trabalho definida pela LP
criacdo, seja para quem ¢ titular da propria criagdo, seja para uma criagao
alheia. O resultado do trabalho intelectual criativo do designer sofre maneiras
diferentes de apropriacao, de acordo com o tipo de relacéo profissional que man-
tenha com o cliente, pois a propriedade de uma determinada criagdo pode nao
estar automaticamente vinculada ao seu criador e este ndo poder dispor dela
livremente. O vinculo de trabalho com terceiros pode alterar o quadro de titulari-
dade do bem criado (VIVEIROS, 2010)%.

Independentemente de quem seja o titular da criagdo (proprietario), o
nome do criador do bem intelectual deve sempre estar relacionado a obra criada.
Deve constar dos documentos quando de pedido de patente ou de qualquer
registro em que se peca a identificacdo do autor. Este € um direito que nao se
transfere (direito moral). A vinculagao entre o bem criado e o seu legitimo criador
é permanente. Somente a propriedade é negociada, transferida, cedida, licen-
ciada, etc.

O direito de autor estabelece explicitamente a quem pertence a titularidade
da obra coletiva, que no caso € do seu organizador. Porém, é silente quando a
criacao ocorre dentro de uma relagdo de emprego ou estagio. Diferentemente, o
direito da propriedade industrial estabelece as regras para as relagbes de traba-
Iho. Sao critérios diferenciados de apropriacdo pela empresa com a qual o pro-

fissional mantém alguma relagdo de trabalho, seja como empregado, auténomo

2 Arts. 88 a0 93, da LPI.
% VIVEIROS, Luciano. Contraprestagéo salarial do empregado na invengdo. Sao Paulo: LTr, 2010.
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(freelancer), estagiario ou bolsista. Para os casos de criagbes no ambito do ser-
vigo publico®® ou com entidades publicas?’, ha normas préprias definindo titulari-
dade, percentual de premiacéo, etc.

A LPI, ao regular quem ¢é o titular da criagdo numa relagcao de trabalho
(limitado a invencao, modelo de utilidade e desenho industrial), o fez a partir das
seguintes referéncias: (i) se o bem criado tem relagao direta ou ndo com a ativi-
dade contratada; e (ii) se houve uso de qualquer recurso da empresa. A partir
desses dois referenciais, temos as seguintes possibilidades (Quadro 27):

a) Criacbes oriundas diretamente da atividade profissional contratada, a

propriedade do bem criado é integralmente da empresa contratante;

b) Derivam indiretamente da atividade profissional contratada e utilizaram

recursos da empresa, a propriedade do bem criado sera igualmente dividi-

da entre a empresa e o autor do bem criado;

c) Derivam indiretamente da atividade profissional contratada e n&o utilizou

de recursos da empresa, a propriedade é integralmente do autor.

TITULARIDADE DE CRIAGOES - LPI

Vinculo Variaveis para identificagdo da titularidade
A criagao resulta da atividade contratada?
SIM NAO
Empregado . Utiliza recursos da empresa?
Autdbnomo Empresa ea .
freelancer | titular e ndo é SIM NAO
Estagiario | obrigada a
Bolsista remunerar, salvo | Titularidade Autor é o titular
por previsao dividida entre a| da criacao
contratual empresa e 0
autor

Quadro 27: Titularidade da criagao segundo a LPI.
Fonte: do autor.

Sao regras de titularidade aplicaveis em qualquer relacdo de trabalho,
embora novas regras possam ser estabelecidas por contrato ou norma. Ha ainda
a possibilidade de interacdo com outros profissionais da mesma ou de outras
areas, dentro ou fora da empresa, através de setor especifico interno, de escrit6-

rios de design contratado, freelancer ou mesmo misto. Essas interagdes impdem

% Ex.: Decreto 2.553, de 16 de abril de 1998; § 2°, do art. 8°, da Lei 10.973, de 2 de dezembro de
2004 (Lei de Inovacgéo); art. 98, da LPI.

” Ex.: Resolugao Normativa 013/2008, do CNPq (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cienti-
fico e Tecnoldgico).
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a gestdo de interesses antes mesmo do inicio do processo criativo, para evitar
futuros litigios por falta de clareza de qual percentual de titularidade cabe a cada
um dos criadores.

Nos cursos de Design, o docente é contratado para o exercicio do magisté-
rio numa area de projetagcdo, portanto, toda criagdo oriunda desta atividade
docente sera a instituicdo de ensino a titular, segundo os critérios da LPI ante-
riormente citados.

O aluno, entretanto, ndo mantém qualquer relagcao de trabalho com a insti-
tuicdo, ao contrario, ele € um tomador de servigo de ensino, seja ele privado ou
publico, ou seja, a instituicdo de ensino é quem tem de prestar o servigo por for-
¢a de um contrato firmado, ou por amparo legal quando do acesso a instituicao
de ensino publico.

Se a instituigdo é o prestador de servico, que o realiza através de seu cor-
po docente, segundo a légica posta pela LPI ela entdo ndo poderia ser titular de
qualquer criacdo intelectual do aluno, mesmo que este utilize os recursos da
instituicdo, até porque sao recursos que devem lhe ser oferecidos por forga da
propria prestacdo do servico. Somado a isto, temos ainda a vinculacdo entre
criacdo intelectual e curso de conteudo projetivo, onde resultados criativos no
projeto sao objetivos a serem alcangados no processo pedagdgico.

Outra relagéo é a do aluno com o professor orientador nas disciplinas de
projeto. Como o exercicio criativo € parte do objetivo destas disciplinas, a ativi-
dade docente segue uma dindmica de relagdo individualizada para se atingir tal
objetivo, havendo troca de agdes criativas entre ambos para se chegar ao resul-
tado criativo minimamente esperado, pois sem isto 0 aluno provavelmente nao
lograra uma avaliagcao suficiente para a sua aprovacao. O ensino-aprendizagem
de acgbes criativas voltadas para o desenvolvimento de projeto requer néo so6
troca de conteudos, mas também, do docente, agdo criativa em cada caso que
orienta, objetivando ajustar o rumo do resultado, sem, com isto, restringir a
aprendizagem pessoal do processo criativo pelo aluno.

Desta relagdo, pode acontecer de o resultado da agao criativa ser interes-
sante para a protecdo via propriedade intelectual. A questdo é se o docente, no
caso, é também autor?® do objeto criativo em uma disciplina de projetacéo. Pela
dindmica de ensino anteriormente posta, uma vez que ha troca de agao criativa
objetivando o ensino-aprendizagem da criatividade na pratica projetiva, parece

que sim. Desse modo, toda criagao realizada em sala de aula que demanda cria-

% Entendendo-se que autor & quem cria e titular € quem tem a propriedade e pode dispor: vender,
ceder, licenciar, doar, etc.
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tividade na obtencao do resultado académico, o docente orientador também sera
autor.

Diferentemente de outras orientagdes académicas (teses, dissertagdes ou
monografias), que visam resultados intelectuais de conteldos teéricos ou prati-
cos sem qualquer agao criativa para o resultado alcangado. Nesses casos, a
relagdo entre o orientador e orientando nao se mostra na mesma dindmica das
de orientacao de projeto, onde a agao criativa € o nucleo da disciplina.

Denis Borges Barbosa (2009)* também entende que, nas orientacdes de
teses, os orientadores nao seriam coautores da obra realizada. Até porque o que
se resguarda, nesses casos, € o estilo do texto (parte escrita) que expbe o con-
teudo pesquisado e ndo o proprio conteudo (§ 3°, do art. 7°, do DA). Contudo, se
no conteudo da pesquisa realizada houver conteudo criativo passivel de enqua-
dramento em alguma das modalidades da LPI, entdo o orientador passa a ser

coautor na parte criativa, pelo desdobramento do trabalho de orientagao.

Contratual
Trabalho

Figura 46: Relagdes de autoria e titularidade de conteudo criativo no ensino.
Fonte: do autor.

A Figura 46 mostra as relacdes de autoria e titularidade entre discente,
docente e instituicdo de ensino derivadas da geragédo de conteudos criativos no
ambiente académico. Quando discente e docente sao autores por agdes criati-
vas em comum, a instituicdo de ensino sera, por extensao, a titular da parcela
que cabe ao docente, por forga do contrato de trabalho que mantém com este,

segundo a regra contida na LPI. A porcentagem que cabera a cada um é resul-

% BARBOSA, Denis Borges. A Propriedade Intelectual no Século XXI: estudos de Direito. Rio de
Janeiro: Editora Lumen Juris, 2009.
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tado da divisdo pelo numero de autores, e.g. se dois, 50% para cada. O aluno
pode ser autor e titular de uma obra criativa, o docente sé pode ser autor em
funcao da sua relacao de contrato de trabalho com a instituicao de ensino, e esta
somente titular, pois pessoa juridica nao pode ser autora.

Este também é um principio aplicavel as instituicdes publicas de ensino. A
diferenca é que ha uma garantia legal de recebimento de prémio pela criacdo
apropriada (licenca, cessao, etc.), ou seja, diferentemente da iniciativa privada,
onde o empregado nao tem direito a qualquer forma de retribuicdo quando a
criagdo deriva da atividade contratada, a n&o ser que haja previsao contratual
prevendo algum ganho financeiro, para o servidor publico ha previsdo em lei de

um percentual de até 1/3%.

Il

P I

o 029 6 8aA2*

wpiorozsss3 Az Il

7

(22) Data de Deposito: 02/07/2007 (51) Int.CI.:
. (43) Data da Publicacao: 17/02/2009 A43B 21/42 (2009.01)
e e e et (RPI 1989) A43B 7/16 (2009.01)
s N 0o Propraade Indoswal A43B 7/38 (2009.01)
(54) Titulo: CALGADO COM SALTO COMUTAVEL (57) Resumo: CALCADO COM SALTO COMUTAV

comutavel aqui descrito vem amenizar os efeitos ne¢
(73) Titular(es): UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO DE JANEIRO  napito cultural do uso do salto alto. © escopo do salto
de se proporcionar ac calcado de salto alto a versa

. . o transformar em salto baixo. Por meio do corpe com st
(72) Inventor(es): Hugo Borges Backx, Livia Santos Oliveira gira em torno de um eixo (17), o calgado pode assu

Imagem 13: Pedido de patente de salto comutavel pela UFRJ.
Fonte: adaptado do documento BRPI0702968A2 do Esp@cenet.

Para exemplificar, até recentemente as relagdes de autoria e titularidade
entre alunos do curso de Desenho Industrial, habilitacdo Projeto de Produto, da
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) quando encaminhados a Agén-
cia de Inovacéao da propria instituicdo, eram tratadas de modo que, caso houves-
se interesse do aluno do curso em proteger alguma criagdo oriunda da atividade
académica, este teria de assinar um termo de cesséo total dos direitos patrimo-
niais a instituicdo. Feita a cessdo de direitos por parte do aluno, no pedido de
patente ou de registro, a UFRJ aparecia como a titular, e o docente e o aluno
como inventores, como no exemplo da Imagem 13. Este € um procedimento que
pode se apresentar tanto em instituicbes de ensino publico quanto privado,

dependendo da politica de resguardo das criagdes intelectuais da instituicao.

% Decreto n° 2.553, de 16 de abril de 1998.
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Contudo, a UFRJ através do seu Conselho de Ensino para Graduados
(CEPG), aprova em 2011, a Resolugédo n° 1 em que estabelece novas relagdes
de titularidade e fixa a parcela dos ganhos econdémicos auferidos. O Decreto n°
2.553, em seu art. 10, estabelece como o maximo a ser auferido pelos criadores
a parcela de ganhos econdmicos em até 1/3; na resolugcdo da UFRJ esta parcela
também é fixada neste limite legal de 1/33'. No tocante a titularidade, entretanto,

ha uma mudanca significativa de posicao da UFRJ:

Art. 3° A Universidade Federal do Rio de Janeiro é a titular dos direitos de Pro-
priedade Intelectual das criagdes geradas em suas instalagées e/ou com utiliza-
¢ao dos seus recursos por seus Criadores, segundo o disposto no Art. 4°.

(...)
Art. 4° Considerar-se-a Criacao de titularidade da UFRJ quando for realizada por:

I. servidores docentes, técnicos e administrativos, que tenham vinculo permanen-
te com a Universidade, no exercicio de suas funcdes, ou que a sua Criagdo tenha
sido resultado de atividades desenvolvidas nas instalagdes, ou com o emprego de
recursos, dados, materiais, meios, informagdes ou equipamentos da UFRJ;

Il. alunos e estagiarios e seus orientadores que realizem atividades curricula-
res de cursos de graduagdo ou de pds-graduacgdo na UFRJ, inclusive disserta-
¢bes e teses desenvolvidas mediante o uso de instalagbes ou com o emprego de
recursos, dados, materiais, meios, informagdes ou equipamentos da UFRJ
(BUFRJ, 2011, p. 10-2) **. (Grifos nossos).

Quanto aos servidores e estagiarios, a regra, a principio, ndo apresenta
maiores contradicdes em relacdo ao regramento contido na LPI®. O que se des-
taca da presente norma é a inclusao das criagdes de alunos oriundas de ativida-
des curriculares com uso de recursos da instituicdo. Assim, o aluno, enquanto
detentor do direito de receber um servigo publico de ensino, que se realiza atra-
vés dos recursos publicos disponiveis postos para o cumprimento da obrigacdo
legal da instituicdo, caso gere alguma criagdo resultante de atividade académica,
segundo a presente resolugéo, ndo sera titular da mesma, ou seja, a UFRJ pas-
sou a ser detentora de toda criacéo, independentemente de o aluno ser o toma-
dor do servigo publico e aquela a prestadora do servigo disponibilizado pelo
estado.

Nos casos especificos de cursos em que a atividade académica é voltada
para criacdes intelectuais como nucleo formador do aluno, e sendo este avaliado

academicamente segundo os resultados criativos por ele obtidos na disciplina, o

1§ 1°, do art. 9°, da Resolugéo n° 1, de 2011, UFRJ.

%2 BUFRJ — Boletim da Universidade Federal do Rio de Janeiro. [online]. Rio de Janeiro: UFRJ, n°
19, de 12 de maio de 2011. Disponivel em: http://www.ufrj.br/docs/boletim/2011/19-2011.pdf.
Acesso em: 20 mai 2011.

% Quadro 27, p. 175.
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estudante precisa criar caso queira obter alguma avaliagdo favoravel na ativida-
de académica proposta. Nao obtendo resultados criativos esperados na discipli-
na, as chances de uma boa avaliagdo ficam comprometidas, portanto, a geragao
de conteudos criativos trata-se de condicdo académica imposta ao aluno pela
caracteristica criativa dos resultados esperados na atividade académica.

Quando uma instituicdo oferece um curso com estas caracteristicas, preci-
sa formular em seu Projeto Pedagdégico conteludos com atividades para este fim,
assim como disponibilizar os recursos e instalagdes materiais minimas para a
realizacdo da atividade académica que venha a estabelecer. Visto que serdo
formuladas atividades académicas com a finalidade de o estudante criar, em
cumprimento aos requisitos curriculares estabelecidos pela prépria instituigao, e
sem as quais pode ndo alcancar uma avaliagao favoravel em disciplinas com
nucleo criativo em seus programas. Ou seja, o aluno no exercicio do seu direito
ao ensino de conteudos projetivos contratados precisa gerar conteudos criativos
em disciplinas estabelecidas pela prépria instituicido prestadora do servigo, onde
0 seu desempenho académico é avaliado pelo professor orientador a partir do
objeto criado, entre outros possiveis quesitos.

Para conferir se ha algum nivel de politica de estimulo a proteg¢ao de cria-
¢bes intelectuais em instituicbes de ensino superior recorreu-se a busca em ban-
cos de dados do INPI. A busca deu-se em registros de desenho industrial porque
se aproxima melhor das atividades académicas de design nas instituigbes, pois,
a busca através de banco de dados de patentes, que sao criagdes técnicas, a
afericao dentro da amostragem néo teria como indicar possiveis participagbes de
designers no desenvolvimento da criagdo levantada, mas, através de desenho
industrial, esta participagdo apresenta-se crivel, embora ndo se possa também
afirmar que de fato houve.

Outro critério é a utilizacao de quatro termos para a busca: universidade,
centro universitario, faculdade e faculdades. Para centro universitario e faculda-
de, o resultado foi zero; para faculdades, o resultado foram todos os registros da
PUC-Rio que apareceram também quando do uso do termo universidade; para
este ultimo, foram encontrados 74 resultados e, destes, 28 ainda nao tinham a
concessao do registro, portanto, ndo foram considerados. Uma pequena parcela
teve o seu registro anulado administrativamente, contudo, foram considerados
para efeito do quantitativo, porque ainda pode-se reverter a decisao através de
acao judicial; todos os seis registros da UNISINOS referem-se a um mesmo tipo

de objeto criativo, qual seja, isolador elétrico; dos dez registros da UFMG, cinco
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foram a respeito de forma plastica de carenagem de avido; dos seis registros da
UFSC, quatro sao de modulos de refrigeracéo.

Dos dados analisados, chama a atencéo o fato de a maioria das institui-
¢bes que promoveram registro de desenho industrial ser publica, sendo a PUC-
Rio e a UNISINOS as unicas exceg¢bes; o numero de instituicbes que realizaram
registros (12) ser pouco representativo diante do nimero das que ministram cur-
so de Design, aproximadamente cento e cinquenta®; o nimero total de pedidos
no periodo analisado, mais de 25 mil, em comparagao ao total de registros das

instituicées, quarenta e seis ao todo (Quadro 28).

10
UFMG — Univ. Fed. de Minas Gerais / PUC — Pontificia

Univ. Catélica / UFSC — Univ. Fed. de Santa Catarina /

UNISINOS - Univ. do Vale do Rio dos Sinos / UNB —

Univ. de Brasilia / UFRJ — Univ. Fed. do Rio de

Janeiro / UNESP - Univ. Est. Paulista / UFJF — Univ.
6 6 6 Fed. de Juiz de Fora / USP — Univ. de Sao Paulo /
UFU - Univ. Fed. de Uberlandia / UFOP — Univ. Fed.
de Ouro Preto / UCS — Univ. de Caxias do Sul.

3 3 Total de 46 registros

PUC
UFMG| Rio | UFSC

UNISINOS

UNB | UFRJ [UNESP| UFJF | USP | UFU [UFOP | UCS

Periodo da pesquisa: 2007 a 2011 - Termo utilizado: “universidade” — Modalidade: desenho industrial
No periodo foram mais de 25.000 pedidos de desenho industrial.

Quadro 28: Registros de desenho industrial por universidades de 2007 a 2011.
Fonte: banco de dados do INPI.

Do levantamento chegam-se as seguintes conclusoes: (i) pouco registro de
desenho industrial pelas universidades no periodo analisado, quando comparado
com o universo de pedidos no periodo (25 mil); (i) o numero de instituicbes que
registraram em desenho industrial foi reduzido, quando comparado com o uni-
verso das que tém curso de Design; (iii) das que registraram, a maioria absoluta
foi de instituicdes publicas. O cenario sinaliza para o pouco desenvolvimento de
politicas de fomento e disseminag¢ao de Pl nas instituicbes de ensino no Brasil

aplicaveis ao Design quando analisado pela ética de registros de desenho indus-

* Fonte: http://emec.mec.gov.br/. Termos da pesquisa: design, presencial, bacharelado e em
atividade.
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trial. Das instituicoes identificadas, apenas a Universidade Federal de Ouro Preto
(UFOP) nao oferece curso de Design.
As Figuras 47 ao 49 (pp. 182-84) apresentam os objetos criativos registra-

dos por cada instituicdo de ensino analisada.

UFMG

Solado de calgados
Marcos Pinotti Barbosa et al.
D16902332-8, RPI2091, p. 83

Capd do motor de aeronave | )
Paulo H. Iscold Andrade =&
DI6901830-8, RPI2051, p. 118

Taco ornamental modular
Andrea Franco Pereira et al.
Absorvedor sonoro DI7001231-8, RPI2087, p. 136

Andrea Franco Pereira et al.
DI6702102-6, RPI11957, p. 122

Calgado
Ricardo de Moraes C. Orlando
DI6804531-0, RPI2022, p. 168-9

Casa modular
Pedro Braga Leitdo et al.
DI6803679-5, RPI12019, p. 151-2

Aparata p/ produgdo de mascaras
Sandra Barbosa Bastos

Cafieira de dentista DI6804438-0, RPI2043, p. 114

\\‘ Rodrigo Marques R. Guimarées
/ DI6905378-9, RPI2042, p. 132

" /
A —
\ Y \
) \
J \
e % Y
- }\_?\ N
,/"\5/‘ ,5 \\ ]
= N4

Figuras 47: Registros de desenho industrial de universidades 1.
Fontes: adaptado da RPI 2091, 2087, 2051, 2042, 2043, 2022, 2019 e 1957.
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UFSC

Modulo de refrigeragao
Taciani Meurer Duarte
DI6702565-0, RPI1957, p. 124

Médulo de refrigeragdo

fZ:: Luciana Wasnievski da Silva

DI6703046-7, RP11945, p. 147

-

o

Médulo de refrigeragao
] Taciani Meurer Duarte et al.
DI6705260-6, RP12004, p. 111

UFRJ

Onibus
Ricardo Wagner
DI6701910-2, RPI1956, p. 175

Bicicleta ergométrica
Hugo Backx, Thiago S. Donati et al.
DI6903234-0, RPI2038, p. 141

Barraca de camping
Hugo Backx, Francisco S. Carrigo et al.
DI6804417-8, RPI12025, p. 141

Figura 48: Registros de desenho industrial de universidades 2.
Fontes: adaptado da RPI 2038, 2025, 2004, 1957, 1956 e 1945.
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DEMAIS INSTITUICOES

UESP

Tabuleiro de jogo

Thiara Vichiato Breda et al.
DI7102128-0, RP12125, p. 157

.

P\
ucs /‘J A

™\,

__\\g
Abrigo de dnibus §\<§_>

Muriele S. P. Vivian et al.
DI6804255-8, RPI2067, p. 115

UFU

Pe— Brinquedo de balango
Aline T. de Souza et al.

DI7004420-1, RPI2121, p. 476

UNISINOS

Isolador elétrico

Carlos Alberto M. Moraes et al.
DI7005047-3, RPI12152, p. 120

UFJF
Cadeira

Eduardo Seabra Guedes et al.
DI6600663-5, RPI1894, p. 119

UNB

/ _\ Pufe
Nanessa P. Cavalcante

DI6903392-7, RPI2061, p. 134

UFOP

Pdster ou painel
———————— ) AdilsonR. da Costa et al.
" DIB502299-8, RPI 1852, p. 127

Usp

Caixa acustica

= Maria Apareceida de Souza

= DI6504247-6, RPI1833, p. 145

Figura 49: Registros de desenho industrial de universidades 3.
Fontes: adaptado da RPI 2152, 2125, 2121, 2067, 2061, 1894, 1852 e 1833.
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5.2.1 Defesa da criagao (aspectos gerais)

Para a gestdo de ativos de propriedade intelectual, temos as seguintes
fases: protecdo, acompanhamento e defesa. A fase de protecao incorpora toda
informacao estratégica anterior ao inicio do processo criativo até a sistematica
disponivel de resguardo da criacdo, seja formal (patentes ou registros) ou infor-
mal (segredo de industria). A fase de acompanhamento tem a fungdo de manter
a permanente observancia no regular processo de manutencgéo do ativo (admi-
nistrativa ou judicialmente). Defesa cumpre a fungdo de afastar qualquer situa-
¢ao que possa comprometer o ativo em face de terceiros (administrativa, extra
ou judicialmente).

Quanto as tipificacbes dos atos ilicitos, € considerada contrafacdo todo
reproducéo nao autorizada de criagdo protegida pelo DA ou LPI. Ja os atos ilici-
tos praticados contra criacdes que ndo se enquadram em nenhum desses sdo
denominados de concorréncia desleal. Os Tribunais assim se pronunciaram

sobre concorréncia e concorréncia desleal:

Jurisprudéncia: CONCORRENCIA E LUTA DE BOXE E TUDO IGUAL.

Superior Tribunal de Justi¢ca - STJ

Recurso ordinario em habeas corpus:0003831 ano0:94 uf:RJ turma:06

Julgado: 13.09.1994 DJ de 28.11.1994 pg. 32641

Ementa: Rhc - penal - infracdo penal - ilicitude - perigo - comércio - concorréncia -
a infragdo penal, além da conduta, reclama resultado (dano, ou perigo de dano ao
objeto juridico). Além disso, ilicitude do comportamento do agente. Quando o
legislador define o ilicito penal, significa postura axiolégica negativa referente a
conduta descrita. A concorréncia € propria do regime de economia de mercado. A
disputa entre empresas é consequéncia natural. O exagero é tbnica dos anuncios
comerciais e industriais. Nenhuma censura, inexistindo desvirtuamento da quali-
dade da coisa ou prestacdo de servigcos. Os romanos, ha séculos, divisaram o
dolus bonus. A fantasia ndo se confunde com a fraude. O perigo (préprio do resul-
tado) deve ser concreto, ou seja, ensejar probabilidade (ndo mera possibilidade)
de dano. Assim, como ja dissemos, n&o ha ilicito no dano que faz um concorrente
a outro, na estrita obediéncia das regras do jogo competitivo. Gerando produto de
tecnologia superior, ou a menor pre¢o, um concorrente pode, e mesmo deve, alijar
0 outro do mercado, para o bem comum.

Jurisprudéncia: CONCORRENCIA COMO LIBERDADE

Supremo Tribunal Federal - STF

"A livre concorréncia, com toda liberdade, ndo é irrestrita, o seu direito encontra
limites nos preceitos dos outros concorrentes pressupondo um exercicio legal e
honesto do direito proprio, expresso da probidade profissional. Excedidos esses
limites surge a CONCORRENCIA DESLEAL...

Procura-se no ambito da concorréncia desleal os atos de concorréncia fraudulenta
ou desonesta, que atentam contra o que se tem como correto ou normal no mundo
dos negdcios, ainda que néo infrinjam diretamente PATENTES ou SINAIS DIS-
TINTIVOS REGISTRADOS". (R.T.J. 56/ 453-5).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Espacos de interagéo do Design com a propriedade intelectual 186

A protecao de uma marca nao esta restrita apenas ao seu registro junto ao
6rgao competente, no caso, o INPI. A propria concepc¢ao desta pode posiciona-la
em areas de conflitos, em razao da fragilidade distintiva ou de impregnacéo (pro-
jeto grafico deficiente). Marcas com nomes ou grafismos muito comuns a propria
area de abrangéncia tendem a comprometer o seu nivel de protecédo. A busca
por marca com baixa distintividade entre as demais, para ndo chamar atengéo, é
préprio de quem copia. O beneficio € exatamente tirar proveito da similaridade
com os concorrentes.

A marca demanda um constante acompanhamento para possiveis atuali-
zacOes ou defesa com vista a resguarda-la contra a perda de valor ou distintivi-
dade. E um patriménio que se constréi ao longo do tempo e que pode chegar a
ser maior do que o patriménio fisico da empresa (e.g. Google, Coca-Cola, Micro-
soft, etc.). A sua protegcédo e defesa séo estratégicas para manter os atributos a
ela associados intactos e seguros. Quanto mais se fortalece, mais tende a atrair
a concorréncia para atos que visam se aproveitar inescrupulosamente da forca
que tem no mercado, ou de ataques que Ihe comprometem o atributo distintivo.
E um ativo estratégico na composicdo do patriménio da empresa, que n&o deve
ser negligenciado.

Abaixo, exemplo de contrafagdo de marca registrada (imagem 14):

Marca original Contrafagao

ALVEJANTE
I DESINFETANTE OL U Ena

aqua sanilaria ague sanitaria

BACTERICIDA

CONTEUDO: 1.000 M| BIODEGRADAVEL

Imagem 14: Contrafagdo da marca “QBOA”".
Fonte: adaptado de Pimenta & Amaral (2003)35.

% As imagens sao originarias de material apresentado por Luiz Edgar Montaury Pimenta e Rafael
Lacaz Amaral no curso da ABAPI “Curso Avangado de Marcas”, em 27/09/2003.

PIMENTA, L. E. M.; AMARAL, R. L. Requisitos de Protegdo das Marcas. | Curso Avangado de
Marcas, Associagdo Brasileira dos Agentes da Propriedade Industrial, Rio de Janeiro, 06 de
setembro a 29 de novembro de 2003.
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A contrafagdo estd condicionada a registrabilidade da marca, pois esta
deriva da reprodugdo nao autorizada ou imitagdo. A Imagem 14 (p. 186) apre-
senta um exemplo de contrafagao na parte referente a marca registrada “Q BOA”
€ na sua disposig¢ao de conjunto (concorréncia desleal). A marca “Q BOA” trans-
forma-se em “Q BAO”, com a mesma tipologia e cores. Este é um exemplo de
contrafagéo por imitagao.

A Imagem 15 caracteriza a contrafagdo em face da colidéncia da marca
“‘BR” com a “13R”, em que esta aproxima os numeros 1 e 3 para formar um con-
junto que sugere a letra “B”, e esta, proxima da letra “R”, forma um conjunto

assemelhado & “BR”. Zorzanelli (2009)® assim descreve esta contrafacao:

A distribuidora BR processou a rede de postos 13R e ganhou. A Justica determi-
nou que o logotipo fosse retirado dos postos. Hoje a BR se preocupa com outro
tipo menos explicito de infragdo do trade dress: o uso do jogo de cores de sua
franquia em postos néo filiados. Segundo a assessoria da BR, ha uma nova onda
de postos usando as cores verde e amarelo caracteristicas da rede.

Marca original Contrafagao

Imagem 15: Contrafacdo da marca registrada “BR”.
Fonte: adaptado de Zorzanelli (2009).

A vigilancia constante do movimento concorrencial € importante para a
empresa que busca novas oportunidades de negécios ou preservagédo do espa-
¢o de mercado ja conquistado. O comprometimento da imagem empresarial fra-
giliza sua relacdo com a clientela. Restabelecé-la implica esforgos para coibir
todos os atos ilicitos e extinguir ou reduzir minimamente qualquer macula que

tais praticas possam deixar junto aos clientes. Sao desleais todos os atos contra-

% ZORZANELLI, Marcelo. Como levar vantagem na base da imitagdo. Revista Epoca, editoria
Mundo, de 15/04/2009 [online]. Disponivel em: http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca
/0,,ERT68513-15227-68513-3934,00.html. Acesso em: 23 abr. 2009.
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rios a boa pratica, mesmo os que nao infrinjam uma patente, registro de desenho
industrial ou marca.

Para as criagdes nao protegidas, os atos de concorréncia que prejudicam
“a reputagdo ou o0s negécios alheios, a criar confusao entre estabelecimentos
comerciais, industriais ou prestadores de servigos ou entre os produtos e servi-
¢os postos no comércio”, sao passiveis de acado de perdas e danos pelos prejui-
ZOs que causarem.

Como exemplo de criagdes nao protegiveis como patente ou registro,
citamos algumas solug¢des de design aplicadas em pontos de venda: o conceito
de iluminagao da loja, a distribuicdo e cores do mobiliario, o modo de dispor os
produtos para os clientes (vitrines, géndolas, etc.), a ambientagdo através da
sonorizagao, fragrancias, sinalizacéo, etc. E um conjunto de elementos dispostos
ao alcance da percepgao da clientela de modo original e distinto dos concorren-
tes, formando uma imagem propria e vinculada a empresa. Sdo configuragoes,
arranjos e composigdes originais que criam o aspecto distintivo ou diferenciado
de um ambiente, produto, sinal ou servico, de modo a consolidar na percepcao
dos consumidores a imagem do conjunto como identificadora de uma empresa
especifica.

Apesar de nao haver previsdo para a protecdo formal desse tipo de cria-
¢ao, ha a possibilidade de defesa para afastar terceiros de utilizar tais caracteris-
ticas originais e individualizadoras, visando resguardar a unidade do negdcio
contra qualquer forma de imitagdo servil. Esta caracteristica integradora dos
elementos da criagdo néo passivel de protecdo como patente, desenho industrial
ou marca é definida como conjunto-imagem ou frade dress.

A modalidade de repressao a sua violagdo € a da concorréncia desleal. O
fundamento principal, entre outros, baseia-se na vedacao legal a pratica de des-
vio de clientela por meio fraudulento. A imitacdo servil busca exatamente con-
fundir os consumidores de modo ardiloso, pois “a concorréncia desleal nao se
exerce de modo ostensivo, ocultando-se sob mil disfarces e aparéncias de atos
legitimos; e quanto mais bem urdido é o plano, mais perigosa se torna” (CER-
QUEIRA, 2010, p. 290-1)%.

O jurista José Tinoco Soares assim o define:

‘Trade dress’ é a imagem total do negdécio; num sentido bem geral é o ‘look and
fell’, isto é, o ver e sentir do negdécio; € o meio pelo qual o produto é apresentado
ao mercado; é o identificador da origem; o termo ‘trade dress’ significa a imagem
total ou a aparéncia geral de um produto ou servigo, incluindo, mas nao limitado a,
desenho de embalagem, rétulos, recipientes, mostruarios, a decoragéo, as cores,

¥ Op. cit.
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ao desenho do produto, a caracteristica do produto ou a combinagao das caracte-
risticas do produto; ‘trade dress’ € a combinagéo de elementos ou figuras que séo
ou se tornam associadas exclusivamente com uma existéncia particular que per-
mitem funcionar como sendo um indicador de origem do produto; o ‘trade dress’
compreende uma Unica selecdo de elementos que imediatamente estabelecem
que o produto se distancia dos outros porisso [sic] que se torna inconfundivel
(SOARES, 2004, p. 213)®. (Grifos do autor)

No caso Mr. Cat x Mr. Foot (Imagem 16), a justica entendeu que nao havia
colidéncia quanto as marcas; contudo, considerou que a Mr. Foot imitou o design
de interior da Mr. Cat, obrigando-a a indenizar e alterar a configuracao visual do
ambiente assemelhado. Este € um caso tipico de concorréncia desleal pela imi-
tacdo da apresentacao visual (frade dress) da cadeia de sapatarias Mr. Cat, bem
como com relagao a forma de apresentagao de seus produtos, que sao exibidos
em pequenos sacos amarelos de algodao separados através de escaninhos de
madeira. Este caso é assim descrito por Fernando Teixeira, no Jornal Valor Eco-

némico, conforme citacdo de Barbosa (2006):

Loja conceitual original Trade Dress

Mr. Foot

Imagem 16: Mr. Cat x Mr. Foot.
Fonte: adaptado de Pimenta & Amaral (2003).

A empresa de franquias de calgados Mr. Cat obteve uma liminar na Justica do Rio
de Janeiro impedindo o uso indevido do conjunto de imagem — ou “trade dress” —
de suas lojas. A decisdo foi proferida contra um ex-franqueado que, depois de
encerrado o contrato, continuou usando o mesmo ponto, fornecedores e toda a
sinalizagao visual que identifica a franquia original, alterando apenas o nome da
loja.

Segundo a deciséo da juiza Marcia de Carvalho, da 72 Vara Empresarial do Rio de
Janeiro, a ex-franqueada tem 30 dias para cessar as praticas de concorréncia des-

% SOARES, José Carlos Tinoco. “Concorréncia Desleal” vs. “Trade Dress” e/ou “Conjunto-
Imagem” (visual do objeto, do produto, de sua exteriorizacdo e do estabelecimento). Sdo Paulo:
Ed. do Autor, 2004.
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leal, sob pena de multa. Devera alterar a decoracdo interna e externa das lojas,
mudar embalagens e deixar de usar know-how e dados confidenciais adquiridos
durante o contrato de franquia.

A decisdo implica também em mudar o ramo de atividade da loja. Segundo o
advogado da Mr. Cat, Luiz Edgard Montaury Pimenta, do Montaury, Pimenta,
Machado Lioce Advogados, o contrato de franquia continha uma clausula de nao-
concorréncia que obrigava a ex-franqueada a ficar um ano fora do ramo de calga-
dos.

De acordo com Montaury Pimenta, a ex-franqueada praticou concorréncia desleal
ao se apropriar da propriedade visual da loja. A previsdo nao existe explicitamente
na legislacdo de concorréncia desleal, mas ja ha alguma jurisprudéncia sobre o
assunto. A Mr. Cat possui outro precedente do género no Tribunal de Justica de
Goias, contra uma loja que encerrou o contrato mas manteve-se em atividade com
outro nome (TEIXEIRA apud BARBOSA, 2008, p. 29)*°.

Outro exemplo de concorréncia desleal através do trade dress, agora apli-
cado a embalagem de um produto, é o caso da Leite de Rosa x Leite de Flores
(Imagem 17, p. 191). Brazileiro (2006) descreve o desdobramento da agdo movi-

da em face da violagao:

Em recente decisao proferida pela 32 Vara Civel da Comarca de Londrina, Parana,
a empresa KLD Industria e Comércio de Cosméticos Ltda foi condenada a pagar
indenizagao por danos materiais e morais a titular da famosa marca de desodoran-
te Leite de Rosas, L.R Companhia Brasileira de Produtos de Higiene e Toucador.
A indenizagéo, no valor de R$ 168 mil, por danos patrimoniais, e mais R$ 100 mil,
por danos morais, resultou da comercializagdo do desodorante Leite de Flores,
pela Ré, cuja embalagem imitava a combinagéo de cores e formato da conhecida
embalagem rosa e branca do desodorante Leite de Rosas.

A decisdo consagrou o entendimento de que, apesar de cores e suas denomina-
¢des per se nao serem passiveis de protecao, € possivel a protecédo e o registro
como marca da combinagao de cores, quando feita de forma peculiar e distintiva.
No caso em questao, o juiz entendeu que a combinagéo peculiar das cores rosa e
branco, caracteristicas da tradicional embalagem do desodorante Leite de Rosas,
merece a protegao da Lei de Propriedade Industrial e que a utilizagdo de embala-
gem semelhante por concorrente caracteriza ato ilicito.[...]

Esta decisdo, muito embora ainda seja objeto de apelacdo em trdmite no Tribunal
de Justica do Parana, demonstra a tendéncia da Justica brasileira de aumentar o
escopo de protegcdo a Propriedade Intelectual, com o reconhecimento de que a
violagdo de marcas pode afetar gravemente a imagem da empresa no mercado.
(BRAZILEIRO, 2006, p. 02)*°.

3 TEIXEIRA, Fernando. Jornal Valor Econémico, 14/06/05. In BARBOSA, Denis Borges. O fator
semiolégico na construgdo do signo marcario. Tese de Doutorado, Programa de Pés-Graduagéo
da Faculdade de Direito da UERJ, 2006, p. 29.

0 BRAZILEIRO, Luana Leticia. Violagdo de marca gera danos morais [online]. Informativo
Dannemann Siemsen, n° 14, de setembro de 2006. Disponivel em: http://www.dannemann.com.br
[files/dsnews_200609_pt.pdf. Acesso em: 23 abr. 2009.
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Conjunto original Trade Dress
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Lote AH 1t Val.: 02/2000

8968

Imagem 17: Leite de Rosas x Leite de Flores.
Fonte: adaptado de Pimenta & Amaral (2003)*".

Os mecanismos de protegao da producéo intelectual por si ndo impedem a
contrafagdo. Outras frentes mostram-se necessarias para tentar inibir a acdo de
terceiros ndo autorizados de se beneficiarem financeiramente com algo pelo qual
nao houve qualquer retribuicdo a quem de direito, pela titularidade do bem. Uma
dessas frentes é a agao judicial, contudo ha necessariamente o dispéndio finan-
ceiro e o risco de demora numa decisao para interromper o ato ou o acautela-
mento do fruto da agao ilegal. Outra € o acompanhamento constante do merca-
do, com o objetivo de interromper o mais imediatamente possivel os efeitos da
acao contrafatora.

Os mecanismos de resguardo do bem intelectual dependem de politicas
publicas voltadas para uma acao coordenada dos agentes publicos que respon-

dem pelo cumprimento da garantia tutelada pelo estado. A propriedade intelec-

“ Op. cit.
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tual, enquanto arcabouco juridico, depende da efetiva implementagao dos seus
efeitos, sob pena de se transformar em “letra morta” ou de pouca efetividade. As
acgdes judiciais tém um custo que nem sempre o titular do bem contrafeito tem
condicdes de arcar, portanto o estimulo a criagdo e ao investimento em inova-
¢bes pode ficar comprometido se o cenario de protecdo mostrar-se incipiente.
Somente a reparacao financeira pelo dano material causado pelo ato ilegal
pode ndo promover a devida reparagao, como também apresentar-se como for-
ma eficiente de inibir a repeticdo do ato praticado. Todas as frentes de resguardo
do direito do legitimo titular do bem criado envolvem o estado e a sociedade. O
estado através dos seus agentes exercendo os mecanismos de inibicao e coa-
¢ao das praticas contrarias ao direito vigente, e a sociedade, comprometida em
preservar os legitimos titulares com praticas ajustadas com o estado de direito.
Pereira (2006) publicou um artigo na revista Epoca com o titulo “SOMOS
TODOS PIRATAS”, no qual argumenta que “pelas regras de direitos autorais em
vigor, quase todo internauta é um fora-da-lei. Afinal, o que estd errado?”
(PEREIRA, 20086, p. 64)*. llustra a extensdo das agdes de paises estrangeiros
sobre a violagao de direitos da propriedade intelectual, com o seguinte trecho:

Pela lei, cada internauta que faz uma cépia nado-autorizada pode ser punido. Nos
Estados Unidos, mais de 10 mil ja foram processados desde 2003. As multas che-
garam a US$ 30 mil para cada um. Na Inglaterra, pela primeira vez a industria
fonografica, usando rastreadores de fluxo de dados, acionou judicialmente 90
cidadaos britanicos. Eles foram condenados em abril do ano passado a pagar mul-
tas equivalentes a R$ 15 mil. Em novembro do ano passado, a Federagao Interna-
cional da Industria Fonografica (IFPI, em inglés) processou 2.100 cidadaos, de 16
paises, como Alemanha, China e Argentina. As agdes sdo movidas por advogados
em cada um dos paises envolvidos. Nenhum processo internacional atingiu usua-
rios brasileiros. Ainda. Mas é dificil imaginar que a repressao dé cabo de uma pra-
tica tao difundida. Para que todos os 2,5 milhées de brasileiros que usam tecnolo-
gias que permitem copias ilegais fossem detidos, seriam necessarias 350 peniten-
ciarias com a capacidade do Carandiru. Se, como ocorreu na Inglaterra, cada um
recebesse multas equivalentes a R$ 15 mil, o governo arrecadaria R$ 37,5
bilhdes, valor equivalente ao lucro liquido somado dos cinco maiores bancos brasi-
leiros nos ultimos 11 anos, ou 2,2% do PIB. (p. 66)

A cultura da apropriacdo sem regramento passa necessariamente pela
auséncia do estado no seu papel de proteger o bem tutelado. Com ag¢des mais
efetivas, as praticas tendem a mudar ou reduzir, o que propicia as condigdes
para a consolidacdo de um cenario para a criacdo de bens intelectuais mais
seguro. A socializacdo da criagdo sem retribuicdo a quem de direito pode ser
possivel desde que voluntaria, do contrario caracteriza uma expropriacao forga-

da que ndo se coaduna com as relagdes legitimas entre a sociedade e os cida-

*2 PEREIRA, Rafael. Somos todos piratas. Revista Epoca, segdo Comportamento. pp. 64-73, 06 de
margo de 2006. Disponivel em: http://www.scribd.com/doc/ 13152244/Somos-Todos-Piratas.
Acesso em: 27 ago. 2008.
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daos que criam tais bens. Contudo, ha acbées que tém demonstrado um desequi-
librio entre o que foi violado e o que se precisa reparar. O professor de Direito
Lawrence Lessig, da Universidade de Stanford (EUA), que foi cofundador do

Creative Commons, expoe:

Esta cada vez mais impossivel ter uma nogédo exata do que pode e do que nao
pode, e ao mesmo tempo, as penalidades por cruzar a linha da lei sao in-
crivelmente pesadas. Os quatro estudantes que foram ameacados pela RIAA (dos
quais Jesse Jordan, citado no capitulo 3, foi apenas um) foram ameagados com
um processo de 98 bilhdes de ddlares por construirem mecanismos de busca que
permitiam que musicas fossem copiadas. Mas a WorldCom — que fraudou os
investidores em 11 bilhdes de ddlares, causando-lhes perdas em capitalizagdo do
mercado de mais de 200 bilhdes de dolares — foi condenada a pagar indeniza-
¢bes de apenas 750 milhdes de ddlares. E segundo uma legislagdo que esta tra-
mitando no Congresso atualmente, um doutor que negligentemente remover a
perna errada do paciente em uma operagao ndo podera ser obrigado a pagar mais
do que 250 mil dolares em danos fisicos e morais. O bom senso reconhece o
absurdo aonde a multa que uma pessoa pode ser obrigada a pagar por baixar
duas musicas da Internet € maior do que aquela que um doutor seria obrigado a
pagar por mutilar negligentemente um paciente? (LESSING, 2004, p. 185)43

Um modo alternativo de exercicio do direito autoral é o Creative Commons,
conforme propde Lawrence Lessig, que acredita que as leis de direito autoral
precisam ser atualizadas para se ajustar as novas realidades. Embora proponha
uma flexibilizacdo do direito autoral, atualmente a pratica se da pela manifesta-
¢ao de vontade de quem cria em flexibilizar o exercicio do seu direito, e ndo da
liberdade de terceiros de copiar sem autorizagdo. Pereira (2006)** ilustrou esta

alternativa de direito, como se segue:

Para fortalecer a criatividade e garantir a livre troca de idéias, Lessig criou um sis-
tema alternativo de remuneragao de autores chamado Creative Commons. Substi-
tuiu a maxima “Todos os direitos reservados” por “Alguns direitos reservados”. No
Creative Commons, o autor escolhe os limites de reprodugao de sua obra. Quem
produz uma musica, por exemplo, pode oferecer o download gratuito da obra para
0s ouvintes comuns, mas exigir o pagamento de direitos para uso comercial em
filmes, celulares ou games. Quem escreve um livro pode autorizar copias xerogra-
ficas para estudantes ou downloads na internet, mas exigir o pagamento por
exemplares impressos pela editora. Trata-se de uma adaptacéo da lei atual, de
modo a aproxima-la da realidade e torna-la aplicavel. Hoje, essa flexibilidade vem
sendo usada com sucesso principalmente por artistas iniciantes, que aproveitam a
internet para divulgar seu trabalho e, assim, ser descobertos. A maior inspiragéo
para o Creative Commons foi o sistema operacional Linux, uma alternativa aos
softwares comerciais desenvolvida pela colaboragcdo de milhares de voluntarios e
distribuida livremente pela internet. Outro fendmeno regido pelas licengas do
Creative Commons é a Wikipédia, hoje a maior enciclopédia do mundo, também
desenvolvida livremente por legides de colaboradores on-line. Ja ha 1,5 milh&do de

4 LESSING, Lawrence. Cultura livre. Tradugdo de Fabio Emilio Costa. 2004. Disponivel em:
mtp://www.scribd.com/doc/7298619/cu|tura|ivre. Acesso em: 29 abr. 2009.
Op. cit.
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musicas, filmes, livros e programas eletronicos regidos pelas regras do Creative
Commons. (PEREIRA, 2006, p. 72)

Porém, conciliar diversos interesses frente a um mercado paralelo que tem
se beneficiado do trabalho alheio em proveito préprio, auferindo ganhos econé-
micos, e de outros que querem ter acesso a informacéao e a cultura sem o receio
de incorrer em ilegalidade, envolve a participacado de varios agentes sociais para
que se possa atender minimamente aos impactos que a realidade atual tem
imposto aos setores organizados do meio de produgédo. Exemplo desse impacto,

Pereira (2006)* descreve:

O direito a propriedade intelectual garante a remuneragédo dos criadores de bens
culturais e a geragao de riqueza e empregos. A primeira lei de protecdo ao direito
do autor foi criada em 1791, na Francga, justamente para evitar o final tragico de
génios como Wolfgang Amadeus Mozart, que morria como indigente naquele ano,
depois de compor 600 obras. Hoje, gracas as leis que protegem a propriedade
intelectual, Hollywood fatura US$ 25 bilhdes, e a vigorosa industria cultural brasi-
leira emprega 63 mil pessoas. Sdo essas as maiores vitimas da pirataria digital.
Estima-se que as copias ilegais custem US$ 50 bilhdes no mundo todo e quase
US$ 1 bilhdo no Brasil. Em 1999, o disco As Quatro Estac¢des, de Sandy & Junior,
vendeu 2,5 milhdes de cdpias. Quatro anos depois, a venda de CDs piratas nos
camelés e o MP3 derrubaram a tiragem do CD ldentidade para apenas 400 mil.
“Para manter a mesma estrutura de empregados e equipamentos, tivemos de
fazer muito mais shows que antes e de investir em outros mercados, como o licen-
ciamento de produtos com o nosso nome”, afirma Junior. (p. 67-68)

Na area do Design, uma noticia veiculada em jornal de copia ndo autoriza-
da de criagao intelectual foi a das joias do designer Antdnio Bernardo. O texto
apresenta o carater pioneiro da acao em se coibir de modo coordenado (judicia-
rio e Ministério Publico) e firme (com busca e apreensdo) a violagao de titulari-
dade em propriedade intelectual (Imagem 18, p.195).

O resultado da atividade intelectual em design pode envolver tanto o direito
autoral quanto o da propriedade industrial. Conhecer os impactos que cada uma
dessas modalidades de protecao do trabalho intelectual, frente as variaveis de
apropriagdo, produgdo e comercializagdo, pode contribuir para que o designer
encontre a melhor forma de disp6-lo. Entender os tipos de riscos de apropriagao
indevida do bem criado pode auxiliar no estabelecimento de mecanismos que ao
menos minimizem os efeitos de tais riscos sobre o patriménio.

Atualmente ha uma rapidez na circulacdo e disseminagao das criacoes.
Para o designer e para as empresas isto representa um campo fértil de trabalho,
porém, com a reducdo de tempo para as suas realizagbes, pode gerar uma

exaustdo das capacidades criativas, por nao haver tempo para a maturagao de

* Op. cit.
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novos repertoérios. O trabalho em equipe talvez contribua para a diluicdo dos efei-

tos das expectativas por novas criagdes em tempo e frequéncia reduzidos.

0 GLOBO

22 edigio + Quinta-feira, 17 de junho de 1999

Ministério Publico denuncia 6 pessoas
acusadas de copiar o ‘design’ de joias

Promotoria aponta indicios de que houve pratica do crime de direito autoral

Ronaldo Braga

e Pela primeira vez no pais, a Jus-
tica recebeu do Ministério Puabli-
co quatro deniincias, contra seis
pessoas, algumas delas proprie-
tarias de empresas no Rio de Ja-
neiro, acusadas de praticarem o
crime de direito autoral — paré-
grafo 2° do Artigo 184 do Codigo
Penal — por terem reproduzido,
com a intengao de copiar (contra-
facao), os desenhos originais das
joias do designer Antonio Bernar-
do, da HB-Adornos. Radiante com
o resultado de sua agao, o joalhei-
ro afirmou que ela servira para
alertar outras pessoas, que conti-
nuam copiando trabalhos origi-
nais de desenhistas conhecidos.
As denincias foram apresenta-
das pela promotora Lilian Morei-
ra Pinho na 16 Vara Criminal.

O caso inédito comecou ha cer-
ca de um ano, quando a Justica
do Rio ordenou busca e apreen-
sao em joalherias da cidade. O de-
signer Antonio Bernardo estava
cansado de ver suas joias copia-
das pelos concorrentes ha pelo
menos cinco anos. A advogada
do designer licelene Bottari, en-

trou na Justi¢a e conseguiu um
mandado de busca e apreensao
do juiz Marcius da Costa Ferreira,
da 162 Vara Criminal. Policiais da
Delegacia de Defraudacgoes reco-
lheram na época cerca de 60 pe-
cas de joias semelhantes as de
Antonio Bernardo, que estavam
em trés joalherias do bairro de
Ipanema.

Acusada guardava caixas
de jéias em casa

Além de trés joalherias, os po-
liciais estiveram no apartamento
de Maria Regina Mascarenhas
Barbosa Florito, em Ipanema, on-
de a policia encontrou vérias cai-
xas de joias iguais as de Ant6nio
Bernardo. Ela e Jaime Dias Ma-
chado sao dois dos indiciados. As
outras quatro pessoas sao: Mar-
cio Granatowicz, da empresa Gra-
natti Jéias Confecgoes e Comér-
cio Ltda; Israel Schamis, da em-
presa Clarice Presentes Ltda; Fé-
lix Chalom e Salvator Chalom, da
empresa Amicci S.F.R. Bros Pre-
sentes Ltda.

O primeiro denunciado foi Jai-
me Dias Machado Junior, ourives
profissional e que trabalhou por

cerca de dez anos nas oficinas de
Antonio Bernardo. A policia des-
cobriu que, antes de acontecer as
blitz nas joalherias, Jaime guar-
dou na residéncia de Maria Regi-
na, em Ipanema, varias caixas
contendo anéis, pingentes e brin-
cos, joias copiadas de Antonio
Bernardo. Maria Regina chegou a
vender para Adriana Matilde um
par de brincos por R$ 510.

— Todas as pecas fabricadas e
negociadas pela empresa sao pro-
tegidas pelo registro de direitos
autorais junto a Escola Nacional
de Belas Artes — disse o designer
Antonio Bernardo, que afirmou
que desde 1993 vinha perceben-
do que suas joias estavam sendo
copiadas por concorrentes.

Ele disse ainda que as empre-
sas foram notificadas por ele so-
bre os acontecimentos. Apesar
de ter enviado dezenas de notifi-
cacdes aos joalheiros, o designer
nao conseguiu evitar a prolifera-
¢ao de copias. Ele e a advogada
juntaram ao processo pegas e no-
tas fiscais que conseguiram com-
prando as copias das joias.

— Houve uma queda nas imita-
¢oes aqui Rio. A acao esta tendo

bons resultados. Vamos aguardar
se havera diminui¢ao também em
Porto Alegre, Recife e Brasilia —
disse Antonio Bernardo, que ja
estd estudando uma acao civel..
Sobre a acao, a advogada Ilce-
lene Bottari explicou que o juiz
da 262 Vara Criminal ouvira as
testemunhas e que depois dara a
decisao, que provavelmente sera
a pena minima com exigeéncias.
— Vai depender do juiz. E uma
acao inédita e servird para outras
causas. A dentincia demorou qua-
se uma ano porque os laudos sai-
ram agora e eram muitas joias pa-
ra serem periciadas — disse ela.

Suico é preso com 20 quilos
em pecas de ouro

A Policia Federal prendeu no
fim da tarde de ontem um suico,
no Aeroporto Internacional Tom
Jobim, na Ilha do Governador. O
suico, cujo nome nao foi divulga-
do chegou ao Rio no voo das 5h e
tinha passagem de volta para as
14h30m. A policia desconfiou e
revistou a mala do turista, encon-
trando vinte quilos de ouro em
pecas e um colete preparado pa-
ra levar drogas.m

Imagem 18: Reportagem sobre contrafagao em design de joias.
)

Fonte: Braga (1999

Os mecanismos de protecdo das criagdes intelectuais se mostram estraté-

gicos para defesa de mercado e de valorizagdo do bem criado. Para o designer,

a visao sistémica dos mecanismos de protecdo e defesa das criagdes intelec-

tuais possibilita a sua insergado na politica de empresas que investem em inova-

¢do, assim como da gestdo do design de modo mais amplo. O Quadro 29 (p.

196) a seguir apresenta algumas evidéncias empiricas quanto aos pontos vulne-

raveis que podem expor as criagoes intelectuais ao dominio publico precoce-

6 BRAGA, Ronaldo. Ministério Publico denuncia 6 pessoas acusadas de copiar o “design” de joias:
promotoria aponta indicios de que houve pratica do crime de direito autoral. 22 edigdo. Jornal O
Globo. Rio de Janeiro: Jornal O Globo, 1999.
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mente, ou a sua apropriagado indevidamente, e indica as habilidades esperadas

com o conhecimento de PI.

9 PROTECAO E DEFESA

Acgdes

PROTECAO

Controle

Divulgagéao

Titularidade

DEFESA

Evidéncias empiricas

A maioria das criagbes ndo €
protegida.

Pouco controle sobre as
informacdes e o resultado da
criagdo por falta da cultura do sigilo
e da correta indicagdo da autoria em
documentos de patente ou registro
de desenho industrial.

A maioria se da através de
exposicdo publica ou reservada,
papers ou midia sem as devidas
salvaguardas (protegdo ou termo de
sigilo).

Desconhecimento das regras que
definem o titular de criagdo
intelectual.

Titularidade de criagdo intelectual
fruto de orientagdo académica em
disciplinas de projeto.

Desconhecimento dos mecanismos
de resguardo das  criagbes
intelectuais.

Ensino-aprendizagem
(habilidades esperadas)

A protecdo passa a ser considerada
parte importante no resguardo e
valorizagéo do ativo intelectual.

Melhor controle por conhecimento dos
instrumentos de protecdo, defesa e
negociagdo dos resultados do trabalho
intelectual. Gera seguranga juridica
minima ao processo de criagao.

Passa a ter melhor controle sobre as
informacdes que podem ser divulgadas
sem comprometer o processo de
protecdo, cessdo ou licenciamento.
Gera seguranga juridica minima ao
processo de publicagao.

Conhecimento do regramento de
titularidade reduz as incertezas e
desconfiancas, e as chances de
apropriagéo indevida.

Amadurece a discussdo quanto a
titularidade das criagdes orientadas em
disciplinas de projeto passiveis de
protecéo.

Preparo para o uso dos meios de
defesa das criagOes intelectuais contra
violagbes de direito de propriedade e
de autoria.

Quadro 29: Evidéncias empiricas e habilidades esperadas para a protecédo e defesa das
criagdes intelectuais.
Fonte: do autor.

5.3 Negociacgao e Apropriagcao

196

Na cadeia de produgédo/consumo, o design € uma ferramenta estratégica
de insercao de produtos no mercado através da criagdo como meio de estimulo

ao consumo. O consumidor, como a ponta do processo de ganhos financeiros do


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Espacos de interagéo do Design com a propriedade intelectual 197

meio produtivo, satisfaz as suas necessidades (fisicas, psicoldgicas, sociais,
etc.) através, em parte, dos produtos tangibilizados*’. O meio produtivo que se
apropriou do bem intelectual criado, com vista a obter ganhos satisfazendo as
necessidades do consumidor, realimenta o processo com a inser¢édo de novas
criagcdes que visam estimular e manter o mecanismo de consumo. O designer,
como um dos colaboradores do meio produtivo, cumpre o papel de viabilizar este
mecanismo, dando as solugdes criativas ajustadas as demandas do mercado.

Como o seu potencial criativo fica posicionado entre o consumidor e o
meio produtivo, a empresa pode se apropriar do resultado do seu trabalho inte-
lectual, quando freelancer, ou do ativo intelectual do designer (capacidade de
criar), através da sua contratagcdo como trabalhador permanente. Em ambos os
casos, o profissional de design tera o resultado do seu trabalho contratado apro-
priado pela empresa de modo automatico e sem outras retribuigbes financeiras,
independentemente do ganho que esta possa ter com o trabalho realizado. O
consumidor, na outra ponta do processo, tem as suas demandas por produto
satisfeitas, de modo ajustado as suas necessidades, através de design sintoni-
zado com elas.

O designer, por sua vez, busca satisfazer ambos (empresa e consumidor)
sem, contudo, ter a gestdo plena do resultado do seu trabalho intelectual, que,
em ultima instancia, é o verdadeiro patrimdénio de que dispde, mas a empresa se
apropria por for¢ca da relagdo de trabalho que o designer pode manter com ela.
Para o consumidor, esta relacdo de interesses nao é aparente, porque o seu
contato com o processo se da na ponta, sem ater-se a quem e como cada um
contribuiu para o resultado final do processo.

O profissional em design cumpre o papel de estabelecer a ponte entre as
necessidades do consumidor e as de quem ira satisfazé-las (empresa), através
da sua atividade criativa. Por meio do exercicio da sua atividade profissional
gera um bem imaterial de que pode dispor como bem Ihe convier. Quando cria
associado ou por encomenda do meio produtivo, este se apropria da sua criagcao
e afasta o seu poder inicial de gestao sobre a prépria producéo intelectual.

Para o designer os meios de produgao representam o caminho que se
deve percorrer para alcangar o consumidor®®. Quando ndo detém esses meios
de producédo, o seu trabalho fica condicionado a dar respostas as demandas

daquele que a detém. A ruptura do ciclo que condiciona e conduz a realizacao

*7 Capitulo I, p. 61.
8 N&o esta sendo considerado aqui os meios de distribuicdo que é outro também necessario para
se alcangar o consumidor.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Espacos de interagéo do Design com a propriedade intelectual 198

do trabalho do designer a satisfacao das necessidades do consumidor nao dire-
tamente, mas através das empresas que as intermediam, pode promover um
novo paradigma que possibilitaria ao profissional gerir a propria atividade de
modo mais amplo, por exemplo, como um empreendedor.

O designer empreendedor promoveria os meios de viabilizacao da gestao
da atividade sem estar atrelado aos regimes de relagdo de trabalhos com as
empresas intermediadoras. A gestdo do proprio ativo intelectual representaria
um modo diverso dos modelos atualmente predominantes de apropriagdo por
terceiros do trabalho realizado. Ou seja, os meios de produgdo passariam da
figura de titular da criagcdo encomendada ao designer para o contratado por este
para producdo da sua criagcdo, tangibilizando o bem imaterial de titularidade do
designer em produto.

Outra possibilidade é o licenciamento para que outros produzam e comer-
cializem a criagdo, através de licenciamento exclusivo ou ndo. Neste caso, o
designer continua a ter a gestdo do resultado do seu trabalho intelectual, sem,
contudo, ter que administrar a sua circulacido econémica em face do mercado.

A compreensdo das possibilidades de apropriagdo que o trabalho criativo
do designer pode ter quando da sua relagdo com o meio de producao auxilia-o
na tomada de decisdo sobre qual modo Ihe sera vantajoso do ponto de vista
econdmico ou estratégico. Quando as possibilidades nao sao conhecidas na sua
plenitude, o profissional pode encontrar dificuldades em estabelecer outras rela-
¢des de apropriacédo do seu trabalho, entregando-o a terceiros por forga da proé-
pria relagdo de trabalho estabelecida. Contudo, as escolhas do melhor modo de
dispor a criacdo dependerao de variaveis (ramo de negdcio, tipo de produto, per-
fil empresarial, se ha capital disponivel, etc.) que nem sempre estao sob o con-
trole do designer.

Embora a definicdo do modo de apropriagao da criagdo, da sua produgéo e
comercializagdo sejam fases relevantes, outra que se mostra importante e que
pode comprometer o investimento, se ndo houver acbes coordenadas para
impedi-la ou restringi-la € a copia ou a produgdo nao autorizada por terceiros. O
impacto das contrafa¢gdes no produto das criagbes pode ser significativo, indo
desde o aspecto financeiro até o comprometimento da imagem associada a ela,
ou seja, ha uma possibilidade de os prejuizos serem amplos e de dificil repara-
¢ao se as defesas para resguardo das criagdes ndo forem promovidas.

O partilhamento da atividade criativa entre outros integrantes gera um
resultado do trabalho intelectual de titularidade comum entre os seus componen-

tes, 0 que impde um processo de divisao desse resultado, porém a questao é


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Espacos de interagéo do Design com a propriedade intelectual 199

como determinar o quantum que cabera para cada integrante da equipe. Se ha
um controle minimo do processo de criagao, pode-se previamente se estabele-
cer o quantitativo, normalmente em percentual, para cada membro. Sem um con-
trole mais preciso, faz-se o rateio igualmente de percentuais entre cada um. A
legislagdo ndo estabelece nenhum critério e, em caso de litigio, judicialmente
havera a mesma dificuldade de se estabelecer o quantitativo para cada membro.

Seja o trabalho realizado individualmente ou em equipe (multidisciplinar ou
nao), seja na condicdo de empregado ou freelancer, seja como estagiario ou
bolsista, seja como um empreendedor independente, 0 que ha em comum entre
todas estas possibilidades é a capacidade de criar do designer, que é a condi¢cao
necessaria para gerar trabalhos que respondam as necessidades da sociedade
e, por consequéncia, ser capaz de gerir o resultado do préprio trabalho intelec-
tual para poder dispor dele de modo mais ajustado aos proprios interesses.

Como o resultado do processo criativo representa o patriménio que neces-
sita de agdes para o seu resguardo e protecdo, seja durante ou apéds, ele pode
ficar comprometido se informagdes dos atributos e caracteristicas contidas no
projeto se tornarem publicas antes de sua negociagcdo ou implementagcédo. A
informacao € uma caracteristica estratégica para as empresas que objetivam
inovar. E o designer, como integrante do processo de inovagao, precisa se ajus-
tar aos limites de divulgacido de informagdes sob a sua responsabilidade. Des-
considerar tais limites pode comprometer o resultado final ou a sua implementa-
¢ao.

Outrossim, o desconhecimento das implicagbes, quando da realizacéo de
um trabalho para terceiros, afeta a capacidade de negociar o proprio trabalho e o
seu resultado, pois este ndo se encerra apenas com a conclusédo e entrega dos
desenhos e modelos, as agdes posteriores sao de vital importancia para a pro-
pria sobrevivéncia do bem criado e do investimento aplicado.

Novas capacitacbes podem se mostrar necessarias para o profissional de
design, entre elas as que se relacionam com a propriedade intelectual. O seu
trabalho tem caracteristicas criativas, e estas, por sua natureza, se relacionam
com aquela, o que estabelece um vinculo relevante para que esse conteudo seja
do conhecimento do designer.

O seu desconhecimento s6 contribui para uma gestao do ativo intelectual
do criador em condigcdes nem sempre favoraveis, pois outros modos de apro-
priagdo do bem intelectual deixam de ser considerados no processo de negocia-

¢ao do resultado do seu trabalho. E a sua nao utilizagdo como instrumento de
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defesa do patriménio intelectual contra a apropriagao ou alteragao indevida pode
comprometer sobremaneira as caracteristicas e o valor do bem criado.

Outro aspecto é que o resultado do trabalho intelectual do designer pode
sofrer maneiras diferentes de apropriacdo de acordo com o tipo de relagcéo pro-
fissional que mantenha com a pessoa para quem prestara o servigo profissional.
A definicao do titular da obra nao é o ultimo ato, ainda ha os meios de protecao e
de comercializagdo do bem criado. Dos meios de prote¢cédo anteriormente postos,
o produto do trabalho intelectual do designer sera vinculado ao DA ou a LPI.

Como no DA a protecao da criagao intelectual se da de modo automatico
(desde que atendidos os preceitos previstos na referida lei), o processo de nego-
ciacao fica mais célere entre 0 momento da criagdo e a sua comercializagéo.
Para as criagdes intelectuais relacionadas a LPI, porém, & preciso ater-se aos
procedimentos formais para o pedido de protecdo, pois sem este a criagao cai
em dominio publico e o resultado de todo o investimento pode ser apropriado
sem que quem detenha a titularidade possa afastar terceiros de usufruirem
daquele.

Com base no trabalho de Silva (2008)*°, a comercializagdo depende de

diversos fatores que podem influenciar o resultado final do processo. Séo eles:

a) A natureza dos atores envolvidos (publico e privado — empresa, ICTs);

b) A avaliagédo econémica

c) Tipos de contrato (com ou sem exclusividade)

d) Natureza da PI (patente, modelo de utilidade , etc.)

e) Titularidade da PI (parceria)

f) Estagio de Desenvolvimento (testes operacionais, homologagdo normas técni-
cas, etc.)

g) Tipo de Inovagéo (radical/incremental)

h) Facilidade de codpia (pirataria)

i) Teste de Validagcao da Inovagao (tecnologia emergente — riscos tecnoldgicos);

j) Normas restritivas (tecnologia sujeita a regulamentagéo técnica) — ex.: impacto
ambiental.

h) Investimento para implementagéo da tecnologia (linha de produgéo, engenharia
de produto, design, etc.)

i) Demanda e tipo de Mercado (SILVA, 2008, p. 42-3)*°.

Continua o autor indicando o que se deve observar quando da negociagao:

a) Natureza juridica dos atores;
b) Definigdes basicos do projeto de parcerias [sic]
c) Sigilo e protecao a propriedade intelectual

49 SILVA, Lourenga Francisco da. Gestdo, Comercializagdo e Inovagédo. In: Curso de Introdugéo
aos conceitos de propriedade intelectual, gestdo, comercializagdo e inovacdo. REPICT - Rede de
Tecnologia do Rio de Janeiro, 24 a 26 de mar¢o de 2008 - RJ. Disponivel em:
http://www.redetec.org.br/publique/media/repict_intro_conc_pi_gestao_comercializacao_inovacao_|
ourenca.pdf. Acesso em: 23 abr. 2009.

% Op. cit.
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d) avaliagcdo econémica e as formas de exploragéo dos resultados
e) Divisdo dos ganhos econdmicos entre os atores, inclusive os referentes a pre-
miacéo dos pesquisadores envolvidos no projeto

(...)

i) prazo do contrato

j) territorialidade do mercado (regional, nacional, que paises abrange, etc.)
k) campo de aplicagéo (...)

) remuneraczo (SILVA, 2008, p. 44)°".

Ja para as formas de pagamento, Silva indica as seguintes modalidades:

a) lump-sum

b) royalties

¢) downpayment + royalties

d) royalties com pagamentos minimos

(SILVA, 2008, p. 50)%.

A modalidade lump-sum é, em regra, a que prevalece quando se trata de
criagcdes oriundas de escritérios de design contratados ou de trabalhos de free-
lancers. E uma modalidade de retribuigdo que encerra o vinculo de trabalho com
0 pagamento integral do valor ajustado, dispensando outros cuidados futuros. Se
o valor do pagamento é absorvivel pelo contratante sem maiores impactos finan-
ceiros, € uma modalidade agil e eficiente, contudo, caso contrario, a dificuldade
de se dispor de recursos iniciais pode inviabilizar ou dificultar o negécio.

Nada impede, porém, que outras modalidades aqui apresentadas sejam
firmadas para remuneragao do trabalho criativo, principalmente quando envolve-
rem recursos financeiros maiores. Um exemplo é o down-payment (sinal ou par-
cela inicial) conjugado com pagamentos de royalties, sendo este uma porcenta-
gem (geralmente pré-fixada) obtida por quem licencia um produto ou tecnologia,
calculada sobre o valor de custo por unidade fabricada, ou venda final (prego),
ou lucros.

Podem ser conjugados também com algum tipo de pagamento minimo,
caso o valor dos royalties devido seja menor que este. A dificuldade, no caso,
sera a de auditar a prestacao de contas da relagdo negocial que deve ser previs-
ta em contrato.

O Quadro 30 (p. 202) apresenta essas formas de pagamentos descreven-

do as vantagens e desvantagens de cada modalidade segundo Silva (2008)%.

1 Op. cit.
%2 Op. cit.
%% Op. cit.
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FORMAS DE PAGAMENTO (Silva)

202

Modalidade Definicao Vantagens Desvantagens
L . Tende a afastar
- Elimina riscos, garantindo . .
Trata-se de um unico . . licenciados poten-
. o recebimento da quantia . ~
Lump-sum pagamento no inicio do . ) ciais que n&o pos-
negociada. Dispensa e
contrato. . suam o capital inicial
auditorias. -
necessario.
Trata-se de pagamento Facilita a aproximagéo do
definido normalmente em | licenciado, pois ndo exige
percentual e esta atrelado | capital inicial além do
a comercializagéo do necessario para desen-
. bem licenciado (ex.: pode | volver o produto. Aumenta | E de dificil audita-
Royalties

incidir sobre o valor de
custo da venda de um
determinado produto
licenciado).

os custos do licenciado.
Divide os riscos com o
licenciador. Indica a con-
fianga do licenciador na
tecnologia.

gem.

Down-payment
+

royalties

Trata-se de uma forma
mista entre os royalties
puros e o lump-sum.
Reune e atenua as carac-
teristicas de ambos sis-
temas.

Royalties com
pagamentos
minimos

Nessa modalidade, o
licenciado tem que asse-
gurar uma remuneragao
minima para o licencia-
dor. Essa estratégia
pressiona o licenciado a
colocar o produto no
mercado.

Quadro 30: Formas de pagamento.
Fonte: adaptado de Silva (2008, pp. 51-2 e 55).

A fase de negociacdo é delicada porque exige conhecimento e preparo. A

busca pelo caminho mais simples de retribuicdo (lump-sum) do trabalho intelec-

tual nem sempre significa o melhor negécio. E preciso estabelecer previamente

as margens de negociagao para compor um acordo que seja satisfatério para as

partes envolvidas, pois a melhor negociagdo é aquela em que todos ganham
(BURBRIDGE et al., 2006)**.

Ainda segundo Silva (2008)°, as taxas de royalties dependem principal-

mente de:

v do tipo de licenga (exclusiva e ndo exclusiva)

54 BURBRIDGE, R. Marc et al. Gestao de Negociagdo. S&o Paulo: Saraiva, 2006.

%% Op. cit.
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da abrangéncia do mercado

dos custos de produgao e colocagao no mercado
do campo de uso

das relagbes comerciais entre as partes

da competitividade do segmento de mercado

do tipo de tecnologia e estagio de desenvolvimento
do preco liquido de venda (SILVA, 2008, p. 53-4) %,

AN NN NN

No ambito publico, a gestdo e comercializagdo normalmente se baseiam
em lei ou normas administrativas. A Lei de Inovacdo®’ estabelece como limite

maximo de participacao do autor nos ganhos econémicos até 1/3:

Art. 13. E assegurada ao criador participacdo minima de cinco por cento e
maxima de um ter¢o nos ganhos econdmicos, auferidos pela ICT, resultantes de
contratos de transferéncia de tecnologia e de licenciamento para outorga de direito
de uso ou de exploragao de criagao protegida da qual tenha sido o inventor, obten-
tor ou autor, aplicando-se, no que couber, o disposto no paragrafo unico do art. 93
da Lei n0 9.279, de 1996 (Brasil, 2004). (Grifos nossos).

Ja o CNPq baixou uma Resolugdo Normativa (RN-013/2008)*® em que
estabelece que a propriedade da producao intelectual nos projetos que financia,
a titularidade passa a ser da instituicdo em que a pesquisa foi realizada e o
CNPq fica com até 3% dos ganhos econémicos obtidos com a comercializagéo
do bem criado (itens 3, 3.1 e 3.2).

A comercializacdo da criagdo do designer podera apresentar varios con-
tornos dependendo da relagdo de trabalho e de como se deu o resultado da
criacao. Observa-se que as relagdes entre criagao, titularidade e comercializagao
apresentam diversas possibilidades de interacdo que impdéem ao profissional
conhecer estes entrelagcamentos, para que possa compreender qual extensao
apresentara todo o processo.

As modalidades de retribuicdo pelos ganhos econémicos da criacdo tam-
bém sdo outro fator importante para definicdo das estratégias de negociagao,
muitas vezes, antes mesmo do inicio da atividade, objetivando o melhor ganho
pelo trabalho realizado.

Ha ainda as possibilidades de interagdo com outros profissionais da mes-
ma ou de outras areas, dentro ou fora da empresa. A esta variedade de situa-
¢bes de vinculo entre um designer e uma empresa, que pode se dar através de
um setor especifico interno, através de escritorios de design contratado ou free-
lancer, ou até mesmo misto (BORJA DE MAZOTA, 2003), soma-se a possibili-

dade de outras pessoas participarem do processo, sejam designers ou nao.

% Op. cit.
' i 10.973, de 2 de dezembro de 2004.
58Dispom’vel no sitio: http://www.cnpq.br/web/guest/normas.
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Essas interagdes impdem uma gestdo de interesses antes mesmo do inicio do
processo, para evitar futuros litigios por falta de clareza de qual percentual de
titularidade cabe a cada um.

Por fim, ha as interagdes com os 6rgaos publicos em que a titularidade e
comercializagdo podem vir a ter caracteristicas préprias, por eles nem sempre
terem a liberdade de contratagdo que tem a iniciativa privada. Sao normas espe-
cificas que se somam as normas gerais da propriedade intelectual e a que o
designer precisara se sujeitar.

Ter uma visdo panoramica do processo pde o designer numa situagao
favoravel para negociar o resultado do seu trabalho intelectual, porém, riscos
sempre havera em qualquer negécio. O conhecimento, neste caso, serve para
reduzir, dentro do possivel, estes riscos.

Na formacgao académica ha uma preocupacgdo com a qualificagdo no pro-
cesso projetivo, em que as vezes o conteudo especifico que qualifica para tornar
o designer capaz de traduzir o trabalho intelectual em ganho financeiro é pouco
ou nem trabalhado. Sé ser capaz de projetar muito bem ndo representa o fim do
processo, também ¢é preciso geri-lo antes, durante e depois de sua efetiva
implementagdo no mercado.

Os conteudos relacionados a propriedade intelectual tém alcances além
dos aspectos especificos de protecdo das criagdes intelectuais. Vao desde a
informagao como fonte de projetacao e de tomada de decisao estratégica até a
sua negociagao final. Sdo alcances diversos que o conhecimento de Pl pode
colaborar para o aperfeicoamento de agcbes nestes espacos de interagdo. A PlI,
no caso, tem um papel importante na instrumentalizacdo do profissional de cria-
¢ao intelectual, pois ela oferece os meios e modos de se alcancar resultados até
entdo desconhecidos na area do Design. Ou seja, a propriedade intelectual € um
conhecimento que pode contribuir para a praxis do designer, instrumentalizando-
0 para a “utilizacao na resolucao de problemas especificos e praticos” (BOMFIM,
1994, p. 17).

Na formacao académica em Design, sair do discurso juridico para um dia-
logo ao alcance de um publico focado no projeto requer ajustamentos que sao
naturais quando duas areas tao distintas se aproximam, evitando a “falta de uma
linguagem comum, que permita o trénsito de conhecimentos entre diferentes
areas do saber e possa substituir a mera adi¢cao enciclopédica de informacdes

por uma teoria ‘conciliadora’ do design” (BOMFIM, 1994, p. 17)%°.

% Op. cit.
% Op. cit.
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O Quadro 31 apresenta as evidéncias empiricas e respectivas habilidades

esperadas com o ensino-aprendizagem de PI.

9 NEGOCIACAO E APROPRIACAO

Acdes

NEGOCIACAO

Retribuigao

APROPRIAGAO

Licenga

Cesséo

Evidéncias empiricas

Pouco conhecimento dos
mecanismos e de pratica de
negocia¢ao das criagbes
intelectuais.

Desconhecimento das  varias
formas de pagamento de trabalho
intelectual. A forma usual é a do
pagamento de valor Unico, mesmo
que parcelado.

Desconhecimento dos modos de
apropriagdo por forca da relagdo
de trabalho

Pouco conhecimento dos
instrumentos de licenciamento,
averbagéo de contrato.

Pouco conhecimento do
instrumento de cessdo e da
extensdao do contrato de trabalho
ou prestagdo de servigco sobre a
criagéo.

Ensino-aprendizagem
(habilidades esperadas)

Preparo para negociar as criagoes
intelectuais.

Preparo para negociar criacdes
intelectuais através de diversas
formas de pagamento, ampliando o
leque de possibilidades na obtencao
de resultados positivos no processo
de negociagéo.

Conhecimento dos mecanismos de
apropriacdo da criacdo por forca de
relagéo de trabalho.

Utilizagdo de licenciamentos de
criagdes intelectuais.

Utilizagdo do instrumento de cessé&o
para promover a transferéncia de
titularidade da criagcdo protegida, ou
através de contrato de trabalho ou
prestagéo de servigo.

Quadro 31: Evidéncias empiricas e habilidades esperadas para a negociac¢ao e apropria-
¢ao das criacoes intelectuais.

Fonte: do autor.
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Os espacos de interagdes entre Design e a propriedade intelectual até aqui
apresentados, quais sejam, coleta e analise de dados, protegdo e defesa, e
negociagdo e apropriagdo, sdao conteudos de Pl de carater instrumental que
podem contribuir para a resolugdo de problemas especificos e praticos em
design, contudo, as habilidades esperadas dependem do ensino-aprendizagem
de conteudos de Pl que respondam adequadamente aos problemas que nas

evidéncias empiricas sdo apresentados.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Espacos de interagéo do Design com a propriedade intelectual 206

5.4 Novas competéncias

Este campo de interacao trata de outras possibilidades de atuacao profis-
sional de designers em atividades que requerem conhecimento de Pl, mas que
nao afasta a sua formagao primaria.

Para delimitar o alcance de competéncia neste espaco de interacao, temos

Isabel Dias (2010)®", que aborda conceito e significado, assim:

Em situagdo de ensino/aprendizagem, o individuo aprende a identificar e a desco-
brir conhecimentos, a mobiliza-los de forma contextualizada. Ser competente nao
€ realizar uma mera assimilacdo de conhecimentos suplementares, gerais ou
locais, mas sim, compreende a construcdo de esquemas que permitem mobilizar
conhecimentos na situagéo certa e com discernimento. A partir da formacao de
uma decisao ou procura de informacgao pertinentes, estes esquemas de percep-
¢ao, pensamento, avaliagdo e acg¢ao suportam interferéncias, antecipagbes, gene-
ralizagdes e apreciagdes de probabilidades. Ao construir competéncias considera-
se o contexto de aprendizagem, a implicagdo do sujeito na tomada de decisao, a
resolugao de situagdes problematicas e o proprio processo de construgcdo de
conhecimento.

Uma abordagem por competéncias defende que o sujeito constréi os seus pro-
prios saberes, numa interaccao afectiva que possibilita o aprender a aprender.

Em contexto educativo, com os outros, o sujeito (re)descobre, (re)inventa novas
possibilidades de acgédo que |he permitem situar-se critica e autonomamente na
sociedade actual (DIAS, 2010, p. 77).

Neste caminho de (re)descoberta de competéncias, o conhecimento de
propriedade intelectual possibilita que novos campos de atuacédo se abram para
a atuacado de designers em ambito judicial ou administrativo. No judicial, pode
atuar como perito do juizo, como assistente ou emitindo parecer para uma das
partes litigantes; no administrativo, como avaliador integrante da carreira do INPI
ou como agente da propriedade industrial, que atua cuidando dos processos
junto ao INPI como procurador da parte solicitante.

Para todas elas, o conhecimento de Pl sera necessario e, com excecéo do
agente de propriedade industrial, o conhecimento de design também. Para este,
o conhecimento de design pode ser Util na avaliagdo do objeto criativo quanto ao
mérito do projeto, contudo, esta foge a atividade do agente. Para o seu exerci-
cio, & preciso que se faga uma prova junto ao INPI, que é o érgao que credencia
os agentes para atuarem como procuradores junto a ele.

Para o designer atuar como perito de um juizo € necessario ter algum
conhecimento em procedimentos judiciais, pois o perito precisa agir junto ao car-

tério, encaminhar documentos e o laudo final ao juiz. Sdo procedimentos estabe-

1 DIAS, Isabel Simdes. Competéncias em educacdo: conceito e significado pedagdgico. Psicol.
Esc. Educ. (Impr.) [online]. 2010, vol. 14, n. 1, pp. 73-78. ISSN 1413-8557. Disponivel em:
http://dx.doi.org/10.1590/S1413-85572010000100008. Acesso em: 20 set. 2012.
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lecidos em normas de direito processual, além das praxis préprias das atividades
judiciais.

O perito é pessoa auxiliar da justica®® e de confianga do juiz. Precisa ter
conhecimento técnico na area a ser periciada. Como a profissdo de designer nao
é regulamentada, portanto, sem 6rgaos de classe, os §§ 1° e 2° do art. 145 do

Cadigo de Processo Civil (CPC)®® nao se aplicam a este profissional:

Art. 145. Quando a prova do fato depender de conhecimento técnico ou cientifico,
0 juiz sera assistido por perito, segundo o disposto no art. 421.

§ 1° Os peritos serdo escolhidos entre profissionais de nivel universitario, devida-
mente inscritos no érgao de classe competente, respeitado o disposto no Capitulo
VI, secao VI, deste Cédigo.

§ 2° Os peritos comprovarao sua especialidade na matéria sobre que dever&o opi-
nar, mediante certidao do érgao profissional em que estiverem inscritos.

§ 3° Nas localidades onde ndo houver profissionais qualificados que preencham os
requisitos dos paragrafos anteriores, a indicagao dos peritos sera de livre escolha
do juiz.

Art. 146. O perito tem o dever de cumprir o oficio, no prazo que Ihe assina a lei,
empregando toda a sua diligéncia; pode, todavia, escusar-se do encargo alegando
motivo legitimo.

()

Art. 147. O perito que, por dolo ou culpa, prestar informagdes inveridicas, respon-
dera pelos prejuizos que causar a parte, ficara inabilitado, por 2 (dois) anos, a fun-
cionar em outras pericias e incorrera na sangao que a lei penal estabelecer.

No agravo de instrumento® em que foi relatora a Desembargadora Federal

Liliane Roriz, é assim apresentado a atribuicdo do perito:

A pericia se consubstancia em meio de prova destinado a trazer aos autos ele-
mentos de convicgao dependentes de conhecimento técnico ndo possuido pelo
Juiz.

Nesse sentido, o perito é o auxiliar da justica, nomeado por forga da confianga do
Juiz da causa, dotado de conhecimento técnico especializado, para auxilia-lo na
elucidagéo dos fatos que estdo sob o seu julgamento (TRF, 22 Regido, Agravo de
instrumento n° 2007.02.01.000118-0, Segunda Turma, 29/05/2007).

Numa acéo de contrafagdo de design, o juiz ndo é obrigado a homear peri-
to com esta formacao especifica, visto a profissao nao ser regulamentada, pois

as que sao, por forca de lei, ndo podem ser exercidas por outros profissionais.

62 Art. 139, da Lei 5.869 de 11/01/73 — Cédigo de Processo Civil (CPC).

3 BRASIL. Lei n° 5.869, de 11 de janeiro de 1973. Cddigo de Processo Civil.

b4 Agravo de instrumento € um recurso civil interposto contra decisdo denegatdria de algum pedido
das partes.
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Assim, pode acontecer de laudos periciais envolvendo litigios relacionados a
aspectos do design do objeto serem realizados por peritos ndo designers.

Um exemplo de pericia exercida por designer foi a do processo envolvendo
imitacéo do leiaute de rétulo de embalagem® (Imagem 19, p. 209). O juiz, neste
caso, decidiu que a prova pericial técnica deveria “ser realizada por profissional
com habilitacdo especifica em desenho industrial” (decisdo interlocutoria, p.
281), com o objetivo de identificar se ha “semelhanca entre o produto industriali-
zado e comercializado pela ré e aquele cuja marca industrial é de propriedade
da autora” (despacho saneador, p. 281).

O laudo pericial concluiu que:

1- Da analise dos elementos constitutivos da marca mista registrada pela autora
em confronto com os elementos utilizados no projeto grafico do rétulo da ré, des-
taca-se a colidéncia parcial, prevalecendo diferengca na parte nominativa e no
fechamento da moldura.

2- Da analise dos outros elementos graficos, a colidéncia é total, apesar da dife-
rencga de cor no “campo de informagao ao usuario” descrita em espanhol, pois este
se encontra na parte posterior da embalagem e, quando o produto é exposto, o
consumido ndo tem qualquer visdo desta area, prevalecendo, sim, a parte frontal.
A diferenga no modo de dispor e da localizagao do termo “ndo téxico” também nao
tem forga grafica suficiente para reduzir a colidéncia.

3- Os projetos graficos dos rétulos examinados promovem risco de confusdo ao
consumidor em geral, por conta das semelhangas entre os diversos elementos
graficos que os constituem, possibilitando que um possa ser tomado pelo outro ou
que haja identidade de proveniéncia entre os produtos.

Apoés a concluséao, responde aos quesitos (perguntas) postos pelas partes
(autor e réu) no processo. Com a entrega do laudo pelo perito, é requerido ao
juiz o levantamento da quantia depositada referente aos seus honorarios ante-
riormente pagos pela parte que requereu a prova pericial. Se quem pagou ini-
cialmente obtém decisdo favoravel até o final do litigio, os valores recolhidos
serdo cobrados da parte perdedora. Caso seja parcial, os valores serao divididos
e, se desfavoravel, arca sozinho com os honorarios do perito do juizo. Apds a
entrega do laudo, e ndo havendo mais nenhuma questao a ser respondida pelo

perito, da-se por encerrada a sua atividade nos autos.

% Processo n° 2002.021.012744-6, Comarca de Duque de Caxias, 42 Vara Civel.
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Laudo pericial

Hugo B. Backx

Processo 2002.021.012744-6, p. 337.
42V, Civel, D. de Caxias, RJ.

TEX ACRILE

i

e

) Sl

Imagem 19: Laudo pericial (imagens 08 a 10).
Fonte: adaptado de Backx (2006, p. 337)%.
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As partes que integram o processo (autor e réu) podem nomear peritos

proprios para atuarem no processo como assistentes. Estes, por sua vez, tam-

66 BACKX, Hugo B. Laudo pericial. Rio de Janeiro, Tribunal do Estado do Rio de Janeiro, Quarta
Vara Civel da Comarca de Duque de Caxias, processo n° 2002.021.012744-6, 2006, p. 318-39.
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bém emitem laudos e definem os quesitos que deverado ser respondidos pelo
perito do juizo. A remuneragdo destes € de responsabilidade unicamente de
quem os contrata. Como o designer pode atuar como perito de algum juizo, nada
0 impede de atuar como assistente de alguma das partes em processo de con-
trafacdo de design. Contudo, enquanto perito de juizo, ndo deve exercer este
munus se entre as partes envolvidas no processo houver quem ja o tenha con-
tratado como assistente em outro processo, pois pode incorrer em suspei¢ao por
vinculo anterior com uma das partes.

O designer também pode atuar emitindo pareceres a respeito de contrafa-
¢ao de design, que podem ser anexados ao processo pela parte que o contratou.
Neste caso, o parecerista ndo participa do processo diretamente, como ocorre
com o assistente técnico indicado pela parte e o perito nomeado pelo juizo (arts.
421 e 427 do CPC):

Art. 421. O juiz nomeara o perito, fixando de imediato o prazo para a entrega do
laudo.

§ 1 Incumbe as partes, dentro em 5 (cinco) dias, contados da intimagdo do des-
pacho de nomeacao do perito:

| - indicar o assistente técnico;

Il - apresentar quesitos.
(..)

Art. 427. O juiz podera dispensar prova pericial quando as partes, na inicial e na
contestacao, apresentarem sobre as questdes de fato pareceres técnicos ou
documentos elucidativos que considerar suficientes (BRASIL, 1973). (Grifos nos-
S0S).

O perito e o assistente técnico podem utilizar todos os meios necessarios

para alcangar o melhor resultado na atividade (art. 429, CPC):

Art. 429. Para o desempenho de sua fungdo, podem o perito e os assistentes
técnicos utilizar-se de todos os meios necessarios, ouvindo testemunhas, obten-
do informagdes, solicitando documentos que estejam em poder de parte ou em
repartigdes publicas, bem como instruir o laudo com plantas, desenhos, fotografias
e outras quaisquer pegas (BRASIL, 1973). (Grifos nossos).

Assim, no ambito judicial, o designer pode atuar em trés atividades distin-
tas: perito, assistente técnico e parecerista. Para os dois primeiros, sera preciso
conhecer as praxis que envolvem processos judiciais, pois a atuagao se da por
seu intermédio. Como parecerista, ndo é necessario este conhecimento, pois a
sua atuagéo limita-se a parte que Ihe contratou, sem qualquer ac&o direta no

processo.
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Outra forma de atuagado do designer relacionada com a propriedade inte-
lectual é a administrativa. Neste caso, pode-se dar como Pesquisador em Pro-
priedade Industrial ou Agente de Propriedade Industrial. Como pesquisador, sera
na condi¢cao de servidor publico, através de concurso publico realizado pelo INPI.
No seu ultimo concurso, foram abertas duas vagas especificas para desenhistas
industriais®’. Como Agente da Propriedade Industrial, atuara como procurador

junto ao INPI. No sitio do 6rgao® é assim descrito a fungcdo do agente:

O Agente da Propriedade Industrial é o profissional auténomo sem vinculo funcio-
nal com o INPI ou pessoa juridica devidamente habilitada perante o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial que representa as partes interessadas na pro-
tecdo de direitos da Propriedade Industrial, sendo um profissional que relne
conhecimentos técnicos e/ ou juridicos na area de Marcas, Patentes e demais
assuntos ligados a Propriedade Industrial (INPI).

Também constitui condicdo para o exercicio das fungbes de Agente da
Propriedade Industrial a aprovagdo em exame publico, a fim de comprovar sua
capacitacdo técnica-profissional®®. Com a aprovacéo, o candidato sera habilitado
para atuar junto ao 6rgao, tratando de interesses de terceiros no ambito adminis-
trativo.

Nesta atividade, o conhecimento de Design é prescindivel, todavia, para o
designer pode ser uma possibilidade de atuacgao profissional em que o conheci-
mento na area pode possibilita-lo orientar o cliente também quanto a aspectos
do design do objeto criativo a ser protegido.

O Quadro 32 (p. 212) apresenta as evidéncias empiricas e respectivas
habilitacbes esperadas com o ensino-aprendizagem de Pl no que tange ao exer-

cicio de novas competéncias pelo designer.

57 Edital n.° 01, de 30 de outubro de 2008, publicado no Diario Oficial da Unido em 31 de outubro
de 2008. Retificado pelo Edital n.° 02, de 12 de novembro de 2008, publicado no Diario Oficial da
Unido em 13 de novembro de 2008, p. 151.

68 http://pesquisa.inpi.gov.br/como_atuar/agente/quem_pode.htm. Acesso: 28 set. 2012.

% Art. 2°, da Resolugéo 194/2008, do INPI.
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@ NOVAS COMPETENCIAS

212

Areas Evidéncias empiricas SR Bl
P (habilidades esperadas)
JUDICIAL

Perito Ha profissionais de design que atuam Designers aptos ao exercicio da pericia
como perito judicial. Porém um judicial para que o judiciario os tenha
namero ainda consideravel é de como colaboradores qualificados nas
profissionais de outras areas solugdes das demandas de violagdo de
(arquitetura, engenharia, direito) que design.
emitem parecer sobre contrafagdo em
litigios que envolvem o design.

Assistente Nao ha registro de profissionais de Designers aptos ao exercicio da
design atuando como assistente assisténcia judicial das partes para as
técnico das partes. demandas de violagdo de design.

Parecerista Alguns poucos ja emitem parecer Designers aptos ao exercicio de
técnico em relagdo a litigios que parecerista técnico das partes para as
envolvam contrafagdo de design. demandas de violagédo de design.
Profissionais de outras areas também
emitem.

OUTRAS

INPI Alguns profissionais com formagdo O conhecimento de Design e
em design atuam no instituto, propriedade industrial torna 0
principalmente como avaliador de profissional qualificado para o exercicio
marcas e de desenho industrial. dessa atividade

Agenteda Ndo ha indicagdo que haja

Propriedad profissionais com formagdo em Idem.

e Industrial Design atuando neste campo.

Quadro 32: Evidéncias empiricas e habilidades esperadas para o exercicio de novas
competéncias em propriedade intelectual.
Fonte: do autor.

Através do conhecimento de propriedade intelectual, o designer pode inte-
ragir em diversos espacgos até entdo desconhecidos da sua realidade de atua-
¢ao, ampliando a sua visdo dos vinculos e interagdes possiveis entre o Design e
a Pl em diversas frentes, como: (i) a possibilidade de coleta e analise de dados
contidos em documentos de patentes e registros, auxiliando-o no desenvolvi-
mento de projeto ou na tomada de decisao estratégica; (ii) da protecao e defesa
das criagbes intelectuais; (iii) dos meios e modos de negociagao e apropriagao
do bem criado; e (iv) do exercicio de novas competéncias relacionadas com a
propriedade intelectual.

Os campos de interagbes aqui apresentados condicionam o melhor apro-

veitamento dos recursos ali disponiveis ao conhecimento de Pl. Sem este
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conhecimento ou obtido de modo limitado, as possibilidades de interagao ficam
reduzidas. E um conhecimento que pode conduzir o designer para além da sim-
ples protecdo de uma criagao intelectual, tornando-o um gestor pleno de todo o
processo que envolve suas criacdes. Os campos de interacdo aqui apresentados
ja indicam a amplitude do tema, e com outros estudos poder-se-ia identificar

outras dimensdes dos seus alcances.
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