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O jornalismo na era da internet

O campo da visualizagdo de informacdo, como observamos no capitulo
anterior, pode apresentar possibilidades de trabalho bastante vastas. Coube
entdo neste trabalho um recorte mais especifico, para fins de analise e
direcionamento, que apresentaremos a seguir.

Ao examinarmos a producdo e difusdo de informagcdo no mundo
contemporaneo, notamos que o jornalismo desempenha, ainda hoje, um dos
principais papéis no cenario da comunicacdo. Ele tem sido pioneiro nas
transicdes e evolugdes tecnoldgicas que a sociedade impbs ao longo dos anos,
desde a prensa de Gutemberg nos idos de 1439, as impressoras coloridas que
povoam os parques graficos da atualidade juntamente com os inUmeros portais
de noticias existentes na internet. Dos tipos moveis, passando pela editoragédo
eletrbnica e chegando a web semantica, a evolucdo do ferramental tecnoldgico
sempre incluiu o jornalismo, ao mesmo tempo, como um dos seus maiores
beneficiarios e benfeitores.

Da mesma forma, inumeros veiculos de midia j& utilizam a visualizacao de
informacdo como um diferencial para apresentacdo de conteddo a seus
leitores/espectadores/usuarios.

Assim, entendemos que o enfoque no jornalismo digital é bastante
adequado as discussdes que essa dissertacdo propde. Sabemos que, deste
modo, acabam por ficar de fora um universo significativo de outras expressées
dadas através da visualizacdo de informacgdo. Entretanto, acreditamos que as
andlises aqui propostas, voltadas a esse recorte, enriquecerdo o0 campo com

mais propriedade do que se partissemos para uma abordagem mais ampla.
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3.1
A transposicdo da midia tradicional para as novas midias

Como ponto de partida, faz-se importante notar a mudanca paradigmatica
no modelo da imprensa - e dos veiculos de midia - a partir do séc. XIX,
caracterizada pela digitalizacdo dos processos midiaticos.

Antes, para definirmos o que trataremos como midia neste trabalho,

assumimos a afirmacao:

Quando estudamos midia, nés usualmente temos em mente "midia
comunicacional" e as instituicbes e organizacbes, especializadas e
distintas, nas quais as pessoas trabalharam: midia impressa e imprensa,
fotografia, publicidade, cinema, radiodifuséo (radio e televisdo), editoracao,
etc. O termo também se refere aos produtos culturais e materiais dessas
instituicbes (as formas e géneros distintos de noticias, cinema e novelas
gue deram a forma a jornais, livros, filmes, fitas, e discos). (LISTER et al.,
2009:9, traducéo nossa)

Assim, por processos midiaticos entendemos toda a cadeia de relagbes
gue pode ser feita através das organizacdes e produtos culturais e materiais
contemplados na nog&o de midia. Ao longo do século XX esses processos se
estabeleceram através da chamada midia de massa: que organiza e distribui
produtos e materiais, conteudos e servicos para a maior parte da sociedade
através de diversos veiculos. A essa midia de massa relacionam-se
praticamente todos os grandes grupos de comunicagdo da contemporaneidade.
Dito assim, é nitido que mesmo com toda a mudanca de paradigma imposta
pelas novas midias (como veremos adiante), 0s mesmos grupos continuam a
serem mandatarios nos processos de comunicagéo - e a midia de massa ainda &
bastante relevante para o contexto da informagao.

A relacéo entre os processos de producdo em massa - caracteristicos do
periodo da revolugcdo industrial e dos momentos posteriores - e a midia de
massa orientou a producdo de artefatos que pudessem dar vazdo aos mais

distintos formatos de conteudo:

As maiores midias do séc. XIX e do inicio do séc. XX (impressos,
fotografias, filmes e jornais) foram os produtos oriundos ndo apenas de
processos analdgicos mas também de tecnologias de producédo de massa.
Por essa razdo, esses objetos tradicionais de midia deram a forma dos
artefatos fisicos produzidos em massa que circularam pelo mundo como
copias e commodities. (LISTER et al., 2009:17, traducdo nossa)
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Nesse mesmo contexto histérico, surgiam as primeiras manifestacdes da

cultura computacional. Como Manovich explica:

Em 1833 Charles Babbage comecou o projeto de um dispositivo que ele
chamou de Maquina Analitica. A maquina continha a maioria das
caracteristicas de um computador digital moderno. Os cartdes perfurados
eram usados tanto para a entrada de dados quanto para instrugdes. Essa
informacdo era armazenada na memoéria da Maquina. Uma unidade de
processamento, que Babbage referia como "moinho", executava
operagbes com os dados e escrevia 0s resultados na memoria; 0s
resultados finais eram impressos em uma impressora. A Maquina foi
projetada para ser capaz de fazer qualquer operacdo matematica; nao
deveria apenas seguir a programacdo dos cartdes, mas poderia também
decidir quais instru¢des executar posteriormente, baseada em resultados
imediatos. (MANOVICH, 2001:45, tradu¢do nossa)

Segundo Manovich (2001), "ndo é de surpreender que as trajetdrias da
midia e da computacdo tenham inicio quase ao mesmo tempo". Elas foram
fundamentais para o funcionamento das sociedades de massa, por um lado,
disseminando os mesmos conteldos, textos, imagens e sons; e por outro
garantindo que se pudesse ter registros consistentes de dados como taxas de

natalidade, emprego e criminalidade. Dessa forma, Manovich indica:

A midia de massa e o processamento de dados sdo as tecnologias
complementares de uma moderna sociedade de massa; elas aparecem
juntas e se desenvolvem lado a lado, tornando essa sociedade possivel.
(MANOVICH, 2001:46, traducéo nossa)

Mas a partir da metade do século XX esse panorama comegou a mudar
efetivamente, especialmente com a introdu¢cdo dos processos computacionais
avancados e da digitalizacdo, mudando a identidade das midias e da
computacdo. O computador deixou de ser uma maquina de célculos, um
controlador de mecanismos ou um dispositivo de comunicagao e tornou-se um
processador de midia: sintetizador e manipulador dos mais distintos formatos.
(MANOVICH, 2001:48, traducéo nossa).

Esse novo momento historico tem sido chamado de Novas Midias (new
media, em inglés) e "representa a convergéncia de duas trajetdrias historicas
separadas: tecnologias de computacdo e de midias" (MANOVICH, 2011:44,
traducdo nossa). O novo termo composto € justificado ao pensarmos que ele
acomoda pelo menos dois significados importantes: primeiro, o de que essas
novas midias sdo vistas como um momento épico, - parte de uma mudanca

maior e global, segundo, que a palavra “novo” carrega consigo uma carga
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ideoldgica positiva do conceito de novidade. Torna-se, portanto, conveniente

evitar a composicdo de um termo exclusivo para determinar um momento

historico ainda pouco definido nas suas manifestacdes criativas e tecnologicas.
(LISTER et al., 2009:10, traducéo nossa).

Para Lev Manovich, as novas midias estdo pautadas em cinco principios:

Representacdo Numérica: todos os objetos das novas midias,
sejam os nativos da computacdo ou os convertidos a partir de
midias analdgicas, sdo compostos de cédigos digitais; eles séo
representacdes numéricas. O que implica que eles podem ser
descritos formalmente (matematicamente) e estdo sujeitos a
manipulacdo através de algoritmos. (MANOVICH, 2001:49,
traducdo nossa). E deste principio que deriva o que usualmente
chamamos de digitalizacao.

Modularidade: todo objeto das novas midias possui a mesma
estrutura modular ao longo da sua composicdo. Esses elementos
de midia (sons, imagens, formas ou comportamentos) serdo
combinados, montados em objetos de larga-escala, mas eles
continuam mantendo suas identidades separadamente. Pixels,
poligonos, vortices ou scripts sdo como atomos da composi¢ao
dos elementos de novas midias. (MANOVICH, 2001:51, traducéo
nossa)

Automacdo: a partir da representacdo numérica e da
modularidade dos elementos um objeto das novas midias agora
pode permitir diversas operacdes automaticas, sejam elas de
criagdo, manipulagdo ou acesso as midias. (MANOVICH,
2001:53, tradugéo nossa)

Variabilidade ou Mutabilidade: igualmente a partir dos dois
primeiros principios, um objeto das novas midias ndo é mais algo
fixo ou que exista com a mesma forma para sempre, mas ele
pode existir em diferentes versdes - ou até mesmo infinitas.
MANOVICH, 2001:56, tradu¢céo nossa)

Transcodificacao: a computadorizag&o da cultura
gradativamente avanca para todas as categorias e conceitos
culturais, fazendo com que haja uma transcodificacdo a partir da
linguagem propria do computador. (MANOVICH, 2001:63,

traducao nossa)
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Os dois primeiros principios que Manovich indica (representagdo numeérica
e modularidade) sdo a base para os outros trés (automacgéo, variabilidade e
transcodificacdo). A digitalizagdo foi o primeiro passo para a quebra de
paradigma, pois ela "cria as condi¢cbes para imputar grandes quantidades de
dados, com muito rdpido acesso aos dados e altas taxas de alteracdo dos
dados" (LISTER et al., 2009:19, traducdo nossa).

E a partir desse processo de digitalizacéo, que tem estado ao servico de
diversos veiculos de midia, que enxergamos a vasta aplicacdo da visualizagdo
de informacado a partir de bases de dados (que dentro do universo das novas
midias sdo uma espécie de matéria prima) e do foco no jornalismo digital.

As consequéncias desse movimento de digitalizagdo passam por uma
espécie de "desmaterializagdo" que decorre do processo de representacao
numérica dos objetos de midia, sendo separados de suas formas fisicas
originais. Também, pela compressdo de espago e tempo, possibilitando
armazenamento de arquivos comprimidos e acesso de alta velocidade e sem
linearidade, possibilitando que a manipulagdo dos conteudos aconteca de forma
muito mais facil do que dos seus pares analdgicos. (LISTER et al., 2009:18,

traducdo nossa).

3.2
A velha pratica em um novo contexto

Um dos reflexos do pioneirismo da pratica do jornalismo € ter que conviver
com conceitos, sistemas e tecnologias em desenvolvimento, ajudar a defini-los e
desenvolvé-los, seja no modelo de midia tradicional ou nas novas midias.
Percebemos isso quando propomos definir o termo jornalismo digital. Como

argumentou Kevin Kawamoto:

Jornalismo digital € um termo dificil de definir precisamente porque pode
significar coisas diferentes a pessoas diferentes. De fato, o termo é uma
justaposicao de velhos e novos conceitos. (KAWAMOTO, 2003:3, traducdo
nossa)

Com razao, os termos parecem pertencer as dialéticas do velho versus
novo, tradicional versus inovador, quase incompativeis com a proposta de
terminologia. As palavras sugerem uma velha préatica - o jornalismo - em um

novo contexto - o digital (KAWAMOTO, 2003:4). O jornalismo digital &, portanto:
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O uso de tecnologias digitais para pesquisa, producdo e difusdo (ou
acessibilidade) de noticias e informacbes para uma crescente audiéncia
com conhecimentos informaticos. (KAWAMOTO, 2003:4, tradu¢do nossa)

A definicdo traz consigo uma série de caracteristicas que, se ndo séo
exclusivas do jornalismo digital, carregam consigo propriedades bastante
distintas do "velho" jornalismo:

¢ Hipertextualidade: a vinculacdo de contetdos (links) e de outras
camadas de informacao digital se ddo através de estruturas
hierarquicas néo-lineares;

e Interatividade: envolve o processo de engajamento humano ou
da participacdo de maquinas na busca e compartilhamento de
informacoes;

o Nao-linearidade: adota um sistema ordenado de informacdes
flexivel e que ndo necessariamente adere a forma tradicional,
cronoldgica ou de padrBes logicos convencionais para contar
historias.

e Multimidia: conjuga o uso de mais de um tipo de midia no
mesmo produto ou Sservigo.

e Convergéncia: propde a mistura de tecnologias e servigcos
historicamente exclusivos ou pontuais.

e Personalizacdo: traz a habilidade para moldar a natureza do
conteldo e servicos para necessidades e desejos individuais.
(KAWAMOTO, 2003:4, traducdo nossa)

Na verdade, muitas dessas caracteristicas fazem parte da esséncia das
novas midias - e o jornalismo digital é talvez uma das mais importantes
manifestacdes que esse conjunto de saberes e tecnologias tem proporcionado.
Apesar de algumas delas ainda serem exploradas de forma discreta - € 0 que
acontece, por exemplo, com a personalizacdo de conteudo pelos muitos veiculos
digitais para com seus usuarios - atualmente ja convivemos com praticamente
todos esses aspectos nos ambientes e plataformas digitais para consumo de
noticias e informacoes.

De inicio, a midia digital tendia a ser redundante, similar as suas
contrapartes tradicionais - um jornal online reproduzia reportagens e, em muitos
casos, copiava até a aparéncia grafica da sua edicdo impressa - deixando de

utilizar o potencial que as novas midias traziam. As empresas de midia
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amadureceram e h& pouco tempo comecaram a ter as suas proprias identidades,
estilos, estéticas e relacionamentos com suas audiéncias - distinguindo-se de
suas contrapartes ndo-digitais e até mesmo complementando-as. (KAWAMOTO,
2003:6, traducdo nossa)

Os beneficios dessas mudancas sdo percebidos, entre outros meios,
através da evolucao da audiéncia, com usudrios mais adaptados ao consumo

digital de contetdo. Como afirma Kawamoto:

Assim que o jornalismo digital amadureceu, muitos consumidores de
noticias e informagdes puderam melhorar suas proficiéncias em multimidia.
Eles tiveram acesso a videos digitais e galerias de fotos, slideshows com
fotos e audio, reportagens especiais compreensivas e aprofundadas que
tinham muito mais informacdo do que possivelmente poderia conter em um
impresso simples ou em uma reportagem para tv, alertas por e-mail sobre
noticias urgentes e servicos personalizados de noticias. (KAWAMOTO,
2003:10, traducao nossa)

De certa forma, o jornalismo digital € um dos responsaveis por "educar" 0s
usuarios, oferecendo-lhes possibilidades de interagdo e consumo de informagéo
que estdo embutidas no espectro das novas midias, em multidispositivos. A
introducdo das "novidades" nesse universo tem no jornalismo digital um aliado
importante. Podemos afirmar que a adog¢éo da visualizacdo de informacgéo pelos
veiculos em ambientes digitais vive um momento ainda inicial, onde a
transposicdo do infogréfico estatico para o modelo dinamico, interativo e
multimidia é o principal paradigma a ser quebrado.

Mas todo esse esforco de adaptagdo a nova realidade digital ndo pode
perder sua contraparte "tradicional". E nesse sentido que o contar de histérias

inerente ao jornalismo esta também na base do jornalismo online:

O bom jornalismo, independentemente do meio, ainda esta vinculado a
contar histérias que sao bem pesquisadas, engajadoras, baseadas em
fatos, precisas, honestas, equilibradas, cuidadosamente revisadas e
propriamente contextualizadas, éticas e legiveis. [...] Ha diferentes razdes
para contar uma histéria. No jornalismo, usualmente servem para informar
e explicar, mas também podem servir para entreter, emocionar, persuadir,
desafiar, ou até mesmo encorajar uma resposta comportamental.
(KAWAMOTO, 2003:25, traducéo nossa)

O contar de historias (storytelling, em inglés) sera um critério fundamental
nas propostas de visualizacdo de informacdo que serdo feitas a partir do
jornalismo digital, como veremos mais adiante. Dadas as restricdes de tempo e

espaco que sdo impostas a midia tradicional, e que ndo estdo presentes na
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equacdo das novas midias - e por consequéncia, do jornalismo digital - as
indagacbes sobre o qué, quem, quando, onde e por que (base da apuracdo
factual do jornalismo) podem ser explicitadas com mais profundidade e maior
abrangéncia nesse novo cenario. (KAWAMOTO, 2003:25, tradu¢&o nossa)

A nocao de contar de histérias € o fio condutor da interpretacédo e selecao
dos dados e sua posterior representagdo visual através da visualizacdo de

informacéo.

3.3
Sobre a visualizagao de informagao no jornalismo

A visualizacdo de informacdo aplicada ao jornalismo tem ganhado
importéncia e mais relevancia ao longo dos ultimos 30 anos. No final dos anos
80 e especialmente no inicio dos anos 90, ela se estabelece como um
importante recurso para o contar de historias nas redacdes dos jornais. E o que
indica Cairo (2008):

Em meados da década de 80 os diarios comegaram a incorporar
computadores de forma massiva ao processo produtivo. [...] Mas a
verdadeira revolucdo da infografia informatizada estava por chegar. As
novas ferramentas e técnicas em visualizagédo de informag&o foram postas
a prova em 1991, durante a primeira Guerra do Golfo. (CAIRO, 2008:53,
traducao nossa)

Com as restricbes impostas a cobertura jornalistica do periodo da guerra
pelo governo Bush (1989-1993), houve uma escassez imprevista de fotografias
nos jornais. Com isso, a visualizacdo passou a ocupar as primeiras paginas dos
impressos. Do ponto de vista da técnica de representacéo, foi um grande avanco
e uma inesperada exposi¢cdo. Por outro lado, pelo ponto de vista jornalistico, foi
péssimo, pois renegou a visualizacdo de informagcdo a uma posicao de nao-
jornalismo, de mero embelezador das paginas (CAIRO, 2008:55, traducéo
nossa).

Provavelmente, vivamos um momento parecido, ndo pela limitacao
imposta por um governo, dado um determinado conflito bélico, mas pela
introducdo de novas ferramentas e a abertura de oportunidades de uso da
visualizacdo de informacao no jornalismo digital, em muitos casos sem critérios
de utilizacdo e embasamento adequados. A chegada das novas midias
combinada com ferramentas gréficas avancadas (até mesmo de realidade

virtual) passou a pautar a producédo de visualizagc&o de informacdo nas principais
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redacdes. Por outro lado, as bases de dados, que nunca foram tdo vastas e
completas, nem sempre sdo matéria-prima para a producao de contetdo visual
informativo.

A literatura focada na interseccéo entre jornalismo digital e visualizacdo de
informacgéo é bastante restrita a alguns artigos e estudos iniciais. Nenhum livro
ou publicacdo tem feito uma analise a partir desse ponto de vista. Entdo,
preferimos abordar neste subcapitulo a relacdo entre visualizacdo de dados e
jornalismo (também considerando o jornalismo ndo-digital) a partir do chamado
"infografico jornalistico”. Para Cairo (2008:21) "um infogréfico (ou infografia) é
uma representacao diagramética de dados", aqui complementado pela visdo de
Tattiana Teixeira, pesquisadora e professora da UFSC, sobre o infogréfico

jornalistico:

Definimos esse termo como uma modalidade discursiva, ou subgénero do
jornalismo informativo, na qual a presenca indissociavel de imagem e texto
- e imagem, aqui, aparece em sentido amplo - em uma construgédo
narrativa permite a compreensdo de um fenbmeno especifico como um
acontecimento jornalistico ou o funcionamento de algo complexo ou dificil
de ser descrito em uma narrativa textual convencional. (TEIXEIRA,
2010:18)

Neste cenario, a visualizacdo de informacgdo jornalistica passa a fazer
parte do conjunto de géneros jornalisticos aplicaveis para os diferentes veiculos
de midia, vinculado ao sentido de narrar uma histéria, através da transmissao de
informacé&o para o conhecimento e construcdo do saber. Assim, todo infogréafico

jornalistico:

[...] pressupBe uma narrativa, sendo que, neste caso, ela é construida a
partir da inter-relagdo indissoluvel entre texto (que vai além de uma
simples legenda ou titulo) e imagem que deve ser mais que uma ilustracéo
de valor essencialmente estético, por exemplo, mas que tenha o propdsito
claro de contribuir para a construcdo e consequente compreensdo plena
desta narrativa. (TEIXEIRA, 2010:33)

Assumindo que o infografico participa da composicdo do género do
jornalismo informativo (o0 outro género é o jornalismo opinativo), ele compartilha
essa posicao com outros subgéneros, como a noticia, a reportagem e a
entrevista (TEIXEIRA, 2010:77). Desta forma, tornando-o "relevante para a
construcdo da narrativa jornalistica caracteristica do género informativo como
outras modalidades cléassicas que conhecemos." (TEIXEIRA, 2010:78), o que

possibilita assumir que a visualizacdo de informacgéo jornalistica pode ser
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compreendida como um objeto de comunicacdo em si, sem a necessidade de
outros suportes - mesmo que em muitos casos essas representacdes nao sejam
concebidas desacompanhadas de outros recursos narrativos.

Ainda assim, existem outros tipos de infograficos (ou até subcategorias do
infogréfico jornalistico) que podem ser identificadas. Reproduzimos abaixo o
organograma elaborado por Tattiana Teixeira, dividindo o0s grupos de

infogréficos:
protoinfogréafico
infografico
enciclopédico jornalistico
independente complementar independente complementar
reportagem

infogréafica

Fig. 07 — Organograma: Os Dois grandes grupos de infograficos (TEIXEIRA, 2010:42)

Como podemos observar, segundo a autora, existem duas principais
divisdes da infografia: enciclopédica e jornalistica. Na divisdo enciclopédica
estdo as visualizagbes de informacéo focadas em explicagbes de carater mais
universal. (TEIXEIRA, 2010: 42). Como ela explica:

Observamos que, na maioria das vezes, os enciclopédicos, por mais que
utilizem elementos graficos de qualidade, sdo muito semelhantes as
figuras que encontramos em livros didaticos, folhetos explicativos, cartilhas
ou manuais. (TEIXEIRA, 2010:42)

E nitido que esse carater enciclopédico ira também se refletir na

possibilidade de utilizagdo de bases de dados mais perenes - que mudam pouco
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ao longo do tempo - ao invés daquelas dindmicas, onde a sensacdo de tempo-
real prevalece. Ainda assim, essas visualizagBes enciclopédicas devem ter

comprometimento com a clareza de informagéo:

Entendemos que mesmo aquelas de carater enciclopédico costumam
cumprir uma funcdo no produto jornalistico que ndo pode ser
menosprezada ou esquecida em nome da estética ou de qualquer outro
argumento similar. (TEIXEIRA, 2010:77)
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Os detalhes da estatua do Cristo Redentor

Alideia da construgao surgiu em 1921 para a do C io da ia do Brasil, que ocorreria no ano seguinte
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PASSE 0 MOUSE PARA ———————=
DETALHES DO INTERIOR

PARA-RAIOS

COM A ALTITUDE, O MONUMENTO SOFRE A AGAO
DE CHUVAS E DESCARGAS ELETRICAS. SOBRE A
CABECA E NA PARTE DE CIMA DOS BRACOS DA
ESTATUA EXISTE UMA REDE DE PARA-RATOS

Mosaico

Toda a estatua temum
revestimento formado
por triangulos de
pedra-sabdo (tesselas),
que s&o bastante
resistentes e tem custo
baixo de manutengéo.

A forma triangular foi
escolhida para facilitar a
modelagem dos detalhes

TAMI

DE DENTRO DO
CRISTO. ELE E
REVESTIDO DE
PEDRA-SABAO

Montagem

AS PEDRAS ERAM
QVD FIXADAS UMA A
UMA COM COLA
EM PEDACOS DE
PANO, COM CERDA
DEIMX50CM

DEPOIS, 0S
PEDACOS DE
PANO ERAM
FIXADOS COM

ARGAMASSA E
ESTRUTURA REJUNTADOS
A ESTATUA DO CRISTO

REDENTOR TEM 30 METROS

EE OCA, MAS NAD E ABERTA

AVISITACAO Tessela em tamanho real

0 PESO TOTAL DO MONUMENTO
(ESTATUA E PEDESTAL) E DE

1.145 toneladas

ESCADA
ROLANTE

ESTACAO DO
BONDINHO

COMPARE

Etapas da construcao

As obras de edificacdo do monumento foram iniciadas
em meados de 1926

250 -
200
150
APOSO
NIVELAMENTO DO
. TERREND,AS -
FUNDACOES
i FORAM ERGUIDAS
PARAA
CONCLUSAO DA
BASE, QUE
L) CONTEM A CAPELA
Torre Eiffel Estétuada Cristo Edificiodo
(FRANGA) Liberdade Redentor Banespa
(Eva) (BRASTLRJ) (BRASILISP)
HISTORIA REFORMA

Aideia Projeto 0 monumento passou por
" W e 4 meses de reformanoano |

passado. Cerca de 30% da
superficie da estatua
apresentava desgaste
As partes mais danificadas
eram as extremidades,
como cabega e maos.

L 7 As manchas e pichaces
A idéia da construcdo do Apés um concurso, o projeto foram removidas com jatos

1 E

monumento surge em 1921 para  ficou a cargo do engenheiro de agua. E com
acomemoracdo do Centendrio da  Heitor da Silva Costa. O desenho  argamassa, foram
Independéncia do Brasil no ano final é de Carlos Oswald e a eliminadas as rachaduras
seguinte. Disputaram o execucdo da escultura do francés e fissuras. Na fase final as
Corcovado, 0 Pdo de Agtcar e o Paul Landowski. Foi inaugurado tesselas foram recolocadas
Morro de Santo Antdnio em 12 de outubro de 1931
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Fig. 08 - Exemplo de infografico enciclopédico publicado pelo jornal Estad&o™® mostrando detalhes

da construgdo do monumento ao Cristo Redentor no Rio de Janeiro.

1 Disponivel em <http://www.estadao.com.br/especiais/os-detalhes-da-estatua-do-

cristo-redentor,149250.htm>. Acesso em 14 jan 2012,
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J4 a divisdo jornalistica "se atém a aspectos mais proximos da
singularidade dos fatos, idéias ou situagfes narrados" (TEIXEIRA, 2010:47). A
busca pelo que é especifico, pela clareza e nitidez dos aspectos singulares da
informacdo sdo caracteristicas fundamentais na construcdo desse tipo de
visualizagdo. Como afirma a autora, "no jornalismo infografico, a especificidade,
portanto, a singularidade é a sua raz@o de ser, é o cerne da narrativa que ele
traz em destaque" (TEIXEIRA, 2010:48).

Singularidade essa que, em muitos casos, alia-se a narrativa factual e
instantanea nas novas midias no ambiente jornalistico. E nesse cenario que
acreditamos que a visualizagdo de informacéo a partir de bases de dados tem
grande relevancia, agregando as histérias recursos visuais para interpretacéo e
conhecimento, com multiplas possibilidades de interagcéo e diferentes graus de

detalhamento do contetdo.

@heNewjork Times ~ Politics.
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Published: February 14,2011 | By SHAN CARTER and AMANDA COX | Source: Office of Management and Budgat TWTTER | [ FACEROOK

Fig. 09 - Exemplo de infografico jornalistico publicado pelo The New York Times™ cobrindo o
detalhamento das despesas da proposta de orgamento do governo americano para 2012.

Ha ainda que destacar as subclasses do infografico, sejam eles
enciclopédicos ou jornalisticos. Segundo Tattiana Teixeira, "uma vez definido
como jornalistico ou enciclopédico, o infografico pode ser dividido em
complementar e independente." (TEIXEIRA, 2010:52)

A visualizacdo de informacdo jornalistica complementar, trata de

representacfes que estejam diretamente vinculadas a determinada noticia ou

13 Disponivel em <http://www.nytimes.com/packages/html/newsgraphics/2011/

0119-budget/>. Acesso em 14 jan 2012.
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reportagem, sendo uma espécie de apoio para a compreensao e permitindo uma

melhor contextualizacdo do assunto, de forma que:

[...] costuma ser indispensavel a matéria, sobretudo quando é capaz de
trazer esclarecimentos que se tornariam macantes ou confusos se - para
explica-los fosse usada a narrativa jornalistica textual e convencional. Além
disso, costuma ser feito a partir de uma acdo conjunta de repdrteres,
editores e equipe de arte, tendo em vista a especificidade das informacdes
que encerra." (TEIXEIRA, 2010:53)

7

Ja a visualizacdo jornalistica independente é considerada "uma forma
diferenciada de narrar um acontecimento jornalistico, na maioria das vezes
através de varios recursos, que, em conjunto, compdem um infografico
complexo". (TEIXEIRA, 2010:56)

Em outra camada desse subgénero estd a reportagem infogréafica. E
onde a visualizacdo de informagcdo pode ser considerada um elemento de
comunicagdo autbnomo, tornando-se um tipo de narrativa que permite incluir
todas as formas de midia necessarias. Vale lembrar que a qualidade da

informac&o esta relacionada a uma série de fatores:

"[est&a relacionada] & escolha das fontes, a capacidade de selecdo das
informacgdes e ao tipo de narrativa adotado, uma vez que, ao contrario da
noticia tradicional, a reportagem permite diferentes estruturas, a depender
dad opcao editorial da publicacédo, além de uma énfase maior nos recursos
descritivos." (TEIXEIRA, 2010:56)

Através da aproximagdo da visualizagdo de informacéo a outros géneros
jornalisticos, afastamos aquelas representagbes meramente visuais, com 0
argumento de que o infogréafico "ndo pode ser construido de maneira aleat6ria ou
que privilegie a estética ou 0s recursos tecnolégicos em detrimento da
informacéo jornalistica” (TEIXEIRA, 2010:34). Ainda de acordo com a autora, a
concepcgdo dessas representagdes deve vir "a partir de uma acao conjunta de
jornalistas e designers que devem focar ndo na beleza de uma pagina, mas na
qualidade, na precisdo e na clareza informativas, como um todo". (TEIXEIRA,
2010:41).

Para Alberto Cairo ha duas correntes de construcdo de visualizacdo de
informacg&o na atualidade. Uma é a que ele chama de infografia estetizante,
gue enfatiza 0 aspecto da apresentacdo e o peso visual de um grafico. Essa
corrente prioriza a visualizagdo de informacdo como um elemento ornamental e

informativo ao mesmo tempo, as vezes até permitindo que a estética prejudique
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a compreensdo das histérias e, consequentemente, levando a inadequada
comparacgédo entre infografia e ilustracdo. Ainda segundo ele, essa é a corrente
predominante na visualiza¢éo de informacao jornalistica na atualidade. (CAIRO,
2008:29, traducao nossa)

A outra corrente, na visdo do autor, € a infografia analitica, onde a
utilizacdo de bases de dados, ferramentas e técnicas herdadas da visualizagéo e
diagramacéo cientificas sao incorporadas as redacdes jornalisticas através de
profissionais especializados. Nessa corrente, a visualizagdo de informacéo
jornalistica vira um suporte a compreensdo, procurando trazer a tona e
evidenciar informactes em massas de dados complexas. (CAIRO, 2008:29,
traducdo nossa). E nesta segunda corrente que a Pesquisa Assistida por
Computador (CAR, sigla de Computer-assisted Research em inglés) foi

introduzida ao jornalismo digital:

O impacto no jornalismo da pesquisa assistida por computador, tem sido
significativa. De forma sucinta, a CAR ndo apenas aumentou o poder dos
jornalistas para fazer seu trabalho melhor com andlises inovadoras e
ferramentas tecnoldgicas, mas também permitiu que nao-profissionais -
como reporteres amadores e o publico em geral - tivessem acesso e
pudessem analisar informagcfBes por eles proprios, sem precisar de um
intérprete ou intermediario entre eles e um conjunto especifico de dados.
(KAWAMOTO, 2003:20, traducdo nossa)

Mesmo assim, é importante dizer, 0s recursos de pesquisa assistida ainda
sao utilizados muitas vezes apenas no ambiente interno das redacdes - poucas
iniciativas de abertura de bases de dados jornalisticas ou até mesmo de
representagdes visuais que usem bases dindmicas sdo encontradas.

Em relato de Cairo (2008), temos uma amostra de como ocorre a
integragdo entre redacdes orientadas a producado de visualizagcdo de informagéo
a partir das novas midias. Ele apresenta o caso do jornal americano The New

York Times:

Entre 2006 e 2007, o TNYT integrou suas operacdes de Internet e
Impresso, o que significa que os repérteres de ambos meios participam,
em graus diferentes, na criagdo de conteddos multiplataforma. [...] Alguns
departamentos adicionais sdo fundamentais para entender como o TNYT
produz atualmente visualizagbes interativas de informacdo: a secdo de
multimidia (video, audio para a Web), o chamado interactive news
technology department (projeto de aplicacdes), e a secdo de computer
assisted reporting (especializada em bases de dados). (CAIRO, 2008:87,
tradug&o nossa)


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1011890/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 1011890/CA

O jornalismo na era da internet 51

Esse tipo de estrutura multidisciplinar representa parte do espirito
necessario para enderecgar as questdes da representacao de dados complexos
em visualiza¢des de informacdo. A auséncia de formacgéo especifica tanto nas
areas de jornalismo, como no campo do design e da computagdo pode justificar
a composicdo de equipes com profissionais de areas tdo distintas. H4 a
necessidade de formar um profissional com um olhar diferenciado, pois "o
infografista ndo € um ilustrador. Essa € uma primeira demarcac¢ao importante a
ser feita, ele € um repdrter que explica com linguagem que usa recursos visuais."
(RINALDI, 2006 apud TEIXEIRA, 2010:67). E necesséario que haja uma
adequacdo ao curriculo dos cursos de jornalismo - e de design também - como

afirma Teixeira;

Enquanto tedricos e profissionais experientes apostam no crescimento do
uso da infografia nos veiculos jornalisticos, sobretudo nos online, a
formacdo profissional de infografistas ainda ndo esta estabelecida de
forma consolidada nos cursos de Jornalismo, ao menos no Brasil.
(TEIXEIRA, 2010:67)

Assim, acreditamos que ha muito por fazer nessa area, seja na formacao
de profissionais com perfil orientado a construcdo de visualizagbes de
informacéo para o jornalismo, seja na composi¢céo de equipes integradas, onde a
representacdo visual aproveite todo o potencial das novas midias de forma

natural, e ndo a partir de transposicdes ou adaptacdes sobre outras midias.

E evidente que as melhores infografias ndo s&o feitas por uma s6 pessoa,
mas parece-nos claro que todas aquelas envolvidas na producdo de um
infografico devem ser capazes de entender a relacdo indissociavel entre
imagem e texto de uma forma que va além do conhecimento superficial.
(TEIXEIRA, 2010:69)

E desta relacdo indissociavel entre imagem e mensagem que trataremos

no préximo capitulo.
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