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ZBTdD0GoK88gaTtsHMAQ&esq=1&page=1&ndsp=13&ved=1t:429,r:3,s:0>
Acesso em: 27 jan. 2011.

Figura 14: Fila na Louis Vuitton em Champs Elisée, Paris. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/250401/p_070.htmI> e
<http://julianaweis.blogspot.com/2008/08/quem-disse-que-milionrio-no-pega-fila-
e.html>. Acesso em: 27 jul. 2009.

Figura 15: Bolsa Limelight da marca Louis Vuitton. Ao lado, cena do filme Sex
and the city, em que ela aparece sendo usada pela personagem principal.
Disponivel em:
<http://3.bp.blogspot.com/_nbYdNetvTOg/SgWg3vERIE/AAAAAAAAIYO/-
ss9bB4726k/s640/LV_LimelightClutch2.jpg>. Acesso em: 27 jul. 2009.

Figura 16: Website comercializando a réplica bolsa Limelight da marca Louis
Vuitton.

Disponivel em: <http://www.highreplical.com/replica-lv-african-queen-clutch-
handbags-m95993-p-4191.html>. Acesso em: 19 jul. 2010.

Figura 17: Marca original da Adidas a esquerda. Ao lado, ténis e roupa com a
copia da marca. Disponivel em:
<http://maxygames.blogs.sapo.pt/arquivo/adidas_logo.gif>. Acesso em: 20 jul.
2010.

Figura 18: Escultura de Patricio Romano com moldes de rostos de seus
ancestrais. Disponivel em: <http://tertuliabibliofila.blogspot.com/2011/05/victor-
hugo-e-o-romantismo-em-franca.html>. Acesso em: 10 jun. 2011.

Figura 19: O Imperador Napoledo em seu escritério no palacio das Tuileries, de
Jacques-Louis David, 1812. Disponivel em:
<http://www.backtoclassics.com/gallery/jansteen/inluxurylookout/>.Acesso  em:
23 mai. 2011.

Figura 20: Pintura de Jan Steen, de 1668. Disponivel em:
<http://www.backtoclassics.com/gallery/jansteen/inluxurylookout/>. Acesso em:
23 mai. 2011.

Figura 21: The Execution of Lady Jane Grey. Quadro de Paul Delaroche exposto
em Paris. Disponivel em: <http://static.squidoo.com/resize/squidoo_images/-
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1/draft_lens206963 1module13522372photo_1233237562Paul-Delaroche-
Execution_of_Lady_Jane_Grey.jpg>. Acesso em: 25 jun. 2010.

Figura  22: Toyota  Hilux no  Poélo  Sul. Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=LpwI9vITOk6c>. Acesso em: 6 de junho de
2010.

Figura 23: Logotipo da marca Google e sua mutacdo em datas comemorativas.
Disponivel em: <http://www.google.com/logos/>. Acesso em: 27 fev. 2011.

Figura 24: Antncio televisivo da Mastercard, 2010. Disponivel em:
<http://www.youtube.com/watch?v=I09tuX7N0Og&NR=1&feature=fvwp>.
Acesso em 20 jan. 2010.

Figura 25: Antncio linha Natura Ekos que apresenta os valores de
sustentabilidade que posicionam a marca. Disponivel em:
<http://paulacaldeiradesign.blogspot.com/2010_09_01_archive.html>. Acesso em:
28 fev. 2011.

Figura 26: Embalagens vermelha e azul da Coca-cola produzidas para o Festival
de Parintins. Disponivel em:
<http://www.propmark.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?infoid=4571
7&sid=3&tpl=printerview> e <http://www.publistorm.com/redesenhos-de-
embalagens/>. Acesso em: 28 fev. 2011.

Figura 27: anfora com o selo de Juda. (COSTA, J. A imagem de marca. Um
fenomeno social. Sao Paulo: Edi¢des Rosari, 2008. p. 45.)

Figura 28: Marca da Michelin. Disponivel em:
<http://www.neumaticos4x4.net/wp-content/uploads/2009/logo_Michelin_2.gif>.
Acesso em: 26 de jun. 2010.

Figura 29: Simbolo da marca Nike. Disponivel em:
<http://blogcitario.blog.br/2010/05/top-5-comerciais-da-nike/>. Acesso em: 28
fev. 2011.

Figura 30: A esquerda, janela em estilo gético radiante e tipografia gética —
século XIV. A direita, janela em estilo gético flamejante e manuscrito em letras
bastardas - cerca de 1432. (BOURDIEU, P. A Economia das trocas simbélicas.
Sao Paulo: Perspectiva, 2005. p. 350.)

Figura 31: Do alto a esquerda em sentido horario. Capa de revista criada por
David Carson; Outdoor com publicidade da Coca-Cola, Muro grafitado, Cena do
espetaculo Ovo do Cirque du Soleil, Banquetas dos irmaos Campana e Sandélia

da Melissa projetada pelos Campana. Disponivel em:
<http://www.chadneuman.com/publishedclips/david_carson_on_work_and_play.p
hp>; <http://www.plusmedia.com.br/default.aspx?code=344>;

<http://modovestir.blogspot.com/2011/02/grafite.html>;
<http://www.maisacao.net/blog/2009/05/08/espetaculo-deborah-colker-dirige-
cirque-du-soleil-em-ovo/>; <http://www.obravipblogs.com.br/decoracao-
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interiores/arquitetosdesigners-irmaos-campana/>;
<http://kellycarolinedarocha.blogspot.com/2010_07_01_archive.html>.  Acesso
em: 27 mar. 2011.

Figura 32: Livro biografico da Havaianas. (Foto da autora)

Figura 33: Antncio publicitdrio da marca Absolut com imagem da obra de Andy
Warhol.

Disponivel em:
<http://www.absolutad.com/absolut_gallery/artists/pictures/?1d=1846& _s=artists>
Acesso em: 28 mar. 2011.

Figura 34: Chamada de Capa da Revista Marie Claire de novembro de 2010
legitimando a marca Havaianas. (Foto da autora).

Figura 35: Nicole Richie, Jennifer Aniston e Whitney Port, atrizes de Hollywood,
usando Havaianas. Disponivel em:
<http://3.bp.blogspot.com/_313gvb5LLgk/SkwPUfxz-
nl/AAAAAAAAA1g/TFP2qTEVtPU/s400/havaianas-famosas.jpg>. Acesso em:
26 jul. 2010.

Figura 36: Chico Anysio foi o garoto propaganda nas décadas de 1970 e 1980.
Disponivel em:
<http://2.bp.blogspot.com/_dBtD6BWvzBk/Sjergl jQpKI/AAAAAAAAATo/KQI
obbozyyg/s320/Chico+Anysio+Havaianas2.jpg>. Acesso em: 26 jul. 2010.

Figura 37: Anincio que fomenta o consumo de Havaianas por meio de colecao.
Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=Bp4dra85Xms>. Acesso em:
25 mai. 2011.

Figura 38: Sanddlia Havaianas com bandeira do Brasil lancada na Copa do
Mundo de futebol de 1998. Disponivel em:
<http://www .brasilnabagagem.com.br/chinelos/97-chinelo-havaianas-
branco.html>. Acesso em: 02 jun. 2011.

Figura 39: Sandélia Havaianas com as cores dos paises participantes da Copa do
Mundo de futebol de 2010. Disponivel em:
<http://www.proxxima.com.br/portal/post/9601>. Acesso em: 18 jul. 2010.

Figura 40: Ampliacdo da linha de produtos Havaianas — ténis, alpargata, bolsa e
meia.

Disponivel em:  <http://veja.abril.com.br/240310/chinelos-foram-comeco-p-
102.shtml>. Acesso em: 18 jul. 2010.

Figura 41: Galochas batizadas de Havaianas Wellies, lancadas em 2011.
Disponivel em:  <http://www.mariavitrine.com.br/2011/04/havaianas-lanca-
colecao-de-galochas-na.html>. Acesso em: 20 mai. 2011.

Figura 42: Antncio de pédgina dupla de divulga¢do da Havaianas no exterior,
20009. Disponivel em:
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<http://www flickr.com/photos/juje80bis/3452289829/sizes/m/in/photostream/>.
Acesso em: 05 jun. 2011.

Figura 43: Video da campanha Havaianas 2011 no Brasil. Disponivel em:
<http://www.blumerangue.com/2009/03/havaianas-no-carnaval-arte/>. Acesso
em: 20 mai. 2011.

Figura 44: Anincio midia impressa de carnaval 2009. Disponivel em:
<http://www.blumerangue.com/2009/03/havaianas-no-carnaval-arte/>. Acesso
em: 20 mai. 2011.

Figura 45: Modelo da sanddlia Havaianas entregue a estrelas de Hollywood no
Oscar 2007 e a embalagem em forma de claquete. Disponivel em:
<http://www.espacodamoda.com/2007/03/havaianas-de-brinde-no-oscar-
2007.html>. Acesso em: 20 mai. 2011.

Figura 46: Modelo de Havaianas lancado pela H.Stern com ouro 18k. Disponivel
em: <http://www.acessa.com/mulher/arquivo/moda/2004/01/22-
borracha/historias.php>. Acesso em: 20 mai. 2011.

Figura 47: Modelo de Havaianas langcado pela parceria com Missoni. Disponivel
em: <http://gloss.abril.com.br/moda/conteudo/missoni-havaianas-619869.shtml>.
Acesso em: 20 mai. 2011.

Figura 48: Espaco Havaianas em Sdo Paulo. A esquerda a fachada da loja, e a
direita, o interior com o espaco de customizacdo de sanddlias e ao fundo a linha
multicolorida Top.

Disponivel em: <http://www.google.com.br/images?hl=pt-
BR&q=espaco+havaianas&um=1&ie=UTF-
8&source=univ&ei=GE9PTLnWK4yQuAfq6aSSAw&sa=X&oi=image_result_gr
oup&ct=title&resnum=4&ved=0CDUQsAQwAw&biw=1024&bih=632>. Acesso
em: 26 jul. 2010.

Figura 49: Barraca com sanddlias estampadas a venda no Espaco Havaianas em
Sao Paulo. Disponivel em: <http://www.dasgurias.com/2009/02/03/espaco-
havaianas/>. Acesso em: 05 jun. 2011.

Figura 50: Falsificagcdo da marca Havaianas, com o nome Havanas. Disponivel
em: <http://kibeloco.com.br/platb/kibeloco/>. Acesso em: 03 abr. 2011.

Figura 51: Video institucional da Havaianas para o Festival de Cannes 2009.
Disponivel em: <http://www.letsvamos.com/letsblogar/2009/06/24/ouro-em-
cannes-identidade-de-havaianas/>. Acesso em: 23 mai. 2011.

Figura 52: Acdo promocional da campanha verdo 2010 — Havaianas. Disponivel
em: <http://designceramico.com.br/2010/01/21/havaianas-invadem-as-praias-
brasileiras-no-verao-2010/>. Acesso em: 24 mai. 2011.
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Figura 53: Anidncio midia impressa que une a marca ao universo da arte.
Disponivel em: <http://br.havaianas.com/pt-BR/about-havaianas/campaigns/>.
Acesso em: 20 mai. 2011.

Figura 54: Andncio da Havaianas nas ruas de New York. Disponivel em:
<http://artepragente.blogspot.com/2009/10/havainas-da-arte.html>. Acesso em: 20
mai. 2011.

Figura 55: Antncio da Havaianas- midia impressa. Disponivel em:
<http://folksfield.com/blog/?p=1171>. Acesso em: 20/05/11

Figura 56: Foto postada no Facebook da Havaianas — bolo de aniversdrio.
Disponivel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?tbid=215808858438244 &set=0.32615895
1990&type=1&pid=833746&id=100000273956517>. Acesso em: 30 mai. 2011.

Figura 57: Foto postada no Facebook da Havaianas — vestido de sandalias.
Disponivel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=103313609705317&set=0.32615895
1990&type=1&pid=52018&id=100000800343497>. Acesso em: 30 mai. 2011.

Figura 58: Fotos de tatuagens postadas no Facebook da Havaianas por fas da
marca.

Disponivel em:
<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=1868621805798&set=0.3261589519
90&type=1&pid=1934870&id=1548683180> e

<http://www.facebook.com/photo.php?fbid=10150090115597888&set=0.326158
951990&type=1&pid=6061497&i1d=814792887>. Acesso em: 30 mai. 2011.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0721267/CA




