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Anexo 

7.1. 
Questionários de pesquisa 

Questionário 1 
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Questionário 2 
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Questionário 3 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Para cada produto apresentado, responda a seguinte pergunta: 
Desconsiderando a sua situação financeira hoje, quanto você pagaria para adquirir este produto? 
Marque o x no valor que mais  se aproxima da quantia definida por você.  
1. Produto 

Olá, sou aluna do Mestrado em Administração da Escola de Negócios da PUC-Rio e estou 

realizando uma pesquisa sobre  consumo. Sua participação é muito importante e não lhe tomará 

mais que 10 minutos. Por favor responda todo o questionário e não deixe nenhuma pergunta  

em branco. Muito obrigada! 

QUESTIONÁRIO 

2. Produto 

3. Produto 

4. Produto 

5. Produto 
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7.2. 
Anexo B – Fotografias dos produtos  

Figura 2 – Caneta Mont Blanc 

 

 

 

Figura 3 – Automóvel Citroen C4 Pallas 
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Figura 4 – Macbook 

 

 

 

 

 

Figura 5 – Bolsa Louis Vuitton 
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Figura 6 – Impressora Multifuncional HP 

 

 

 

 

Figura 7 – Bloqueador solar Nívea 
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Figura 8 – Caneta BIC 

 

 

 

 

 

Figura 9 – PlayStation 3 
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Figura 10 – Petit Gateau 

 

 
 

 

 

Figura 11 – Ingresso de Cinema 

 

 

 

DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1012800/CA



72 

 

Figura 12 – Micro-ondas 

 

Figura 13 – Pilhas 
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Figura 14 – Aspirina 
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