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Globalizacao e culturas hibridas

O termo globalizacdo, que teria sido utilizado pela primeira vez por
Theodore Levitt' com a acepcdo atual, estd ligado ao termo global village,
cunhado pelo canadense Marshall McLuhan em seus livros The Gutemberg
Galaxy e The Global Village. Argumenta-se que o fendmeno da globalizacao na
verdade ndo é um fendmeno recente e que as relacdes comerciais e culturais entre
os povos do planeta € algo que sempre houve, tendo se intensificado na Idade
Moderna’. Como afirma Hall (2006 : 68), citando Giddens (1990), , A
modernidade € inerentemente globalizante.*

No entanto, ndo se pode negar que aquilo que hoje em dia se define como
globalizacdo se acentuou enormemente depois do desenvolvimento dos meios de
transporte mais rapidos (avido, automoéveis, trens) e principalmente apds o

advento dos meios de comunicac¢do de massa, como diz Duarte (1998 : 28):

A idéia de globalidade derivada das propostas de McLuhan enxerga a dindmica
emergente, em especial através dos meios de comunicagdo, como algo esférico e
envolvente que criaria modelos culturais e econdmicos hegemonicos aptos a
reconfigurar o mundo inteiro. Por vezes, essa reordenagdo das forgas desfiguraria
caracteriticas proprias a regides especificas ou paises, os quais teriam suas
identidades enfraquecidas e fun¢do de fazer parte da aldeia global.

A grande discussdo por parte de tedricos de varias dreas do saber €

exatamente a questdo da influéncia da globalizacdo nas culturais nacionais e na

Humor oder siidlandischem Temperament in nichts zu vergleichen. Auslinder, die die deutsche
,Seelenlandschaft™ studiert haben, behaupten mehrheitlich, der Deutschen wichtigste
Redewendung lautet: ,,Spal3 beiseite...”“. Spal} beiseite, es ist was dran. Zwar verzieht sich nicht
jeder, der einmal lachen will, gleich in den Keller, wie uns unterstellt wird, aber Humor, Heiterkeit
und vor allem Lachen gehoren nicht zu unseren Stirken, jedenfalls nicht im internationalen
Vergleich, so sagt man. Und wer sagt das? Vor allem wir Deutschen selber.

'http://www.nytimes.com/2006/07/06/business/06levitt.html?ex=1309838400&en=9198 15a8e82¢
d1c2&ei=5090&partner=rssuserland&emc=rss , acessado em 11/11/2011.

20 termo planetarizacio ja tinha sido cunhado pelo critico alemao Karl Jaspers na década de 30
em seu Die geistige Situation der Zeit.
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identidade do individuo, como diz Duarte (1998 : 28): ,,Esse apagamento ou ao
menos a debilitacdo de valores culturais préprios aos paises provocou temor em
politicos e pensadores da cultura®.

O grande tedrico da pds-modernidade Stuart Hall (2006 : 7), define a

influéncia da globalizagdo como a “crise de identidade*:

(...) parte de um processo mais amplo de mudanga, que estd deslocando as
estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de
referéncia que davam aos individuos uma ancoragem estdvel no mundo social.

Stuart Hall (2006 : 8) afirma que nossa identidade cultural se baseia no
pertencimento a culturas ,,étnicas, raciais, lingiiisticas, religiosas e, acima de tudo,
nacionais.”“ Segundo ele, estaria ocorrendo um fendomeno de deslocamento e
descentracdo do sujeito, i.e. até bem pouco tempo se definia a identidade do
sujeito como estavel. Identidade essa que era definida como padrdes, valores e
significados internalizados, mas estdveis. O sujeito pds-moderno, porém, ja ndo
teria mais uma identidade ,,fixa, essencial e permanente*, mas sim, segundo Hall

(2006 : 9):

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma fantasia.
Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significagdo e representacio
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais
poderiamos nos identificar — a0 menos temporariamente.

Hall (2006) analisa a criacio da nocdo de identidade nacional desde o
advento da Idade Moderna até a consolidacdo dos estados nacionais no século
XIX. Ele lembra que as identidades culturais nacionais nao estao ,literalmente
impressas em nossos gens‘, mas que sao por vezes concebidas como sendo parte
de nossa ,,natureza essencial“. Esse processo de aceitacdo de pertencimento a
uma cultura nacional é feito através de varios mecanismos como a narrativa da
nacdo, a énfase na origem comum, na tradicdo, mecanismos esses que nao sao
transportados apenas pela escola, mas por toda a socializa¢do do individuo em
determinada sociedade. O pertencimento a uma sociedade imaginada € portanto
algo construido mas que € por assim dizer naturalizado.

Hoje em dia, ndo se pode negar o papel importante dos meios de
comunicacdo nesse construto. As campanhas no Brasil e na Alemanha, tanto

oficiais como particulares do tipo ,,Sou brasileiro e ndo desisto nunca* ou ,,Du bist
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Deutschland  sdo exemplos cabais do papel importante que os meios de
comunicacdo de massa t€ém no processo de senso comum de pertencimento a uma
identidade nacional.

Stuart Hall analisa a globaliza¢do, como ja foi mencionado acima, nao
como um apagamento de identidades ou culturas nacionais, mas sim como
deslocamento ou descentramento. Ele (Hall 2006 : 61-62) argumenta que a
constru¢do de uma identidade nacional, como a britanica por exemplo, ja prevé

desde sempre o apagamento de caracteristicas regionais:

Em vez de pensar as culturas nacionais como unificadas, deveriamos pensa-las
como constituindo um dispositivo discursivo que representa a diferenca como
unidade ou identidade. Elas sdo atravessadas por profundas divisdes e diferencas
internas, sendo “unificadas* apenas através do exercicio de diferentes formas de
poder cultural. Entretanto — como nas fantasias do eu “inteiro” de que fala a
psicandlise lacaniana — as identidades nacionais continuam a ser representadas
como unificadas.

A mesma ideia estd contida nas palavras de Duarte (1998 : 31):

A prépria ideia de cidadania estd ligada ao nacional, o processo pelo qual povos

com culturas distintas convivem e constroem uma consciéncia social coletiva,

afirmada pela definicdo de bandeiras, hinos, lingua e outros simbolos. Assim, a

identificacdo com as nac¢des ndo se dé pelos hédbitos e valores préprios as regides,

mas por meio de condutas e simbolos alheios. Iniciado no século XVI, esse
fendmeno recebeu um impulso maior, particularmente na Europa, nos séculos

XVIII e XIX.

Segundo Hall, todas as na¢gdes modernas sdao culturalmente hibridas, por
serem um construto que tenta homogeinizar diferencas regionais em prol de uma
comunidade imaginada de valores e crengas.

No presente trabalho, utilizamos critérios que definem culturas que
também estdo baseados em uma certa homogeiniza¢dao. Por um lado, isso tem a
ver com o fato ja discutido anteriormente de que todo ser humano tem suas
caracteristicas proprias que podem fazer dele distinto de todos os seus
conterraneos - ao ser ele alguém p.ex. avesso a contato fisico, apesar de ser senso

comum afirmar-se que os brasileiros sdo um povo por assim dizer ,,tatil*.

Por outro lado, pode tratar-se de caraceristicas regionais marcadamente

2

A campanha ,.,Du bist Deutschland”, (cf. http://www.du-bist-deutschland.de/) “Vocé ¢é a
Alemanha”, que se iniciou em 2005, tinha por objetivo fazer com que os alemdes retomassem o
orgulho de ser alemdes sem a conotag@o nazista que muito se temia e se evitava até entdo.
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diferentes daquelas definidas ou amplamente aceitas como sendo (proto)tipicas
para uma determinada cultura nacional: o fato de serem os curitibanos p.ex.
reservados” e ndo tdo extrovertidos quanto os cariocas ou baianos, ou mesmo 0s
gauchos.

O fendmeno descrito acima por Stuart Hall define exatamente esse fato: as
identidades nacionais modernas sdo homogeinizantes — isso equivale a dizer que
provavelmente nenhum brasileiro, p.ex. poderd se encaixar cem por cento em
todas as caracteristicas listadas como sendo indices de brasilidade, mas que a
maioria dos brasileiros reconhecerd a maioria delas como sendo tipicamente
brasileira. O autor do presente trabalho nao se considera impontual (pelos padrdes
europeus ou americanos), nem capaz de fazer varias coisas a0 mesmo tempo mas
reconhece a caracteristica policronica dos brasileiros, nos termos de Edward T.
Hall descritos anteriormente no presente trabalho.

Desse modo, Stuart Hall desmistifica a ideia de que a globalizagdo seria
um “bicho-papao* que diluiria todas as identidades em um grande melting pot e —
0 mais importante — que isso seria algo execravel. Tanto Stuart Hall (2006) quanto
Duarte (1998) discutem a questdo do surgimento e mesmo fortalecimento do
regional em detrimento do nacional e do global. Para ambos, ha o surgimento de
um novo tipo de cultura, ja definido também pelo estudioso argentino Canclini

(1998) como hibrido(Hall 2006 : 87):

Como conclusio provisodria, parece entdo que a globalizacio tem, sim, o efeito de
contestar e deslocar as identidades centradas e ‘“fechadas“ de uma cultura
nacional. Ela tem um efeito pluralizante sobre as identidades, produzindo uam
variedade de possibilidades e novas posicdes de identificacdo, e tornando as
identidades mais posicionais, mais politicas, mais plurais e diversas, menos fixas,
unificadas ou trans-histéricas. Entretanto, seu efeito geral permanece
contraditdrio.

Outros estudiosos como o socidlogo Renato Ortiz e o jurista e filésofo
Miguel Reale’ utilizam o termo mundializacio ao invés de globalizacdo, mais
difundido em lingua portuguesa, para enfatizar o intercambio cultural que resulta
da maior densidade de comunicacdo observada nos dias atuais, mas sem a

conotacdo homogeneizante e negativa que o adjetivo global adquiriu na maior

4 http://www.gazetadopovo.com.br/blog/turistando/?id=116354 1 &tit=curitibanos e

http://www.ilocal.com.br/guia-de-cidades/curitiba acessados em 15 de setembro de 2011.

> REALE, Miguel. Globalidade e Mundializag@o. In: O Estado de Sao Paulo. 27.07.96, p.2.
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parte dos textos sobre as interacdes entre culturas do momento atual. Reale (apud
Duarte 1998) sugere inclusive o termo planetarizacdo para por em evidéncia as
culturas que estariam inseridas na dinamica global sem perder suas caracteristicas
proprias.

Para Ortiz (1994), haveria dois fendmenos paralelos acontecendo hoje em
dia. De um lado, uma crescente atividade econdmica (que ele denomina de
global), de outro manfestagdes culturais influenciadas pelo maior contato entre as
culturas, mas ambos considerados como manifestagcdes locais, que se
desenvolveriam a partir das caracteristicas particulares de cada pais/regiai/cidade.
Esse modo de pensar a globalizacio nos remete ao termo cunhado pelos
participantes da Semana de 22 e plenamente difundido de antropofagia cultural e
se contrapde a imagem homogeneizante normalmente associada as interacdes
culturais e econdmicas em escala planetdria e se complementa com o termo
cultura hibrida acima mencionado.

Para o presente estudo, é relevante estudar em que medida os meios de
comunicacdo de massa contribuem para esse processo de hibridiza¢do cultural.
Como jé foi dito anteriormente, os meios de comunica¢do de massa contribuiram
j4 ha algum tempo sobremaneira para a difusdo da informagao em escala nacional,
ajudando a soprepor a cultura nacional a regional. Nas palavras de Duarte (1998 :

32):

(...) os jornais e as televisdes, que até pouco tempo tinham alcance nacional,
transmitiam programas matizados pela cultura nacional hegemonica, na lingua
oficial; e o modo de produgdo e a politica industrial que identificava a marca ao
pais. (...) E por isso que diversos autores colocam que a maior incongruéncia no
estd entre o global e o local, mas entre o global e o nacional.

Hoje, ainda segundo Duarte (1998), com o advento da televisdo a cabo e
satélite e a internet, hd ndo sé a difusdo do nacional, mas também por um lado a
exposi¢ao por assim dizer ao global, as inimeras influéncias de outras culturas, e
por outro lado a emergéncia (ou ressurgimento) de caracteristicas locais. Culturas
locais, regionais - anteriormente sufocadas pela hegemonia nacional que veio
crescendo desde a consolidagdo dos estados nacionais a partir do século XVIII
com a centralizacdo a ferro e fogo realizada pela Revolugao Francesa - ttm em
nossos dias a possibilidade de agirem e interagirem de maneira mais livre. Tudo

isso leva ao questionamento do nacional, muito mais do que o local, que parece
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ter a possibilidade de ressurgir ou pelo menos de ndo desaparecer.

A padronizagdo que se cré alcancada pelos meios de comunicagdo de
massa a nivel planetdario é entendido por Duarte (1998) como sendo
,caracteristicas superficiais da globalizacdo®. O efeito MacDonald’s por assim
dizer é exemplar: o mundo inteiro conhece a marca americana e se identifica de
alguma maneira com ela. Apesar de haver o BigMac em todo o mundo
praticamente, também ha produtos regionais/nacionais. Poder-se-ia afirmar o
mesmo do humor? A exposi¢do quase que didria a padrdes e valores exdgenos a
cultura nacional cotidiana ndo teria uma influéncia sobre aquilo de que se ri, e
como se ri?

A televisdo ja é desde a década de 50 uma presencga constante nos lares
alemdes e brasileiros, transmitindo programas americanos e de outros paises,
confrontando-nos com sitcoms e programas de humor, mas também pecas
publicitarias de campanhas de marcas internacionais. Até que ponto pode-se falar
de uma hibridizacdo do humor através das influéncias difundidas pela tv e pela

internet, mais recentemente? Como diz Duarte (1998 : 40-41):

A partir dos anos 50, meios ainda mais poderosos se incorporaram a difusdo de
padrdes culturais e de consumo, com destaque para a televisdo. As licdes de
McLuhan sobre o papel dos meios de comunicacido de massa na formagdo de uma
aldeia global, em que todas as informacdes seriam acessiveis a todos em qualquer
lugar do mundo, eram claras para os responsdveis pela constru¢do de um
imaginario de consumo global, sobretudo a publicidade. Imersas em informagoes
de diversas fontes, as pessoas estavam mais em contato com as mensagens
veiculadas pelo radio, televisdo, no seu bairro, na sua casa. O imagindrio criado
pelos meios de comunicag¢do de massa foi se fortalecendo perante as referéncias
politicas e geograficas mais fortes. Personagens e habitos de regides longinquas
tornavam-se mais presentes, no cotidiano dos individuos, do que pessoas
conhecidas ou que podiam realmente atuar nas vidas deles.

Isso equivaleria a dizer que as influéncias recebidas através da forte
presenca de produtos culturais em nossos lares, através da televisdo e da internet,
mais recente e massivamente, teria o poder de sim ajudar a formar nosso modo de
pensar e perceber situagdes banais, cotidianas, como nosso entendimento do
humor?

No presente trabalho, ndo entraremos no mérito do debate acerca do
suposto imperialismo cultural americano. Ainda que saibamos da presenca
marcante de producdes norte-americanas tanto na televisdo quanto no cinema,

partiremos do principio da hibridizacdo cunhado por Canclini e a nocdo de
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mediascape cunhada pelo antrop6logo indiando Arjun Appadurai em seus livros
Modernity at large : cultural dimensions of globalization e Disjuncture and
Difference in the Global Cultural Economy, as quais sdo definidas assim por esse

estudioso indiano (1996 : 298-299):

Mediscapes refer both to the distribution of the electronic capabilities to produce
and disseminate information (newspapers, magazines, television stations, film
productions studios, etc.) which are now available to a growing number of private
and public interests throughout the world; and to the images of the world created
by these media (...)6

What is most important about these mediscapes is that they provide (especially in
their  television, film and cassette forms) large and complex repertoires of
images, narratives and ‘ethnoscapes’ to viewers throughout the world, in which
the world of commodities and the world of ‘news’ and politics are profoundly
mixed.The lines between the ‘realistic’ and the fictional landscapes they see are
blurred, so that the further away these audiences are from the direct experiences
of metropolitan life, the more likely they are to construct imagined” worlds’’
Appadurai cunhou vdrios termos (ethnoscpaes, ‘“paisagens étnicas”
mediascapes “paisagens mididticas”, technoscapes ‘“paisagens tecnoldgicas”,
financescapes “paisagens financeiras” e ideoscapes “paisagens ideoldgicas”)
com o sufixo —scape (de landscape, paisagem) para tratar de entender os
processos da pds-modernidade de uma forma dinamica. Como fica claro nas
citagdes acima, ele define como mediascapes as possibilidades pés-modernas de
criagdo e recep¢ao de informagdo como algo dindmico e ndo-centralizado.
Para ele, o termo ,comunidades imaginadas®“ lancado por Benedict

Anderson (2008) reflete bem o ser pés-moderno e hibrido que recebe influéncias

de varios emissores no mundo inteiro.

® Paisagens mididticas se referem tanto 2 distribuicio de meios eletronicos para produzir e
disseminar informacdo (jornais, revistas, canais de televisdo, estidios de producdo de filmes etc)
que agora estdo cada vez mais a disposi¢do de interesses publicos e privados; mas também se
refere as imagens do mundo criadas por esses mesmos meios de comunicagao.

"0 que é mais importante com relacdo a essas paisagens é que elas fornecem (especialmente em
suas formas televisivas, em filme e cassete) um vasto e complexo repertério de imagens, narrativas
e “paisagens étnicas” para espectadores no mundo todo, onde o mundo das noticias e o mundo das
mercadorias estdo profundamente mesclados. As linhas entre as paisagens “reais” e ficticias que
eles véem estdo difusas, de modo que quanto mais longe os espectadores estiverem da experiéncia
da vida metropolitana, tanto maior € a probabilidade de eles construirem mundos “imaginados”.
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5.1

Hipermodernidade e SpaBgesellschaft

Gilles Lipovetsky, professor de filosofia da Universidade de Grenoble, é
um dos grandes pensadores do que ele mesmo denominou de Hipermodernidade.
A Pés-modernidade teria chegado a seu fim? A Hipermodernidade seria para ele a
quintesséncia do hedonismo, levado ao extremo e se caracterizaria pela busca
incessante do prazer pessoal e pela superficialidade nas relacdes interpessoais. A
Era do vazio, nome de seu livro mais emblemdtico, cristaliza bem a nocao de
superficialidade e de uma ditadura de leveza e fluidez em todos os campos.

Lipovetsky (2005 : 130):

A sociedade, cujo valor cardeal passou a ser a felicidade em massa, é
inexoravelmente arrastada a produzir e a consumir em grande escala os signos
adaptados a esse novo éthos, ou seja, mensagens alegres, felizes, aptas a
proporcionar a todo momento, em sua maioria, um prémio de satisfacdo imediata.

Atualmente, discute-se ser a sociedade hipermoderna uma sociedade
narcisista e marcada por uma ,,ditadura da felicidade* (superficial ou efémera).
Como nos diz Edgar Morin (1990: 129-130) em seu Cultura de Massas no Século

XX: o espirito do tempo:

A felicidade é, efetivamente, a religido do individuo moderno, tdo iluséria quanto
todas as religides. Essa religido ndo tem padres, funciona industrialmente. E a
religido da terra na era da técnica, donde sua aparente profanidade, mas todos os
mitos recaidos do céu sdo virulentos... Constituem o que, a rigor, podemos
chamar de ideologia da cultura de massa, isto €, a ideologia da felicidade.

Lipovetsky (2005) e Minois (2003) afirmam que o riso se desenvolveu até

chegar ao riso moderno (da Idade Moderna), critico e esclarecedor, tendo deixado

~o66

de ser riso do tipo ,,pastelao para ser por assim dizer ,.civilizado®. Na pds ou

hipermodernidade, o humor teria sido esvaziado de sentido e se limitaria a forjar

um ambiente de perene ,felicidade®. Segundo Acselrad e Fac6 (2010 : 55):

Tudo isso € caracterizado por um clima irreverente, onde a espontaneidade passa
a ser o valor privilegiado. Elogiamos o riso — seus méritos, suas virtudes
terapéuticas e sua forca corrosiva diante dos excessos ou dos fundamentalismos.
Nada deve ser pesado ou sério, a orientacdo geral é a de que a vida deve ser
vivida de modo cool, ou light, isto é, sob a bandeira da descontracio.
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Esse humor vigente seria, para ele [Minois], acritico e gratuito, humor de massa
proprio de uma sociedade hedonista na qual € o instrumento privilegiado para a
promocdao de uma proximidade cordial (grifo nosso) e de uma atmosfera de
comunhdo liberta de tensdes. Assim, o humor hipermoderno seria uma espécie de
lubrificante social.

-

E a nosso ver bastante interessante notar que segundo os estudiosos se
observa atualmente uma crescente tendéncia (mundial) em direcdo aquilo que
comumente se associa a sociedade brasileira: a cordialidade, entendida como a
tentativa de se manter a face, de uma necessidade de harmonia nas relagoes
sociais mesmo as mais superficiais.

Para Kupermann (2003), vivenciamos um momento histérico
extremamente paradoxal, no qual ha uma quase obrigatoriedade de que sejamos
felizes, alegres, ao passo que a sociedade padece de uma epidemia depressiva. O
humor seria uma espécie de 6leo que manteria as engrenagens sociais lubrificadas,
para que se evitem atritos. Na Alemanha, utiliza-se o termo Spafgesellschaft
(sociedade da diversdo) para definir a tendéncia observada na sociedade alema a
partir da década de 90 de hedonismo acentuado e que foi acompanhada no cendrio
mididtico de uma verdadeira avalanche de programas de televisdo de comédia. O
estudioso de literatura Jiirgen Wertheimer critica em seu livro Strategien der
Verdummung. Infantilisierung in der Fun-Gesellschaft (Estratégias do

€«

emburrecimento. Infamntilizacdo na sociedade do “fun”), a tendéncia hedonista e
infantilizadora da sociedade alema do final do século XX e comeco do século
XXL

Para Knop (2007), no entanto, hd uma tendéncia na Alemanha a
dramatizar demais a situacdo quando se discute sobre os supostos exageros no
cendrio humoristico alemao. Segundo a autora, hd que se entender que ha varios
niveis de humor dentro de uma sociedade, o que ndo significa que o fato de haver
muitos programas de ,,mau gosto* denigra a sociedade alema como um todo.

Apesar disso, € interessante notar que até mesmo o termo Komddie,
tomado outrora ao francés, foi substituido pelo inglés Comedy para denominar a
nova realidade humoristica na televisdo alemd. O socidlogo alemdo Gerhard
Schulze criou o termo Erlebnisgesellschaft (Sociedade do evento) para definir a
sociedade alema atual como mais individualista, mais hedonista. Para tal, haveria

corroborado uma mudanga de valores e de prioridades pessoais, que teriam se

tornado cada vez mais importantes do que o bem-estar do grupo e da sociedade


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0812830/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0812830/CA

87

como um todo. Acselrad e Fac6 (2010 : 56) definem o papel do humor nesse

contexto da seguinte forma:

Como resultado desta sociedade do consumo e do excesso — a hipermodernidade
— o processo humoristico inverte o dominio dos significados sociais, os valores
superiores tornam-se parédicos e incapazes de suscitar qualquer emoc¢ao mais
profunda. Os referenciais de outrora perdem sua importincia e esvaziam-se de
sua substincia por conta dos valores hedonistas e narcisisticos. E facil de
compreendermos isso, se pensarmos que os valores que estruturam ainda o
mundo da primeira metade do século XX — hierarquia familiar, poupanca,
castidade, consciéncia profissional, sacrificio, esforco, pontualidade, autoridade,
entre outros — ji ndo inspiram respeito, € convidam mais ao riso do que a
reveréncia. Ultimamente, mesmo as coisas mais sérias, solenes — e, sobretudo
essas — adquirem um tom comico.
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