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3. Olhar e ver: Semiética, Ideologia e Retérica

Considerar assuntos tdo complexos e abrangentes como 0S que S&o
abordados aqui ndo é tarefa simples nem tampouco uma proeza arriscada.
Entrelacar e aproximar tais assuntos do publico em geral e, em particular, do
Design, € um trabalho audacioso e necessario para expandir, tanto o
entendimento sobre sua atuacdo, quanto como ele se tornou um fator de grande
relevancia em nossa sociedade hoje. Propde-se aqui, portanto, debater este
tema no ambito do Design sob o olhar da Semiética, Ideologia e Retorica,
relacionando-as e avaliando como as mesmas contribuem para este campo.

Em comum na sociedade esta a rede que permeia os individuos e suas
ideias, e tais ideias, variadas como sao, ancoram relacfes de significacao,
especialmente em relacdo a crenca e a politica. A organizacédo social reflete
valores ideoldgicos coletivos e individuais, declarados ou n&o, contudo, ligados

ao seu contexto social, pois ndo poderia sé-lo fora dele. Eagleton afirma:

N&o se pode decidir se um enunciado é ideolégico ou ndo, examinando-o isoladamente de
seu contexto discursivo, assim como nao se pode decidir, da mesma maneira, se um
fragmento da escrita € uma obra de arte literaria. A ideologia tem mais a ver com a questédo
de quem estéa falando o qué, com quem e com que finalidade do que com as propriedades
linguisticas de um pronunciamento. [...]. O fato entdo é que o mesmo fragmento de
linguagem pode ser ideoldgico em um contexto e ndo em outro; a ideologia é uma fungéo
da rela¢é@o de uma elocugdo com seu contexto social (EAGLETON,1997, p.22).

O Design, como manifestacdo social, também est4 inserido nos discursos
ideoldgicos que permeiam esta mesma sociedade e dela separa-lo seria
impraticavel, para ndo afirmar inexequivel. As definicdes sobre o que é ideologia
sdo diversas e controversas, refletindo a ferida aberta que é esta matéria. Nao
discutiremos aqui suas variadas definicbes, mas, sim, sua implicagdo para o
Design e como ela se manifesta através dele. Considerando sua complexidade,
a ideologia pode ser compreendida como sendo um corpo de ideias e aspira¢des
politicas, demonstrando caracteristicas especificas de acordo com o grupo social
em que elas estado inseridas (EAGLETON, 1997). Embora tenha desenvolvido
uma reputacdo negativa apos a Segunda Grande Guerra, a ideologia permanece
como uma forga social e politica consistente, até mesmo quando subentendida.

Para o Design, a presenca de uma ideologia explicitada tem se mostrado

controversa para muitos profissionais, tendo em vista que abordar a ideologia em
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tempos atuais requer arrojo e sagacidade, sendo compreensivel o temor pelo
assunto. Declarar abertamente uma posicdo ideoldgica é arriscado para o
profissional, ainda que ela esteja bastante explicitada, por medo de ser taxado
como fanético, extremista ou revolucionario. Ou tudo junto.

Apesar de o Design ter se tornado uma grande forga na transmisséo de
ideias e conceitos, ele parece abster-se das implicagbes sociais de sua atuacao,
um possivel reflexo de sua origem industrial, a qual se concentrava na melhoria
do produto voltada para o aumento do consumo e do lucro. O Design é
concebido como ferramenta de suporte para o crescimento industrial e,
naturalmente, seguia o0 mesmo posicionamento ideolégico. Um capitalista por
exceléncia.

Mais que materializar objetos ou mesmo imagens, o Design trabalha como
idealizador e difusor de conceitos e mudancas diretamente ligados a
manutencdo do sistema do Capital. Sua consequente associacdo com a
propaganda e a publicidade estabelece uma poderosa parceria que da suporte a

indUstria e estimula o consumo.

O viés ideolégico do design ndo é descoberta recente. [...]. A novidade é o desenvolvimento
de uma estratégia do esquecimento, que substitui gradativamente os discursos filoséficos,
politicos ou éticos que, ao longo da histéria, procuraram legitimar ndo s6 a pratica do
design, mas a praxis de modo geral, pelas leis de mercado, que promovem 0 consumo.
Este fato se apresenta com toda a clareza, por exemplo, nas recentes tendéncias formais
do design, que o transformam em instrumento a servico do hedonismo (BOMFIM, 1997,
p.32).

A nascente industrial do Design ndo o impede de explorar o valor simbdlico
da imagem em esferas ideoldgicas distintas das quais ele se dedica inicialmente
e é por este caminho atribulado que algumas de suas relacdes ideolégicas mais
contemporaneas, em particular, o adbusting, foi debatido para ressaltar as
diferentes praticas ideoldgicas da area.

O Design vem inevitavelmente compartilhando espago com as ideologias,
mesmo que ndo explicitamente, embora o estabelecimento de uma posi¢éo clara
de valores ndo seja desejada por muitos profissionais. Ainda que ndo se vise
aqui debater os varios conceitos de ideologia, toma-se por preceito que o
posicionamento ideoldégico s6 pode ser avaliado pelo seu contexto social. A
contramensagem oferece a oportunidade de observar como este contexto atua
no estabelecimento ideoldgico dentro do Design Gréfico.

O adbusting da suporte a uma nova militancia politica e social, oferece um

posicionamento diferenciado quanto a ideologia e a possibilidade de observar

como o Design agrega diferentes posturas ideoldgicas, demonstrando sua
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habilidade na difusdo de valores, neste caso, utilizando a imagem como canal. O
Design esta intimamente envolvido com a producdo dos sistemas signicos e,
ainda que a contramensagem trabalhe utilizando os mesmo artificios que a
publicidade tradicional, € importante observar o contexto ideoldgico que distingue

estes modelos de visdo de mundo.

3.1. Aideiaconsumida

Embora o Design tenha preferido dissimular sua identidade ideolégica,
pode-se observar uma retomada clara nos movimentos de critica. Esta
recuperacao de uma posicao assumidamente ideoldgica esta intimamente ligada
a contestacdo politica que utiliza o Design para transmitir suas ideias e
transformar consciéncias.

Movimentos como o adbusting refletem a esperanca huma mudanca de
paradigma politico e econémico, visando a melhoria na qualidade de vida dos
cidadéaos, pois para os ativistas, a realidade da vida voltada para o consumo é
injusta, frustrante e cinica, refletindo-se no desenvolvimento de sujeitos
individualistas e indiferentes.

Mesmo que o Design seja uma ferramenta para perpetuacdo desse
mesmo consumo, ele pode ressaltar outras correntes de pensamento e aceitar
seu papel como difusor de ideias, tanto como sua responsabilidade por fazé-lo. A
responsabilidade social e moral do Design esta relacionada a suas escolhas
ideoldgicas, e sdo estas escolhas ideologicas subentendidas que determinam a
percepcdo da responsabilidade da profissdo pelos préprios profissionais. Esta
passa pela instancia ideoldgica, a partir do momento em que € ela que enlaga 0s
valores sociais e pode determinar novas praticas de mudanca.

E pela ideologia que se estabelece um novo olhar politico e social e, neste
sentido, € imprescindivel que o Design entenda as forgas sociais que corroboram
sua atividade, para poder, assim, conferir a seus deveres de materializador de
conceitos a devida prudéncia. O reconhecimento das for¢as internas da ideologia
proporcionaria um Design mais ciente de sua acdo transformadora dentro da
cultura e da sociedade.

A contramensagem do adbusting proporciona um exemplo interessante,
pois nela é estabelecido um viés ideoldgico de maneira explicita e, a partir dai, o

Design é trabalhado para oferecer seu melhor desempenho como transmissor de
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ideias. Afinal, é na esfera ideoldgica que se déo as transformacdes politicas e

sociais. E € nela que os ativistas comecam a argumentacao do seu discurso.

As relaces entre os discursos ideoldgicos e os interesses sociais sao relagdes complexas,
variaveis, em que as vezes € adequado falar do significante ideol6gico como um pomo de
discordia entre as forcas sociais conflitantes e, em outras vezes, como uma questdo de
relacbes mais internas entre modos de significacdo e formas de poder social
(EAGLETON,1997, p.194).

Ainda que a contramensagem tente estabelecer novas relacdes
ideoldgicas através da imagem, contribuindo com o crescimento de interesses
politicos e sociais variados, tende a ser absorvida pela pratica consumista. O
fato de criar novas expressées, embora critica em relacdo a imagem publicitaria,
também desencadeia o potencial interesse comercial das forcas ideoldgicas
dominantes.

Apesar de exibir contradi¢cdes dentro de propostas, como utilizar a mesma
cadeia de suporte do sistema que critica, a contramensagem inicia um debate
relevante tanto politicamente como ideologicamente, pois propde uma
reavaliacdo dos sistemas signicos produzidos pela sociedade de consumo e
suas implicacdes dentro da mesma e pessoalmente para seus individuos.

Embora leve adiante o nobre oficio da molecagem visual, os adbustings
propendem a serem assimilados pelo mesmo sistema que combatem. nolivio O
sistema dos objetos, 2004, Baudrillard discorre em sua conclusdo sobre uma
significacdo para o consumo e comenta a impossibilidade de uma revolugéo na
prética, e afirma que “a Revolucdo é consumida na ideia da Revolucdo”, logo “o

gue é dado como realizado € imediatamente consumivel” (p.209):

A exigéncia revolucionaria € viva, mas impossibilitada de se realizar na pratica é consumida
na ideia da Revolucdo. Enquanto ideia, a Revolucdo é com efeito eterna, e serd
eternamente consumivel da mesma forma que outra ideia qualquer — todas, mesmo as mais
contraditérias, podendo coexistir enquanto signos na légica idealista do consumo
(BAUDRILLARD, 2004, p.209).

E possivel assim vislumbrar as dificuldades de uma nova ideia, que, diante
da impossibilidade de alterar permanentemente um paradigma, torna-se parte
dele, agora sendo incorporada como conceito consumivel. Baudrillard afirma que
0 consumo “é uma atividade de manipulacdo sistematica de signos” (p. 206) e,
consequentemente se inclina a absorcdo de outros sistemas signicos, ainda que
estes sejam contrarios a ideologia que o confirma.

A sociedade de consumo estd em constante busca de inovagdes para

alimentar sua perpétua necessidade de renovagdo e manutencdo do interesse
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por parte dos consumidores, logo ndo € espantoso prever uma absor¢cdo dos
movimentos de contramensagem pelo sistema vigente. Estas mesmas
proposicoes ideologicas podem ser tomadas como objeto consumivel, pois se
tornam uma representacdo da identidade dos consumidores. As imagens
vinculadas ao adbusting criam uma identificacdo com o publico que, por sua vez,
também as consomem, embora sua nocao ideoldgica as resgate de serem
entendidas como mera zombaria visual.

A ideologia do capital de consumo dificulta a analise de suas acdes, pois
imerge seus membros no imaginario da publicidade e esta se mostra flexivel o
suficiente para rebater, desviar e absorver as mais variadas criticas. E a
ideologia contestadora e inquieta que detém a contramensagem, para que nao

se torne mais uma tendéncia do mercado consumidor;

Talvez o erro de célculo mais sério por parte dos mercados e da midia seja a insisténcia em
ver o culture jamming apenas como uma sétira inofensiva, um jogo isolado de um genuino
movimento ou ideologia politica (KLEIN, 2000, p.337).

Reconhecer o mérito ideolégico da contramensagem faz vislumbrar sua
possivel assimilagdo em favor de um novo ideal e ndo apenas como um fim em
si mesmo. Se é pelo entendimento ideoldgico que “as pessoas podem chegar a
investir em sua propria infelicidade” (EAGLETON, 1997, p.13), também ¢é pelo

mesmo Viés que elas podem mudar percepcdes e buscar novos caminhos.

Nenhum radical que examine friamente a tenacidade e a penetracdo das ideologias
dominantes pode sentir-se esperan¢oso quanto ao que seria necessario para afrouxar seu
dominio letal. Mas h& algum lugar, acima de todos, em que tais formas de consciéncia
podem ser transformadas, quase literalmente da noite para o dia, e esse é a luta politica.
Isso ndo é uma carolice de esquerda, mas um fato empirico. [...]. Se uma teoria da
ideologia tem algum valor, este consiste em auxiliar no esclarecimento dos processos pelos
quais pode ser efetuada praticamente tal libertagédo diante de crengas letais (EAGLETON,
1997, p.195).

As relagdes ideoldgicas estdo intimamente ligadas a nossa identidade
pessoal, a0 mesmo tempo em que também nos relaciona universalmente. Resta
para a contramensagem a sua contestagao e a sua subversao, que, aliadas ao
Design, podem fazer ressonar uma ideologia modificadora, a qual transgrida as
forcas dominantes e provoque uma transformacdo nas consciéncias. Ainda que
busque um fim arduo, a contramensagem demonstra a relevancia da ideologia
para um Design prudente na manipulacdo dos signos e consciente de seu papel

social transformador:
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[..] a ideologia é reconhecivel, quando socializada, se torna cddigo. Nasce, assim, uma
estreita relagdo entre o mundo dos cddigos e o0 mundo do saber preexistente. Esse saber
torna-se visivel, controlavel, comercializavel, quando se faz cddigo, convencao
comunicativa (ECO, 2007, p.84).

Para vislumbrar tal papel transformador, uma das ferramentas mais
relevantes para o Design é a persuasdo, habilidade implicita, ou mesmo
explicita, de uma argumentacdo em mudar conceitos através de um discurso. Ou
seja, buscar a adeséo da sua audiéncia. Embora os gregos tenham analisado os
fundamentos da persuaséo argumentativa como sendo uma atribuicdo verbal, se
discutira aqui tais elementos considerando uma Retoérica voltada para o Design
Gréfico, entendendo que as imagens formam sistemas signicos e

consequentemente, uma linguagem.

Considerar a imagem como uma mensagem visual composta de diversos tipos de signos
equivale, como ja dissemos, a considera-la como uma linguagem e, portanto, ferramenta de
expressao e de comunicacéo. Seja ela expressiva ou comunicativa, € possivel admitir que
uma imagem sempre constitui uma mensagem para outro, mesmo quando este outro
somos nés mesmos (JOLY, 1996, p.55).

3.2. Retdrica e Design Grafico

Apesar de ter adquirido um carater controverso, alguns diriam até
malfadado, ao longo de sua histéria, a Retérica classica era apreciada pelas
camadas detentoras do poder e vista com muito apreco pelos pensadores da
época, mais reconhecidamente por Aristoteles. Tida como a arte do didlogo,
servia para propdsitos discursivos e era utilizada para provar os pontos de uma
demonstracdo ou de uma argumentacéo, sendo também largamente empregada
como ferramenta de debate nas proposicoes filoséficas. Aristételes sob o olhar
de Eco (2007) se coloca como figura central para seu desenvolvimento, quando
dedica a obra Arte Retdrica aos estudos sobre a estrutura e o funcionamento do
discurso. Ele assinala os elementos que produzem persuasédo, utilizando a

Retérica para revela-los e analisa-los:

Na antiguidade classica reconhecia-se a existéncia de um raciocinio de tipo apoditico, onde
as conclusdes eram tiradas por silogismo de premissas indiscutiveis, fundadas nos
principios primeiros: esse discurso ndo devia dar margem a discussdo e devia impor-se
pela propria autoridade dos seus argumentos. Vinha a seguir o discurso dialético, que
argumentava com base em premissas provaveis, sobre as quais eram permitidas pelo
menos duas conclusfes possiveis, esforgcando-se o raciocinio por definir qual das duas
conclusdes seria a mais aceitavel. Vinha por fim o discurso retérico, o qual, como o
dialético, partia de premissas provaveis e delas tirava conclusdes ndo apoditicas com base
no silogismo retérico (0 entimena); porém a Retdrica visava ndo s6 a obter um
assentimento racional, mas também consenso emotivo, e propunha-se, destarte, como uma
técnica dirigida no sentido de arrastar o ouvinte (ECO, 2007, p.72).
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A habilidade de persuadir através do discurso acaba cristalizando um
invélucro pejorativo o qual associa a capacidade argumentativa da Retorica a
uma eloquente ferramenta para distorcdo ou criagdo de meias verdades,
culminando em discursos que buscavam apenas o dominio da palavra.

Eco (2007, p.74) afirma que “a Retorica, como arte de persuaséo que era, —
quase entendida como fraude sutil — esta sendo mais e mais vista como uma
técnica de raciocinio humano controlado pela ddvida e submetido a todos os
condicionamentos historicos, psicoldgicos, biolégicos de qualquer ato humano”,
e inevitavelmente, ligadas aos transitos ideolégicos.

Ainda que o foco deste trabalho ndo seja debater a Retorica classica ou
mesmo a Nova Retérica de Perelman, em si, foram utilizados alguns de seus
elementos para articular raciocinios em torno do entendimento da
contramensagem, em especial, na articulacdo da argumentacao da Retorica do
Design Grafico nas mesmas.

Almeida Junior e Nojima ressaltam acerca da existéncia desta Retérica:

A afirmacéo acerca de o Design Gréfico constituir uma tipologia de linguagem, trazer uma
face gramatical e um conjunto vocabular em constante formagédo, colabora com a abertura
de um grande leque exploratério para pesquisa. Como um acontecimento de linguagem, os
mais diversos discursos dos produtos resultantes dos processos do Design modelam e
orientam, retificam e reorientam a paisagem cultural da vida cotidiana. E, ao qualificar
especialmente o Design Gréafico como uma espécie de linguagem, assevera-se que, hum
sentido amplo, sua aplicacdo se da por meio de signos voltados a comunicagdo humana,
representados nos mais diversos suportes passiveis dos processos graficos de reprodugéo.
Nessa linha, a abordagem reflexiva, orientada pela manifestacdo da linguagem, abre
caminho ao estudo de caracteristicas que permitem reconhecer, em uma composi¢&o
gréfica, a poténcia criativa, persuasiva e argumentativa do Design grafico: sua Retérica
(ALMEIDA JUNIOR; NOJIMA, 2010, p.15):

Apds o periodo de rechaco intelectual, o raciocinio aristotélico retorna do
exilio e torna-se o grande ponto de partida para o ressurgimento da Retérica
como instrumento de argumentacdo de um discurso, sendo a definicdo de
géneros oratorios de Aristételes o marco inicial desta nova encarnagdo da
Retorica. Levando adiante esta tradigcdo, Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005)
desenvolveram o Tratado da Argumentacdo, que acaba conhecido como a Nova
Retdrica. E com base na Nova Retorica que se estabelece a Retorica do Design
Grafico e é através destes elementos que foram analisados 0s processos
argumentativos da contramensagem.

Aristoteles define trés tipos de discurso: o deliberativo, que versa sobre a
utilidade ou ndo de algo; o judiciario ou forense, o qual se detem acerca das
guestdes sobre o justo ou injusto; e o epiditico, destinado ao elogio ou a censura
sobre qualquer assunto. Os géneros acabaram sendo absorvidos por &reas

outras do conhecimento e podem ser observados dentro da Filosofia,


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912487/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912487/CA

57

deliberativo e judiciario, e dentro da Literatura, o epiditico, englobando ainda
guestbes sobre o belo e o feio. Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005), o
discurso epiditico detém um valor especial, pois busca intensificar a adeséo de
valores comuns ao auditério® e do orador?, ja que s&o estes valores comuns que
déo sustentacdo aos outros géneros do discurso (ALMEIDA JUNIOR; NOJIMA,
2010, p.24).

Especificando os géneros, Aristételes divide as provas argumentativas
necessarias para o orador na elaboracéo do discurso em néo técnicas, reunindo
leis, testemunhos, contratos, juramentos, etc., estas, existindo
independentemente do argumento criado pelo orador; e as provas técnicas, que
relne as provas elaboradas pelo orador para constituir e confirmar sua
exposicdo. As provas técnicas se apresentam divididas em trés grupos, ethos,
patos e logos. Através do ethos sdo demonstradas as qualidades morais que
sedimentam a credibilidade do orador junto ao auditério e asseguram sua
imagem. O patos € evidenciado através da empatia que o orador consegue
estimular para com seu argumento, sensibilizando o auditério. Por fim, o logos
gue trata dos argumentos logicos utilizados pelo orador para compor o
argumento, é constituido através de exemplo e entimena.

Almeida Jr e Nojima explicam o emprego do exemplo e do entimena:

O exemplo parte da indugdo retdrica. Sustenta-se uma argumentagdo por meio de fatos
passados para projetar o futuro. Ja o raciocinio entimematico refere-se ao silogismo
retorico. Deduz-se uma prova a partir de premissas verossimeis, ou seja, provaveis
verdades admitidas pela maioria (ALMEIDA JUNIOR; NOJIMA, 2010, p.25):

Os exemplos podem ainda ser classificados como ficticios ou reais. Eco
(2007) observa a importancia da premissa para o orador conseguir demonstrar

seu argumento em busca da persuasao do auditorio:

Para convencer o ouvinte, o orador tinha que conseguir demonstrar-lhe que sua conclusédo
derivava de algumas premissas inquestionaveis, e isso mediante um tipo de argumento cuja
obviedade ndo fosse posta em davida. Premissas e argumentos apresentavam-se,
portanto, como modos de pensar de cuja razoabilidade o ouvinte ja estivesse convencido.
Para tanto, a Retdrica procedia a um recenseamento desses modos de pensar, dessas
opinides comuns adquiridas, e desses argumentos ja assimilados pelo corpo social,
correspondentes a sistemas de expectativas previamente pré-constituidos (ECO, 2007,
p.74).

! Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005, p.22) o auditério é definido como
“conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua argumentagéo”.

? Orador se refere ao responsavel pela articulacdo da argumentacéo, ou seja, o
produtor da mensagem (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005).
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Considerando o Tratado da Argumentacdo (PERELMAN E OLBRECHTS-
TYTECA, 2005), ele nos oferece a possibilidade de perceber uma “légica dos
julgamentos de valor’, levando em consideragdo o raciocinio continuo da
argumentacdo, embora este ndo seja baseado na logica formal oriunda da
tradicdo cartesiana, portanto sem exatidées matematicas. Sendo assim,
Perelman (2005) segue demonstrando como a argumentacédo retérica parte de
premissas verossimeis, buscando o movimento argumentativo e consequente
adesdo do auditorio, evidenciando o discurso mais convincente e eficaz.

A premissa é o0 ponto inicial da argumentacdo e nela predomina a
dubiedade da linguagem natural. Sua articulacdo ndo aponta certo ou errado e

sim, apenas 0 argumento mais persuasivo.

Toda argumentacéo € retérica (e nao légica), porque nao implica premissas inquestionaveis
e nao dispensa provas. Ao contrario, na argumentagdo, hd um duplo movimento: persuaséo
e prova, e 0 que se busca é o convencimento ou a adeséo e a persuasado deriva da légica
das razoes e dos argumentos. Para tanto, a retérica fornece ao orador numerosos
mecanismos ou estratégias argumentativas (DAYOUB, 2004, p.69).

Para distanciar a argumentacao retérica de uma visdo simplista, como se
esta objetivasse a mera conducao ao ato de “convencer’ alguém de alguma
coisa, fazendo com que ela aceite suas proclamacdes sem sua acessao,
Perelman restitui a ideia de adesdo da audiéncia como sendo o objetivo final das
técnicas de discussdo. Para Perelmam, € preciso angariar a participacdo mental
do individuo, o que consequentemente resultaria no abandono de teses
conflitantes e a um rearranjo na hierarquia dos juizos.

Para a adesdo a um novo juizo se configurar, a instancia do auditério é
fundamental, pois é diante dele, no momento da enunciacdo, que a
verossimilhanca pode se trajar de verdade. Perelman salienta que o auditério é
‘o conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua argumentacao”
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p.22). E é o auditério que considera
a qualidade da argumentacdo, bem como o carater do orador, determinando

assim a pujanca ou ndo da argumentacgéo Retorica.

3.2.1. Elementos iniciais da argumentacao

A tradicdo retérica revela que quanto maior a intimidade do orador com os
juizos do auditério, melhor o resultado da sua argumentagdo, pois esta

intercessdo favorece a adesao inicial. Para isso, é necessario fazer convergir o
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discurso do orador e as premissas do auditério, gerando o chamado movimento
argumentativo. Dayoub (2004, p.47) coloca que “o movimento argumentativo
consiste na transposicao da adesdo inicial que o auditério tem em relacdo a uma
opinido que lhe € comum para outra de que o orador quer convencer”.
Considerando as verdades admitidas e presumidas pelo auditorio, o orador
desfruta destas premissas para lancar mdo dos possiveis objetos de acordo
durante o0 movimento argumentativo, sempre ambicionando a adesdo. Para os
tratadistas da Nova Retdrica, Perelman e Olbrechts-Tyteca, o acordo prévio esta
dividido em dois tipos: o acordo sobre o real e o acordo sobre o preferivel. O
acordo sobre o real relaciona tudo que é aceito como fato, verdade ou
presuncdo, ja o acordo sobre o preferivel relaciona valores, hierarquias e o0s

lugares do preferivel.

Os fatos desobrigam a argumentacéo, significando que a intensidade de ades&o dispensa
ser aumentada e ndo tem necessidade de justificagdo. As verdades sdo premissas mais
abrangentes que os fatos. S&o sistemas complexos referentes a ligagBes entre fatos que
transcendem as experiéncias, quer sejam filosdficas, cientificas ou religiosas. Os fatos
referem-se a acontecimentos limitados; verdades a teorias e enunciagbes (ALMEIDA
JUNIOR; NOJIMA, 2010, p.33).

Fatos e verdades estdo baseados na realidade objetiva, sendo assim, se
estabelecem sem necessitar de refor¢co diante do auditoério. Contudo, é
importante colocar que um fato ou verdade pode perder seu status de premissa
guando contestados pelo auditorio, que passa a duvidar ou a reavaliar tais
premissas diante de outra realidade. Ja as presun¢des se baseiam na realidade,
entretanto, sdo premissas que admitem estimulo da argumentagdo, pois sao
aceitas como verdade até que sua negativa seja provada. Estabelecem o que é
verossimil, ou seja, o que é crivel e provavel.

O acordo sobre o preferivel trata dos valores, hierarquias e lugares do
preferivel. “Destaca-se que alguns valores podem ser tratados como fatos ou
verdades em um sistema de crengas que se pretende valorizar aos olhos da
maioria” (ALMEIDA JUNIOR; NOJIMA, 2010, p.35). E assinalada por alguns
comportamentos singulares, como fidelidade, disciplina e solidariedade. Ja a
hierarquia funciona como uma escala de valorag&o dos valores em si, pois hnuma
argumentacédo, ndo sdo tanto os valores e sim sua importancia para o auditorio
gue determina sua relevancia no arranjo da argumentacdo. Como num arquivo
interligado, os lugares do preferivel classificam as hierarquias e garantem ao

orador tépicos previamente estabelecidos com o auditério. Tais lugares estdo
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classificados em seis tipos diferentes, segundo a Nova Retdrica: quantidade,
gualidade, ordem, existéncia, esséncia e pessoa.

O lugar da quantidade dispde de rela¢cbes quantitativas, relacionando o
mais provavel sobre o menos provavel, o maior sobre o menor. No lugar da
qualidade se estabelece o valor do Unico, do excepcional em detrimento da
norma. J4 o lugar da ordem assegura a procedéncia, a razédo, conjecturando os
pioneiros e vitoriosos. O lugar do existente certifica a primazia do que ja existe
como sendo mais seguro sobre o provavel ou improvavel. O lugar da esséncia
diz respeito a superioridade do sujeito, quando este distingue bem uma
esséncia. Por fim, o lugar da pessoa, o qual assinala a preeminéncia do que esta
relacionado ao individuo.

Estas premissas visam dar suporte aos acordos sobre o real ou sobre o
preferivel, permitindo o desenvolvimento inicial da argumentacédo pelo orador. Os

acordos por sua vez se manifestam através dos dados suscitados no discurso.

3.2.2. Dados do discurso e Figuras retéricas

Para dar inicio a uma argumentacéo, o orador fundamenta seu raciocinio
argumentativo, selecionando os varios motes disponiveis, tais motes constituirdo
as premissas para o acordo. As premissas estado disponiveis para o orador, bem
como a decisdo de como apresenta-las, que técnicas usar ou linguagem utilizar.
Tais escolhas estdao inseridas nos dados do discurso, onde se busca
principalmente a presenca e/ou comunhdo do auditério.

A presenca busca enfatizar algum elemento da articulacéo, colocando-o
assim no primeiro plano da consciéncia, ampliando a atencao e a relevancia que
Ihes séo dispensadas, especialmente, quando este elemento é de grande valia
para o argumento do orador. Fica claro que a argumentacdo é inevitavelmente
tendenciosa por sua natureza seletiva, embora nela também se busque a
comunh&o com o auditério. A comunhdo visa identificar espagos de intercesséo
com o auditorio, para “lubrificar” a disposicao para ouvir do auditério, tornando-o
mais suscetivel de ser persuadido, completando de tal modo o ciclo de
desenvolvimento da argumentacao.

Buscando a sedimentacdo do seu argumento, o orador investe em
recursos diversos, em especial, nas figuras de retérica. Perelman, na visdo de

Almeida Junior e Nojima (2010), resgata as figuras de retérica da fatalidade
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meramente ornamental e ressalta sua importancia na exposi¢cdo dos dados de

um discurso e do seu poder persuasivo e argumentativo:

Fica evidente que ndo ha como negar o importante papel das figuras como fator de
persuasdo, ja que toda figura € um condensado de argumento, pois, se nao forem, serédo
reconhecidas como simples ornamentos.

Deve-se salientar que os meios pelos quais o orador se serve da concepcdo da Nova
Retdrica, s6 podem ser considerados retoricos ao se mostrarem idoneos a obtengdo dos
dados para um acordo. A figura de retérica é funcional. [...]. A figura de estilo se torna uma
figura de retérica somente quando também desempenhar uma fungdo argumentativa
(ALMEIDA Jr.; NOJIMA, 2010, p.35).

Eco (2007) evidencia a importancia da figura, afirmando:

Todavia, para obrigar o leitor a prestar atencdo a premissas e argumentos, & preciso
estimular-lhe a atengdo, e para tal concorrem as translagfes e as figuras retoricas,
embelezamentos mediante os quais o discurso surge, de repente, inusitado e novo,
ostentando uma imprevista cota de informagéo (Eco, 2007, p.75).

Das diversas figuras de retérica ou tropos, a metéfora continua sendo a
mais ilustre e se caracteriza por denominar um objeto por meio de outro,
estabelecendo contato entre dois pontos distintos. Outras figuras relevantes para
a contramensagem sao a sinédoque metonimia “que designa um objeto por meio
de outro que tem com o primeiro relagdes de contiguidade” (ECO, 2007, p.75); a
enalage de tempo, que substitui um tempo por outro, buscando ampliar a
percepcdo da presenca; a enalage da pessoa ou numero, onde h4 uma troca de
pessoa no discurso que busca inserir o auditério na situacdo desejada ou facilita
a assimilacédo do orador pelo publico; a alusédo, que faz mencéo breve a um outro
elemento; a sinonimia metdbole, que consiste no emprego de sinbnimos; a
repeticdo, que busca aumentar a sensacdo de presenca de um elemento; a
correcdo, que substitui um termo por outro com a intencao corretiva; a figura da
ironia, amplamente utilizada na contramensagem para criar situacbes que
explicitem o ridiculo de alguma circunstancia através do escarnio.

Eco (2007) pondera sobre as figuras de retérica:

O valor estético da imagem retdrica torna persuasiva a comunicagéo, quando mais nao seja
porque a torna memorizavel. Naturalmente, muitas vezes o tropo também intervém com
puros fins de persuaséo e estimulo emotivo, para solicitar a aten¢éo e tornar mais nova —
mais “informativa” — uma argumentacéo desgastada. Mas também nesses casos, embora o
primeiro movimento solicitado seja a resposta emotiva, quase sempre se pretende do
usuério a subsequente avaliagdo estética do procedimento (Eco, 2007, p.160).

A Nova Retérica distingue ainda os tipos de argumento utilizados numa
argumentacdo, possibilitando assim a identificacdo destes elementos e a

explicitagdo da sua eficacia discursiva.
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3.2.3. Técnicas argumentativas

Perelman (2005) classifica as técnicas argumentativas, a partir das teorias
de processo de ligagdo e de processo de dissociacdo, onde 0s processos de
ligacdo correspondem aos vinculos estabelecidos entre orador e a tese exposta.
Estes estdo divididos em trés seguimentos: argumentos quase-logicos,
argumentos baseados na estrutura do real e argumentos que fundamentam a
estrutura do real. O processo de dissociacdo acontece, quando ha uma
discrepancia no discurso que repele a ideia de ligacéo, ocasionando uma técnica
de ruptura, tal ruptura desconecta os elementos para que nao seja gerada uma
incompatibilidade no discurso, como é o caso de frases e/ou imagens
paradoxais.

Observa-se ainda que a despeito de sua abordagem analitica, a Nova
Retorica ndo estabelece um desmembramento bruto dos elementos retoricos,
isolando-os. Os varios argumentos podem se apresentar de forma combinada ou
interrelacionada, dependendo do entendimento do destinatario.

O argumento quase-ldgico € fundamentado no pensamento racional e esta
estruturado nos principios légico-formais, embora ndo detenha a mesma rigidez
irrefutdvel de uma demonstracdo logica, pois carrega consigo a irrevogavel
marca da imprecisao linguistica, a ambiguidade natural da lingua. Almeida Junior
e Nojima (2010, p.42) afirmam que “no argumento quase-logico, ha uma falta de
precisdo e de rigor, que propde configurar correlacdes argumentativas mais ou
menos plausiveis, objetivando a adesdo de um auditério”. E importante citar
alguns argumentos quase-légicos relevantes para este estudo, como o de
incompatibilidade, onde h& uma contradicdo que estabelece uma
incompatibilidade entre duas assercfes; de reciprocidade, que estabelece o
principio de igualdade de tratamento; de comparacdo, onde sdo realizadas
comparagfes sem que haja um sistema de pesos e medidas efetivo; do ridiculo,
gue cria uma situacao incoerente ressaltando alguma incompatibilidade geradora
de escarnio.

No argumento baseado na estrutura do real, 0 que se verifica € 0 modo
como o auditorio recebe a informagéo, sua experiéncia. Estd baseado no que o
auditorio entende como sendo fato, verdade ou presuncdo, ndo estando
necessariamente ligado a definicbes objetivas dos fatos. O argumento
fundamentado na estrutura do real se divide em ligacdes de sucesséo e ligagbes
de coexisténcia. As ligacbes de sucessdo representam relagbes de causa e

efeito, ligam os acontecimentos a suas consequéncias e sdo subdivididas em
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argumento pragmatico, argumento do desperdicio e argumento de superacdo. O
argumento pragmatico relaciona um acontecimento as suas consequéncias,
positivas ou negativas. O argumento do desperdicio relaciona os esforcos
dispensados para alcancar um objetivo com o seu aproveitamento, enquanto o
argumento da superacdo alimenta a possibilidade de crescimento e
continuidade. Como figuras de destaque no argumento de superagéo, pode-se
mencionar a hipérbole, elemento que fornece a caracteristica de exagero ao
discurso e a litotes que geralmente é caracterizada como opositora a hipérbole,
pois fornece elementos para o desenvolvimento de valores através de uma
aparente negacdo. Ja as ligacdes de coexisténcia representam realidades
distintas, onde uma esta atrelada a outra por forgca da interdependéncia,
enquanto um é o cerne, 0 outro é sua expressao e estao divididas em argumento
sobre as pessoas e seus atos, onde se percebe o carater de um individuo pelos
seus atos, e argumento de autoridade, que sustenta o discurso através do
prestigio e da respeitabilidade do testemunho oferecido. E fundamental ressaltar
gue estas distincbes podem ser ténues e variam de acordo com a percepc¢éo do
orador e do auditorio.

O argumento que fundamenta a estrutura do real é elaborado a partir do
raciocinio indutivo, fazendo induzir ligacbes entre elementos antes desconexos,
através de dois recursos especificos, o caso particular e o raciocinio por
analogia. O caso particular € subdivido em exemplo, termo generalizante
utilizado na inducéo retorica; ilustracdo, que clarifica uma regra; modelo, que
funciona como um exemplo a ser seguido devido ao apelo persuasivo do
prestigio pessoal de quem se pretende imitar e 0 antimodelo, inverso do modelo
gue conduz a repulsa de uma conduta. O raciocinio por analogia € subdividido
em analogia, que permite provar uma verdade por meio da semelhanca entre as
relacbes e metéfora, que condensa uma analogia, designando um termo ou
objeto no lugar de outro estabelecendo entre eles uma comparacao
subentendida. Podemos observar que a Nova Retérica proporciona uma nova
roupagem para esta que vem a ser uma importante ferramenta tedrica para a
analise das mensagens, e neste caso especifico, muito enriquecedor ao estudo

das imagens construidas como contramensagens.
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3.3. Funcdes daimagem

Nos estudos sobre a mensagem visual, as fungdes da imagem precisam
inevitavelmente serem observadas. Embora buscar uma definicdo do que seja
uma imagem nao constitua o objetivo desta dissertacdo, € preciso salientar aqui
o tipo de mensagem visual focada na pesquisa.

Santaella e N6th (2005) argumentam sobre imagem e representacao visual

e mental:

O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro dominio das imagens como
representacdes visuais: desenhos, pinturas, gravuras, fotografias e as imagens
cinematograficas, televisivas, holo e infograficas pertencem a este dominio. Imagens, nesse
sentido, sdo objetos materiais, signos que representam o nosso meio ambiente visual. O
segundo é o dominio imaterial das imagens na nossa mente. Neste dominio, imagens
aparecem como visfes, fantasias, imaginacdes, esquemas, modelos ou, em geral, como
representacdes mentais. Ambos os dominios da imagem n&o existem separados, pois
estdo inextricavelmente ligados na sua génese. Ndo ha imagens como representacfes
visuais que ndo tenham surgido de imagens na mente daqueles que as produziram, do
mesmo modo que ndo ha imagens mentais que ndo tenham alguma origem no mundo
concreto dos objetos visuais (SANTAELLA; NOTH, 2005, p.15).

Joly (1996) considera a imensa variedade de imagens e suas diferentes

origens, confirmando a influéncia e a astucia:

Instrumento de comunicacdo, divindade, a imagem assemelha-se ou confunde-se com o
gue representa. Visualmente imitadora, pode enganar ou educar. Reflexo, pode levar ao
conhecimento. A Sobrevivéncia, o Sagrado, a Morte, o Saber, a Verdade, a Arte, se
tivermos um minimo de memoaria, séo os campos a que o simples termo “imagem” nos
vincula. Consciente ou ndo, essa histéria nos constituiu e nos convida a abordar a imagem
de uma maneira complexa, a atribuir-lhe espontaneamente poderes magicos, vinculada a
todos os nossos grandes mitos (Joly,1996, p.19).

Apesar de virem se manifestando como expressdo humana desde as
cavernas, as imagens clamam sua nova autoridade e se generalizam num
influxo que toma de assalto o cotidiano humano no século XX. Com sua
presenca avassaladora e magnetismo hipnotizante, tornaram-se carcereiro e
patrdo dos varios sistemas signicos que propagam e consequentes objetos de
grande interesse comercial. Nesta acep¢do em particular, € que os estudos
sobre a imagem foram focados. Aumont (2000, p. 78) coloca que “a producao de
imagens jamais é gratuita, e, desde sempre, as imagens foram fabricadas para
determinados usos, individuais ou coletivos”. Sua capacidade de assaltar de
forma “natural” a ingenuidade alheia fascina e repulsa seus estudiosos e
simpatizantes, e € justamente a imagem da midia que provoca 0s maiores

embates quanto ao papel e a influéncia na contemporaneidade, cerne
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fundamental para o entendimento da contramensagem especialmente enquanto

manifestacdo de subversdo dos sistemas signicos da midia:

O emprego contemporaneo do termo “‘imagem” remete, na maioria das vezes, a imagem da
midia. A imagem invasora, imagem onipresente, aguela que se critica e que, a0 mesmo
tempo, faz parte da vida cotidiana de todos é aimagem da midia (JOLY, 1996, p.14).

Para abranger o entendimento da imagem da midia, fez-se necessario
conhecer os fatores constitutivos da comunicacdo. Para tal, considerou-se o
modelo de Roman Jakobson na visdo de Joly (1996), como esquema base para
analisar as fungbes da imagem e compreender os principios da comunicacéo,
verbal ou ndo. Joly (1996) coloca que a funcdo e o contexto da mensagem séo
indispenséaveis para a analise.

Ponderando além da necessidade de um emissor e um destinatario,
observa-se o imperativo da existéncia de um contexto ou referente, o qual
ofereca pelo menos uma pequena intersecao, um cédigo em comum com o
destinatario, seguido pela observancia de um canal, contato pelo qual se

estabelece a comunicagéo.

Quadro 1 — Esquema comunicacional segundo Roman Jakobson

CONTEXTO

EMISSARIO MENSAGEM DESTINATARIO
CONTATO

CODIGO

Fonte: Joly, 1996.

Jakobson segue e afirma que cada um desses elementos gera uma fungéo
linguistica diferente, variando de acordo com a mensagem, embora siga

influenciada por outros fatores.
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Quadro 2 — Esquema de fun¢Bes da linguagem segundo Roman Jakobson.

DENOTATIVA
ou
REFERENCIAL
EXPRESSIVA ou .
POETICA CONATIVA
EMOTIVA
FATICA

METALINGUISTICA

Fonte: Joly, 1996.

Joly (1996) por sua vez, enfatiza que ndo ha exclusividade entre as
funcbes, apenas predominancia, e € esta predominancia que determina a
funcdo. Ainda assim, ndo se devem desconsiderar as demais manifestacdes que
possam ocorrer contiguamente a principal.

Comenta-se aqui de maneira breve, as varias fun¢des, rememorando suas
caracteristicas: a funcdo expressiva ou emotiva esta centrada no emissor, é
notadamente mais subjetiva e marcada pelo uso da 12 pessoa; a funcéo
denotativa ou referencial centralizada no referente, focaliza a mensagem no
conteudo daquilo que esta se falando, faz uso recorrente da 32 pessoa; a fungéo
poética se debruca sobre a propria mensagem; a funcéo fatica se concentra no
suporte fisico, canal pelo qual se estabelece a comunicacao, reafirmando-o; a
funcdo metalinguistica examina o proprio cédigo, se autorreferenciando; por fim,
a funcdo conativa se concentra no destinatario, comumente empregada na
linguagem publicitaria, se manifesta através do uso da 32 pessoa, do vocativo e
do imperativo, inquirindo o destinatario.

Conhecendo as fungdes comunicativas da imagem, é preciso também
entender sua significacdo e como essa significacdo interage e varia de acordo
com o contexto. Para tal, & necessario fazer uma exploragdo semidtica da

contramensagem.

3.4. Semidtica e contramensagem

Para analisar o fendbmeno comunicacional, partiu-se do pressuposto de
gue os fendbmenos da cultura sao sistemas signicos e baseados nesse sistema,

observam-se as associacfes mentais que determinado tipo de imagem pode
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criar no publico, neste caso em particular, a contramensagem. Charles Sanders
Peirce (1839-1914), visto por Joly (1996, p.33), afirma que um signo é “algo que
esta no lugar de alguma coisa para alguém, em alguma relacdo ou alguma
gualidade”. Tal observacdo exprime a ideia da representagdo mental como
interacdo comunicativa, ou seja, a producdo de sentido que da corpo ao
pensamento, emocgdes, sentimentos, etc., e podendo assim ser externado. Esta
representacdo é chamada de signo quando produz um efeito interpretativo na
mente a partir de um objeto. O processo de criagdo, percepcao e interpretacéo
dos signos geram a semiose, processo que corresponde a acdo interpretativa
dos sistemas signicos (NOJIMA in COELHO, 2008, p. 83), cujos signos que 0S
compdem implicam a correlacdo entre a face perceptivel, a significacdo; a face
da representacéo do objeto, objetivacdo; e a face do significado, a interpretacéo.
Pelo estudo da dindmica do processo semiotico e dos sistemas signicos, a teoria
peirceana torna possivel extrapolar as categorias funcionais da imagem,
considerando sua significacdo e interpretacdo. Joly (1996) disserta sobre a

abordagem semiotica e afirma:

Embora nem sempre as coisas tenham sido formuladas desse modo, é possivel dizer
atualmente que abordar ou estudar certos fendbmenos em seu aspecto semibtico é
considerar seu modo de produgcdo de sentido, ou seja, a maneira como provocam
significacdes, isto &, interpretacdes. De fato, um signo so € “signo” se “exprimir ideias” e se
provocar na mente daquele ou daqueles que o percebem uma atitude interpretativa (JOLY,
1996, p.29, grifo do autor).

Observa-se 0 crescimento exponencial na criacdo de imagens a partir do
século XX, atrelado ao rapido desenvolvimento tecnoldgico, aumenta com ele a
necessidade de decodificar com maior erudicdo tais imagens. Santaella (2002,
p.XIV) coloca que “a propria realidade esta exigindo de nés uma ciéncia que dé
conta dessa realidade dos signos em evolugdo continua” e a Semidtica oferece
recursos extraordinarios para fazé-lo, especialmente no caso da
contramensagem, pois ndo deixa de lado o valor da informagéo transmitida e o
seu possivel entendimento.

Tendo em vista a natureza triddica do signo, a teoria semiética “permite
penetrar no préprio movimento interno das mensagens, no modo como elas sao
engendradas, nos procedimentos e recursos nela utilizados”, além de “captar
seus vetores de referencialidade, ndo apenas num contexto mais imediato, como
também a um contexto estendido” (SANTAELLA, 2002, p.5). A Semidtica
possibilita analisar os fatores referenciais no entendimento e no aparecimento de

determinada imagem, além de clarificar os modos como percebemos,
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entendemos e reagimos a determinada mensagem, funcionando como um mapa
l6gico do processo representativo. Tratando aqui das imagens produzidas como
contramensagem, € fundamental tentar compreender o contexto destas imagens
e como elas sdo percebidas pelo publico, tentando abranger sua complexidade,
revelando sua robustez comunicativa.

Santaella (2002) analisa o que da fundamento ao signo:

Para Peirce, entre as infinitas propriedades materiais, substanciais etc. que as coisas tém,
ha trés propriedades formais que lhes ddo capacidade de funcionar como signo: sua mera
qualidade, sua existéncia, quer dizer, o simples fato de existir, e seu carater de lei. Na base
do signo, estdo, como se pode ver, as trés categorias fenomenolégicas. Ora, essas
propriedades sdo comuns a todas as coisas. Pela qualidade, tudo pode ser signo, pela
existéncia, tudo é signo, e pela lei, tudo deve ser signo. E por isso que tudo pode ser signo,
sem deixar de ter suas outras propriedades (SANTAELLA, 2002, p.12).

O processo semibético se se constitui em trés niveis: o primeiro se refere a
forma perceptivel do signo, chamado de representamen. No segundo nivel, a
imagem que o signo cria de si mesmo na mente de uma pessoa, é chamado de
objeto; e por fim, no terceiro nivel, a interpretacdo desta imagem, seu
interpretante. O interpretante corresponde a conduta racional que é gerada na
mente do receptor, e para haver significado, é preciso que haja uma mediacéo
I6gica, ligando a imagem que se forma na mente ao repertdrio do individuo,
utilizando-se de fatores sociais e psicologicos, dentre outros.

Os estudos semidticos de Peirce propdem, na gramatica especulativa, a
classificacdo dos signos em trés categorias. A primeira aborda as relagdes que o
signo tem consigo mesmo, estabelecendo a relacdo sintatica. As caracteristicas
das relacbes do signo com o objeto geram a segunda categoria - relacéo
semantica. A terceira trata das relacbes do signo com o interpretante, suscitado

a relacéo pragmatica.

Um signo é uma relacd@o triddica ordenada e completa. [...], 0 signo ndo é um dos
elementos do triangulo, uma de suas pontas, um dos membros da relagdo. O signo € a
reunido das trés pontas, a relagdo toda e completa, a totalizacdo dos trés vértices do
triangulo (COELHO NETTO, 2003, p.66).

Embora esta categorizagdo esteja presente na sua totalidade em todo e
qualquer signo, a pesquisa foi focada na relagdo seméantica, mais pertinente para
este tema, tendo em vista que ndo se objetivou o aprofundamento dos conceitos
semibticos, mas sim sua aplicagdo pertinente a contramensagem.

Nesta classificagcdo distinguem-se trés tipos de signos: o icone, o indice e
o simbolo. O icone se reporta ao objeto representado por semelhanga ou

analogia com a forma que o representa. O indice guarda uma relacdo de
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contiguidade, casualidade entre o objeto representado e sua representacao,
criando uma conexao existencial. O simbolo esté atrelado a relacéo de sintese
entre 0 objeto e sua representacao, pois “retrata coisas situadas no mais alto
nivel de abstracdo” (NOJIMA in COELHO, 2008, p. 160).

Para o design, nessa esséncia formal genuinamente triadica, o simbolo atende ainda uma
propriedade essencial, além de representar a presentificar marcos culturais e ideolégicos.
Tal propriedade diz respeito a pluralidade das manifestacdes perceptiveis, pois o simbolo,
conforme Bakhtin (1999, p.33), enquanto signo cultural e ideolégico, ndo é apenas um
reflexo da realidade, mas, também, um fragmento material dessa realidade; “tem uma
encarnacdo material, seja como som, com massa fisica, como cor ou como outra coisa
qualquer (...)". Dessa forma, nas varias modalidades produtivas do design, entende-se que
“o proprio signo e todos os seus efeitos (agdes, reagdes, e novos signos por ele gerados no
meio circundante) aparecem na experiéncia exterior (Idem) (NOJIMA in COELHO, 2008, p
160-161).

Ainda que os estudos semiéticos ndo possam determinar 0 que pensa 0
auditério, é possivel identificar quais signos que serao necessarios para a
composicdo da mensagem, pois sera necessario reduzi-la a algum sistema
convencionado de comunicacdo. Eco (2007) coloca que para consegui-lo é
imprescindivel fazer com que tal sistema de saber se converta num sistema de

signos:

A ideologia é reconhecivel quando socializada, se torna codigo. Nasce, assim, uma estreita
relacdo entre o0 mundo dos codigos e o mundo do saber preexistente. Esse saber se torna
visivel, controlavel, comercializavel, quando se faz cédigo, convengdo comunicativa (ECO,
2007, p.84).

Observa-se gue o sistema signico se relaciona com o conjunto das ideias e
pensamentos, logo, com o contexto ideolégico, fazendo com que a Semidtica
seja uma facilitadora na deteccdo de ideologias camufladas pelas premissas do
discurso Retérico nos signos. Todavia, Eco (2007, p.87) estabelece que “a
ideologia ndo é o significado”. Apesar de ela estar inserida no cddigo, ela atua
principalmente no contexto geral dos signos, ou seja, na totalidade de suas
conotagdes (ECO, 2007, p.87).

No caso das contramensagens, € indispensavel conhecer as motivagdes
ideolégicas que a fomentam para analisar a escolha dos signos utilizados nas
imagens e identificar os argumentos da Retérica Visual empregados pelo
adbusting para subverter e satirizar as propagandas nas quais ele se baseia.
Busca-se assim compelir o receptor (auditério, conforme a retérica
perelmaniana) a repensar o0 sistema capitalista e sua publicidade, amparado
pelos mesmos meios empregados pelo estabelecimento.

Eco (2007) afirma:
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[...] toda verdadeira subversdo das expectativas ideoldgicas é efetiva na medida em que se

traduz em mensagens que também subvertam os sistemas de expectativas retoricas. E

toda subversé&o profunda das expectativas retéricas é também um redimensionamento das

expectativas ideoldgicas (Eco, 2007, p.87).

A Semiética oferece um aparato analitico complexo da comunicacdo ao
mesmo tempo em que subsidia a exposicdo do conteddo da mensagem,
revelando a engrenagem comunicacional e apontando como os fatores
ideoldgicos rearranjam os significados. Para o estudo da contramensagem, estes
fatores ndo podem ser renunciados, pois estdo tdo emaranhados uns com 0s
outros que seria uma tarefa ingrata, para ndo dizer indecorosa, separar a danca

semidtica com seus pares retoricos e ideoldgicos.
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