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1. Transmitindo valores, comercializando ideias.

Pensar o Design como ferramenta inseparavel do desenvolvimento
econdmico, particularmente do capitalista, parece néo refletir completamente seu
papel de destaque diante das grandes mudancas sociais ocorridas desde o inicio
da era industrial. Mais que um ator coadjuvante, o Design apresenta uma
influéncia diluida tdo naturalmente que o lugar a que é relegado ainda nao reflete
0 mérito de sua relevancia sociocultural atual.

Para alcancar um entendimento do Design que, como tal, seja pertinente a
pesquisa que foi desenvolvida, é importante concentrar o estudo na producéo de
significados a ele ligados especialmente nas imagens publicitarias, visto que
estas d&o suporte econdmico e social ao sistema vigente e mostram
explicitamente como o Design é veiculo da mensagem, portador das boas e das
mas noticias, e inevitavelmente, dos factéides de alienagéo também.

Contextualizar o Design em sua conjuntura contemporanea ajuda a
entender sua complexidade e sua presenca como principal ferramenta de

disseminacéo de ideias na economia das grandes corporacdes:

O contexto passa, entdo, a ter uma importancia fundamental para a compreensdo das
mensagens de uma sociedade ndo no sentido do fornecimento de dados externos
complementares, exteriores ao produto, mas no da compreensdo da prépria producéao,
circulagdo e consumo dessas mesmas mensagens (CAMPOS, 1987, p.24).

Mais que materializar objetos ou mesmo imagens, o Design trabalha como
idealizador e difusor de conceitos e mudancas diretamente ligados a
manutencdo do sistema do capital, pois este precisa manter o interesse do
consumidor, proporcionando a sustentagdo do consumo propulsor da
gratificacdo financeira. Sua associacdo com a propaganda e a publicidade®
estabelece uma poderosa parceria que da suporte a industria cultural e estimula
a venda de novos produtos. Assim atribuem-se a imagem valores simbdélicos que

materializam os valores comercializados por produtos ou servicos. A imagem

! A publicidade pode ser definida como aquilo que é de dominio publico, torna
publico um fato ou ideia, divulgando-a. J& a a propaganda é definida como a propagacéo
de principios e teorias. Apesar de distintas, habitualmente sdo usadas como sinbnimos e

muitas vezes denominam trabalhos analogos (Sant’Anna, 2002).
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torna-se forgca motora da manutencdo e geracédo de venda em uma sociedade
cada dia mais imagética, ganha valor de estilo e passa a ser desejada como
identidade individual — uma parceria até entdo perfeita com o sistema capitalista.

A imagem como agente impulsionador do consumo contribui para a
manutencédo da ordem de exploracdo e dominio inerentes ao sistema econémico

dominante:

Sujeita as mesmas regras do sistema produtivo e visando basicamente o lucro, boa parte
da producéo simbodlica de nossa sociedade se transforma em instrumento de reproducgéo e
sustentacdo do modo de produgcdo que a origina, de manutengdo de um quadro de
dependéncia econdmica e cultural (CAMPOS, 1987, p.27).

O estabelecimento do sujeito como individuo com identidade livre é
explorado incessantemente pela imagem publicitaria, embebendo os
consumidores na mistica dos produtos e da felicidade tangivel materialmente. O
desejo passa a ser comercializavel e reproduzivel numa prolifica producdo de
significados que servem de suporte para o consumo desenfreado e sem reflexdo
sobre a sustentabilidade de sua estrutura. Observar como o Design configura
tais imagens demonstra que sua relevancia vai além das consideracgdes restritas

ao belo e voltadas para o incentivo ao consumo:

O Design seria, antes de tudo, instrumento para a materializacdo e perpetuagdo das
ideologias, de valores predominantes em uma sociedade, ou seja, o designer, consciente
ou ndo, re-produziria realidades e moldaria individuos por intermédio dos objetos que
configura, embora poucos designers aceitem a faceta mimética de sua atividade (BOMFIM,
1997, p.32, grifo do autor).

Mais do que um mero aperfeicoamento esteticamente consciente do
produto voltado para o aumento do consumo, o Design institui novos
comportamentos e novos sentidos através de suas configuracdes. A producao
simbdlica contemporanea se insere na instancia ideolégica da estrutura social,
sustentando os pilares basicos do sistema capitalista, que, por meio da imagem,
da palavra e do objeto tenta recriar a identidade perdida pela massificacéo e a
diversidade de escolhas. Campos (1987, p.93) afirma “[...] que ndo se pode
ascender social e economicamente de forma efetiva, ascende-se ficticiamente
através da posse e ostentagdo de objetos nos quais se corporificam os diversos
valores de uma sociedade”.

N&do sdo as necessidades meramente materiais as ndo saciadas pelo
consumo, mas, sim, as simbdlicas. Os produtos saturados de significagdo
medeiam a angustia e o hedonismo individualista do sujeito, que sofre com a

perda de referencial. Baudrillard (2004) coloca que:
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O consumo nao € nem uma pratica material, nem uma fenomenologia da “abundancia”, [...];
é ele a totalidade virtual de todos os objetos e mensagens constituidos de agora entdo em
um discurso cada vez mais coerente. O consumo, pelo fato de possuir um sentido, € uma
atividade de manipulagé&o sistematica de signos (BAUDRILLARD, 2004, p.206).

Embora Forty (1986) coloque que o Design, mesmo distante de uma
postura neutra, tem efeitos muito mais duradouros que os produtos da midia,
pois pode transformar conceitos sobre quem somos e como devemos nos
comportar em formas permanentes e tangiveis, € dificil negar a relevancia do
Design dentro do sistema de comunica¢do e da importancia imprescindivel da
comunicacdo dentro da nossa sociedade. Os produtos de midia, efémeros e
menos duraveis como sao, podem ter seus efeitos estendidos por meandros
mais subjetivos, deixando entrever uma atuacdo mais indireta, mas ndo menos
eficiente.

Modificar ou influenciar a percep¢do e o comportamento das pessoas
através da configuracdo dos produtos de Design disponibiliza uma posicao
privilegiada de observador e produtor da imagem aos designers, proporcionando
um fecundo campo para a critica a producédo desenfreada de mensagens que
podem facilmente ser contestadas nos dias de hoje. A transformacédo dos bens
de consumo em supérfluos de autossatisfagdo instantanea, o ter suplantando o
ser alimentado pela publicidade, encontra no Design a ferramenta ideal para a
manutencdo da dominagdo econbmica e disseminacdo de quimeras que
alimentam este novo sujeito hedonista. A subordinacdo do Design aos interesses
econdmicos é inerente ao paradigma capitalista, pois ele “tem um papel vital na
criacdo da opuléncia industrial” (FORTY, 1986, p.6). Embora esta seja uma
referéncia ao inicio da era industrial, os meios de comunicacdo de massa ndo
poderiam ser omitidos em sua presenca, pois dao 0 suporte necessario a
manutencdo e a exacerbacdo do consumo também necessarias ao sistema.
Para Severiano (2001):

[...] a sociedade capitalista contemporénea, ao superdimensionar o0 consumo e satura-lo de
signos culturais os mais diversos, parece camuflar, ainda mais, a dimensédo econémica da
mercadoria. Agora, ndo se compram mais objetos, mas “atitude” e “estilo”. Ocorre, assim,
uma total dissipacdo das fronteiras entre a producdo econémica e a vida cultural, uma
indiferenciacdo entre cultura e civilizagdo, na qual aquela vira negécio e os produtos
transmutam-se em bens culturais, porém com exclusivos fins mercadoldgicos
(SEVERIANO, 2001, p.50).

Esta sociedade do consumo, da qual o Design é parte inseparavel, ndo sé
proporciona uma extrapolacdo do objeto em sua funcdo, como surpreende por
suas extravagantes associa¢gfes. Estamos na era da imagem, e é através dela

gue a batalha pelo resgate da mente do individuo comeca. Considerando-se que
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€ no campo imagético que se da o combate pela significagdo, os conceitos
semioticos sd@o parte indispensavel para o entendimento destas novas fungbes
simbolicas da imagem e dos valores culturais que elas transmitem. O Design
encontra na Semiética um ferramental necessario e poderoso para saturar 0s
sentidos numa invasdo sensorial hipnotizante e sem descanso da publicidade. O
Design Grafico une forcas a Semioética, provisiona o melhor aproveitamento e o
melhor entendimento dos sistemas signicos vigentes, e neste trabalho auxilia na
exploracdo da contramensagem e como ela desloca o sentido dos signos
através da subversdo das imagens.

Além da sempre presente Semibtica, outra faceta fundamental para o
discurso da publicidade e também dos seus opositores € 0 argumento retorico.
Ao considerar as varias ideologias que perpassam a criagcdo das imagens, 0
discurso retérico pode se apresentar sorrateiramente, como uma mascara
silenciosa que oferece sua melhor fisionomia na procura pela adesédo as suas
ideias. Ainda guardando um carater polémico para alguns, a Ret6rica do Design
Gréfico se mostra penetrante e irrefutdvel no caso da contramensagem, uma
busca viva pela mente dos consumidores. Combinada a Semidtica, a Retérica
serve aos propédsitos de convencimento do interlocutor, ou seja, do produtor da
mensagem, e para investigar como tais recursos sdo empregados, esmilcam-se
os tramites do argumento do discurso da contramensagem, ratificando sua
presenca dentro dessas imagens.

Os multiplos caminhos do adbusting desembocam principalmente na
subversdo, sendo justamente a subversdo da contramensagem o0 que
propulsiona esta pesquisa. Para conhecé-la em profundidade, penetram-se seus
mildos e ouve-se a opinido do publico a respeito de suas ideias para com as
ousadias graficas da contramensagem, ampliando assim o conhecimento sobre

esse tipo ambicioso e insolente de imagem.

1.1. Instantaneo sobre o tema

Diante da saturacdo de imagens propagandisticas e publicitarias
espalhadas em nossa sociedade, surge um movimento de insatisfacdo atipico,
um mal-estar coletivo que se posiciona contra a proliferacdo exacerbada desses
sistemas signicos.

Este “efeito colateral” da publicidade acaba culminando na geragédo de

novas imagens, estas, no entanto, contraditérias as primeiras. Num paradoxo
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gue acorda claramente com os paradigmas da nossa sociedade, estas imagens
utilizam como suporte para sua critica 0 mesmo sistema que visam criticar.

Entdo o estudo dessas imagens € particularizado, pois encontra elementos
impares, por serem elas produzidas com valor de contramensagem. Os
movimentos de critica da soberania publicitaria s&o muitos e vastos, transpondo
varias questdes ideoldgicas e politicas. No entanto, o que difere neste tipo de
militncia em particular € o reconhecimento da eficacia da propria imagem na
proliferagcéo de ideias e sua utilizagdo como argumento a seu favor.

A insatisfagdo com o sistema econdmico corporativo alimenta uma nova
postura de atuacdo ao combate do que € visto como abuso do poder econdmico
através do simbdlico. A militancia contemporanea adota o combate ao fogo com
fogo.

A esta instancia particular da militincia politica por meio das imagens é
dado o nome de adbusting, termo em inglés que poderia ser entendido como
“batida publicitaria” ou “desfragmentador publicitario” com duplo sentido.
Também visto como sinbnimo de culture jamming, o adbusting é concebido
como suporte imagético para as “contracampanhas”, respostas da militdncia ao

crescente ressentimento do publico devido a constantes assaltos a sua

dignidade pelo patrocinio corporativo:

O adbusting ndo é um fim em si mesmo. E apenas uma ferramenta — uma entre muitas —
gue esta sendo usada, emprestada e tomada em um movimento politico muito maior contra
a vida de marca (KLEIN, 2003, p.337).

Sendo o Design participante ativo no desenvolvimento de imagens
gréficas, é, portanto, fator determinante em sua eficacia, porque esta
intimamente ligado a producdo de imagens e sua consequente significacdo. Ja
gue o adbusting visa a criacdo de novas subjetividades para a sociedade de
consumo e para a contestacéo dos parametros publicitarios de disseminacgdo de
ideias, como pode-se conferir no exemplo da Figura 1, o Design se estabelece
como ferramenta indispensavel a compreensao do significado dessas imagens.
Dessa forma, o Design aliado a Semidtica permite uma abordagem onde é
possivel considerar o consumidor e o conteiddo da mensagem, colocando em

pauta o outro lado da publicidade e da propaganda.
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Figura 1: Adbusting produzido pela Adbusters Media Foundation

' ABSOLUTE ON ICE.

Fonte: Adbusters Media Foundation,2009. Disponivel em: <www.adbusters.org.>.

Este texto relata uma pesquisa sobre estas imagens, considerando sua
complexidade, e o Design se mostra flexivel o suficiente para permitir um estudo
com intersecdo em varias areas do conhecimento, como o tema evidencia
necessario, ampliando o debate acerca da importancia da comunicacéo para a
sociedade contemporéanea.

Para compor o objeto de estudo, o corpus selecionado foram as imagens
gréficas produzidas pela Adbusters Media Foundation durante a década de 1990
e 2000, disponibilizadas eletronicamente no seu site, sobre o titulo de spoof
ads®. Tais imagens foram consultadas em 2009 e permaneciam disponiveis
eletronicamente até a conclusdo desta dissertacao.

BN BN

Esta organizacdo canadense se dedica a contracultura e a militancia
politica, a Adbusters Media Foundation é responsavel pela publicacdo da
Adbusters Magazine, opera um site na internet e oferece seus servicos criativos
através da PowerShift, uma agéncia de publicidade sem fins lucrativos que
atende principalmente outras organizacdes semelhantes. Conta com
colaboradores no mundo inteiro, promove campanhas variadas, sempre com
foco na militncia, e oferece produtos que disseminam a inquietagcdo cultural,
como livros, revistas e postais, entre outros. Sera feita referéncia a esta

fundacdo pela sigla, AMF, em momentos futuros desta dissertacdo. A AMF

*Termo em inglés que designa as satiras publicitirias que configuram a

contramensagem.
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publica regularmente adbustings em sua revista, em outdoors, postais, e outras
midias. Foram alguns destes postais que compuseram o corpus desta pesquisa
e fundamentaram sua andlise. A AMF se define como:

Somos uma rede global de artistas, ativistas, escritores, malfeitores, estudantes,
educadores e empreendedores que querem avancar hum novo movimento de ativismo
social na era da informacédo. Nosso objetivo € depor as estruturas de poder existentes e
forjar uma grande mudancga na maneira como vamos viver no século XXI (AMF, 2009),3.

A escolha pelas imagens da AMF deu-se pela facilidade de obtencgéo e
maior sistematizacdo em sua producdo. Por ndo ser uma demonstracéo isolada,
ser reproduzivel e devidamente creditada, a utilizacdo para fins académicos foi
facilitada, sem comprometimento das caracteristicas subversivas deste tipo de
mensagem. Observam-se na Figura 2 exemplos de adbustings tambem
produzidos pela AMF que demonstram caracteristicas satiricas em relacdo a
publicidade original, neste caso, da indUstria tabagista e dos alimentos do tipo
fast-food, ironizando e subvertendo a intencdo comunicacional deste tipo de

imagem.

Figura 2: Adbustings produzido pela Adbusters Media Foundation
UTTER I

Fonte: Adbusters Media Foundation,2009. Disponivel em: <www.adbusters.org.>.

*We are global network of artist, activists, writers, pranksters, students, educators
and entrepreneurs who want to advance the new social activist movement of the
information age. Our aim is to topple existing power structures and forge a major shift in

the way we will live in the 21* century (AMF, 2009.Traducéo livre da autora).
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1.2. Agitando o conteludo: problematizacao

Embora ndo seja novidade recente, a contramensagem ganha nova
roupagem a partir dos anos 1980 e da inicio ao desenvolvimento do que
conhecemos hoje por adbusting. A influéncia das novas tecnologias de
comunicacdo tem um forte impacto na retomada, pelos ativistas, da militancia
politica e da critica sociocultural, pois eles argumentam a favor de uma midia
livre e democratica em que o0s interesses se estenderiam além do
mercadoldgico.

Esta nova ideologia ganha corpo ndo sé na critica a onipresenca
publicitaria na vida contemporénea, mas também suscita discussdes sobre o
capitalismo corporativo e a atuacdo dessas grandes empresas nos mais diversos
ramos da sociedade, tentando levar ao publico informacgfes pertinentes as suas
acOes e influéncia sobre a vida do consumidor. O excessivo destaque dado a
imagem publicitaria, suporte essencial para o0 consumo, culmina no
ressentimento nutrido por muitos sujeitos que sentem um esmagamento de sua

liberdade individual e civil:

Existe uma auséncia de espaco na midia no qual se questione o ideal consumista,
comercial e corporativo. Na antiga Unido Soviética, vocé nao tinha permissdo para falar
contra o governo. Na América do Norte, hoje, ndo se pode falar contra os patrocinadores
(LASN, 1999, p.33)".

Este conjunto de fatores encontra no adbusting um sopro de frescor na
maneira de lutar pela atencdo do leitor, além de estabelecer uma oportunidade
muito eficiente de perturbar a ordem dos conceitos econémicos atuais, fazendo
uso do mesmo tipo de imagem, entretanto, subvertendo sua mensagem. E
através da imagem publicitaria que a refutacdo do argumento ideoldgico de
grandes empresas se apresenta para o grande publico. Os jammers® usam os
mesmos instrumentos que a midia emprega para persuadir em favor da
divulgacado de sua propria militAncia politica e ideoldgica. Esta tematica é tratada

em profundidade no capitulo 2.

* There’s a lack of media space in which to challenge consumptive, commercial
and corporative agendas. In former Soviet Union, you weren't allowed to speak against
the government. In North America today you cannot speak against the sponsors (LASN,
1999, p.33.Traducéo livre da autora).

® Termo em inglés que designa os ativistas praticantes do adbusting (KLEIN, 2000,
p.309).
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A atuacao, muitas vezes condendavel, das grandes corporac¢fes inspira e
incuba essa insurgéncia imagética contemporénea, uma resposta a fantasia
publicitaria, criticando seus maleficios e seu contetudo dissimulado, como se

pode observar nos exemplos da Figura 3, seguinte.

Figura 3: Adbustings produzido pela Adbusters Media Foundation

THE TRUE COLORS
OF BENETTON.

Fonte: Adbusters Media Foundation,2009. Disponivel em: <mmw.adbusteré.org.>.

Os adbustings comumente se manifestam sobre empresas que atuam em
varias partes do mundo, inclusive no Brasil e apesar do pequeno destaque que
recebem no Pais, tém se tornado uma pratica em crescimento, popularizada
especialmente pela internet. Esta se transforma no principal veiculo para
disseminar essas ideias e proporciona acesso a um numero maior de

colaboradores ao redor de todo o mundo:

O renascimento da culture jamming tem muito a ver com as tecnologias recentemente
acessiveis que tornaram a criacdo e a distribuicdo de parddias da publicidade
incomensuravelmente mais faceis (KLEIN, 2003, p.313).

O Design esta inserido como fator fundamental na metamorfose desta
imagem, pois € através dele que esta mesma imagem verbivocovisual é
transformada e/ou construida, o que demonstra indiscutivelmente sua relevancia
neste tipo de manifestacdo. Além do seu papel na elaboracdo da imagem, o
Design ainda utiliza ferramentas semidticas para ampliar seu escopo de analise,
como é o caso nesta pesquisa. Além das valiosas ferramentas semibticas, o
Design aplica técnicas argumentativas variadas para reafirmar seus argumentos
retéricos, aumentando o poder persuasivo da mensagem, e neste caso, da
contramensagem. A analise da Ret6rica do Design Grafico ratifica o discurso

subversivo da contramensagem, auxiliando na identificacdo dos artificios
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utilizados em busca da subverséo e da satira pelo adbusting. No capitulo 3 desta
dissertacdo, sdo destacados 0s recursos retéricos e 0s sistemas signicos
atrelados a preceitos abertamente ideoldgicos envolvidos na construgdo da

contramensagem.

1.3. Conhecendo os objetivos

O desafio desta pesquisa em examinar as peripécias insolentes do Design
Gréfico da contramensagem é certamente pouco usual, todavia oferece um
vasto territério fértil para a verificagdo da utilizagdo inconfundivel do Design
como elemento central para a persuasédo. Se os engenhos do Design servem a
propositos ditos menos nobres, na contramensagem eles mostram sua veia
subversiva e ardente pela atencao modificadora que tanto lhe é atribuida. Para
desvendar as artimanhas da contramensagem e relaciona-las com a percepcao
do publico, é preciso conhecer a fundo suas nuances semibticas e retéricas
para, entdo, avaliar se os consumidores compreendem a complexidade de sua
pronunciagao.

A partir das caracteristicas subversivas e satiricas do adbusting, investiga-
se como o projeto grafico para a constru¢cdo da contramensagem voltada a
critica do mundo corporativo encontra potencial argumentativo para a elaboracao
do seu discurso subversivo, utilizando as mesmas ferramentas de linguagem,
usadas nos anuncios publicitarios das organizacbes. Esta andlise permitiu o
aprofundamento dos conhecimentos sobre nosso objeto de investigacao,
contudo, nossa proposta também deseja investigar o entendimento do publico
para avaliar a extensdo do impacto da contramensagem como veiculo de
persuaséo.

Tendo constituido a questdo relevante e abrangente, estabelecem-se as
principais bases teéricas para suporte da pesquisa, a Semidtica e a Retérica do
Design Grafico, ja que ambas oferecem um arcabougo exuberante para o exame
da contramensagem, permitindo uma andlise sagaz e cativante dos elementos
graficos e retéricos das imagens, contemplando também seus ideais e sua
postura ideoldgica. A Semibdtica oferece uma contribuicéo efetiva para o debate
sobre o papel do Design na comunicacdo contemporanea, pois através dela é
possivel decodificar os signos e sua significacdo, fenémenos indissociaveis da
comunicacgao, enquanto a Retorica subsidia a persuasdo argumentativa belicosa

da contramensagem.
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Desta forma, objetiva-se retificar o potencial retérico do Design Gréfico
pelo estudo dos processos argumentativos da linguagem empregada pelo
adbusting na subversao do discurso. A partir disto, o alvo serd especificamente a
verificacdo de como as imagens modificadas graficamente por acgbes do
adbusting séo percebidas e processadas pelo destinatario, examinando sua
compreensibilidade e investigando como ele se posiciona sobre esse tipo de
contramensagem. Procurou-se assim averiguar a eficacia da contramensagem,
utilizando-se as imagens gréaficas dos adbustings como objeto de estudo. O
capitulo 4 trata do processo de analise do trabalho bem como da metodologia
utilizada para estudar as imagens da contramensagem. Nesta pesquisa
contempla-se o estudo das alteragBes nos postais produzidos pela Adbusters
Media Foundation, do ponto de vista da composicao grafica; dos processos de
recepcgao, a partir das interfaces das mensagens e seus contextos; da analise
das alteracdes que subvertem as mensagens do ponto de vista da construcéo de
significados e da verificagdo do processo de apreensao pelo destinatario, de seu
contetido, compreensao e critica, podendo-se assim delinear a maneira como a

contramensagem atinge e é recebida pelos consumidores.

1.4. Em defesa da subversao

Figura 4: Adbusting produzido pela Adbusters Media Foundation

{ 42
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Fresh Young Chicken
extra lean+ 7% body fat

Fonte: Adbusters Media Foundation,2009. Disponivel em: <www.adbusters.org.>.
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Conhecer a contramensagem € conhecer um outro lado do Design, um
lado passional, &cido e insubordinado, que apoia uma militAncia com propdésitos
abertamente criticos. Tais criticas estdo intimamente ligadas ao sistema
econdmico vigente e levam a uma reflexdo, em especial, sobre o papel do
Design como ferramenta de estimulo ao consumo, como mostrado na Figura 4.
E importante salientar que a contramensagem n&do se apresenta tal como uma
critica direta ao Design, embora sua opinido conduza a andlise de sua forca
comunicacional, de sua atuacdo profissional e de sua responsabilidade para com
as imagens que produz e comportamentos que incentiva.

Levando em consideracdo a reflexdo critica do papel do Design Gréfico
dentro da sociedade, esta pesquisa justifica sua relevancia, pois é preciso
conhecer em maior profundidade o campo profissional e as criticas a essa
atuacao, para assim conceber uma boa pratica profissional. Sem a ruptura da
critica, a percepcdo da responsabilidade social do profissional do Design é
obscurecida em favor dos méritos puramente comerciais, reafirmando-os como
ferramenta para a comercializacdo de produtos. Abordar o Design apenas por
sua faceta comercial é simplista e injusto. Sendo assim, para fazer
correspondéncia a sua complexidade, a contramensagem apresenta-se como
uma oportunidade singular para evidenciar seu flanco comprometido e
irreverente obscurecido pelos clamores publicitarios.

Além de permitir uma abordagem inusitada do Design Gréfico, a
contramensagem evidencia a pujanca imagética do mesmo, transformando este
vigor em forca subversiva para ironizar e criticar as empresas e/ou produtos,
utilizando os mesmos recursos da linguagem empregada pela propaganda
original, fomentando um campo muito fecundo para a abordagem semidtica e
retérica. A contramensagem é uma veia rebelde e inquieta. Como tal, tenta
escapar as obviedades mercantis e significados vazios de contelido, servindo
como suporte e aporte a critica sociopolitica. A contramensagem, por querer
comunicar, emprega o Design como infantaria provocadora na batalha pela
mentalidade dos consumidores, sendo pelo Design que a sacudida da
insurgéncia imagética pode prosperar e desenvolver a semente analitica tdo
urgente.

Ndo ¢é possivel separar o Design Grafico do fenbmeno da
contramensagem, sua interligacdo € ao mesmo tempo incontestavel e sutil, uma
relacdo que redescobre a angustia e o deleite de comunicar. O adbusting acaba
por proporcionar uma viagem de autoconhecimento profissional intrigante e

necessdaria ao fomento de novas mentalidades pelos designers de um novo
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século que impde novos desafios e exige cada vez mais capacidade de pensar
coletivamente. Estudar a contramensagem conduz a uma inevitavel reflexdo
sobre o papel do Design na nossa sociedade, sobre o quanto estamos
preparados para modificar o proximo e nos modificar em prol da benfeitoria

coletiva.
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