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Resumo 

 

Oliveira, Carla Andrade Marques de; Nojima, Vera Lúcia Moreira dos 
Santos (orientadora). O Design Gráfico no ativismo midiático: da 
publicidade à contramensagem. Rio de Janeiro, 2012. 184 p. 
Dissertação de Mestrado – Departamento de Artes e Design, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro.  

 
 

A relevância inegável e esmagadora da publicidade para a sociedade de 

consumo faz surgir um novo movimento de crítica à sobrepujança das falácias 

imagéticas do cotidiano, a contramensagem. Germinada no seio do 

descontentamento com a soberania da propaganda, a contramensagem 

reacende por meio dos adbustings, o debate ético e ideológico sobre o poder 

persuasivo das imagens. Para ampliar o conhecimento sobre esta manifestação 

peculiar analisamos sua origem, recursos gráficos empregados, além de debater 

questões relevantes ao conflito entre Design comercial e responsabilidade social, 

temas intrinsecamente ligados ao aparecimento do adbusting. Através da 

Semiótica e da Retórica do Design Gráfico buscamos o aprofundamento na 

compreensão destes signos e das ferramentas persuasivas da contramensagem, 

bem como a avaliação de como o público reconstrói a mensagem desses signos.  

 

 
 

 

 

Palavras-chave 

Contramensagem; Publicidade; Semiótica; Retórica do Design Gráfico; 
Ideologia. 
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Abstract 

 

Oliveira, Carla Andrade Marques de; Nojima, Vera Lúcia Moreira dos 
Santos (Advisor). Graphic Design in media activism: from advertising 
to adbusting. Rio de Janeiro, 2012. 184 p. MSc. Dissertation – 

Departamento de Artes e Design, Pontifícia Universidade Católica do Rio 
de Janeiro. 
 
 
The overwhelming and undeniable relevance of advertising for the 

consumer society gives rise to the adbusting, a new movement of criticism of the 

deafening fallacies of everyday imagery. Bred within the dissatisfaction with the 

supremacy of advertising, the adbusting reignites the ethical and ideological 

debate towards the persuasive power of images. To broaden the knowledge 

about this peculiar manifestation, we analyze its origins, graphic resources and 

discuss relevant issues between commercial Design and social responsibility 

particularly because of its intrinsic linked roots with the emergence of adbusting. 

Through the use of Semiotics and Graphic Design Rhetoric, we aim to deepen 

the understanding of these signs and its persuasive tools as well as assessing 

how the public reconstructs these messages.  

 

 
 
 
 

Keywords 

Adbusting; Advertising; Semiotics; Graphic Design Rhetoric; Ideology. 
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I suspect that many of the great cultural shifts that 
prepare the way for political change are largely aesthetic. 

 
J. G. Ballard, em entrevista para o jornal The Guardian. 
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