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2

O vestuario: da moda a ecomoda

Nesse capitulo é apresentado o contexto em que sungoda, mais
especificamente para o vestuario, de acordo counslgutores que se dedicaram
ao estudo deste fenbmeno que permeia a sociedatinumranea e que faz parte
do dilema “estéticaersusética”, pois a sustentacdo do sistema da modailmoint
para a degradacdo sistematica do ambiente nat@ids Lipovetsky foi a
principal referéncia para esta parte do estudo,seaaobra € considerada um
marco na histéria da motaS&o apresentados também alguns conceitos sobre
moda, mais especificamente para o vestuario, adiggm das roupas, e a relacao

da moda com 0 consumismo.

2.1

A roupa e a moda

O habito de cobrir o corpo humano, o uso de rougstd, presente desde o
principio da humanidade. As razfes para 0 uso depas ndo tém relacéo
unicamente com a protecao (do frio, do sol), maséan com a estética, o poder,
a seducdo entre os géneros, magia, entre outr@s @éikso, “0 homem, desde a
antiguidade mais remota, considerou o0 seu vestuénmimo um dos mais
importantes elementos simbdlicos da propria condsgitial” (DORFLES, 1988,
p. 13).

Durante um longo periodo da histéria da humanidade sociedades
funcionaram sem conhecer o gosto pela mudanca smar®. A sociedade
primitiva era organizada para conter e negar amicegadas mudancas. O modo de
vestir e ornamentar eram fixados pela tradicdomstidos a normas inalteradas
durante geracbes. No Egito Antigo, por exemplo,esmp tipo de toga-tdnica,
comum aos dois sexos, manteve-se por quase qéoas.

Contudo, ndo existe um acordo quanto a origem dfarpara o vestuario:

! “Pode-se afirmar, sem temor do exagero, que as reflexdes desenvolvidas sobre o
campo da moda dividem-se em dois tempos: antes de Gilles Lipovetsky e depois Gilles
Lipovetsky”. Lucia Santaella, in AVELAR, Suzana. Moda Globalizada. Estacdo das
Letras e Cores, 2009 .
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Os cruzados, que iam combater na Terra Santa,cdtosgl ao XllI, tinham de suportar
uma viagem ardua de varias semanas ou meses. Agsita, foram capazes de levar a
Europa uma selecdo de estilos exdticos que se rammnanoda na cristandade
aristocratica: o turbante sarraceno, os sapatgsosita dos turcos e a touca em torre dos
judeus (LURIE, 1997, p. 102).

Algumas civilizagbes eram menos conservadoras queasy e mais
abertas as novidades do exterior, mas, segundovétigloy (1989), jamais se
aproximaram do que se define como moda. N&o tensistie moda sendo quando
0 gosto pelas novidades se torna um principio aateste regular. “E a partir do
Renascimento, quando as cidades se expandem @ a@asgdcortes se organiza,
gue se acentua no ocidente o interesse pelo trapeneca a acelerar-se o ritmo
das mudancas” (SOUZA, 1996, p. 20).

Para Laver (1996, p.62), “foi na segunda metadesétmlo XIV que as
roupas, tanto masculinas quanto femininas, adgomrimovas formas e surgiu algo
gue ja podemos chamar de ‘moda’. Assim, diz oawtdend6meno da moda para
0 vestuario surgiu no final da Idade Média comrasdes navegacdes, a troca de
produtos entre os diferentes povos e a aproximagéque viviam as pessoas nas
areas urbanas estimulou e desenvolveu o desentgetir e o habito de imitar.

E nesse periodo que aparece um tipo de vestuavio. fioupas com
diferenciagfes nitidas para cada sexo, mais certasistadas para os homens,
mais longas e justas para as mulheres. Essa mudangstuario lancou as bases
para a roupa moderna. A mudanca ndo era mais udméno acidental, fortuito;
tornou-se uma regra permanente na alta sociedd#®VETSKY, 1989).

A moda foi o reflexo dessa época em que a sociediegkjava 0 novo, as
mudancas, o0 moderno e que buscava se emancipandnid do passado, assim,

A moda possibilitou que cada individuo mudasseveritasse a sua maneira de aparecer e

expressar sua condicdo de existéncia; tem ligag@occprazer de ver e com o prazer de

ser visto, € um instrumento de alargamento do caeltético do Eu; estetizou e

individualizou a vaidade humana, conseguiu fazer agiificial uma finalidade da
existéncia (IBIDEM, p. 39).

O sistema da moda, a partir desse contexto, séitaiunsob duas logicas:
a do efémero e da fantasia estética. Essa combinigée, segundo Lipovetsky,
o dispositivo da moda a partir do limiar das soats modernas. A moda,
inicialmente, atingiu somente as classes superiergeadativamente propagou-se
nas demais classes sociais, mas ditada de cimd@iag era um mimetismo dos

canones do momento, ou seja, das predilecoes thesasos, que permitia uma
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individualizagdo apenas em pequenos detalhes dodvies Ao longo dos séculos
se multiplicaram os ditadores da elegancia quéelgldamente promoviam as
novidades. As classes inferiores, em busca deitasiade social, imitavam as
maneiras de ser e de parecer das classes supeeoesssas, para manter a
distancia social, procuravam inovar e modificar @paréncia.

A partir desse movimento de imitacdo e distincdovestuario, e com a
exaltacdo moderna pelo novo e a paixdo pela estégundo alguns autores, €
que nasceu a mutabilidade da moda. Existe, no tentdiscordancia entre os
autores sobre a origem da moda, mas nao se preagoientrar no mérito da
guestdo. Apenas levantar as provaveis razdes gagia as sociedades a romper
com a imutabilidade do vestuario tradicional e mdemudancas cada vez mais
frequentes.

Para Lipovetsky, por exemplo, a moda tem a ver oam nova relacao
“de si com os outros”, do desejo de afirmar umaqealidade prépria que se
estruturou ao longo da Idade Média nas classesistg®e Ainda, segundo o
autor, as explicagbes da mudanca de moda permanpogod convincentes
porgue o papel da representacéo do individuo focpwalorizado. Sendo assim,
a consciéncia de ser individuo com destino pagic@ vontade de exprimir uma
identidade singular, a celebracao cultural da idade pessoal é que desencadeou
a ruptura com a tradicdo e a mutabilidade da m@diéa disso, o autor argumenta
gue na genealogia da moda, os valores, os sist@ensignificacdo, os gostos, as
normas de vida, sdo as grandes estruturas queaxpb porqué do surgimento
do sistema da moda, concomitante com o surgimentaggoria “individuo”.

A apologia da felicidade, a busca do agradavelspracdo a uma vida
mais livre, acarretaram o enobrecimento das cditsas, dos pequenos prazeres, e
no estatuto moderno da moda estava a nova moraiduodlista dignificando a
liberdade, o prazer e a felicidade, um espiritooheia apaixonado por sensacdes
inesperadas, por surpresas e renovacdes. Essesdsnaovos valores morais que
glorificaram o humano e permitiram o enobrecimedto moda, sendo assim
inseparaveis a ideologia individualista e a erdisigbda moda (IBIDEM, p. 88).

O ritmo das mudancas, entre os séculos XIV e Xi& manteve uma
constancia, mas as novidades foram se multiplicama® modelagens e nos
detalhes dos elementos do vestuario. A mutabilidd@enoda se impbs e a

instabilidade das aparéncias tornou-se objeto detipmamento, de fascinio e de
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condenacdo moral. De acordo com Lipovetsky, a nmédetraduz a continuidade
da natureza humana (o0 gosto pela novidade, desefbstin¢do, etc), mas uma
descontinuidade histérica, uma ruptura com a |lognedavel da tradicéo.

Um exemplo disso € a moda para as mulheres no idécgéculo XIX. Os
trajes femininos pareciam ter sido criados paraadi tropicais. As mulheres, em
nenhuma outra época, desde os tempos primitivoa dé&cada de 1920, usaram
tdo pouca roupa, os vestidos pareciam camisolasER 1996).

A partir do século XIX, quando a democracia anwapoivilégios de
sangue, a moda se espalha por todas as camadas,s®a@ competi¢do, nas ruas,
nas visitas, nas estagfes de aguas, acelera gdwadas estilos que mudam em
espacos de tempo cada vez mais breves (SOUZA, ©926).

A moda no século XIX caracterizou-se em torno desdodustrias novas:
a alta costura (criacéo de luxo, sob medida) engecoao industrial (producgéo de
massa, em série e barata, imitando a alta costral}a costura foi a instituicao
mais significativa desse periodo, no entanto, decgéo industrial a precedeu,
com uma producao de roupas em série e baratasam @do século XIX que foi
se ampliando, principalmente a partir de 1860, & da mecanizagdo com a
introducéo da maquina de costura (AVELAR, 2009).

De acordo com Vincent-Ricard (1989, p. 53),

O surgimento do primeiro grao-senhor costureiro,meados do século XIX, coincide

com o nascimento da industria em grande escalaeacascensdo do poder de uma nova

classe dirigente: a alta burguesia, desejosa deununpara se fazer notar, e portanto
disposta a pagar qualquer prego e a renovar ges t@m muita frequéncia.

O alfaiate francés Charles-Frédéric Worth, em 198e em Paris a
primeira casa de criacdo de moda, que mais tardeleioominada de “alta
costura”. Worth foi original em apresentar pelan@ira vez aos clientes, em
saldes de luxo, modelos inéditos (vestidos por ereth jovens, futuras
manequins), preparados com antecedéncia e mudado&@guéncia, feitos sob
medida. Ele é uma das primeiras celebridades da fasthmente por ter passado
a criar roupas sugerindo um modelo e ndo maisrsBnapenas a reis e rainhas de
acordo com seus desejos imperativos. Assim aconteeemportante inversao de
papéis. O costureiro passa praticamente a imparide@s de criacdo, ndo mais

servindo como um artesdo comum. Além disso, Waithofprimeiro a colocar
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etiquetas com sua assinatura nas pecas produAd&t AR, 2009). Parte do seu
éxito foi devido a associacdo com o comercianteed@s Otto Gustav Borbegh.

Seguindo essa a proposta Worth surgiu varias chesa$ta costura, até o
inicio do século XX. Conforme a sua importancia @uépoca, essas casas
empregavam de cem a dois mil funcionarios. Pariers@ o centro da moda.

Com a alta costura, a inovacao se torna impera&tivagular. A moda,
como as outras dimensdes do mundo humano, abre-sgp@rimentacéo
acelerada, a era moderna e voluntarista das rgpturevolucées. Com Worth, e 0
statusdo costureiro/estilista, tem origem a organizag@ondda como se conhece
atualmente: “as renovacgdes sazonais e as apred3enide colecdes com modelos
em desfilesTLIPOVETSKY, 1989, p.94). Além disso, entrou-se pamnza era em
gue o vestuario passou a ser concebido e prodpnidom profissional da moda,
0 costureiro, e ndo mais definido pela cliente, pp®sa a ser apenas consumidora.
A alta costura era uma organizagdo que empregaeassos inéditos de seducao
que inauguram uma nova légica do poder: a sedug&oitd da individualidade e
da originalidade. Afirmou-se contra a estandardimacontra a uniformidade das
aparéncias, contra 0 mimetismo de massa, glorifc@xpressédo das diferencas
individuais.

No entanto, a alta costura foi copiada pela co@@cmdustrial, que
possibilitou um consumo de massa, mais homogér&andardizado e sem
fronteiras. Houve uma uniformizagdo mundial da modia ciclos regulares de
colecbes sazonais, ou seja, ambas (a alta costwacenfeccao industrial)
contribuiram para a democratizacdo da moda. Contackrretaram também o
desparecimento dos multiplos trajes regionais dolobs(IBIDEM, p.74).

Varios autores apresentam o surgimento da altaireost da industria de
massa como o grande marco da moda até a atualithaddta costura institui
padrdes estéticos e a industria de massa tentarcayms criacdes”. Assim, “a
moda € a primeira area que sistematiza 0 novo,nave organizacao do efémero,
e se torna uma instituicdo, na nova sociedade dsuocao” (AVELAR, 2009,
p.69-71).

Além disso, na sociedade democratica do século ¥lando os desejos
de prestigio se avolumaram e cresceram as nemdssidie lideranca, a moda
encontrou recursos para torna-los visiveis; e quamdcuriosidade sexual se

contém sob o puritanismo dos costumes de uma smigedurguesa, a moda
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descobriu meios de satisfazer esse impulso repire@n ofender a moral a
reinante (SOUZA, 1996, p.25).

O homem do final do século XIX, no entanto, consumioda de uma
forma indireta. “A mulher, “mulher-objeto”, com supeles, joias e penteados era
o verdadeiro sinal dos poderes do marido” (VINCERIGCARD, 1989, p. 111).
N&o houve mudanga significativa nos trajes masesilidesde o advento da
sociedade moderna.

ApoOs a guerra de 1914 houve uma profunda transf@onaa confeccéo
industrial com uma maior divisdo no trabalho, unguiaario mais aperfeicoado e
com a industria quimica que possibilitou a obtengé&ocores mais fortes nos
tingimentos dos tecidos, e a partir de 1939 surgmmtecidos com fibras
sintéticas. Por outro lado, com a 12 guerra, aig@obdo luxo pela alta costura
tornou-se signo de mau gosto. Assim, a propostClianel de uma moda
simplificada, sébria, confortavel e funcional, ceggiu impor-se como a nova
elegancia feminina, como era o caso, por exempmofathoso vestido preto,
simples e despojado, “um Ford assinado por Chanéllém de Chanel, as
estrelas de cinema também passaram a contratien@@ncias propostas pela alta
costura.

A induastria do luxo que teve uma representacadfgigtiva na economia
francesa foi atingida duramente com as duas Guewasliais na primeira metade
do século XX. Contudo, depois das guerras, a madané¢rou uma base real e
uma legitimidade de massa, conseguiu emancipar aaémapa das normas
tradicionais e impor ethosda mudanca.

O criador de moda deve ter sensibilidade para o entonsocial e
pressentir os esgotamentos estéticos que estadasrdesse processar. Deve ser
porta-voz de uma corrente que se esboca e cujadton® consciéncia antecipa
(SOUZA, 1996, p. 31). Pode-se citar como exemplaisGin Dior que, ao
término da Segunda Guerra Mundial, que associaghoocoomerciante de tecidos
Marcel Boussac, langcou as suas saias espetacularexuberante metragem,
guando ainda sofrimentos agudos atormentavam o endb@pois de crises, a
moda costuma apresentar uma tendéncia para o laomastalgia de uma era

segura”’ (LAVER, 1996, p. 256). @ew look como foi chamado o estilo criado

? Revista Vogue (1927) in Lipovetsky (1989, p.74).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0721255/CA

DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0721255/CB


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0721255/CB

32

por Dior, despertou novamente o publico para a ebiggo na moda, o luxo
passou a predominar e Paris volta a ser o centnooda na década de 1950.

Fora de Paris, no entanto, iniciava-se uma revolugé jovens queriam a
sua propria moda. Algumas modas jovens tiveram eprigno sportwear
americano, chamado deasual wear Outro estilo foi obeatnik lookque se
inspirou na moda das ruas, nos uniformes das gangssim, na década de 1960,
pela primeira vez, a moda comecou a Se concentoa jovens, “‘mas
diferentemente das tendéncias de transicdo daaléleatl, essas mudancas eram
a consequéncia de uma incerteza geral quanto amfatde um desejo de se
rebelar” (LAVER, 1996, p. 261). Para os estilistas, novos criadores desse
periodo, segundo Laver, o corpo era um veiculoridgdo, uma tela humana
sobre a qual qualquer humor ou ideia podia sea@gitOs novos criadores eram a
nova estirpe da moda.

Ao mesmo tempo em que se estabelecia a moda jowessgiam as
industrias deprét-a-porter Roupas produzidas em série prontas para vestir,
“ready-to wear’ Esta industria iniciou nos Estados Unidos durant®egunda
Guerra, produzindo roupas em série, em grandesespa aliava racionalidade e
estética, permitindo uma verdadeira politica ecan@ngue impressionou 0s
empresarios franceses. Mas esta industria da nmmoddéappara uso implicava na
necessidade de que se escolha e fabrique, ao deng® meses, uma tendéncia de
moda disponivel aos clientes pelo curto periodarda estacdo. O processo téxtil
se fragmenta de uma maneira muito complexa, partda fibra até chegar a
roupa pronta, passando pelas fases de fiacdo,agecel beneficiamento e
estamparia para depois ainda passar pela criagde, montagem e acabamento.
De acordo com Vincent-Ricard (1989, p. 33),

Tudo isso requer pesquisa estética, elaboracdiograpntrole de qualidade a cada etapa,

sempre dentro dos prazos determinados. A roupaaetm produto, € o Unico objeto de

consumo que leva dois anos para ficar pronto, cantkg; pela fibra téxtil e finalmente

chegando a loja onde é vendida; mas renova-seaased& meses, com uma regularidade
de metrénomo.

Os grandes costureiros, seja por idealismo ou poessidade, tentaram
democratizar o sistema da moda adaptando a altaraads fabricagéo industrial.
Em 1963 foi aberto em Paris o primeiro Sakl@t-a-Porter O sucesso dessa

adaptacdo se deve basicamente a confiabilidadenstuinento industrial e a
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concepcao estética global. Em Tokio ou em BuenossAias mulheres podiam
sentir-se no mesmo ambiente, pois encontravam pasigbes 0os mesmos
produtos assinados pelos grandes costureiros.

Além do aspecto estético globalizado da moda népsaa, inicia-se a
considerar 0 aspecto ético quanto ao uso de pelesnonais ameacados de
extingdo. Casacos de pele se tornaram menos pepukrmuitas pessoas
passaram a se recusar a compra-los e passaramntambé desfazer dos que
tinham. Embora as peles de animais selvagens cassem a ser vendidas,
passaram a ser associadas a desrespeito aos \aitiestais e a uma inclinagao
ligeiramente assassina. Contudo, “usar pélo desrarou o couro de gado, por
outro lado, é considerado coerente com a posturahitaria e ainda é aceito,
exceto pelos vegetarianos” (LURIE, 1997, p.141).

A incerteza do inicio da década de 1970 provocoualjumas pessoas,
uma volta a um estilo de vida mais simples, uméwinatureza. Também houve
o impacto do movimento feminista. As mulheres latavcada vez mais para
entrar em novas carreiras e para se afirmarem efbyieataes anteriormente
destinados para os homens (LAVER, 1996, p. 270)esEdois movimentos
sociais (estilo de vida mais simples e o movimdatoinista) afetaram a moda.
Alguns exemplos da influéncia do contexto sociagpdaca na moda séo: o uso de
tecidos naturais, com estampas manuais, 0s aassitesanais, o “faca vocé
mesmo”, a grande aceitacao que as roupas usadasgas ter.

Além disso, os consumidores se tornaram maissagvexigentes. Assim,
a diversificacdo das tendéncias exige mais litkdadk e mais diversidade do
sistema de producédo. “As tendéncias assumem a foenmaisturas, construcoes
livres, feitas pela propria pessoa a fim de comgeuw género” (VINCENT-
RICARD, 1989, p. 49). As roupd®wer-powerdos hippieseram superposi¢oes
de tunicas, anaguas, calcas largas, o que davdibendade nova e propiciava
combinacgdes excéntricas.

Na década seguinte, nos anos 80, a industria rémsarir ao mercado
para orientar suas tendéncias. O consumidor edtévez mais ativo e exigente, é
ele que deseja criar a sua propria maneira deryvdstifazer moda”. De acordo
com Vincent-Ricard, processam-se todos os desvmssiyeis dos codigos
consagrados, a impressdo € de total confusdo, magemade, trata-se de

multicédigos. Volta-se a impor a magia sensualatpa@ feminino bem delineado,
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ao mesmo tempo em que 0s géneros se fragmentamjroaninha minimalista
de formas despojadas com materiais essenciais.

Devido a mobilidade das pequenas células industasetor péde sair do
ritmo imposto pelas estacdes, de duas a quatrod@depor ano, e chegar ao ritmo
de apresentar uma colecdo a cada quinzena. Al&n, dia fragmentacdo dos
valores da moda, reacao de tantos jovens criaéifeagmentacdo dos desejos de
cada pessoa, 0 poder da criacdo individual se tomea realidade ao alcance de
todos. E nesse contexto que cresce o consumismmwda, e por consequéncia o
uso cada vez maior de recursos naturais e a getagéem cada vez maior de
residuos que poluem o meio ambiente.

Paradoxalmente, segundo Lurie (1997), nos ano® &30 das peles de
animais passou a ser um sinal de indiferenca insgrcom as espécies em risco e
o ambiente natural. Em muitos locais, aqueles ga@am casacos de pele eram
“uma espécie” (consumidor) em extincdo e aindaiaworro risco de serem
agredidos com insultos e borrifados com tinta vémmeCom isto, houve uma
reducao das vendas de peles.

Contudo, havia claramente uma postura especisigapgaquetas e ténis
feitos de couro de bovinos e outros animais nacediles eram considerados
objetos de desejo dos consumidores, principalmeéaseclasses de baixo poder
aquisitivo.

Todos esses estilos contemporaneos na décadapael&m ser entendidos
como parte de uma tendéncia geral para uma vestntefensiva. Isto porque
existiam muitas coisas a se temer: 0 colapso econdra crise ecoldgica, a
guerra, 0 crime, a comida, ar e agua envenenadogedsoas com condi¢cdes
passaram a morar em apartamentos com grades eéasjam evitar os transportes
publicos e a caminhar nas ruas de noite e, aléso,dig passar horas em
academias desenvolvendo musculos que provavelmenta iriam usar (LURIE,
1997).

Diz a autora ainda que, através dos estilos dgms@as pessoas indicam
gue sao chiques, ricas, elegantes ou perigosasfebuosas. Mas uma roupa,
assim como uma frase, pode significar mais de wrsa@o mesmo tempo; tais
estilos parecem dizer que a medida que o finaBdals se aproxima, muita gente

esta assustada, mais do que jamais esteve.
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E a moda do futuro? No final da década de oitddtafles (1988, p. 21)
acreditava que “a moda e as modas culturais naantetransformacoes
sensacionais nas décadas seguintes, nos anos @00¢ 3egundo o autor, a
grande derrocada de muitos principios éticos,iesgéé sociopoliticos aconteceu
com a Segunda Guerra Mundial, com a falta de mu&ogrsos, e ndo em 1968,
guando se propds uma vida mais simples.

Com as privacdes devido a guerra, a civilizacacqimu que poderia
viver de modo mais simples, em condi¢cdes pré-tégids, sem com isso se
transformar em selvagem. Pelo contrario, o consumigeroz e o surto industrial
dos anos 60 foram apenas uma luz efémera que ,iladtontinua a iludir, uma
grande parte da humanidade, apesar da ameacael@mergética, entre outras.

Vinte anos depois, observando o vestuario da prinsé@cada do século
XXI, pode-se dizer que Dorfles estava correto avgr que ndo haveria grandes
transformacdes na moda nas décadas seguintes.

Da década de 1990 até a atualidade, surgiram nitilias: os surfistas, os
emos, entre outros. Cada pessoa constrdi seu @suea identidade ao seu modo,
utilizando elementos de uma ou de varias tribass earacteristicas se misturam.
Esse modo de compor o visual pode ser denominagudaidade, hibridismo
ou ainda de pdés-moderno ou hiper-moderno. Repiesanbusca por uma
identidade propria através da roupa.

Para compor a identidade de cada individuo, quengular, mas é
influenciada pelo sistema de moda, atualmente exisgtlh modelo de
comercializacdo que abastece o mercado com asau®adlo mundo fashion de
forma muito rapida. E a chamada “Revoluggast Fashion’ onde existe uma
complexa estratégia de organizacdo que relne varieas de uma mesma
empresa para que a producdo de uma roupa seja rapitla. Portanto, a moda
oferece muitas op¢des para cada individuo compoidantidade através do seu
vestuario.

Segundo Cietta (2010), nos anos 80, 0 mecanismoogiar e vender o
gue havia sido definido como moda para a tempasadainte. Ja nos anos 90, o
mercado passou a ter coisa demais para copiarn#date, ha o poder das marcas
e, além disso, copiar apenas ndo basta, tornouvseisco. Por isso, até as
confeccbes menores passaram a investir no desigiastOfashionenvolve o

consumidor no design do produto, na medida em goe@uzido aquilo que o
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consumidor deseja. O design € local, \velocidade exige que a producéo também
seja feita no local. No Brasil ainda € um movimenégente, mas com a
internacionalizacdo da moda brasileira, o modelondgocio no pais vem
aprimorando e se tornando cada vez mais imporpangeo consumo de massa.

Com afast fashion prever as tendéncias de consumo, caracteristica d
muitas inddstrias na cadeia téxtil-vestuario, éftague vem se tornando cada vez
mais dificil em razéo da extensa variabilidade gloslutos, da forte segmentacéo,
da grande quantidade de informacdes que € neae$s@r em consideracédo, e
dos ciclos de vida do produto, cada vez mais brévesdiferenciacéo horizontal
do produto, a variabilidade infinita, a participagdo consumidor no processo de
producdo que tornam a previsao da tendéncia dadestaicessiva muito mais
complexa (CIETTA, 2010).

O fast fashioné a expressdo maxima da efemeridade na moda e como
antitese surgiu alow fashion E o conceito que define que a moda terd uma
velocidade menor, com pecas perenes, ou que pelosnpersistam mais de uma
estacdo. E o movimento que defende pecas duraleigualidade, para serem
guardadas e nao descartadas. Nao se trata de ¢endésim de um movimento,
pois tem consumidores que pensam mais na hora dwran As crises,
econbmica e ambiental, certamente contribuiram paramudanca no
comportamento de consumo. A quantia investida noswmo passa a ter
importancia e, por consequéncia, o produto serhanalaliado pelo consumidor.

Existem definicbes tratando slow fashioncomo moda sustentavel,
usando tecidos ecoldgicos, agindo eticamente cornabslhadoresfdirtrade),
existe uma mudanca em relacéo ao sistema da maaandicacdo de que algo
estd mudando em relacdo ao planejamento das csele@dgroducdo, aos
calendarios, etc.

Com oslow fashionesta sendo revisto o conceito de luxo, apontandaq
luxo néo esta ligado apenas ao preco do prodigiop @ sua disponibilidade e ao
seu acesso. O acesso deve ser restrito, atendesdesejos dos consumidores de
serem Unicos. E o que se pode chamar do luxo simgéen grandes exageros,
sem gastar enormes quantias para ter o produt@xtarsividade é fundamental,
ou seja, trata-se de produtos que nao estdo a wendagares de grande acesso

ou até mesmo nas lojas mais consagradas.
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A estilista sueca Sandra Backldresta sendo chamada de precursora do
slow fashion As pec¢as que cria sdo todas feitas a mao pefaipréstilista. Faz
pecas por encomenda e se recusa a participar dgmremas de moda em
Londres, porque € contra o ritmo alucinante da moda

Outro exemplo é dado pelos estilistas uruguaios Bmai e Fernando
Escudet. Os produtos criados pela dupla sdo quase avdsticnuitas vezes feitos
a mao, tornando-os Unicos, sem a preocupacado ddugio em massa e
necessidade de novidades para o consumidor. Oéf@iminuir o consumo em
excesso e trazer ao mercado pecas duraveis eaigrsat

Com aslow fashionparece que a l6gica do sistema da moda comega a se
alterado, mas para saber se efetivamente estarsmuwma mudanca é necessaria

uma avaliacao no futuro.

2.2
Conceitos para a moda

O termo moda pode ser associado a inuUmeras coisas: de objetos e
utensilios, até usos e costumes. Mas o uso halbiéssle termo praticamente se
tornou um sinbnimo do universo que engloba roupasssoérios, cosmeéticos e
perfumes. Portanto, as definicbes que seréo elaacaereferem a este universo
ligado ao vestuério.

O significado do termomoda encontrado no dicionario de lingua
portuguesa Houaiss (2001) é:

...maneira, género, estilo prevalente (de vesipgondutas etc); conjunto de opinifes,

gostos e apreciacgdes criticas, assim como modagideviver e sentir coletivos, aceitos

por determinado grupo num dado momento historicon. grande interesse, fixagéao,
mania.

A moda nao é um fendmeno universal, mas propricet&s sociedades e
de certas épocas e que “as mudancas da moda lgantransformacdes mais
vastas e complexas, do modo de ser, sentir e pelesarma sociedade, o

verdadeiro significado da sua franca adocéo napas¢SOUZA, 1996, p. 23).

® Disponivel em: http://www.sandrabacklund.com Acesso em 18/06/2011.
4 Disponivel em: http://www.analivni.com/MODAlenta-SLOWfashion/filosofia.html
Acesso em 18/06/2011.
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Para Baudelaire (1996, p. 12) a moda é um “verdadiétionario da vida
moderna”. E, de acordo com Lipovetsky e outrosohimstlores, a moda surge com
a dindmica de imitacéo e individualizacéo, no s&\f, no Renascimento.

Atualmente, segundo Avelar (2009, p.19) “a moda edi@amica
socioeconOmica e cultural sdo multiplas, compleratatificadas, imersas num
mundo que vé a diluicdo das fronteiras geogréfieascondmicas”. O que,
segundo a autora, causa uma confusao terminoldgesmno entre comunicadores
e outros profissionais de alguma forma ligadosoalygédo e divulgacdo da moda.

Moda é comportamento, segundo varios autores. Bedér como um
dicionario para compreender o comportamento demalgwpo em determinado
periodo. E ainda, através do novo, a moda intradudancas nos padrées do
comportamento tradicional instituido ha certo tengpgue aos poucos vai se
tornando um habitdBIDEM).

Seguindo este argumento, para se compreender camusamidor esta se
comportando em relacdo a questdo da sustentala]idadética, pode-se observar
0 seu modo de vestir e de lidar com a sua roupam@smo tempo, com a
disseminacgdo do conceito de sustentabilidade, que&@ na moda, aos poucos 0s
consumidores poderao se habituar a procurar porestuario sustentavel.

A roupa € extensao do corpo em relacdo a nossepdgegostos e habitos
(FLUGEL apud AVELAR, 2009). A cultura corporal fica impregnada roupa
(STALLYBRASS, 2000). Constituindo uma comunicac¢éo ailtura pessoal, a
moda envolve fatores de integracdo ou de exclusémlse de hierarquia de
valores, obtidos principalmente pela dinamica daestade de consumao.

Na moda mata-se para sobreviver: assim que altfrrse de uso de uma
maioria, a moda refuta para propor algo novo. Tem necessidade intrinseca de
difusdo, caso contrario, ndo seria moda, no senbtithiivo, e na medida em que a
moda se difunde, ela morre (SIMMELAVELAR, 2009, p. 28, 29).

Para Avelar (2009, p. 98), “a caracteristica maipdrtante da moda
consiste no seu exercicio por um grupo, os difssorebendo ao restante da
sociedade a tarefa de adota-la”. E depois que versalmente adotada, e o que
era feito originalmente por poucos passa a seicpdat por todos, como em
varias formas sociais de conduta, ndo se podefalarsem moda. Pois a medida

gue a moda se espalha, gradualmente ela morrejgasu de ser novidade.
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O “novo” é fundamental para a dinamica da moda. edtanto, esse
“novo” deve ser reconhecido pelo sistema simbolemmpartiihado pelos
consumidores. O novo ‘“estranho”, ndo reconhecidim pistema simbdlico,
incomoda e pode ser desprezado.

Revisando diferentes autores pode-se dizer queda rdauma constante
tensdo entre a distingdo e a imitacdo. E, segumtia, @994) a alta costura
constitui um dos primeiros elementos que serviraocéedade de consumo para a
construcdo de sua identidade, mediante a imitacé distincdo. Portanto,
atualmente a moda constitui uma pratica culturad gude ser vista como
liberdade de expressao, na medida em que é possivelstir de forma particular
em funcdo das inUmeras opc¢des existentes, mas smartempo, sua industria
funciona como um 6rgéo controlador de habitos &uowss (AVELAR, 2009).

Talvez o maior paradoxo do consumidor em relac&woda seja o fato
dele querer ser igual e diferente de seus pares grupp, a0 mesmo tempo.
Quando, de certa forma, ele se diferencia do grigmo,um modo muito particular
de se vestir, acaba se tornando referéncia, um didemoda. Mas quando se
conforma com os padrbes estabelecidos ele se tamaeguidor da moda.
Supondo que se trate de um grupo de veganos: Mgseo grupo se vista com
roupas feitas sem materiais de origem animal eaaguwin roupas de algodao
organico ou reciclado, alguns membros podem seedifear pelo modo como
combinam as cores e as formas, ou ainda pelo uacedsorios.

A moda encontra-se em oposi¢cdo aos costumesatisteacdo de Souza
(1996) é baseada nas definicbes de varios soc®loge defendem que os
costumes cultuam o passado, ligando-se a tradig@opoda, por sua vez, cultua o
presente, buscando sempre o0 novo. Portanto, oluntest sdo tipos de
comportamento social relativamente mais permanestaslo que o individuo
tem uma participacdo menos ativa e consciente. 8amnpor sua vez, tem uma
participacdo direta do individuo, considerando stasejos e necessidades. Mas,
“as mudancas da moda dependem da cultura e ddas meaima época. Sob a
rigida organizagéo das sociedades, fluem anseiqaipss subterraneos de que a
moda representa a dire¢cao” (SOUZA, 1996, p. 25).

Assim, “moda ndo é apenas um fenémeno frivolo,épicto, superficial,
mas pode ser o0 espelho dos habitos, do comportampsitblogico do individuo,

da profissdo, da orientacdo politica, do gostaeemitros” (DORFLES, 1988, p.
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13). E a moda também tornou-se um artificio, uel&o decorativo para tornar
a vida mais bela. Propde simbologia visual questraie a idéia ou sensacéo que
0 usuario deseja comunicar ao espectador num detgtcmmomento, e que se
modifica com os fundamentos culturais de cada épodgda pela humanidade
(RECH, 2002).

Além dos conceitos sobre moda expostos por vanmeres, ha uma
questao importante a ser respondida: quem criadaPMGonforme Kalil (1997), a
moda é o que a industria e os estilistas propdem paa estacdo ou um periodo
de tempo.Para Dorfles (1988, p. 13), “é indiscutivel que asdilistas sdo os
verdadeiros criadores e iniciadores de uma detadnaircorrente da moda”. Eles
acabam por adaptar-se Aeitgeist o espirito do tempo, e definem o que deve ser
vestido em uma determinada época, se transformam irgemmediarios,
manobrados pelo alto (pelas industrias), obrigadaseitar imposicdes por razdes
econdmicas e sociais.

Desde o surgimento do fendbmeno da moda, no sédvaXlefinicdo do
que era moda, em cada época, sempre foi feita gitda nobres, burgueses,
costureiros, artistas de cinema e estilistas. Airpde 1960, com a revolugéo
jovem, os estilistas passaram a observar as pesgpagte surgiam dos jovens
consumidores mais vanguardas. Atualmente, embondincem existindo as
propostas para a moda que vem de cima, muitos icodsres procuram por um
vestuario singular, personalizado, procurando pagap exclusivas, com valor
agregado, como por exemplo, as roupas de marca eomosta Trama que
trabalha como o conceitairtrade (comércio justo) e com algod&o organico.

O sistema da moda, de acordo com Barthes (196#)aéordem da qual
se faz uma desordem, mas é, sobretudo, uma furg@dodefinida, ligada a
ambiguidade de um sistema ao mesmo tempo imprelisimetodico, regulado e
desconhecido, aleatério e estruturado. Além diSaomoda parece feita de
rupturas sucessivas; no entanto, por sua evolugéaimental, revela-se a nossos
olhos como expressdo de multiplas representacoesiddo, em diferentes niveis
de intensidade” (VINCEND-RICARD, 1989, p. 241).

2.3

A linguagem das roupas: expressao estética e ética
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“A roupa faz o homen?’ Além de nos dizer a idade da pessoa, ou a idade
que deseja aparentar, as roupas podem dizer de elade®, fornecendo
informacdes sobre sua origem nacional, étnica giomal, ou, a qual grupo ela
quer estar associada (LURIE, 1997). Ou se podardaalizer que a pessoa pode
mostrar quem ela é através da sua roupa. Entrexamapéos faceis de serem
reconhecidos estao os uniformes, que informamyédreo design da roupa, que
atividade profissional desenvolve quem os vestémAtos uniformes, existem
também modos especificos de se vestir que mostr@Etascaracteristicas sobre a
personalidade e o modo de vida das pessoagudik uma freira, uma prostituta,
um krishna séo facilmente reconhecidos através da sua fdemeestir. Contudo,
nem todos revelam com tanta clareza as suas adsHcts pessoais e
profissionais através do modo de se vestir, mas;etia forma, praticamente
todos estdo sujeitos as tendéncias da moda.

Atualmente, as pessoas se véem perdidas dianteodae quantidade de
imagens de vida que sao ofertadas pelo consumoddsiria da moda participa
desse contexto ndo somente pela roupa, mas jumioetd vem um universo
gestual, discursivo, no lazer, na comida, etc. &a, 0 sujeito/consumidor é
cercado pela moda, pois ela é voltada para o camsgoe € um processo
sociocultural, préprio do sistema capitalista (VACA, 2004). Mas é sobre o
corpo desse sujeito que a cultura trabalha suatitogdo de subjetividade
(SANTAELLA, 2004).

Nessa formacgédo da subjetividade, que marca aiddelet a moda pode
agregar simbolos, transpondo a questédo das leisn€umidor altera a roupa com
a conformacao de seu corpo, com a postura, ossgestananeira de compor toda
a sua imagem. “Um vestido preto, por exemplo, ptete um significado
especifico quando esta no cabide e quando estiveorpo de dois individuos
diferentes, ele passa a conter mais significadois, @ ele se agrega a cultura
corporal de cada um” (AVELAR, 2009, p.32).

Por milhares de anos os seres humanos tém se wamoiratraves da
linguagem das roupas. Através do que a pessoarestiado ela comunica seu
sexo, idade e classe social, e fornece informagdmsladeiras ou falsas, em

® Hobsbawm (1977, p.241) inicia assim seu capitulo sobre o mundo burgués (in:

AVELAR, 2009, p.51).
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relacdo a seu trabalho, origem, personalidadejdgangostos, desejos sexuais e
humor do momento.

Portanto, a maneira de vestir tem uma linguagesegyndo Lurie (1997,
p.19) “como a semiologia estd na moda, os sociSlogs dizem que também a
moda é uma linguagem de signos, um sistema naaldglcomunicacdo”. Sendo
assim, “se a maneira de vestir € um idioma, deveute vocabulario e uma
gramatica como qualquer outro”.

O vocabulario das roupas também inclui os estigabelo, acessorios,
joias, maquiagem e decoracdo do corpo. Além dssoecursos de indumentéria
de um individuo podem ser restritos ou tdo ou nmagos do que de qualquer
lingua falada. Assim, a escolha das roupas defiesereve o individuo.

Uma questdo que se levanta também, a partir denfmya da moda, é a
possibilidade de um individuo criar e produzir spa¥rias roupas e sua maneira
de vestir, sem a interferéncia do que é propodtipdustria da moda. Contudo,
a imitacao é inerente ao ser humano, pois desdi@rcia aprende pela imitacao.
Mas no caso da industria da moda, nem sempre &lbetsceu padrdes. Como
exemplo, pode-se citar 0s anos vinte, no séculogXidndo as estrelas de cinema
passaram a ditar o modo de vestir. Outro exemploasétribos urbanas, jovens
gue passaram a buscar roupas alternativas (brechgms das avos, de outras
culturas) e que acabaram se tornando referén@eamfincorporados ao sistema
da moda. A partir disso, a moda passa a incorpbvarsos movimentos como
possibilidades de novos nichos de mercado.

A alta costura, por sua vez, pouco pretendeu isqmér uma norma
homogénea para a moda, mas sim diversificar os lowdefim de sublinhar as
individualidades pessoais. O seu discurso era da arganizacdo de alvo
individualista, afirmando-se contra a estandardiaacontra a uniformidade das
aparéncias, contra o mimetismo de massa, favoreaeigtbrificando a expressao
das diferencas pessoais (LIPOVESTKI, 1989, p.96).

Como ja foi dito anteriormente, a alta costurastituiu um dos primeiros
elementos que serviram a sociedade de consumo gamnstrucdo de sua
identidade, mediante a imitagdo e a distincdomgssiconsumo € um mundo de
simbolos pleno de referéncias para a construcameddidade e cria vinculos
entre as pessoas instituindo uma hierarquia dogaside a vestimenta funciona

como uma dessas referéncias (ORTIZ, 1994).
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Para o individuo, na sociedade do consumo,

A Unica realidade é a identidade que ele pode ronsh partir dos materiais que lhe sao
oferecidos pela publicidade e pela cultura de massas temas dos filmes e da ficcdo
popular e pelos fragmentos arrancados a uma vetstiaséo de tradicdo cultural (LASCH

in WILSON, 1985, p.192)

Portanto, segundo Avelar (2009, p. 34), “a moda é&xtrema relevancia
na formagao da identidade na sociedade atual, anoemplexidade cultural se
intensifica cada vez mais”. Tudo se transforma evdyttos e a eles séo atribuidos
simbologias que fardo parte da identidade do coiEuwmOu seja, “vocé
representa quem € pelo que consome”. Por exemata, gilguns consumidores
“existe um prazer particular, privado, que se d@asa@osse de produtos de luxo
ou de grandes marcas. S8o0 emocdes estéticas gexadabase nos objetos”
(IBIDEM, p. 43).

A moda como instituicdo da “criacdo estética dapadu se legitima
através da inovacao, dada pela sazonalidade (AVERABO, p. 97). A sociedade
de consumo se vé abarrotada de significados, megmaoestes constituam os
elementos que auxiliardo a formacao de cada idmigidTrava-se uma luta por
constituir uma identidade, e a imagem do corpo agady ser o principal meio
nessa construcao (ORTIZ, 1994).

De um sistema rigido de regras, a moda passa dusex estratégia
corporal na busca de uma expressédo, propiciandanmeatos de simulacdo e
dissimulacdo, aumentando o poder do corpo de adetar afetado” (VILLACA,
2002, p. 93). A mesma autora afirma que na dinaatigal os produtos sdo bens
simbdlicos que estdo em constante mudanca de saldeslos pelo consumo
como um processo sociocultural. Ou seja, as aagjes dos produtos se dao de
varias formas uma vez que cada consumidor dotajetcobde um significado
particular. Nessa perspectiva, o corpo também & tom produto e na busca
pela perfeicdo ou por um ideal de beleza, inclysgeseres humanos se sujeitam
cada vez mais a intervencgdes cirurgicas para seediéiarem (AVELAR, 2009).

Como a roupa constitui 0 “ser social”, e qguemalpe € uma industria de
difusdo internacional, “a moda atual serve comofator de reconhecimento ou
de diferenciacdo mundial. Ela também auxilia nantifieacdo simbdlica
reconhecivel como pratica cultural” (IBIDEM, p. ®B). O ritmo do vestuario e

sua encenacéao tém de passar pelas palavras “dgptoQuem conhece o cédigo
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também é reconhecido e passa a atuar na mesmaiaififob a roupa se esconde
também uma ideologia” (VINCENT-RICARD, 1989, p. 150

Assim, o vestuario constitui uma linguagem e aipdeie sdo produzidos
significados. A roupa que veste o corpo do sujeitpue representa muito sobre
suas idiossincrasias, tem um forte apelo esté®icdando, as pessoas ao cobrirem
0 corpo com o vestuario, apresentam, através dagrapas, adesdes estéticas e
éticas.

Desde 1940, as novas geracfes sempre conseguipress a forca de
suas aspiracoes e de sua ética por meio de umiedérgia precisa. “Os nomes
dos movimentos da juventude vinculam-se estreittgneam a linguagem da
moda, e desse modo traduzem e reconhecem os datas’s(IBIDEM, p. 147).

Como a maioria das linguas escritas e faladaspmadas roupas estd sempre mudando.

Novas idéias e fenbmenos exigem além de palavragasnoestilos novos.

Ocasionalmente, uma palavra ou um estilo antigewvido, muitas vezes com um

significado um tanto diferente (LURIE, 1997, p.07)

A evolugéo da linguagem da moda reflete as tramsfodes da sociedade.
E ainda, conforme Dorfles (1988, p. 33), “hoje, ¢camo ontem, a moda esta
ligada a motivagdes histdricas, socioldgicas staréis que determinam, ainda que
indiretamente, 0s seus canones; frageis canonesagueo entanto, os sintomas
de um gosto também artistico e, até, de uma situsgg@al e econémica”

Além disso, Dorfles argumenta que o estudo do masckeclinio de tais
motivacbes € o0 Unico meio para avaliar as razOedumas de certas
modificacdes no vestuério que, de outro modo, wenigxplicaveis. O fato de se
considerar este estudo relevante permite julgagnérheno da moda e as suas
metamorfoses como um ponto de referéncia para leecomento sobre o homem
e, até, para uma melhor compreenséo da civiliz&®aéanto, a moda € um todo
harmonioso e mais ou menos indissollvel que “expitéias e sentimentos, pois
€ uma linguagem que se traduz em termos artistsdSICENT-RICARD, 1989,

p. 127).

Quando o individuo se veste no dia-a-dia expressssigtica e eticamente.
Ou seja, a expressao estética e ética pode sepdatirada linguagem das roupas.
Contudo, “amanha talvez as coisas ndo se passém as#s hoje 0 gosto ja ndo é
suficiente para distinguir, no campo estético, mB® Mal” (DORFLES, 1988,
p. 11).
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Dorfles tem a convic¢éo de que € necessario atmadz nossas nogoes e
certezas, procurando acabar com todos os juizaSvod a uma ideia de belo
absoluto e aceitar a existéncia de um fator deeprazle satisfacdo imediata dos
proprios impulsos estéticos mais generalizadosig dir@tamente vividos.

A estética nasceu como um complemento e a0 mesm@oteomo um
contraste ao pensamento, pois ela ndo vem subsiifuilo que seria da esfera do
pensamento, e sim complementa-la. O filésofo aledi@xander Baumgarten
formula o discurso sobre a estética se referindoda regido da percepcéo e
sensacdes humanas, em contraste com o dominioranefsito do pensamento
conceitual. “Trata-se do territério que nada madoéque a totalidade da vida
sensivel, do movimento dos afetos, das aversdegmde o mundo atinge o corpo
em suas superficies sensoriais” (EAGLETON, 1993)p.1

Para Baumgarten, a cogni¢do estética é mediadtna & generalidades
da razao e os particulares dos sentidos: a es&étioa dominio de existéncia que
participa da perfeicdo da razdo, como uma fusa@mnAdisso, a ultima forca de
coesdao da ordem social burguesa, em contraste capamato coercitivo do
absolutismo, serdo os habitos, as devocbes, osnsaitbs e os afetos. E isso
equivale a dizer que o poder, neste regime, fatigado. “O novo sujeito, que
doa a si mesmo, a partir de si mesmo, uma leisodiavel de sua experiéncia
imediata, encontrando sua liberdade na necessidadeodelado no objeto
estético” (IBIDEM, p. 22).

Cada época possui suas unidades estéticas bagiease refletem nas
diversas artes contemporaneas. Existe, por exempia, profunda relacéo entre
as formas da arquitetura e as formas estampadasum@as. Transferindo para a
estética, o ponto de vista evolucionista parte @iocipio de que as formas tém
uma vida autbnoma e evoluem segundo uma trajeiaesitavel. Pode-se
verificar tal afirmacdo ao analisar as aplica¢@es fdrmas goticas na vestimenta,
a ogiva e 0 sapato pontiagudo avancando juntos, geracdao apos o
aparecimento do gotico, em 1175 (SOUZA, 1996, jp. 34

A ética, como Hegel observa na filosofia do diredparece ndo como a
lei, mas como o costume, uma forma habitual deqgerse torna uma “segunda
natureza”. O costume é a lei do espirito da libdeda projeto da educacéo é
mostrar aos individuos um caminho para um seguadoimento, convertendo a

“primeira” natureza de apetites e desejos, numargky espiritual, que se tornara
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entdo costumeira para eles. O que assegura, finlEma ordem social é este
dominio da prética costumeira e da devogéao ingéinthais flexivel e elastica que
os direitos abstratos (EAGLETON,1993, p. 23).

Para Singer (2002, p. 26), “0 objetivo essencial jdizos éticos € orientar
a prética”. Segundo o autor, a ética ndo é relatiean subjetiva. Apesar de
muitas divergéncias quanto a definicdo de éticagwvdilosofos concordam que a
nocdo de ética subentende a ideia de algo maiordaodual, ou seja, a ética €,
em certo sentido, universal. Portanto, ao se emitifjuizo ético € preciso ir além
das preferéncias e aversdes pessoais.

Na visdo de Demo (2005) o pensamento ético de uvmo pdo pode
pretender-se universal. O autor defende que a difiwegtica faz parte do ser
humano que foi desenvolvida através da dinamica cddtsiras. Ao falar de
multiculturalidade das éticas, Demo traz a premdsaconstituicdo do sujeito,
marcada pela convivéncia com o outro. Por contadifasencas individuais, a
propria convivéncia humana ja coloca uma questia.éf viabilidade dessa
convivéncia requer normas, valores, sanc¢des quardesgular a rotina social.

A proposta do autor é de que a ética ndo devargasita e sim que ela
possibilite consensos, como produtos das constsugdletivas e como resultado
de um argumento que possa convencer sem vencedestrir o outro. Portanto,
a ética ndo pode ser imposta de fora e sim setra@es e conquistada através da
autoridade do argumento. Trata-se da ética dovoulitica para a liberdade e n&o
para a subordinagdo. A ética que fica é aqueldaquparte, naturalmente, da vida
cotidiana.

E comum as pessoas verem a ética como algo coidlitmm o interesse
pessoal. Se um designer criar, fabricar e promowverproduto que considere
estético e use, por exemplo, um tipo de rendaatigicregido onde vive, mas nao
remunerar adequadamente as rendeiras, ele esi@nédocium produto estético,
mas nao ético. Entdo, nesse caso, ele deveria ezatude forma justa as
rendeiras, criando assim um produto estético e:étgradavel aos sentidos e
racionalmente coerente.

Os habitos sdo barreiras, seja nas praticas demmonsu no pensamento e
na linguagem, que devem ser desafiados e mudadodesigners durante muito

tempo foram formados para desenvolverem habitospelssamento que os
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levaram a desconsiderar os impactos ambientaisaMad de habitos demandam
um tempo, mesmo apos a tomada de consciénciaaoleeessidade da mudanca.

Moraes e Figueiredo (2009) através do tema “Etieatética na producao
industrial: caminhos possiveis para o design n@ rs&culo”, apontam para o fato
de que vérios estudiosos que se ocupam da questiistrializacdo, meio
ambiente e consumo ressaltam a importancia do ppelonsumidor para o
sucesso da sustentabilidade ambiental do planegun8o eles, muitos desses
estudiosos chegam a apregoar a necessidade dmentgide uma nova estética
gue deveria ser absorvida pelos consumidores dédztde.

Essa nova estética teria como base mudancas quiesée a composicédo
de diferentes plasticos e o colorido pontilhado gdapéis de embalagem em
objetos reciclados até o monocromatismo de produtofeccionados em material
anico e renovavel. Nesse novo modelo, que vai aordro da sustentabilidade
ambiental, as imperfeicdes de produtos feitos deosie diferentes tipos de
matérias-primas, produzidos com tecnologia de bampacto ambiental ou
mesmo semiartesanal, também, teriam lugar. Comtmyios autores reforcam que
ao aceitarem, de forma pré-ativa, os produtos dedados dentro desse modelo,
0s consumidores legitimariam uma nova estéticaipelsem nome de um planeta

sustentavel, e fariam a sua parte na trilogia py@duambiente e consumo.

2.4
O impacto ambiental da industria da moda e do consu mismo
A relagcédo entre o sistema da moda e o consumistdice®&. Oethosda
moda € o novo. O produto € criado para ser eféngresse sistema gera
consumismo.
Como os escritores sobre moda apontam frequentemenndividuo médio, acima da
linha de pobreza, tem muito mais roupas do queigargrara cobrir seu corpo, mesmo
contando com a lavagem e mudancas de temperatlém Aisso, frequentemente

descartamos pecas ainda em condi¢cGes e compratnas. &or que isso? (LURIE, 1997,
p.26)

Conspiracao? Alguns criticos alegam que mudangstaote da moda € o
resultado da lavagem cerebral realizada por irdesesomerciais. Mas, para
Lurie, a teoria da conspiracdo da mudanca da nedieia de que a adocao de

estilos € simplesmente o resultado de uma tramadamor estilistas, fabricantes
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e editores de moda, ndo se fundamenta. Isto poeguiggra a industria da moda
gueira, o publico ndo compra e veste qualquer cnigarida. Muitas propostas de
estilistas ndo sdo absorvidas pelos consumidorasexémplo séo os chapéus que
a industria da moda n&do conseguiu preservar. Mesmomuita publicidade os
chapéus sdo usados apenas como protecao ou emj@itnadicional ou de ritual.
Sobre isso, a autora afirma que:
Quando novos estilos ndo pegam, tenta-se outrigasat/ma recente é divulgar com
entusiasmo dissimulado, que a moda esta mortaajuv@s da tirania do “estilo do ano”,
agora temos uma série de estilos “individuais”A..tarefa da mulher liberada, bem

vestida, € escolher o estilo — ou melhor aindais hiteerado, estilos — que se adequam ao
seu “estilo de vida” (IBIDEM, p.150)

Quanto mais aparéncias diferentes a mulher assumais fascinante se
tornara, ou seja, a propria personalidade tornarseauxiliar do desperdicio.
Embora outros fatores possam atuar no status dw,\@$uxo, o desperdicio, a
inconveniéncia e o ultraje sdo os principais detaantes. Mas nédo foi sempre
assim. No periodo de 1940 a 1947, época de racemtame pendria,
recomendava-se o0 uso do novo com o velho, e cuskds objetos pessoais a
fim de que durassem (VINCEND-RICARD, 1989).

Com a sociedade mundializada, 0s comportamentosaisocse
padronizaram, transformando-se em estilos de vigdapendo cada vez mais o
consumo de produtos muito parecidos; assim margamilse os desejos que
brotam nos pequenos grupos geradores de micronsod€ds meios de
comunicacao criaram um modelo cultural muito homegé que se difundiu por
todo mundo. Por meio deles, sdo definidas normaesais de comportamento
gue se refletem no consumo disseminado do lazer,rol@pas e da comida
(IBIDEM, 1989).

Paradoxalmente a moda prescreve o estilo padranizmdo estilo
individualizado. Ou seja, a moda propde muitodasstpara que cada individuo
encontre o seu e, de preferéncia, compre muitaaspde diferentes cores e
modelos para ter opc¢des para os diferentes enemsuniais.

Desde os primordios da histdria as pessoas usgtoslpara interagir
socialmente. A relagdo objeto-pessoa € uma relagabolica e, como tal,
reveladora de praticas sociais e culturais. Oglestaobre o consumo, de acordo
com Miranda (2008), trouxeram na atualidade o e@liteento de que as pessoas

usam o ato de consumir como forma de comunicagigud a troca vai além de
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mercadorias, compatrtilha-se valores, ideais, sstdo seja, existe uma filosofia
de vida que direciona os atos de consumo. Issodesampreender o consumo
como um processo cultural ativo, podendo ser cersitb como uma forma
material de construir identidades: “vocé € o qusere

Partindo do principio de que a pessoa pode regakidentidade através
do vestuario e demais escolhas de consumo, podigeseque pesquisar 0 modo
de consumo de uma pessoa revelara sua filosofixvidke os valores que
determinam como é a sua relagdo com o entornopsqgrares e com a natureza.

Para compor o visual que identifica cada pessoaistema da moda
oferece, a cada ciclo, muitas op¢des diferentgzragutos que tém uma estética
efémera para poder dar lugar a novos produtos, prazb cada vez mais curto,
como a proposta dast fashion

O ciclo da moda se divide em cinco etapas prinsi@aintroducao de uma
nova colecdo, o inicio da popularizacdo, o augpagaularizacéo, o declinio e a
rejeicad. Esse ciclo se refere & insercéo do produto novmercado. Depois de
consumido o produto sai do ciclo da moda e outrgeste assim sucessivamente.
Essa € a engrenagem da moda, um ciclo curto, efénmopulsor do
consumismo. “De leste a oeste, de norte a sullistsdi aves migratérias
aparentemente inuteis, aspiram o espirito da épdica de detectar as tendéncias
do vestuario” (VINCEND-RICARD, 1989, p. 239). O alusistema da moda
impulsiona uma relacdo muito efémera entre a reupaonsumidor, esse modelo
de consumo estd em oposicdo as propostas parasemvdé/imento sustentavel,
um paradigma do século XXI.

Em termos historicos, “o desperdicio ostentatouasg sempre envolveu o
uso de material e adornos obviamente desnecessarmmstrucao do vestuario”
(LURIE, 1997, p.147). O dWw Lookde Dior € um exemplo de desperdicio
ostentatorio, para fazer uma peca de roupa se msaudtos metros de tecido.
“S0 ha uma possibilidade de evitar o lixo: renunaiacdo que o provoca. O luxo,
por sua vez, tudo nos faz crer, estd debaixo dadjgdo de nossa vontade
consciente de produzi-lo ou evitd-lo” (LACOMBE, p5lin CASTILHO E
VILLACA, 2006).

® FRINGS. Fashion — from concept to consumer (1999). In AVELAR, 2009, p.35.
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O luxo na moda durante muito tempo foi ligado aetiséio material, sem
muitas mudancas, mas hoje ja ndo existe necesdiliggte pois na sociedade do
espetaculo o luxo esta vinculado a aparéncia, @@maou seja, ao efémero.
Portanto, a constituicdo do luxo esta diretamegi@cionada com a producao de
lixo. Eventos e festas, por exemplo, que marcanmartksao luxo da maioria dos
empreendimentos mercadoldgicos atuais, geram msiglue sdo uma ameaca de
perenidade na producéo de lixo a partir do lux@. 8&er humano produz dejetos
gue ndo podem ser reabsorvidos pelos processaduwtaza” (IBIDEM, p.116)

Sao muitos os impactos negativos do atual sisteenanoda. Entre os
principais danos causados a natureza e ao ser buesén o uso de agrotoxicos
nos cultivos de algodédo e a utilizacdo de produposnicos durante todo o
processo de fabricacdo de uma roupa, além de gutobéemas como o0 uso de
mao-de-obra infantil, escrava e semi-escrava.

A moda esté relacionada com o novo, com o efénwmm mudancas
cada vez mais rapidas nos produtos. Com o estinmlmidia, ha uma busca
frenética pela novidade e como consequéncia teawsento do consumo. Esse
sistema da moda sem medir as consequéncias temegranpactos ambientais
gue foram ignorados durante muito tempo. Como ekgngode-se citar 0 uso
das penas purpuras de reflexos ondulados da iig,ave pernalta do vale do
Nilo, para enfeitar os chapéus que estavam na nandante éBelle Epoqueno
final do século XIX. Naturalmente ignorou-se quep@ssaro pertence a uma
cadeia alimentar que existe ha muito tempo: a dbisalimenta de pequenos
répteis, cuja alimentacdo € composta por batragyies por sua vez, comem
gafanhotos. E possivel que ndo se imaginasse megerglo satisfazer uma
tendéncia da moda da época, utilizando essas perascar-se-ia a fome no
Egito. Com a perseguicdo da ibis, cresceu a pdjulde répteis. Os répteis
devoraram as ras, deixando os gafanhotos sem rededinsetos destruiram as
plantacdes de cereais e espalharam a miséria@ntamponeses (KAZAZIAN,
2005).

Esse exemplo ilustra a complexidade das interagdge o homem, 0s
objetos produzidos por ele e a natureza. E o qupeada996) define como uma
teia interconexa de relacdes, quando se refere aub momo deve ser vista a
natureza. Tudo esta interligado. Portanto, quanc@ unduastria téxtil lanca

efluentes téxicos diretamente num rio, sem tratameaiém do rio poluido que
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provocara a morte e contaminacgdo de peixes, desoahimais e de plantas, o ser
humano também sera afetado ao se alimentar comixaspcom as plantas e com
outros animais que consumirem a agua contaminada.

A cada estacao sao lancadas tendéncias para ovias produtos para o
vestuario, com modelagens, cores e tecidos difeseit4d um grande apelo na
midia para que o consumidor se mantenha na “maedastituindo as roupas que
ainda entdo em bom estado por novas pecas, degelagobe acordo com as
tendéncias. Este modelo de producdo, recepcaotrbuicio que favorece o
consumismo e o descarte, modelo no qual ndo h&ypagdo com o mal que se
causa, € insustentavel ambientalmente (LEE, 2009).

No entanto, se as tendéncias de moda indicaremoodasmateriais
organicos, reciclados, reaproveitados, menos ptdseise as tendéncias forem
contrarias ao uso de peles de animais, entre gutensera uma contribuicdo
significativa para reorientar a producdo, os ses/ig 0 consumo de produtos de
moda.

Além disso, segundo Black (2008), foi criada umandge pressdo com a
onda de sensibilizagdo dos consumidores a partioHdartura da midia sobre as
questdes ambientais globais e as preocupac¢fes apim@ticas éticas na cadeia
de abastecimento no setor da moda. Houve uma madamgamental de
paradigma a medida que surgiu uma nova era de manético. Os consumidores
estdo exigindo saber mais sobre como, onde e encandicbes as suas roupas
séo feitas, numa reviravolta em responsabilidadélsoorporativa na industria
téxtil, tingimento, fabricacdo e negocios. As erspeeque antes eram vistos como
uma parte importante do problema ambiental est@oaage tornando parte da
solucéo.

Portanto, esta tendéncia ecoldgica e de sustadtatsl para a moda néo é
mais apenas uma suposicdo. Ela ja foi lancada e gedobservada nas cole¢bes
de grandes estilistas internacionais que influemcaa moda em todo mundo.
Roupas feitas com fibras naturais e materiais laids estédo sendo produzidas na
Italia e em outros paises. Gigantes da moda, cdella acCartney, se somam a
tendéncia. O respeito pelo meio ambiente atravagtiliizacdo de fibras e tintas
naturais, da reciclagem de residuos, do reusoujsmsoe do ndo uso de peles de
animais, sdo a base da moda ecoldgica que poucoca pai crescendo entre os

consumidores e estilistas em varios paises.
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A estilista inglesa Vivienne Westwood, consideradza das precursoras
do punke uma das designers mais influentes do séculde@d)m apelo para que
as pessoas consumam menos e fagcam melhor sudsassdelcompra. Em janeiro
de 2008, durante a SPF®&o0 Paulo Fashion Week, a estilista rebateu asasrit
de quem a chama de “hipdcrita” por seu discursic@mumista, ja que ela
mesma produz cole¢bes veneradas pelo muadbion Segundo Westwood,
“hipdcritas sdo as pessoas que tém dinheiro e seemecomo pobres”. Eles
deveriam comprar roupas bacanas, mas ndao muitess.eRa as pessoas devem
selecionar mais e ndo serem engolidas por tude cgypropde. Sao privilegiadas
porque podem escolher as roupas, mas devem edaslinéelhor. Ela afirmou
ainda que gostaria de produzir menos. "Eu realmesitel cansada de fazer tanto.
Prefiro muito, muito fazer menos e fazé-lo muitanbeS6 preciso descobrir
como™.

Descobrir como fazer uma moda “ética”, mais adegumal contexto do
desenvolvimento ambientalmente sustentavel, é mdgrdesafio para o design do
vestuario, influenciado pelas tendéncias de moda,era pés-moderna. A
reutilizacdo de tecidos, @ntage os tecidos reciclados e organicos, a troca de
roupas e o aluguel, sdo opc¢des na busca por uma mmaid ética.

Para que ocorra efetivamente uma mudanca sigivécata moda, €
fundamental educar o consumidor que esta habittmdoomprar grandes
guantidades de roupa barata sem questionar a gdelel os impactos desse tipo
de produto. Segundo Lurie (1997, p.165), as rolgamatas feitas com tecidos
sintéticos, como o orlon, o poliéster e o vinilequbstituiram os tecidos naturais,
com costuras mais frageis e malfeitas, quando nolaem o consumidor por
algum tempo, mas depois de lavadas e secas suazaatiescartavel é revelada.
Alguns consumidores, para quem 0 preco baixo ehaie” do momento sao
mais importantes do que qualidade ou a durabilidagela preferem comprar
essas roupas.

Para Dorfles (1988, p.10), o fendbmeno do vestu@sta ligado a
dimensdes muito profundas do nosso carater, doorfagsor, da nossa maneira
de estar no mund@ interesse que atualmente rodeia a moda, maisiecei

qualquer outra época, se deve, essencialmente,ngergéncia de aspectos

! Disponivel em: http://oglobo.globo.com/cultura/mat/ Acesso em: 17/09/2008
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estéticos com econdémicos. Para o autor, trata-send#ado negativo, pois coloca
em primeiro plano razdes utilitarias e ndo ideaifturais ou morais.

Além disso, para Baudrillardn( VINCENT-RICARD, 1989, p. 157), “a
ironia das novas geracdes é fruto de um absolutoisismo, sem qualquer
ilusdo”. Ou seja, 0 que importa € a satisfacdogakdmediata dos individuos,
sem considerarem o impacto social ou ambientatdas acdes para satisfazer os
desejos hedonistas. Essa forma inconsequente rdiegcontribuido, juntamente
com tantas outras, como as referidas nesse trabatspecificamente nesse item,
para o atual cenario de desenvolvimento humanastestavel.

Contudo, segundo Lipovetsky (2007, p. 24), “depgder posto a énfase
no bem-estar material, no dinheiro e na seguraigieaf nossa época daria
prioridade a qualidade de vida, a expressdo deaskespiritualidade, as
preocupacgodes relativas ao sentido da vida”. O gaetor chama de visdo de
mundo pos-materialista em que se veria desapaa@sepoucos a sagragado das

“coisas”, dos objetos. Ou seja, a valorizacao @o’“go inves do “ter”.

2.5
Considerac¢des: moda, consumismo e (in) sustentabili dade

Durante muito tempo a humanidade viveu sem a modmo disse Kalil
(1997, p. 12), “a moda é um sistema relativamermgonna historia da
humanidade, se considerar a preocupacao do homsmasoroupas desde as
cavernas. Prova que foi possivel viver muito tersgm ela”, sem a necessidade
psicolégica de mudar o vestuario com tanta fregaéride la para ca foram
criados varios paradigmas, entre eles a necessidadeovo. Os paradigmas
surgem e se estabelecem, mas os seguidores seghecem a razao pela qual os
seguem, eles se tornam regras e se “naturalizanal é&rma que nao parece mais
possivel viver de outra forma. E poucas pessoasegoem questionar tais regras.
Por que se precisa sempre da novidade?

O novo é que move a engrenagem da sociedade dongisnso. Geracdes
foram formatadas pela ideologia capitalista a lhruadalicidade nos objetos, nos
bens materiais. Para tanto, as pessoas sao irassdia trabalhar cada vez mais
para conseguir dinheiro para consumir e chegdicidfsde.

Desde o surgimento da moda no século XV, ha mainee milénio, a

velocidade do novo na moda chegou ao limite cofasb fashion As grandes
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lojas de departamentos apresentam ao consumidas pEyas semanalmente.
Serd que a moda chegara a propor roupa descarntévskbguird o caminho da
slow fashiof?

A resposta a essa questdo soO sera dada no futgue €e sabe atualmente
€ que a humanidade esta vivendo um periodo dddéandiante da constatacéo
de que, para o futuro préximo, o desenvolvimentmdmo precisa ser sustentavel.
O momento € de uma crise sem precedentes na e@m@ond meio ambiente:
crise global nos mercados financeiros, 0 aumentdes®mprego, as alteracdes
climaticas, a inseguranca alimentar, falta de &ua fim da era do petroleo
barato. No entanto, as crises sdo oportunidadesetexdes e questionamentos.

A industria da moda é baseada em um modelo deirm@Eso econdmico
continuo alimentado por um consumo cada vez maier recursos. A
insustentabilidade desse modelo é amplamente recini@h No entanto, também
se reconhece o importante papel desempenhadopelhstos de moda em nossa
cultura. Para criar um futuro menos prejudicialjsT@nstrutivo para o setor de
moda, € preciso que o setor inicie um debate denalel sobre os valores, regras
e objetivos do setor.

A indastria da moda tem uma importancia culturaleeonémica
significativa para a sustentabilidade de nossacesprao se deve ter medo de
desafiar as convencdes e os modelos de negdcids.seouma oportunidade para
possibilidades positivas, um novo paradigma massestavel oferecendo a visao
que pode ajudar na criacdo de uma industria deftnanacao. Isto significa uma
reconfiguracdo da experiéncia de compra para airaqdisicdo de um objeto
efémero, a um prazer e apego mantidos atraves derelacao continua entre

sujeito e objeto.
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