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DUBLANDO HUMOR NOS CARTOONS:
CHICO BENTO NA ITALIA'

Gian Luigi De Rosa

1. Introducéo

Neste artigo pretende-se abordar uma questdo compdsita e complexa como a da
traducédo audiovisual das formas de humor presentes nos cartoons, analisando: a) as
formas de humor verbal e ndo-verbal presentes num episddio de A turma da Monica
intitulado “Chico Bento no shopping” (na versdo italiana: “Chuck Billy al centro
commerciale”), em que é protagonista Chico Bento (na versao italiana: Chuck Billy); b)
as estratégias tradutorias empregadas na dublagem italiana, e c) a tipologia e as

caracteristicas das formas de humor verbal detectadas e seu rendimento no texto-alvo.

2. A traducéo audiovisual do humor

Do ponto de vista metodoldgico, o processo de analise que realizaremos ira
combinar uma abordagem pragmatico-discursiva com uma orientacdo descritiva para
poder examinar e determinar as caracteristicas das formas de humor verbal presentes no
texto-fonte (ou prototexto) e para avaliar as modalidades de traducdo encontradas no
texto-alvo, tendo bem presentes o texto e a lingua de origem (portugués brasileiro — de
agora em diante PB).

No que diz respeito ao humor, sabe-se que ndo é facil dar uma definicdo que
possa conter as numerosas nuances e facetas do seu campo semantico, tratando-se de
uma categoria profundamente ligada as estruturas pragmaticas e socioculturais da
sociedade de que € expressdo e a (variante de) lingua em que se realiza. Com tal
objetivo, utilizaremos o esquema proposto por Salvatore Attardo (1994, p. 7) para
identificar o campo seméantico do humor através de uma série de termos associados a

uma conotacdo positiva: do wit ao fun e do ridicule ao humor (Figura 1):

! Este artigo foi apresentado em forma de comunicagio no X Congresso da Associacdo Internacional de
Lusitanistas (AIL), que se realizou nos dias 18-23 de julho de 2011, na Faculdade de Ciéncias Humanas e
Sociais da Universidade do Algarve.
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Figure 0.1: The Semantic Field of “humor”
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O campo semantico do humor realizado por Attardo esclarece as razdes que
levam a maioria dos pesquisadores dos Humor Studies a considerar a palavra “humor”
como um termo guarda-chuva capaz de compreender as Vérias tipologias textuais, as
diferentes expressoes linguisticas, como o pun, e as variadas finalidades (divertimento,
entretenimento, gracejo).

De um ponto de vista tedrico, os estudos sobre o humor dividem-se em trés
linhas de pesquisa bem delineadas: a) linha psicanalitica, que remonta as teorias de
Sigmund Freud, pelas quais o riso é associado a sensacdo de alivio; b) linha social, que
se refere as teorias da hostilidade, da agressividade, da superioridade, do triunfo, de
derrisdo e de rebaixamento; e, finalmente, c) linha cognitiva, que se refere as teorias da
incongruéncia.

Todavia, uma triparticdo tdo rigida e com limites tdo precisos com respeito a
tipologia do humor choca-se hoje com uma visdo e com propostas que se poderiam
considerar interdisciplinares, como é 0 caso das seguintes teorias linguisticas sobre o
humor: Semantic Script Theory of Humor (Raskin, 1985) e General Theory of Verbal
Humor (Raskin e Attardo, 1991), mesmo que em ambas a referéncia, implicita e

explicita, esteja associada com as teorias da incongruéncia.

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 2
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Quanto as abordagens tedricas relativas a traducdo do humor, a maioria dos
estudiosos concorda sobre o fato de que esse segmento interdisciplinar — pelas suas
especificidades e particularidades — constituiu um espaco autdbnomo em ambito

académico, assim como sugerem as palavras de Jeroen Vandaele:

The dearth of serious work on humour translation in the translation
studies suggests that humor translation is qualitatively different from
‘other types’ of translation and, consequently, one cannot write about
humour translation in the same way one writes about other types of
translation. (Vandaele, 2002, p. 150)

Portanto, partindo do pressuposto de que é dificil dar uma definicdo de humor
que seja capaz de conter integralmente seu campo semantico, na nossa analise iremos
considerar formas de humor (como elemento textual) “todo aquello que pertenece a la
comunicacion humana con la intencion de producir una reaccién de risa o sonrisa (de
ser gracioso) en los destinatarios del texto” (Zabalbeascoa, 2001, p. 255). Todavia,
como a traduzibilidade do humor e sua reproduzibilidade na lingua e cultura alvos sao
sempre possiveis — pelo menos “at the perlocutionary level, because the perlocutionary
goal of humour appreciation is of course universal” (Attardo, 2002, p. 189) — no
processo de tradugdo audiovisual do humor, pela presenca de vinculos de tipo técnico,
cultural e linguistico, serd sempre necessario “an interdisciplinary approach [...] in order
to understand how humorous stimuli / effects in a source language (SL) and culture may
or may not produce the same or similar humorous stimuli / effects on the target
audience” (Alves Veiga, 2009, p. 160).

A isso deve-se acrescentar o fato de que é necessario também verificar os graus
de prioridade das formas de humor presentes no texto em consonancia com o proprio
género textual; a esse respeito transcrevemos as quatro tipologias de prioridade do

humor identificadas por Zabalbeascoa (2001, p. 257):

o alta: seriados e programas de TV cdmicos, comédias cinematograficas;

e média: comédias de aventura ou romanticas, musical;

e baixa: discurso politico com piadas de humor ou outras tipologias de texto que
normalmente contém jogo de palavras ou referéncias irdnicas;

e negativa: a prioridade é evitar a presenca de qualquer elemento humoristico ou
irdnico.

Quanto ao género textual, apesar do crescente interesse pelo género animagao
por parte do publico, os tradutdlogos dedicaram-se muito pouco a esse ambito

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 3
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“periférico” da traducdo audiovisual. No que diz respeito ao destinatario modelo desse
género audiovisual é preciso salientar que aqui, mais do que em outros casos, a questdo
do publico-alvo é fundamental, sobretudo quando ele é formado por criancas e
adolescentes. Tal aspecto comporta consequéncias que incidem diretamente sobre o
processo e 0 produto tradutérios, visto que se trata de uma forma de medium-
constrained translation (uma traducdo fortemente vinculada ao destinatario e ao meio
de transmissdo). A este respeito, Rosa Agost oferece-nos uma relevante contribuicéo,
destacando trés dimensdes fundamentais de analise para traduzir e dublar um texto

audiovisual:

a) La dimension del contexto: el andlisis del texto en la lengua de partida y el analisis
del texto de llegada.

b) La dimension profesional: el contexto del traductor, los aspectos profesionales que
condicionan su traduccion: condiciones de trabajo, situacién politica y
sociolingtiistica, etc.

c) La dimension técnica: la complejidad del proceso del doblaje y la evolucién que la
traduccion sufre a lo largo de las diferentes fases del proceso, especialmente en la
fase de ajuste, que es la que mas influye en la traduccion definitiva. (Agost, 1999,
p. 95).

Essas dimensdes variaveis sdo indispensaveis quando tentamos avaliar o
resultado de uma determinada adaptacdo. E se a primeira e a terceira dimensdes
concernem apenas ao processo tradutorio ou estdo mais ligadas a sincronizagéo labial,
no caso da dublagem, ou a vinculos espago-temporais, no caso das legendas, do que a
linguagem iconica, e resultam tangiveis ja em nivel superficial, os aspectos ligados a
dimensdo profissional dependem, frequentemente, de razbes conhecidas apenas pelos
trabalhadores do setor.

No que se refere a linguagem cine-televisiva, é preciso salientar que o0s
diferentes cddigos comunicativos do texto audiovisual concernem a dois grupos
fundamentais: codigos transmitidos através do canal visual, relacionados a imagem, e
codigos transmitidos através do canal de audio, que véao além daquilo que normalmente
definimos como trilha sonora (Figura 2). De fato, no texto audiovisual, a esfera do
sonoro compreende, além dos dialogos (linguagem verbal), musica e ruidos, enquanto
que na esfera do visual predominam cddigos ndo verbais (imagens, cores, mimica e

movimentos relacionados a fala).

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 4
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Figura 2 (Fontes: Gottlieb, 2000; Diaz Cintas, 2001a; Perego, 2009)

Todavia, 0 género textual dos cartoons torna improdutivas algumas das variaveis
tradutorias e dos parametros textuais evidenciados, porque se trata de um género
audiovisual periférico, em termos econémicos e de publico-alvo, que apresenta
carateristicas textuais diferentes. Para compreender a importancia dessa diversidade é
suficiente ter presente que o dialogo cartunistico se ressente — muito mais do que nos
dialogos cine-televisivos — de um processo de naturalizacdo que leva essa variedade
diamésica’, pelos fins didaticos que a conotam, a elevar-se diafasicamente, tendendo
para a variedade standard, ou, quando muito, para a variedade neo-standard, sem
relevantes excursdes para as variedades sub-standard. Essa tendéncia extrema-se nas
versdes traduzidas, em que, além da naturalizacéo linguistica dos dialogos, se realizam
processos de neutralizacdo e estandardizagao dos tragos marcados.

Quanto a possibilidade de distinguir as diversas manifestacdes de humor, nesse
estudo decidimos analisar a transmissdo das formas de humor em termos de
comunicagéo verbal e ndo-verbal, evidenciando as diferentes modalidades verbais e néo
verbais que se podem sobrepor no texto audiovisual (Figura 2). A esse respeito,
elaboramos um esquema (Figura 3) em que se distinguem as formas de humor verbal: a)
linguistico e b) linguistico-cultural (Antonini & Chiaro, 2005; Chiaro, 2005; Chiaro,

2 Por variedade diamésica se entenda uma variedade de lingua ligada a0 meio de comunicacéo e, num
continuum lingua falada-lingua escrita, ao género textual.
Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 5
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2006), das formas de humor ndo-verbal: a) visual (comunicacdo paralinguistica cinésica
e proxémica); b) sonoro (comunicacdo paralinguistica prosodica e extralinguistica:
qualidade da voz); e c) visual-sonoro (quando se sobrepdem formas de humor néo-

verbal de tipo sonoro e visual) (Chaume Varela, 1997; Zabalbeascoa, 2001).

Humor in Audiovisual Texts

Linguistic

Verbal Humor

Lingua-Cultural

Visually Expressed Humor (Paralanguage=Kinesics-Proxemics-Oculesics)
Nonverbal Humor Acoustically Expressed Humor (Paralanguage= Prosody-Intonation/Extralanguage=voice qualities)

Visually-Acoustically Expressed Humor (Mix)

(Sources: Chiaro, 2005; Chiaro, 2006; Antonini & Chiaro, 2005; Chaume Varela, 1997; Zabalbeascoa, 2001)

Figura 3

Entretanto, as formas de humor verbal sdo as mais atingidas pelo processo
tradutorio, visto que a acdo do tradutor audiovisual “is limited to (...) the dialogue,
leaving all the other features unchanged” (Chiaro, 2006, p. 198) e que a traducdo e
adaptacdo feliz ou infeliz delas determina o sucesso ou o fracasso de um texto
audiovisual comico ou com um nivel alto de prioridade das formas de humor. Para este
fim, utilizaremos as categorias de Lingua-Cultural Humor e Linguistic Humor
(Antonini & Chiaro, 2005), oferecendo uma categorizacdo funcional e exemplificativa

da tipologia das formas de humor verbal:

Lingua-Cultural Humor: nessa categoria encontram-se todas aquelas formas de humor
cujo contetdo comico se baseia numa interacdo conjunta de elementos verbais e
culturais. O humor se transmite por meio de palavras e referéncias explicitas a cultura
do prototexto (por exemplo, personagens famosos e celebridades, esporte, instituicoes,
alimentos e bebidas). Nesses casos o esforgo tradutdrio é maior e comporta, apesar de

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 6
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um inevitavel processo de domesticacdo, uma maior visibilidade da cultura do texto-
fonte no destinatario.

Linguistic Humor: nessa categoria encontram-se todos os exemplos de humor
transmitidos principalmente por meio da comunicacdo verbal, dos simples sons até as
piadas baseadas em jogos de palavras, alus@es, etc. (Chiaro, 2006). Claramente, a falta
de correspondéncia direta entre os sistemas morfossintaticos da Source Language e da
Target Language produz um aumento do nivel de dificuldade tradutdria a que vao se
acrescentando os vinculos ligados a sincronizacdo quantitativa e qualitativa. (traducéo
minha)

Quanto as estratégias tradutérias do humor, Chiaro (2006) destaca trés
estratégias para traduzir as formas de humor verbal (Verbal Expressed Humour — VEH),

tendentes para o polo da aceitabilidade (Toury, 1995) e, portanto, target-oriented:

1) The substitution of VEH in the Source Language (SL) with an example of VEH in
the Target Language (TL).

2) The replacement of the SL VEH with an idiomatic expression in the TL.

3) The replacement of the SL VEH with an example of compensatory VEH elsewhere
in the TL text. (Chiaro, 2006, p. 200)

As trés estratégias evidenciam claramente um processo tradutério compensatorio
ou substitutivo das formas de humor verbal do prototexto e, tendo em conta as
dificuldades de trasladar referéncias culturais e/ou jogos de palavras, justificam-se em
muitos casos a tendéncia para a naturalizacdo e a domesticacdo do elemento
humoristico, preferindo-se modelos de traducdo funcional. De fato, o que se vem
prefixando como prioridade tradutoria é a funcdo comica que desloca a atencdo do
tradutor para a formulagdo de expressdes humoristicas e piadas, e para o efeito que estas
deveriam produzir no publico-alvo, justificando, em alguns casos, também o total
afastamento dos planos da expressdo e do conteudo do original para alcancar o efeito

cdmico, visto que se procura quase exclusivamente o objetivo perlocutorio.

3. Chico Bento: traduzir o humor entre esteredtipos culturais e estigmatizacéo
linguistica

Os estereotipos linguisticos e culturais séo utilizados frequentemente como fonte
de humor dentro dos textos audiovisuais. Seguem essa praxe também os desenhos
animados e, de fato, no episodio “Chico Bento no shopping”, escolhido para o nosso
estudo de caso, a figura do caipira Chico Bento e a fala caipira — variedade popular do

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 7
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PB, tipica das areas rurais do interior paulista e mineiro, fortemente discriminada pela
midia e pelas comunidades linguisticas urbanas — sdo o motor principal das formas de
humor aqui registradas, gque, seguindo o esquema da Figura 3, identificamos como

verbais e ndo-verbais.

3.1  Humor e preconceito linguistico e social

O sentimento de superioridade em relacdo ao outro e a estigmatizacdo das suas
caracteristicas (socio)linguisticas e culturais sdo, como ja foi evidenciado, o fundamento
de gags humoristicas e piadas e, mesmo que normalmente os dialogos cartunisticos dos
desenhos animados ndo apresentem marcacdo (markedness), ndo é dificil encontrar
desenhos animados em que se empregam Vvariedades marcadas geografica e
socialmente. E o caso do desenho que aqui analisamos, onde Chico Bento interage, em
cada tipo de situagdo comunicativa — das conversa¢Ges com o primo as interagdes com
0s estranhos & sua comunidade —, quase exclusivamente na variedade caipira® do PB. O
episédio em questdo, assim como todos os episddios de A turma da Ménica em que esta
presente Chico Bento, atesta e testemunha o fato de as variedades populares
funcionarem também como variedades diafasicas nos repertérios daqueles locutores —
no Brasil a maioria da populacdo — que empregam as variedades populares do PB (de
agora em diante PPB), como variedade normal comum, registro médio-baixo, e uma
variedade popular um pouco mais monitorada, como registro alto. Em termos
humoristicos, essa escolha “sociocultural e linguistica” foi ja experimentada com
sucesso na comedia cinematografica (basta pensar nos filmes caipiras com Amaécio
Mazzaropi) e nos programas televisivos brasileiros, através de formas de humor que se

fundam principalmente no preconceito linguistico e, portanto, no preconceito social.

® A variedade caipira faz parte do sub-sistema das variedades populares do PB e tem uma sua
peculiaridade sociocultural e uma &rea geogréafica de difusdo precisa, cujo centro de origem é o interior
rural paulista. Em O dialeto caipira, Amadeu Amaral sublinha o fato de que essa variedade, difusa “no
territério da antiga provincia de S. Paulo (...), dominava em absoluto a grande maioria da populacao e
estendia a sua influéncia a propria minoria culta”. (Amaral, [1920] 1982, p. 41
Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 8
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Figura 4 — Modelo de arquitetura do PB

No primeiro segmento analisado, encontra-se a primeira forma de mismatch na

comunicacgédo, quando Chico, querendo saber algo mais sobre o famigerado amigo do

primo, nos revela que nédo tinha entendido que eles estavam se dirigindo ao shopping

center.

Chico Bento Puxa! Mai esse tar amigo seu deve
de ser muito metido a besta, né,
primo?

Zeca -Amigo? Que amigo?

Chico Bento -Esse que nodis ta indo visita.

Chico Bento Tive inté que car¢a as butina pra ir
na casa dele.

Zeca Mas ndés ndo vamos na casa de
ninguém.

Chico Bento Como ndo? Océ ndo falou: --Chico,
vamo visitd o -Xépi---?

Zeca Eu falei --shopping--, o centro das

compras.

Chuck
Cugino
Chuck
Chuck
Cugino
Chuck

Cugino

Caspita! Questo tuo amico deve essere

una persona molto importante. Non & vero,
cugino?

-Amico? Quale amico, scusa?

-Ma come? Quello a cui stiamo andando a
fare visita.

Mi hai persino costretto a mettere le scarpe
per andare a trovarlo. Che ne dici, come mi
stanno?

Noi non stiamo andando a casa di nessuno
Come sarebbe? Allora chi & questo signor
Mall che stiamo andando a trovare?

Ah, ah. lo intendevo il Centro commerciale.
Sei proprio uno sciocco!

Tradugéo em Revista 11, 2011/2, p. 9
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Na versdo original, Chico Bento pede informacfes a Zeca, o primo, em relagdo a
esse tal amigo que eles estavam indo visitar, cujo hipotético status elevado tinha
obrigado Chico a usar os sapatos (“Tive inté que carca as butina pra ir na casa dele”).
Chico chama o amigo do primo de Xdpi, que se revelara ser a contragdo por apécope de
shopping (center), o centro comercial. Trata-se quase de um bilingual pun construido
sobre um mal-entendido de natureza fonética, visto que o fendmeno da apocope das
nasais finais é frequente no PPB, mas ndo € um traco tdo difuso nas variedades orais
mais monitoradas. Também na versdo traduzida para o italiano o elemento cémico
fundamenta-se em jogos de palavras com o objetivo de provocar o0 mesmo efeito.
Todavia, esse jogo de palavras resulta pouco funcional, visto que o nome do famigerado
amigo do primo seria “Signor Mall”. As raz6es desse baixo rendimento residem no fato
de que o estrangeirismo mall resulta opaco tanto para o publico-alvo, quanto para a
maioria dos espectadores italianos, porque esse termo — como sinénimo de centro
comercial — tem um emprego muito limitado.

Contudo, deve-se destacar que a interacdo entre os dois primos tende para a
assimetria por uma série de estratégias de distanciamento que Zeca utiliza quando estédo
préximos do centro comercial e que resultam ser uma espécie de resposta a toda uma
série de comportamentos e estratégias interacionais empregadas por Chico, que, embora
rotineiramente usadas em Vila Abobrinha, a aldeia onde Chico mora, sdo consideradas

inoportunas na cidade e decodificadas pelo primo como verdadeiras ameacgas a propria

face positiva (Brown e Levinson, 1987; Preti, 2008).

Figura 5: “Chico Bento no shopping”

Traducdo em Revista 11, 2011/2, p. 10
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No segundo segmento, Chico inicia o dialogo, organizando a interacdo entre um
NOS do campo, portanto exclusivo do seu interlocutor, versus um VOCES da cidade
que define burros (“...burro memo, né?”), por preferirem a luz artificial ao sol. O
sentimento de superioridade e a assimetria sociointeracional entre os dois primos
emerge de maneira ainda mais evidente, quando Zeca, o primo da cidade, reprova
Chico, o primo do campo, porque ao gritar daquele jeito explicita seu status de caipira.
Zeca passa de atos implicitos de descortesia a atos explicitos, ridicularizando-o com
ofensas diretas cujos alvos sdo Chico Bento, definido “bicho do mato”, e a sua
rusticidade caipira: “Sera que vocé pode parar de dar tanto na vista que vocé € um bicho
do mato?”.

Aqui o estigma social claramente explicitado revela-se um boomerang, porque

sera Chico a reencaminhar contra ele as acusa¢des de incivilidade e de cafonice.

Chico Bento Virge! Como isso é grande, s6! Chuck Accidenti! E davvero grande questo centro
Chico Bento Mai océs da cidade sdo burro commerciale.
memo, né? Chuck Ah, ah. Voi gente di citta siete veramente
Chico Bento Maior sorzdo la fora e océs strani, secondo me.
inventaram de ponha esse forro... Chuck C'e un sole meraviglioso qua fuori. E voi
Chico Bento pra deixd no escuro e despois invece coprite tutto quanto con un soffitto.
enché tudo de luz. Chuck Cosi diventa tutto buio e poi siete costretti
Primo -Chico, me faz um favor? ad accendere le luci.
Chico Bento -Craro, primo. Cugino Falla finita, Chuck. Fammi il favore di stare
Primo Serd que vocé pode parar de dar un po' zitto.
tanto na vista que vocé é um bicho Chuck Certo cugino cittadino.
do mato? Cugino Smettila di strillare o vuoi che tutti sappiano
Chico Bento Vixe! Que gritaria! Ansim océ me che sei uno zotico campagnolo.
mata de vergonha, s! Chuck Ehi, chi & che sta urlando, adesso? In
questo caso lo zotico sei tu.
Chuck Hai visto ci stanno guardando tutti.

Na versdo original, o emprego de uma variedade sub-standard do PB serve de
base para o desenvolvimento do elemento humoristico, enquanto a neutralidade
sociopragmalinguistica do texto-alvo (também em termos de polidez, como o ofensivo
“...océs da cidade sao burro memo, né?”, literalmente: “Voi gente di citta siete proprio
stupidi”, é substituido por um brando “Voi gente di citta siete veramente strani”)
desloca a discussdo para o plano cultural. A dicotomia polarizada rural/urbano é

funcional no prototexto brasileiro, visto que as diferencas entre os habitantes das areas

Traducdo em Revista 11, 2011/2, p. 11
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urbanas e os habitantes das areas rurais estdo na base de fendmenos de estigmatizacdo
que interessam também a area linguistica, com tracos fonéticos e estruturas
morfossintaticas fortemente estigmatizadas (como por exemplos as concordancias
variaveis de nimero e género no sintagma nominal, a concordancia variavel sujeito-
verbo ou a estratégia de relativizacdo chamada copiadora). Todavia, esse deslocamento
ndo consegue recriar no espectador da cultura-meta o0 mesmo tipo de estranhamento,
porque a dicotomia campo/cidade na Italia € quase inexistente em termos de status,
visto que atualmente € o habitante da cidade que quer fugir da cidade para encontrar
amparo e paz no campo. Contudo, o personagem do caipira, como fonte de humor, foi
produtivo na TV e no cinema italiano até alguns anos atras, como testemunha o
personagem do burino (equivalente de caipira em italiano) que o ator Martufello

interpretava no Teatro Bagaglino de Roma.

3.2 Humor e incongruéncia

De tipo predominantemente nao-verbal sdo aquelas formas humoristicas que se referem
ao terceiro e ao quarto segmentos textuais, em que o humor se desenvolve a partir de
comportamentos inesperados e incongruentes. No primeiro, Chico Bento tenta subir a
escada rolante, mas sobe do lado errado e esbarra num homem que o empurra, fazendo-

0 cair para atras.

Chico Bento Ai! Que que ta aconteceno? Chuck Accidenti! Ma cosa succede qui?
Chico Bento Eu devo de ta fraco memo. Subo, Chuck Devo essere molto debole. lo continuo a
subo e ndo saio do lugar. salire, ma non avanzo di un passo.
Chico Bento Eita, esse negdcio ta comecando a Chuck Uffa, sto cominciando davvero ad
me irritd. Eita! arrabbiarmi! Attento!
Chico Bento -Que negocio é esse de me Chuck -Si puo sapere perché mi ha spinto?
empurra? Uomo -Ascoltami bene ragazzino! lo non ho
Homem -Qual é, seu moleque! Nao spinto proprio nessuno. Perché non
empurrei nada. Por que n3do usa a prendi la scala per salire invece che quella
escada que sobe, seu per scendere?
engracadinho? Chuck La scala per salire? Ehi, guardate, & viva!
Chico Bento Escada que sobe? Oia, ta viva! Chuck Si muove da sola! Ehil
Chico Bento Eu, hein? Epa! Ai, ai! Chuck Aiuto! La scala mi ha preso! Qualcuno mi
Chico Bento Socorro! Ela me pegou! Socorro! aiuti! Ahhhi!
Arguém me ajuda! Ai, ai, ai! Chuck Uffa, € davvero pericolosa! Allora & per
Chico Bento Ufa, que perigo! Entdo é por isso guesto ché qui in citta bisogna mettere le
gue tem que vim de butina... pra scarpe... per non rimetterci gli alluci.
ndo perdé os deddo. Mas um pé Certo che un piede con la scarpa e I'altro
cum butina e outro sem, ndo da senza non va tanto bene.
certo.
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O estupor de Chico em relacdo a escada rolante que ele considera “viva”
explica-se se consideramos o que foi antes salientado e, portanto, resulta produtivo do
ponto de vista humoristico apenas no texto-fonte. A incongruéncia da acao, inesperada
no Brasil porque a experiéncia do shopping center é rotina quotidiana para todas as
criangas das metropoles brasileiras (destinatarios principais do desenho animado), tem
um efeito um pouco mais atenuado no publico-alvo italiano (as criancas), que, apesar
disso, acham divertida a caida de Chico Bento (em pleno estilo slapstick).

Ainda mais interessante é o ultimo segmento analisado, em que Chico, como se
estivesse no meio do mato, tira a roupa e mergulha desnudo no chafariz do centro
comercial, considerando-o uma piscina natural. No texto-alvo essa informacdo €
explicita: “Ragazzi un laghetto”, enquanto ndo € presente no texto-fonte, onde se deduz
sO por meio do contetdo da frase final: “Ah, num tem peixe”, que explicita a surpresa
de Chico por ndo encontrar peixes na dgua de uma lagoa.

Em ambos os casos, os fatores que produzem humor se referem a situacfes
incongruentes e a agdes inesperadas. Contudo, o quarto segmento analisado sugere uma
ulterior reflexdo em relacdo as estratégias tradutdrias e a presenca de filtros ligados a
potencial funcdo didatica dos desenhos animados. De fato, a visdo das nddegas de Chico
que emergem da agua tem como consequéncia duas respostas diferentes: no texto
original, o homem grita: “Um tarado na fonte!”, salientando uma possivel ameaca ligada
a um potencial maniaco sexual; na versdo italiana, a incongruéncia da ag&o é justificada

pelo elemento de loucura e ndo pelo elemento sexual que resulta censurado no texto-

alvo.

Chuck Ragazzi un laghetto. Chico Bento Eba! Oba! Oba! Oba! Oba!

Chuck luppi, iuppi,iuppi! Chico Bento lupi!

Chuck Che bello! Chico Bento Eita agua boal!

Donna - Oh, tesoro, ti amo tanto, sei cosi dolce, Mulher - Oh, Adamastor, vocé ¢é tao
tenero e romantico! romantico!

Uomo - Guarda amore mio, guarda che bella Homem - Veja, querida, que linda fonte!
fontana! Mulher -E.

Donna - Mh. Homem -Um étimo lugar pra namorar.

Uomo -Vieni, ammiriamo quest’opera d’arte, cara. Homem A gente fica olhando pra essa...

Uomo Guarda che bei marmi, guarda che bel ...bunda?!
sedere... Cosa?!? Ma non & possibile! Mulher -Socorro!

Donna -Aiuto c’é un pazzo nella fontana! Homem -Um tarado na fonte!

Chuck Non ci sono pesci qua dentro. Chico Bento Ah, num tem peixe.
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Figura 6

Em suma, o elemento cdmico € transmitido quase exclusivamente por meio de
imagens e comunicacdo ndo-verbal, mesmo que no texto-fonte a dimenséo linguistico-
cultural complete e justifigue as acBes e os fatores que provocam as formas
humoristicas, enquanto os dialogos cartunisticos do texto-alvo, fortemente neutralizados
e estandardizados, produzem um efeito anestesiante, perdendo de vista frequentemente
0 objetivo pragmatico-discursivo do original. As acGes de Chico podem ser
consideradas fontes de humor na cultura do texto-fonte, porque se referem — dentro
daquele sistema cultural — a um estere6tipo estigmatizado que serve de modelo para
estruturar o personagem, a sua (variante de) lingua e os seus comportamentos. Faltando
as referéncias culturais e linguisticas, o humor pode basear-se quase exclusivamente na
tentativa de produzir equivaléncias pragmaticas e discursivas na cultura meta,

produtivas so se fizerem parte dos conhecimentos compartilhados pelo publico-alvo.
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4. Reflexdes conclusivas

Em concluséo, é necessario evidenciar que as formas de humor verbal que
podem se referir a categoria linguistico-cultural, funcionais e produtivas no texto-fonte,
se tornam nulas ou fortemente neutralizadas no texto-alvo. De fato, 0s quatro segmentos
analisados neste estudo de caso nos permitem evidenciar, no original, a prevaléncia de
casos de humor verbal da tipologia linguistico-cultural e de humor néo-verbal
(principalmente visual) e uma menor incidéncia de exemplos de humor linguistico,
enquanto na versdo traduzida os casos de humor linguistico-cultural se reduzem quase
sempre a um rendimento puramente linguistico, perdendo sua eficacia. As razbes de
tamanha perda na traducdo — que pode comprometer a funcdo humoristica no texto-
alvo — devem ser buscadas, de um lado, na distancia entre a cultura de origem e a
cultura-meta e, do outro lado, na impossibilidade de usufruir de uma variedade popular
pan-italiana capaz de traduzir a fala caipira, visto que em muitas regides o equivalente
do PPB é o dialeto e/ou o subsistema das variedades populares regionais.

Ademais, mesmo que a estratégia utilizada para trasladar as formas de humor
verbal indique uma orientacdo para com a busca de expressdes que em teoria deveriam
compensar o gap linguistico e cultural, na pratica, os processos de naturalizagdo cultural
e de neutralizacédo e estandardizacao linguistica tiveram como resultado um nivelamento

da veia humoristica, que ficou integra s6 naqueles casos em que era de tipo ndo-verbal.
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