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7 
Anexos 

ANEXO I – Questionário da primeira rodada 

Questionário sobre a Veiculação de Vídeos na Internet 

 

1. Imagine o ano de 2021 – exatamente daqui a dez anos – e pense como serão as 

transmissões de televisão naquele ano. Imagine os tipos de tecnologias que 

estarão em operação e se haverá competição entre elas.  Responda, então, as 

seguintes perguntas sobre a posição da TV aberta e da TV paga frente à TV via 

internet.  

1.1. Em 2021, você acha que a TV aberta terá a mesma a força que a: 

1.1.1. TV via internet banda larga fixa? Dê, por gentileza, sua resposta com uma 

breve explicação ou justificativa.  

1.1.2 TV via internet banda larga móvel? Dê, por gentileza, sua resposta com 

uma breve explicação ou justificativa. 

1.2. Em 2021, você acha que a TV paga terá a mesma força que a: 

1.2.1. TV via internet banda larga fixa? Dê, por gentileza, sua resposta com uma 

breve explicação ou justificativa.  

1.2.2. TV via internet banda larga móvel? Dê, por gentileza, sua resposta com 

uma breve explicação ou justificativa. 

1.3. Em 2021, você acha que a TV via internet banda larga fixa terá a mesma 

força que a TV via internet banda larga móvel? Dê, por gentileza, sua resposta 

com uma breve explicação ou justificativa. 

  

2. Pense agora, especificamente nas transmissões de vídeo. Em 2021, que tipo de 

tecnologia você acha que será predominante? Dê, por gentileza, sua resposta com 

uma breve explicação ou justificativa.  
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3. Gostaríamos de saber agora sua idéia sobre as fontes de receita financeira da 

veiculação de vídeos pela internet. Em 2021, que estimativa você faria para os 

percentuais de possíveis fontes de receita financeira. 

3.1. Especificamente, gostaríamos de ter sua opinião sobre a transmissão tipo 

Youtube. Em termos percentuais, como seria em 2021 a distribuição percentual 

aproximada das receitas de acordo com as fontes listadas. Tomando por base a 

escala de 0% a 100%, utilize somente múltiplos de 10, ou seja, 10%, 20% 30% 

40% etc. Não utilize, por gentileza, frações menores que essas.  

 Publicidade:         ____ %  

      Usuário de conteúdo:       ____  %   

     Venda de serviço a órgãos do governo e empresas privadas: ____  %   

  Patrocínio:        ____  %  

 Total:            100% 

  

4. Entramos a seguir no tema dos direitos autorais e da pirataria. Novamente, 

pense nesses temas como se você estivesse no ano de 2021. 

4.1. Você acredita que em 2021 os autores de conteúdo audiovisual terão mais 

proteção, em relação aos crimes cibernéticos? Dê, por gentileza, sua resposta com 

uma breve explicação ou justificativa. 

4.2. Você acredita que em 2021 não haverá mais pirataria no Brasil em relação à 

transmissão de vídeos online? Dê, por gentileza, sua resposta com uma breve 

explicação ou justificativa. 

 

5. Pense agora no desaparecimento das barreiras geográficas face às evoluções 

tecnológicas e a compra de conteúdo como streaming de vídeos e vídeo sob 

demanda.  Podemos citar como exemplo a Apple TV, nesse caso o usuário no 

Brasil com seu cartão de crédito não pode adquirir conteúdo audiovisual 

internacional.  

5.1. Você acha que em 2021 haverá mais ou menos barreiras geográficas? Dê, por 

gentileza, sua resposta com uma breve explicação ou justificativa. 

 5.2. Você acha que os usuários poderão negociar diretamente o conteúdo no 

mercado internacional. Dê, por gentileza, sua resposta com uma breve 

explicação ou justificativa. 
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6. Vamos falar agora dos produtores de conteúdo audiovisual na transmissão de 

vídeos na internet no Brasil.  

6.1. Em 2021, quem você acha que predominará como produtores de conteúdo? 

Dê, por gentileza, sua resposta com uma breve explicação ou justificativa. 

6.2. Em 2021, que conteúdo audiovisual você acha que predominará na internet 

no Brasil? Dê, por gentileza, sua resposta com uma breve explicação ou 

justificativa. 

 6.3. Em 2021, qual será o tempo de duração de conteúdo de vídeo que 

predominará na transmissão de vídeos na internet no Brasil? Dê, por gentileza, sua 

resposta com uma breve explicação ou justificativa. 

6.4. Em 2021, qual será o conteúdo na área de transmissão ao vivo de 

audiovisual na internet no Brasil? Dê, por gentileza, sua resposta com uma breve 

explicação ou justificativa. 

6.5. Em 2021, como será o posicionamento da ANATEL em relação a política 

de fomento do audiovisual na internet no Brasil? Dê, por gentileza, sua resposta 

com uma breve explicação ou justificativa. 

 

7. Gostariamos agora que você fizesse algumas estimativas em relação à vídeos 

sob demanda e transmissões ao vivo (vídeo streaming). Assim, em 2021, que 

percentagem você atribuiria à quantidade de:  

7.1. videos sob demanda que serão veiculados na rede:  __________%  

7.2. transmissões ao vivo que serão veiculados na rede: __________%   

           

       Total:   100% 

 

8. Gostariamos agora que você fizesse algumas estimativas em relação à vídeos 

em 3D. Assim, em 2021, que percentagem você atribuiria à:  

8.1. quantidade de videos em 3D que serão veiculados na rede: 

_________% (Indique um número entre 0% e 100%).  

 

9. Você acredita que em 2021 você acredita que a holografia 4d será realidade 

para os usuários na transmissão de imagens pela internet? Dê, por gentileza, sua 

resposta com uma breve explicação ou justificativa. 
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ANEXO II – Questionário da segunda rodada 

Questionário sobre Futuro da Veiculação de Vídeos na Internet - Fase 2  

 

Esta é a fase 2 do questionário sobre o Futuro da Veiculação de Vídeos na 

Internet. O método de pesquisa utilizado é o delfos que busca um consenso entre 

os participantes e é por isso que peço a sua participação nessa nova etapa. As 

respostas da fase 1 foram analisadas e por isso certas perguntas foram 

reformuladas e outras retiradas. Responda então as seguintes questões:  

 

1. Estimativas para 2021 sobre as possíveis fontes de receita financeira da 

veiculação de vídeos pela internet foram realizadas por um grupo de 

especialistas, inclusive você.  

1.1. Estas foram as opiniões em termos percentuais sobre a transmissão tipo 

Youtube e a distribuição  aproximada das receitas em 2021 de acordo com as 

fontes listadas. Tomando por base a escala de 0% a 100%, foram utilizados 

somente múltiplos de 10, ou seja, 10%, 20% 30% 40% etc. Analisando os dados 

abaixo, você gostaria de reavaliar ou confirmar a sua resposta? Por favor marque 

um X na coluna Resposta Fase 2.  

 Publicida

de  

Usuário 

de 

Conteúdo 

Venda de serviço 

a órgãos do 

governo e 

empresas privadas 

Patrocíni

o 

Total Respos

ta 

Fase 2 

1 30% 20% 30% 20% 100%  

2 30% 10% 20% 40% 100%  

3 40% 20% 20% 20% 100%  

4 40% 10% 30% 20% 100%  

5 40% 10% 20% 30% 100%  

6 50% 20% 10% 20% 100%  

7 50% 20% 20% 10% 100%  

8 50% 10% 10% 30% 100%  

9 70% 10% 10% 10% 100%  

10 100%    100%  
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2. Entramos a seguir no tema dos direitos autorais e da pirataria. Novamente, as 

estimativas sobre esse tema foram feitas como se fosse o ano de 2021. 

2.1. Você acredita que em 2021 os autores de conteúdo audiovisual terão mais 

proteção, em relação aos crimes cibernéticos? Analisando as opções abaixo, 

por favor marque um X na coluna Resposta Fase 2. 

 

 Respostas fase 1 Resposta Fase 2 

1 Não terão mais proteção  

2 Legalmente sim mas na prática não  

3 Sim terão mais proteção  

 

3. Vamos falar agora dos produtores de conteúdo audiovisual na transmissão de 

vídeos na internet no Brasil.  

3.1. Em 2021, quem você acha que predominará como produtores de 

conteúdo? Analisando as opções abaixo marque um X na coluna resposta fase 2. 

 

 Respostas Fase 1 Resposta Fase 2 

1 Não existirá predominância na web  

2 Produtores independentes  

3 Grandes produtoras  

4 Produtores amadores  

5 Produtores de conteúdo publicitário  

6 Empresários produzindo de forma 

colaborativa 

 

7 Grandes produtores de conteúdo e um monte 

de mini produtoras independente 
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3.2. Em 2021, que conteúdo audiovisual você acha que predominará na internet 

no Brasil? Tomando como base as opções abaixo marque um X na coluna 

resposta fase 2:  

 Respostas Fase 1 Resposta Fase 2 

1 Descentralização dos assuntos / Todos os 

Segmentos 

 

2 Documentário   

3 Conteúdo publicitário  

4 Filmes  

5 Vídeos de comportamento   

6 Humor   

7 Pornografia  

8 Conteúdo Interativo   

 

3.3. As estimativas em relação sobre qual será o tempo de duração de conteúdo 

de vídeo que predominará na transmissão de vídeos na internet no Brasil em 2021 

foram estas. Tomando como base os dados abaixo, você gostaria de reavaliar ou 

confirmar a sua resposta ? 

 Respostas Fase 1 Resposta Fase 2 

1 Curto: 30 segundos até 2 minutos  

Médio: 30 minutos até 1 hora 

 

2 Curto: 30 segundos até 10 minutos  

3 Curto: 15 minutos até 10 minutos  

4 Curto: 30 segundos até 1 minuto e 30 segundos  

5 Curto: até 10 minutos  

6 Curto e Médio: 5 minutos até 60 minutos  

7 Curto: 1 minuto até 3 minutos  

8 Curto: 3 minutos até 5 minutos  

9 Médio: 25 minutos  até 40 minutos  
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3.4. Qual será o conteúdo na área de transmissão ao vivo de audiovisual na 

internet no Brasil em 2021. Tomando como base as opções abaixo marque um X 

na coluna resposta fase 2: 

 Respostas fase 1 Resposta fase 2  

1 Não muda do que é hoje  

2 Jornalístico  

3 Shows musicais  

4 Transmissão de um espetáculo  

5 Eventos culturais   

6 Besteirol   

7 Esportes   

8 Um amigo ver o outro   

 

4. As estimativas em relação à vídeos sob demanda e transmissões ao vivo (vídeo 

streaming) em 2021 foram estas. Tomando como base os dados abaixo, você 

gostaria de reavaliar ou confirmar a sua resposta ? 

 Vídeos sob 

demanda 

Transmissões ao 

vivo 

Total  Resposta  

Fase 2 

1 30% 70% 100%  

2 40% 60% 100%  

3 40% 60% 100%  

4 60% 40% 100%  

5 70% 30% 100%  

6 70% 30% 100%  

7 80% 20% 100%  

8 80% 20% 100%  

9 80% 20% 100%  

10 90% 10% 100%  
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5. As estimativas em relação à vídeos em 3D em 2021 foram estas. Tomando 

como base os dados abaixo, você gostaria de reavaliar ou confirmar a sua 

resposta? 

5.1. quantidade de vídeos em 3D que serão veiculados na rede: 
 
 Vídeos em 3D Resposta fase 2 

1 0%  

2 20%  

3 20%  

4 30%  

5 30%  

6 30%  

7 50%  

8 60%  

9 80%  

10 80%  
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