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ANEXOS 
 
Figura 42 - Anexo 1: Uma espécie de guia de serviços publicado na Revista Fon 

Fon – Ano XII – nº38 – Rio de Janeiro 17 de agosto de 1918 
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Figura 43 - Anexo 2: Revista O MALHO - Ano XXVII – Rio de Janeiro 11 de 

agosto de 1928 

 

 
 

Figura 44 - Anexo 3: Revista O MALHO - Ano XXVIII – Rio de Janeiro 21 de 

setembro de 1929 
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Figura 45 - Anexo 4: Jornal do Brasil – Rio de Janeiro, 1 de novembro de 1942  

Incentivo ao depósito por conta da troca de moeda para Cruzeiro 

  

 

 
 

Figura 46 - Anexo 5: As seções de Economia nos jornais pesquisados (até a 

década de 40 aproximadamente) não apresentavam matérias sobre o mercado 

financeiro, que ainda se constituía. Em alguns anúncios vemos a informação sobre 

o total de depósitos nos bancos. O que estava presente na seção de economia era o 

preço das mercadorias agrícolas em geral, principalmente o café. 

Anúncios de Bancos de Investimento começam a popular as páginas dos jornais e 

revista da época, demonstrando uma certa inclinação para mudança da elite da  

sociedade brasileira na relação com o dinheiro. O capital especulativo seria uma 

nova forma de fazer dinheiro a partir de dinheiro, e não a partir da efetiva 

produção. Os exemplos abaixo referem-se a inserções publicitárias no Jornal do 

Brasil – 26 de maio de 1966 – Págs 12 e 13.  
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Figura 47 - Anexo 6: A solidez do banco representada por sua sede parecia ser 

uma recorrência entre as décadas de 1920 e 1950. Como podemos constatar nas 

reproduções abaixo, publicadas respectivamente na Revista O Cruzeiro de 8 de 

dezembro de 1928 e de 21 de novembro de 1942. 
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Figura 48 - Anexo 7: A mídia em seus papéis jornalístico e publicitário, buscava 

de maneira didática esclarecer e amenizar os impactos das constantes mudanças 

monetárias no Brasil, iniciadas em 1942. Podemos constatar esse movimento nos 

exemplos abaixo, respectivamente veiculados na Revista O Cruzeiro de 25 de 

fevereiro de 1967 e no Jornal do Brasil de 1 de novembro de 1942. Neste último 

vemos que uma marca de café dava como brinde a tabela do novo sistema 

monetário, quando da mudança dos mil réis para Cruzeiro. 
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Figura 49 - Anexo 8: Os bancos, como especialistas em dinheiro, tomavam parte 

da função de esclarecimento e orientação à população quando havia alteração 

monetária no país, como podemos constatar nas veiculações abaixo, publicadas 

respectivamente no Jornal do Brasil de 11 de fevereiro de 1967 (Banco da 

Lavoura de Minas Gerais); de 15 de maio de 1970 (Banco Mercantil de Minas 

Gerais) e de 16 de março de 1990 (Banco Real). 
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Figura 50 - Anexo 9: Mais alguns exemplos dos bancos se posicionando como 

ponto de apoio e esclarecimento às mudanças monetárias no Brasil. Veiculados no 

Jornal do Brasil de 31 de julho de 1993 (Citibank) e de 18 de março de 1990 

(Bamerindus e Chase). 
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Figura 51 - Anexo 10: Capa da Revista Careta de 23 de Janeiro de 1960 destaca o 

problema da Inflação no Brasil lançando mão do recurso da caricatura para tal. Só 

em 1967 teríamos uma tentativa do Governo em debelar esse problema com a 

criação do Cruzeiro Novo. 
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Figura 52 - Anexo 11: Outra forma como a publicidade brasileira falava de 

dinheiro desde o início do século XX até a década de 1950 era através da sorte, 

como podemos constatar nos inúmeros anúncios das principais publicações da 

época. Podemos constatar isso no exemplo que segue. Trata-se de uma loteria que 

a Revista O Cruzeiro promovia em quase todas as suas edições para os seus 

assinantes. Essa inserção aqui reproduzida foi publicada na Revista O Cruzeiro de 

8 de dezembro de 1928. Abaixo está reproduzido também anúncio da Loteria 

Federal publicado na Revista O MALHO – Ano XXIV – de 21 de março de 1925. 

A loteria era um jeito fácil de ganhar dinheiro e eram inúmeros os anúncios como 

esse.  

A ideia de fortuna e sorte estava presente também em anúncios referentes a 

crédito bancário, como podemos constatar na reprodução abaixo, onde um homem 

sonha que ganha muito dinheiro. Essa peça foi veiculada na Revista O MALHO – 

Ano XXVIII – de 21 de setembro de 1929.  

 

 
 

 
 

No Jornal do Brasil de 30 de junho de 1940, uma empresa de nome “Casas Lopes” 

– que não consegui identificar a que segmento de mercado pertencia – apresenta o 

seguinte texto: “SER RICO é uma das maiores e mais legítimas aspirações da 

humanidade. Milhares de pessoas nascem, crescem, vivem e morrem nessa 

aspiração não atingida. Entretanto o Sr. pode realizar essa aspiração, pode ser 

RICO de uma hora para outra, habilitando-se em qualquer das CASAS LOPES.” 
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Figura 53 - Anexo 12: investir em seguro também era uma outra maneira de 

relacionar com o dinheiro que começava a ser veiculada na década de 1920 no 

Brasil, como podemos constatar na reprodução do anúncio a seguir, publicado na 

Revista o Malho de 11 de dezembro de 1926. Com o investimento em seguro, a 

sociedade começava a ser educada a adiar os gastos e investir no futuro. Iniciava-

se uma nova possibilidade de relação com o dinheiro. 
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Figura 54 - Anexo 13: Uma outra forma bastante propagada de obter dinheiro 

fácil era através dos títulos de capitalização, como podemos constatar na inserção 

também reproduzida abaixo veiculada na Revista O Cruzeiro de 19 de dezembro 

de 1942. 
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Figura 55 - Anexo 14: Exemplos de capas de jornal anunciam as inúmeras 

mudanças monetárias vividas pelo Brasil até 1994. Jornal do Brasil de 28 de 

fevereiro de 1986 anuncia o Plano Cruzado. No Jornal do Brasil de 17 de março 

de 1990 vemos a manchete sobre o Plano Collor. E no mesmo veículo do dia 29 

de julho de 1993, a manchete retrata a mudança da moeda para Cruzeiro Real. 
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