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ANEXO | — Roteiro de entrevista utilizado com a representante da
comunidade e presidente da Associacdo de Moradores de Vila

Canoas:

1) A Comunidade

Qual a histéria da comunidade? Como surgiu? Vocé tem algum
material escrito sobre a comunidade? Vocé tem fotos? Existe
investimento publico no local? Quais? Ha alguma forma de apoio
de ONGs ou entidades ndo governamentais? Quais?

2) A Contribuigéo do Entrevistado na Comunidade

Descreva de que forma vocé contribui para com a comunidade Vila
Canoas? Qual a histéria da Associacdo de Moradores? O que 0s
antigos presidentes ja conseguiram? O que vocé tem conseguido?
Existe algo sobre sua atividade comunitaria que vocé deseja
compartilhar?

3) Atividades Comunitarias

Existem trabalhos voluntarios na comunidade? Quais? Quem
participa?

Em relacdo ao apoio de ONGs e entidades ndo governamentais,
como esses grupos apoiam a comunidade? Como € a participacao
de cada uma delas? Elas se trabalham em conjunto com a
Associacdo de Moradores ou individualmente?

Como esta a comunidade e aonde quer chegar?

Quais sdo as dificuldades que vocé encontra dentro desta
comunidade?
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4) Caracteristicas dos moradores da comunidade (dados gerais)

Qual o perfil dos moradores de Vila Canoas? Onde a maioria
trabalha? Os jovens estudam? H& pessoas que chegaram a
Universidade? Cite exemplos. Essas pessoas contribuem ou
contribuiram de alguam forma com a comunidade?

Qual a faixa de renda dos moradores de Vila Canoas? Existe muita
diferenca? Quais sdo o0s casos que mais fogem a realidade
financeira da maioria que Associacdo de Moradores considera mais
visivel?

5) Em relacédo ao lazer na Comunidade

Quais sdo as opgOes para se fazer algo no tempo livre disponiveis
na comunidade?

Entre essas opcles, os espacos disponiveis foram investimento
publico ou contruidos pelos moradores da comunidade ou por
alguma ONG ou entidade ndo governamental?

Os jovens procuram a biblioteca? Eles entendem esse espaco com
uma atividade importante para passar o0 tempo ou até se divertir?

Ha locais na comunidade para praticar esportes? Onde?

H& na comunidade parques ou pracgas, que podem ser considerado
um local especifico para atividades de lazer?

O que os moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o
tempo livre?

E os jovens, o que vocé poderia mencionar que 0S jovens
moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o tempo
livre?

De forma geral, o que os jovens gostam de fazer para se
divertirem?

O que eles preferem fazer?
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Vocé poderia destacar alguma atividade de lazer que eles gostariam
de fazer, mas ndo fazem: a) Por falta de tempo; b) por falta de
dinheiro.

Quais seriam essas atividades de lazer? Por que eles se sentem
atraidas por essas atividades?

Quais sdo os locais do bairro que os jovens frequentam em suas
horas livres (pragas, lan house, igreja, etc.).

O que buscam nesses lugares, isto é, quais sdo os "beneficios"
procurados? (Explorar: descanso, entretenimento, divertimento,
pratica de algum esporte, vida social, namoro, encontro com
amigos etc.).

As ONGs ou entidades ndo governamentais que funcionam ou
investem na comunidade patrocinam alguma foram de
entretenimento ou divertimento para incentivar o lazer na
comunidade?
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ANEXO Il — Roteiro de entrevista utilizado com uma integrante da
Associagcéo de Mulheres:

1) A Comunidade

Qual a historia da comunidade? Como surgiu? Vocé tem algum
material escrito sobre a comunidade? Vocé tem fotos? Existe
investimento pablico no local? Quais? Ha alguma forma de apoio
de ONGs ou entidades ndo governamentais? Quais?

2) A Contribuicdo do Entrevistado na Comunidade

Descreva de que forma vocé contribui para com a comunidade Vila
Canoas? Qual a histéria da Associacdo de Mulheres? Por que se
sentiu a necessidade de se criar uma Associacdo de Mulheres em
Vila Canoas? O que essa associacdo tem contribuido com a
comunidade? Existe algo sobre sua atividade comunitaria que vocé
deseja compartilhar?

3) Atividades Comunitérias

Existem trabalhos voluntarios na comunidade? Quais? Quem
participa?

Em relacdo ao apoio de ONGs e entidades ndo governamentais,
como esses grupos apoiam a comunidade? Como € a participacao
de cada uma delas? Elas se trabalham em conjunto com a
Associacdo de Mulheres ou individualmente?

Como esta a comunidade e aonde quer chegar?

Quais sdo as dificuldades que vocé encontra dentro desta
comunidade?
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4) Caracteristicas dos moradores da comunidade (dados gerais)

Qual o perfil dos moradores de Vila Canoas? Onde a maioria
trabalha? Os jovens estudam? H& pessoas que chegaram a
Universidade? Cite exemplos. Essas pessoas contribuem ou
contribuiram de alguam forma com a comunidade?

Qual a faixa de renda dos moradores de Vila Canoas? Existe muita
diferenca? Quais sdo o0s casos que mais fogem a realidade
financeira da maioria que Associacao de Moradores considera mais
visivel?

5) Em relacdo ao lazer na Comunidade

Quais séo as opgdes para se fazer algo no tempo livre disponiveis
na comunidade?

Entre essas opcdes, 0s espacos disponiveis foram investimento
publico ou contruidos pelos moradores da comunidade ou por
alguma ONG ou entidade ndo governamental?

Os jovens procuram a biblioteca? Eles entendem esse espago com
uma atividade importante para passar o0 tempo ou até se divertir?

Ha locais na comunidade para praticar esportes? Onde?

H& na comunidade parques ou pracas, que podem ser considerado
um local especifico para atividades de lazer?

O que os moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o
tempo livre?

E os jovens, o que vocé poderia mencionar gue 0S jovens
moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o tempo
livre?

De forma geral, o que os jovens gostam de fazer para se
divertirem? O que eles preferem fazer?
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Vocé poderia destacar alguma atividade de lazer que eles gostariam
de fazer, mas ndo fazem: a) Por falta de tempo; b) por falta de
dinheiro.

Quais seriam essas atividades de lazer? Por que eles se sentem
atraidas por essas atividades?

Quais sdo os locais do bairro que os jovens frequentam em suas
horas livres (pragas, lan house, igreja, etc.).

O que buscam nesses lugares, isto é, quais sdo os "beneficios"
procurados? (Explorar: descanso, entretenimento, divertimento,
pratica de algum esporte, vida social, namoro, encontro com
amigos etc.).

As ONGs ou entidades ndo governamentais que funcionam ou
investem na comunidade patrocinam alguma foram de
entretenimento ou divertimento para incentivar o lazer na
comunidade?

A Associacdo de Mulheres investe em alguma forma de atividade
comunitadria na comunidade que proporciona distracdo ou
divertimentos para as mulheres?

A Associacdo de Mulheres investe em alguma atividade de lazer
para jovens ou criancas, filhos de suas associadas?


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0913089/CB


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0913089/CB

120

ANEXO Il - Roteiro de entrevista utilizado com os jovens moradores
de Vila Canoas, aplicado na forma de questionario:

QUESTIONARIO: O LAZER NAS CLASSES CE D

Obijetivo: Esse questionario é parte de uma pesquisa que desenvolvendo junto ao curso
de Administracdo de Empresas da PUC-Rio. Seu objetivo é o de saber 0 que os jovens de
15 a 25 anos, residentes em Vila Canoas, fazem durante seu tempo livre: como
aproveitam esse tempo, 0 que gostam de fazer, as atividades que preferem e por que.
Gostaria de contar com a sua ajuda respondendo a algumas perguntas. Vocé poderia
participar?

1 — Qual o0 seu nome?

3 —Sexo: () Masculino ( ) Feminino

4 — Vocé mora sozinha ou com outras pessoas?

() Sozinha ( ) Com outras Pess0as. QUAIS?.......c.ccueruererireriereeiesiesesreesestesseeeeseeseessesseeses

5 — Quantas pessoas moram com vocé? Quantas possuem renda?

Total de pessoas que Total de pessoas com
moram junto Renda

Moro sozinho (a) ( ) ( )

1 pessoa ( ) ( )

2 pessoas ( ) ( )

3 pessoas ( ) ( )

4 pessoas ( ) ( )

Mais de 5 pessoas ( ) ( )



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0913089/CB


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0913089/CB

6. Nivel de Instrucéo

121

() Superior Completo () Superior Incompleto () Segundo Grau Completo

() Segundo Grau Incompleto

7 — Ja trabalha?
( ) Sim ( ) Néo

() Primario Completo () Priméario Incompleto

— Se “sim” qual é a sua profissao/ trabalho?

) Do lar

) Autbnomo

) Empregado de uma empresa privada

) Empregada em casa de familia

8
(
(
() Funcionario Pablico
(
(
(

) Outros:

9 —Vocé colabora com a renda familiar em sua casa?

() Sim, quando necessario

( ) Sim, regularmente ( ) Nao, nunca

10 — Renda Mensal Familiar (De acordo com o CCEB)

Renda Mensal Familiar

RS 207 - RS 494

( )

RS 494 - RS 927

RS 927 - RS 1.669

RS 1.669 - RS 2.804

RS 2.804 - RS 4.648

RS 4.648 - RS 7.793

RS 7.793 ou mais
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11 — Escolha 3 opcdes que considera de maior peso nas despesas do orgamento da

sua familia, de acordo com a ordem de importancia.

Maior Peso nas despesas do Orgamento
Lazer ( )
Educacao ( )
Saude/ Remédios ( )
Vestuario ( )
Alimentacao ( )
Aluguel / Habitagdo ( )
Transporte ( )
Energia ( )
Telefone ( )
Energia ( )
Agua ( )

12 — Em geral, vocé tem algum dinheiro para gastar em atividades de lazer, como
sair, ir a um cinema, comprar um CD?

() Sim, sempre ( ) Sim, quase sempre ( )Asvezes ( )Raramente ( ) Nunca

13 — Se vocé tiver tempo livre e ndo tiver dinheiro algum para gastar, vocé:
() Néo se importa: tem muitas coisas que vocé pode fazer sem precisar gastar dinheiro
() Se importa um pouco: ndo vai poder fazer tudo o que queria

() Se importa muito: ndo vai dar para aproveitar

14 a - Quais das atividades a seguir vocé pratica pelo menos 1 vez por semana?

14b - Ha atividades de lazer que vocé gostaria de fazer, mas ndo faz por falta de
tempo ou de dinheiro?

14 c - Dentre essas atividades listadas na tabela, escolha as trés atividades que vocé
prefere (pode escolher atividades que vocé ja pratica ou outras que vocé gostaria de

praticar).
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14 a
sty ATIVIDADES QUE | 3 ATIVIDADES
PRATICADAS
PELO MENOS 1x | COSTARIADE [ MAIS
POR SEMANA FAZER IMPORTANTES
Praia
Internet
Leitura
Televisao

Brincar / Sair com o filho

Ir a lgreja

Ir ao mercado

Cozinhar

Arrumar a casa
(faxina, lavar roupa, louca)

( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )
( )

(
(
(
(
(
(
(
(
(

~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ | ~

(
(
(
(
(
(
(
(
(

)
)
)
)
)
)
)
)
)

Ouvir musica

Estudar (primeiro grau,
segundo grau, faculdade)

Fazer um curso ou estudar
para algum curso (de
inglés, espanhol,
computacdo, internet, ou
outro)

Praticar uma atividade
relacionada a arte, como
artesanato, tocar um
instrumento, cantar

Praticar algum esporte

Caminhada

Churrasco com amigos

Passear na praga

Ficar com a familia

—_— e~ |~
~ |~ |~ |~ | ~—

—_ e~~~ |~
~— |~ |~ |~ | ~—

—_— e~ |~

Cuidar/brincar com os
animais de estimacao

Passear no Shopping

Fazer compras

Cinema

Teatro

Boate

Bailes/festas

Shows

Bares

—_—| e~~~ ||| |||~

—_ e~~~ |~~~ |~
~—~ |~ |~ |~ |~ |~ |~ | ~

—_—| e~~~ ||| |||~
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15 — Entre as coisas que vocé faz no seu tempo livre, qual é a que mais lhe d&

prazer? Por qué?

17 — Vocé participa de alguma atividade na comunidade de Vila Canoas (sociedade

de amigos do bairro, igreja ou outra)? Qual? Mais alguma?

18 — (Somente para quem respondeu ‘’sim ¢’ na pergunta 17). Quais sdo 0s pontos

positivos dessa atividade para vocé?

Quais?

21 — Vocé gosta de alguma préatica de esporte? Se sim, vocé se considera praticante

ou espectador? Se praticante, informe qual e como pratica (clube, quadras etc.)
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22 — Em uma pesquisa anterior, percebemos que Vvarias pessoas achavam que a
comunidade oferecia poucas opcdes para atividades de lazer. Quais das opcoes
existentes vocé utiliza pelo menos uma vez por més? (Marcar todas as alternativas

gue se aplicam)

Vila Canoas Opcoes de lazer fornecidas
Praia ( )
Artesanatos ( )
Lan House ( )
Volei de praia ( )
Jogos Eletrénicos ( )
Festas da comunidade ( )

Rocinha
Baile Funk ( )
Esportes ( )
Curso de linguas (voluntario) ( )
Cursos Profissionalizantes ( )
Biblioteca ( )
Igrejas ( )

23 - O que vocé mais gostaria que tivesse no bairro para ter mais opcbes de lazer?

Assinalar as 3 opc@es que preferiria.

O que eu mais gostaria

Uma boa praca ( )

Parquinho com brinquedos ( )

Espaco para atividades
esportivas e de lazer

Quadra poliesportiva ( )
Cursos profissionalizantes ( )
Cursos de linguas estrangeiras ( )

Reunides com grupos de
jovens

Investimentos em cultura ( )
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24 — De uma forma geral, 0 que vocé acha das opcBes de lazer que ha para os jovens
em Vila Canoas?
() Excelente ( )Bom ( )Maisoumenos ( )Ruim ( ) Muito ruim

25 — O que falta na comunidade?

29 — Vocé gostaria de fazer algum comentario adicional sobre tempo e livre e lazer

no seu bairro? Escreva aqui 0 que queria comentar:

OBRIGADO PELA SUA PARTICIPACAO!
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ANEXO IV - Resultado da clusterizagao hierarquica:
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Stage Cluster Combined Stage Cluster First Appears
Cluster 1 Cluster 2 Coefficients Cluster 1 Cluster 2 Next Stage
1 14 54 ,000 0 0 19
2 42 53 ,000 0 0 4
3 17 46 ,000 0 0 13
4 16 42 ,000 0 2 6
5 28 37 ,000 0 0 14
6 16 24 ,000 4 0 9
7 34 69 1,000 0 0 31
8 60 65 1,000 0 0 20]
9 16 63 1,000 6 0 17
10 21 59 1,000 0 0 21
11 55 57 1,000 0 0 29]
12 4 47 1,000 0 0 33
13 17 44 1,000 3 0 19
14 28 38 1,000 5 0 18
15 35 36 1,000 0 0 30]
16 5 32 1,000 0 0 32
17 8 16 1,200 0 9 21
18 25 28 1,333 0 14 30]
19 14 17 1,333 1 13 29
20 19 60 1,500 0 8 28
21 8 21 1,833 17 10 28
22 62 76 2,000 0 0 25
23 64 74 2,000 0 0 56
24 39 70 2,000 0 0 42
25 10 62 2,000 0 22 42
26 12 43 2,000 0 0 50]
27 15 29 2,000 0 0 46
28 8 19 2,292 21 20 34
29 14 55 2,300 19 11 38
30 25 35 2,500 18 15 46
31 18 34 2,500 0 7 44
32 5 22 2,500 16 0 41
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33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68

79
13
68
14

26

10
61

15

51
41
12
30
11

13

61

75
56

A N O O N b

30

50
80
78
71
52
40
27

39
68
18
26
25

58
51
49
48
31
15
14
72
64
33
77
61
45
10
13

20

75

41
23

2,500
2,727
3,000
3,000
3,000
3,000
3,000
3,000
3,222
3,333
3,500
3,778
3,833
3,833
3,944
4,000
4,000
4,000
4,000
4,000
4,363
4,375
4,500
4,667
4,778
5,000
5,000
5,000
5,043
5,100
5,385
5,485
5,810
6,000
6,000

6,000

12
28

32
25

41
33
27
39

a7

36
43
54

45
53
57
62
61
60
51

o O O O o o o O

w A W O w N W
o O kN B~ b

44

48

46
38

23

56

42
55

63
58
49
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45
41
69
55
43
54
47
45
44
61
56
47
60]
53
53
49|
67
71
66
73
61
57
62
59
62
66
69]
65
64
63
65

70
70
75
73

77
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69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79

56

79

12
66
11
73
30
56

67

6,167
6,279
6,765
7,000
7,000
7,281
7,750
7,784
8,224
8,454
10,911

59
64
70
69
67
71
73
74
76
75
78

35
65
50

52

66
72
68
77
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72
71
74
76
75
76
78
77
78
79
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