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7                                                                                              
Anexos 

ANEXO I – Roteiro de entrevista utilizado com a representante da 
comunidade e presidente da Associação de Moradores de Vila 
Canoas: 

 

1) A Comunidade 

 

 Qual a história da comunidade? Como surgiu? Você tem algum 

material escrito sobre a comunidade? Você tem fotos? Existe 

investimento público no local? Quais? Há alguma forma de apoio 

de ONGs ou entidades não governamentais? Quais?  

 

 

2) A Contribuição do Entrevistado na Comunidade 

 

 Descreva de que forma você contribui para com a comunidade Vila 

Canoas? Qual a história da Associação de Moradores? O que os 

antigos presidentes já conseguiram? O que você tem conseguido? 

Existe algo sobre sua atividade comunitária que você deseja 

compartilhar? 

 

 

3) Atividades Comunitárias 

 

 Existem trabalhos voluntários na comunidade? Quais? Quem 

participa? 

 

 Em relação ao apoio de ONGs e entidades não governamentais, 

como esses grupos apoiam a comunidade? Como é a participação 

de cada uma delas? Elas se trabalham em conjunto com a 

Associação de Moradores ou individualmente? 

 

 Como esta a comunidade e aonde quer chegar? 

 

 Quais são as dificuldades que você encontra dentro desta 

comunidade? 
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4) Características dos moradores da comunidade (dados gerais) 

 

 Qual o perfil dos moradores de Vila Canoas? Onde a maioria 

trabalha? Os jovens estudam? Há pessoas que chegaram a 

Universidade? Cite exemplos. Essas pessoas contribuem ou 

contribuiram de alguam forma com a comunidade?  

 

 Qual a faixa de renda dos moradores de Vila Canoas? Existe muita 

diferença? Quais são os casos que mais fogem a realidade 

financeira da maioria que Associação de Moradores considera mais 

visível?   

 

 

5) Em relação ao lazer na Comunidade 

 

 Quais são as opções para se fazer algo no tempo livre disponíveis 

na comunidade? 

 

 Entre essas opções, os espaços disponíveis foram investimento 

público ou contruídos pelos moradores da comunidade ou por 

alguma ONG ou entidade não governamental? 

 

 Os jovens procuram a biblioteca? Eles entendem esse espaço com 

uma atividade importante para passar o tempo ou até se divertir?  

 

 Há locais na comunidade para praticar esportes? Onde? 

 

 Há na comunidade parques ou praças, que podem ser considerado 

um local específico para atividades de lazer? 

 

 O que os moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o 

tempo livre? 

  

 E os jovens, o que você poderia mencionar que os jovens 

moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o tempo 

livre? 

 

 De forma geral, o que os jovens gostam de fazer para se 

divertirem?  

 

 O que eles preferem fazer? 
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 Você poderia destacar alguma atividade de lazer que eles gostariam 

de fazer, mas não fazem: a) Por falta de tempo;   b) por falta de 

dinheiro.   

 

 Quais seriam essas atividades de lazer? Por que eles se sentem 

atraídas por essas atividades? 

 

 Quais são os locais do bairro que os jovens frequentam em suas 

horas livres (praças, lan house, igreja, etc.).  

 

 O que buscam nesses lugares, isto é, quais são os "benefícios" 

procurados? (Explorar: descanso, entretenimento, divertimento, 

pratica de algum esporte, vida social, namoro, encontro com 

amigos etc.). 

 

 As ONGs ou entidades não governamentais que funcionam ou 

investem na comunidade patrocinam alguma foram de 

entretenimento ou divertimento para incentivar o lazer na 

comunidade? 
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ANEXO II – Roteiro de entrevista utilizado com uma integrante da 
Associação de Mulheres: 

 

 

 

1) A Comunidade 

 

 Qual a história da comunidade? Como surgiu? Você tem algum 

material escrito sobre a comunidade? Você tem fotos? Existe 

investimento público no local? Quais? Há alguma forma de apoio 

de ONGs ou entidades não governamentais? Quais?  

 

 

2) A Contribuição do Entrevistado na Comunidade 

 

 Descreva de que forma você contribui para com a comunidade Vila 

Canoas? Qual a história da Associação de Mulheres? Por que se 

sentiu a necessidade de se criar uma Associação de Mulheres em 

Vila Canoas? O que essa associação tem contribuído com a 

comunidade? Existe algo sobre sua atividade comunitária que você 

deseja compartilhar? 

 

 

3) Atividades Comunitárias 

 

 Existem trabalhos voluntários na comunidade? Quais? Quem 

participa? 

 

 Em relação ao apoio de ONGs e entidades não governamentais, 

como esses grupos apoiam a comunidade? Como é a participação 

de cada uma delas? Elas se trabalham em conjunto com a 

Associação de Mulheres ou individualmente? 

 

 Como esta a comunidade e aonde quer chegar? 

 

 Quais são as dificuldades que você encontra dentro desta 

comunidade? 
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4) Características dos moradores da comunidade (dados gerais) 

 

 Qual o perfil dos moradores de Vila Canoas? Onde a maioria 

trabalha? Os jovens estudam? Há pessoas que chegaram a 

Universidade? Cite exemplos. Essas pessoas contribuem ou 

contribuiram de alguam forma com a comunidade?  

 

 Qual a faixa de renda dos moradores de Vila Canoas? Existe muita 

diferença? Quais são os casos que mais fogem a realidade 

financeira da maioria que Associação de Moradores considera mais 

visível?   

 

 

5) Em relação ao lazer na Comunidade 

 

 Quais são as opções para se fazer algo no tempo livre disponíveis 

na comunidade? 

 

 Entre essas opções, os espaços disponíveis foram investimento 

público ou contruídos pelos moradores da comunidade ou por 

alguma ONG ou entidade não governamental? 

 

 Os jovens procuram a biblioteca? Eles entendem esse espaço com 

uma atividade importante para passar o tempo ou até se divertir?  

 

 Há locais na comunidade para praticar esportes? Onde? 

 

 Há na comunidade parques ou praças, que podem ser considerado 

um local específico para atividades de lazer? 

 

 O que os moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o 

tempo livre? 

  

 E os jovens, o que você poderia mencionar que os jovens 

moradores de Vila Canoas normalmente fazem durante o tempo 

livre? 

 

 De forma geral, o que os jovens gostam de fazer para se 

divertirem? O que eles preferem fazer? 
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 Você poderia destacar alguma atividade de lazer que eles gostariam 

de fazer, mas não fazem: a) Por falta de tempo;   b) por falta de 

dinheiro.   

 

 Quais seriam essas atividades de lazer? Por que eles se sentem 

atraídas por essas atividades? 

 

 Quais são os locais do bairro que os jovens frequentam em suas 

horas livres (praças, lan house, igreja, etc.).  

 

 O que buscam nesses lugares, isto é, quais são os "benefícios" 

procurados? (Explorar: descanso, entretenimento, divertimento, 

pratica de algum esporte, vida social, namoro, encontro com 

amigos etc.). 

 

 As ONGs ou entidades não governamentais que funcionam ou 

investem na comunidade patrocinam alguma foram de 

entretenimento ou divertimento para incentivar o lazer na 

comunidade? 

 

 A Associação de Mulheres investe em alguma forma de atividade 

comunitária na comunidade que proporciona distração ou 

divertimentos para as mulheres? 

 

 A Associação de Mulheres investe em alguma atividade de lazer 

para jovens ou crianças, filhos de suas associadas? 
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ANEXO III – Roteiro de entrevista utilizado com os jovens moradores 
de Vila Canoas, aplicado na forma de questionário: 

 

 

QUESTIONÁRIO: O LAZER NAS CLASSES C E D 

 

 

Objetivo: Esse questionário é parte de uma pesquisa que desenvolvendo junto ao curso 

de Administração de Empresas da PUC-Rio. Seu objetivo é o de saber o que os jovens de 

15 a 25 anos, residentes em Vila Canoas, fazem durante seu tempo livre: como 

aproveitam esse tempo, o que gostam de fazer, as atividades que preferem e por que. 

Gostaria de contar com a sua ajuda respondendo a algumas perguntas. Você poderia 

participar?   

 

1 – Qual o seu nome? 

................................................................................................................................................ 

 

2 – Qual a sua idade? 

................................................................................................................................................ 

 

3 – Sexo: (   ) Masculino                  (   ) Feminino 

 

4 – Você mora sozinha ou com outras pessoas? 

 

(  ) Sozinha  (  ) Com outras pessoas. Quais?......................................................................... 

 

5 – Quantas pessoas moram com você? Quantas possuem renda? 

 

  
Total de pessoas que 
moram junto 

Total de pessoas com 
Renda 

Moro sozinho (a) (               ) (               ) 

1 pessoa (               ) (               ) 

2 pessoas (               ) (               ) 

3 pessoas (               ) (               ) 

4 pessoas (               ) (               ) 

Mais de 5 pessoas (               ) (               ) 
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6. Nível de Instrução 

 

(    ) Superior Completo      (    ) Superior Incompleto       (    ) Segundo Grau Completo       

 

(    ) Segundo Grau Incompleto      (    ) Primário Completo       (    ) Primário Incompleto  

 

7 – Já trabalha? 

(    ) Sim       (    ) Não 

 

8 – Se “sim” qual é a sua profissão/ trabalho? 

(    ) Do lar 

(    ) Autônomo           

(    ) Funcionário Público 

(    ) Empregado de uma empresa privada     

(    ) Empregada em casa de família 

(    ) Outros:  

................................................................................................................................................ 

 

9 – Você colabora com a renda familiar em sua casa? 

(  ) Sim, quando necessário            (  ) Sim, regularmente             (  ) Não, nunca 

 

10 – Renda Mensal Familiar (De acordo com o CCEB) 

 

  Renda Mensal Familiar 

R$ 207 - R$ 494 (               ) 

R$ 494 - R$ 927 (               ) 

R$ 927 - R$ 1.669 (               ) 

R$ 1.669 - R$ 2.804 (               ) 

R$ 2.804 - R$ 4.648 (               ) 

R$ 4.648 - R$ 7.793 (               ) 

R$ 7.793 ou mais (               ) 
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11 – Escolha 3 opções que considera de maior peso nas despesas do orçamento da 

sua família, de acordo com a ordem de importância. 

 

  Maior Peso nas despesas do Orçamento 

Lazer                                 (               ) 

Educação (               ) 

Saúde/ Remédios              (               ) 

Vestuário (               ) 

Alimentação                   (               ) 

Aluguel / Habitação (               ) 

Transporte                        (               ) 

Energia (               ) 

 Telefone  (               ) 

Energia (               ) 

Água (               ) 

 

12 – Em geral, você tem algum dinheiro para gastar em atividades de lazer, como 

sair, ir a um cinema, comprar um CD? 

(    ) Sim, sempre   (   ) Sim, quase sempre    (   ) Às vezes    (   ) Raramente    (   ) Nunca 

 

13 – Se você tiver tempo livre e não tiver dinheiro algum para gastar, você: 

(   ) Não se importa: tem muitas coisas que você pode fazer sem precisar gastar dinheiro 

(   ) Se importa um pouco: não vai poder fazer tudo o que queria 

(   ) Se importa muito: não vai dar para aproveitar 

 

 

14 a - Quais das atividades a seguir você pratica pelo menos 1 vez por semana? 

14b - Há atividades de lazer que você gostaria de fazer, mas não faz por falta de 

tempo ou de dinheiro?  

14 c - Dentre essas atividades listadas na tabela, escolha as três atividades que você 

prefere (pode escolher atividades que você já pratica ou outras que você gostaria de 

praticar). 
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14 a 
ATIVIDADES 
PRATICADAS 
PELO MENOS 1X 
POR SEMANA 

14 b  
ATIVIDADES QUE 
GOSTARIA DE 
FAZER 

14 c 
3 ATIVIDADES  
MAIS 
IMPORTANTES 

Praia (               ) (               ) (               ) 

Internet (               ) (               ) (               ) 

Leitura (               ) (               ) (               ) 

Televisão (               ) (               ) (               ) 

Brincar / Sair com o filho (               ) (               ) (               ) 

Ir à Igreja (               ) (               ) (               ) 

Ir ao mercado (               ) (               ) (               ) 

Cozinhar (               ) (               ) (               ) 

Arrumar a casa          
(faxina, lavar roupa, louça) 

(               ) (               ) (               ) 

Ouvir música (               ) (               ) (               ) 

Estudar (primeiro grau, 
segundo grau, faculdade) 

(               ) (               ) (               ) 

Fazer um curso ou estudar 
para algum curso (de 
inglês, espanhol, 
computação, internet, ou 
outro) 

(               ) (               ) (               ) 

Praticar uma atividade 
relacionada à arte, como 
artesanato, tocar um 
instrumento, cantar 

(               ) (               ) (               ) 

Praticar algum esporte (               ) (               ) (               ) 

Caminhada (               ) (               ) (               ) 

Churrasco com amigos (               ) (               ) (               ) 

Passear na praça (               ) (               ) (               ) 

Ficar com a família (               ) (               ) (               ) 

Cuidar/brincar com os 
animais de estimação  

(               ) (               ) (               ) 

Passear no Shopping (               ) (               ) (               ) 

Fazer compras (               ) (               ) (               ) 

Cinema (               ) (               ) (               ) 

Teatro (               ) (               ) (               ) 

Boate (               ) (               ) (               ) 

Bailes/festas (               ) (               ) (               ) 

Shows (               ) (               ) (               ) 

Bares (               ) (               ) (               ) 
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15 – Entre as coisas que você faz no seu tempo livre, qual é a que mais lhe dá 

prazer? Por quê? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................

............................................................................................................................................ 

16 – Qual a importância de reservar um tempo para o lazer? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

17 – Você participa de alguma atividade na comunidade de Vila Canoas (sociedade 

de amigos do bairro, igreja ou outra)? Qual? Mais alguma? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

18 – (Somente para quem respondeu „‟sim „‟ na pergunta 17). Quais são os pontos 

positivos dessa atividade para você? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

19 - (Somente para quem respondeu „‟sim „‟ na pergunta 17). Há pontos negativos? 

Quais? 

R:............................................................................................................................................

............................................................................................................................................... 

 

20 - Cite 3 produtos que você ainda não tem mas gostaria muito de comprar. 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

21 – Você gosta de alguma prática de esporte? Se sim, você se considera praticante 

ou espectador? Se praticante, informe qual e como pratica (clube, quadras etc.) 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 
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22 – Em uma pesquisa anterior, percebemos que várias pessoas achavam que a 

comunidade oferecia poucas opções para atividades de lazer. Quais das opções 

existentes você utiliza pelo menos uma vez por mês? (Marcar todas as alternativas 

que se aplicam) 

 

Vila Canoas Opções de lazer fornecidas 

Praia (               ) 

Artesanatos (               ) 

Lan House (               ) 

Vôlei de praia (               ) 

Jogos Eletrônicos (               ) 

Festas da comunidade (               ) 

Rocinha   

Baile Funk (               ) 

Esportes (               ) 

Curso de línguas (voluntário) (               ) 

Cursos Profissionalizantes (               ) 

Biblioteca (               ) 

Igrejas (               ) 

 

23 - O que você mais gostaria que tivesse no bairro para ter mais opções de lazer? 

Assinalar as 3 opções que preferiria. 

 

  O que eu mais gostaria 

Uma boa praça (               ) 

Parquinho com brinquedos (               ) 

Espaço para atividades 
esportivas e de lazer 

(               ) 

Quadra poliesportiva (               ) 

Cursos profissionalizantes (               ) 

Cursos de línguas estrangeiras (               ) 

Reuniões com grupos de 
jovens 

(               ) 

Investimentos em cultura (               ) 
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24 – De uma forma geral, o que você acha das opções de lazer que há para os jovens 

em Vila Canoas? 

(   ) Excelente   (   ) Bom     (   ) Mais ou menos    (   ) Ruim    (   ) Muito ruim 

 

25 – O que falta na comunidade? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................... 

 

26 – O que significa lazer para você? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................... 

 

27 – Qual é o seu projeto de vida para o futuro? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

............................................................................................................................................... 

 

28 – Qual o seu maior sonho? 

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

29 – Você gostaria de fazer algum comentário adicional sobre tempo e livre e lazer 

no seu bairro? Escreva aqui o que queria comentar:  

R:............................................................................................................................................

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

 

 

           OBRIGADO PELA SUA PARTICIPAÇÃO! 
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ANEXO IV – Resultado da clusterização hierárquica: 

Stage Cluster Combined 

Coefficients 

Stage Cluster First Appears 

Next Stage Cluster 1 Cluster 2 Cluster 1 Cluster 2 

1 14 54 ,000 0 0 19 

2 42 53 ,000 0 0 4 

3 17 46 ,000 0 0 13 

4 16 42 ,000 0 2 6 

5 28 37 ,000 0 0 14 

6 16 24 ,000 4 0 9 

7 34 69 1,000 0 0 31 

8 60 65 1,000 0 0 20 

9 16 63 1,000 6 0 17 

10 21 59 1,000 0 0 21 

11 55 57 1,000 0 0 29 

12 4 47 1,000 0 0 33 

13 17 44 1,000 3 0 19 

14 28 38 1,000 5 0 18 

15 35 36 1,000 0 0 30 

16 5 32 1,000 0 0 32 

17 8 16 1,200 0 9 21 

18 25 28 1,333 0 14 30 

19 14 17 1,333 1 13 29 

20 19 60 1,500 0 8 28 

21 8 21 1,833 17 10 28 

22 62 76 2,000 0 0 25 

23 64 74 2,000 0 0 56 

24 39 70 2,000 0 0 42 

25 10 62 2,000 0 22 42 

26 12 43 2,000 0 0 50 

27 15 29 2,000 0 0 46 

28 8 19 2,292 21 20 34 

29 14 55 2,300 19 11 38 

30 25 35 2,500 18 15 46 

31 18 34 2,500 0 7 44 

32 5 22 2,500 16 0 41 
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33 4 7 2,500 12 0 45 

34 8 50 2,727 28 0 41 

35 79 80 3,000 0 0 69 

36 13 78 3,000 0 0 55 

37 68 71 3,000 0 0 43 

38 14 52 3,000 29 0 54 

39 2 40 3,000 0 0 47 

40 26 27 3,000 0 0 45 

41 5 8 3,222 32 34 44 

42 10 39 3,333 25 24 61 

43 61 68 3,500 0 37 56 

44 5 18 3,778 41 31 47 

45 4 26 3,833 33 40 60 

46 15 25 3,833 27 30 53 

47 2 5 3,944 39 44 53 

48 51 58 4,000 0 0 49 

49 41 51 4,000 0 48 67 

50 12 49 4,000 26 0 71 

51 30 48 4,000 0 0 66 

52 11 31 4,000 0 0 73 

53 2 15 4,363 47 46 61 

54 6 14 4,375 0 38 57 

55 13 72 4,500 36 0 62 

56 61 64 4,667 43 23 59 

57 6 33 4,778 54 0 62 

58 75 77 5,000 0 0 66 

59 56 61 5,000 0 56 69 

60 4 45 5,000 45 0 65 

61 2 10 5,043 53 42 64 

62 6 13 5,100 57 55 63 

63 6 9 5,385 62 0 65 

64 2 20 5,485 61 0 70 

65 4 6 5,810 60 63 70 

66 30 75 6,000 51 58 75 

67 1 41 6,000 0 49 73 

68 3 23 6,000 0 0 77 
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69 56 79 6,167 59 35 72 

70 2 4 6,279 64 65 71 

71 2 12 6,765 70 50 74 

72 56 66 7,000 69 0 76 

73 1 11 7,000 67 52 75 

74 2 73 7,281 71 0 76 

75 1 30 7,750 73 66 78 

76 2 56 7,784 74 72 77 

77 2 3 8,224 76 68 78 

78 1 2 8,454 75 77 79 

79 1 67 10,911 78 0 0 
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