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1.

A Comunicacdo como dinamismo basico do ser humano: principais
tragcos para uma antropologia comunicacional

Para falarmos da importancia da comunicagédo, escolhemos quatro temas
distintos, mas que formam uma unidade. Primeiro, a dimensdo simbdlica que nos
impulsiona a comunicacdo com Deus. Segundo, a comunica¢do como dinamismo
basico do ser humano. Terceiro, 0 lugar dos meios de comunicacdo na estrutura
do ser humano. Quarto, a importancia de um conhecimento profundo dos meios
de comunicacdo e da comunicagdo propriamente dita, para que sejam usados e
utilizados de forma democratica, formativa, enfim, positiva.

A dimensdo simbolica da comunicacao nos direciona a Deus. Na historia do
cristianismo, sempre houve uma multiplicagdo dos simbolos que inspiraram e
permitiram o encontro do ser humano com Deus a partir de uma experiéncia de fé:
simbolos da arte, do corpo, dos gestos, das representacdes e dos objetos. A arte e a
religido sdo os reinos do simbolol, porque nos diferentes momentos historicos €
Deus quem nos comunica e revela sua acdo salvadora. Contudo, o simbolo por
exceléncia que Deus confere ao ser humano é Jesus Cristo.

Nesse sentido, vale ressaltar que a dimensdo simbolica possibilita uma
articulacdo entre fé e vida, levando-nos a realizar a experiéncia do amor de Deus.
Os simbolos expressam experiéncias profundas em toda a historia, experiéncias
que ndo podem ser traduzidas e reduzidas a conceitos e palavras; por isso, eles
tém um papel determinante na vida social e na Igreja. Na atual sociedade, a
proliferacdo das imagens e o mercado das sensacdes, que expde tudo o que quer,
acabam comprometendo a profundidade simbolica. Dessa forma, é preciso
resgatar o valor simbélico para que a vida ndo seja banalizada e a religido seja
auténtica fonte de humanizacdo em nossa sociedade e em todas as culturas. Mais
ainda, os simbolos nos remetem ao significado mais profundo da vida humana.

Diferente da comunicacdo do estimulo/resposta do animal, a comunicacao
humana é simbolica. Esta comunicacdo é um dinamismo basico do ser humano,
que é por natureza um ser eloquente e relacional, isto é, a comunicagdo ¢ um
elemento que faz parte da raiz do ser humano, da sua prépria esséncia. Portanto, a

comunicagdo constitui uma necessidade basica do ser humano. E por meio da

! Cf. B. HILBERATH, Manual de Dogmatica Vol. II. Petrépolis, Vozes, 2000, p. 183.
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comunicacéo verbal e ndo-verbal que as pessoas interagem entre si e constroem as
relagdes comunitarias, familiares e sociais vitais. A comunicacédo é o fio condutor
que perpassa pessoas, grupos e instituicdes e possibilita a construcdo do que
iremos refletir ao longo de toda a tese, ou seja, a cultura. A comunicacéo €, antes
de tudo, uma experiéncia antropoldgica fundamental, isto €, algo que nos
possibilita conhecer melhor as faculdades que estruturam o ser humano.

Enquanto o animal capta o0 mundo diretamente por meio da anatomia dos
seus corpos, entre 0 homem e 0 mundo ha a mediacdo do simbolo. Este atua como
a “lente” através da qual ele vé o mundo. Nesse mundo do simbolo, cabe, entdo
perguntar: qual é o lugar e a importancia dos meios de comunicagdo social na
estrutura do ser humano? Os meios de comunicacdo modernos inauguram um
novo periodo na humanidade. Quais os elementos positivos e quais os desafios
que a midia nos apresenta, sobretudo na dimensdo ética? Delimitaremos a nossa
reflexdo sobre a comunicagdo a modernidade e pds modernidade.

Nesse mundo do simbolico, a comunicacdo se da basicamente de sob duas
formas: a partir do que o ser humano possui no seu coracdo, no seu interior, que
podemos designar como comunicacdo antropoldgica; e num segundo momento,
como as pessoas utilizam os meios técnicos para expressarem seus sentimentos,
‘interesses’, na vida da familia e da comunidade. Que é a comunicacdo
instrumental. O aspecto cultural nos permite vislumbrar as transformaces geradas
pelo ser humano através da midia e nos leva a percepcdo de que os efeitos
negativos dessas transformacdes sdo mais visiveis, enquanto os efeitos positivos
se tornam menos visiveis. Procuraremos investigar se existe algum interesse nisso
e quais seriam suas possiveis consequéncias.

A fim de realizar essa e outras reflexdes pertinentes, iniciaremos nossa

reflex@o acerca da comunicacao simbolica.
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1.1. A comunicagéo simbdlica

A comunicacio simbélica e a comunicagdo nado-verbal estéo interligadas®. A
comunicagdo simbolica, além de ser a mais antiga, por meio de simbolos expressa
as experiéncias mais misteriosas e profundas do ser humano que ndo podem ser
comunicadas por conceitos e palavras®. Percebemos que no seu conjunto, em
muitos momentos, ela ndo esta sendo utilizada de forma adequada na realidade
vigente, em especial na cultura da comunicagdo e da imagem®. A dimensdo
simbdlica é vital na liturgia e na vida. O seu poder dindmico, o seu papel na vida
de relacdo faz dela a grande matriz da comunicacéo.

O simbolo ndo é expressdo somente de uma esperanca individual, mas
também coletiva e universal®. A dimens&o simbélica é essencial no processo da

comunicagéo.

1.1.1. Adimensao simbdlica da comunicacao

A dimensdo simbdlica pertence ao enorme universo da comunicacao® Esse
conjunto integrado parte dos elementos técnicos, passa pela cultura e compde 0s
simbolos, imagens, sons, enfim, tudo que o ser humano utiliza para se comunicar.
Surge-nos, entdo, um grande desafio: demonstrar, embora de maneira sintética, 0s

aspectos historicos da comunicacdo, baseados nos simbolos e na arte.

2 Nao existe uma definicdo uniforme de simbolo. Ela esta vinculada de forma pluriforme.
Etimologicamente, simbolo-simbdlico vem do grego “symbolon” e significa por algo em relagdo,
juntar, unir, articular. Nesse sentido, temos a filosofia, psicologia, semidtica, antropologia e
teologia que trabalham este aspecto. Cf. D. BOROBIO, Pastoral dos Sacramentos. p. 324. Séo
como ferramentas especializadas que a inteligéncia humana cria e padroniza para facilitar a
comunicagdo e compreensdo. A caracteristica dominante do simbolo é fugir da palavra. Frase ja €
um grupo de simbolos (palavras), por sua vez também composta de simbolos (letras) de fugazes
vibragdes sonoras. Defini¢des de simbolo, Cf. F. TABORDA, Nas fontes da vida crista. p. 6.

% Cf. M. CARDINALI; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. Torino,
ELLEDICI, 1998, p. 81.

* Os meios de comunicagio de massa possuem uma dimensao de alcance espléndido que levam os
sons, suas imagens e suas mensagens em poucos segundos para todo o ‘planeta’, mas pouco
comunicam de fato porque em muitos momentos suas informacdes sdo niveladas ndo respeitando
as culturas e identidade das pessoas, em vista dos interesses econdmicos politicos que em nome
dessa ideologia tiram uma boa parcela da vitalidade da comunicacdo. Cf. C. M. FILHO, Até que
ponto de fato nos comunicamos?S&o Paulo, Paulus, 2004, p.98.

> Cf. M. CARDINALI; G. F. POLLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.82. “Il simbolo
fa si che 'uomo trascenda lo spazio e Il tempo in cui vive per accostarsi a dei significati molto
profondi legati AL senso della sua presenza nel mondo”.

® Como e quando eclode o simbolo? Em que momento da cognicéo irrompe a significagdo? O
triangulo de Ogden e Richards simbolo (significante), referéncia ou pensamento (significado) e
referente (coisa ou objeto extralinguistico). Cf. K. HAUSER, A fabricacdo da realidade. Séo
Paulo, Cultrix, 1990, pp. 23-37.
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Por que a arte? Porque a arte e a religido sdo os reinos do simbdlico e ndo
podem estar separados da comunicacdo, haja vista que para haver comunicagao
entre as pessoas S0 necessarios sinais, simbolos’. Ambos supdem um emissor,
um veiculo e um receptor e constituem a porta de entrada para a religido.
Comunicar é, pois, manifestar a esséncia da pessoa, € um estar-no-mundo-junto-
de-outros, ou melhor, ser um no outro, porque € o0 amor que realiza a comunicagdo
mais intensa e profunda®. Amar é compartilhar a vida para nos conhecermos
melhor e adquirirmos o sentido da vida como seres humanos.

Como o simbolico da arte e da religido se da como um todo, entdo a
comunicacdo simbdlica engloba também a comunicacdo nao-verbal®’. Essa
amplitude e transcendéncia na transmissdo da mensagem, revela o simbolismo
religioso descobre-se o Definitivo, o que ndo é condicional; em uma palavra,
descobre-se a irrupcao do sagrado™.

E preciso, portanto, repensar o religioso e de modo especial o0 mundo cristdo
na era da comunicacdo de uma maneira nova e mais criativa, em que 0 ser
humano, as culturas e as alteridades culturais-simbolicas e religiosas ndo se
vinculem com sentimentos de auto-suficiéncia, de superioridade e de fechamento
em si, mas a partir de uma espiritualidade do amor, da acolhida, da partilha e da
complementacao.

Nesse sentido de totalidade, o simbdlico permite a comunicacdo e a
expressao do ser humano na sua dimensdo mais profunda de ‘desejo’ (thymos),
que se coloca entre a razdo e a sensibilidade. O simbolo nos ajuda a pensar,

permite conhecer algo maior e mais amplo ja que ele é a linguagem da

" A comunicagdo em vista de um desenvolvimento integral ndo pode separar-se das diferentes
areas cognitivas e da arte. Cf. T. COELHO, Semiética, informagdo e comunicacdo. Séo Paulo,
Perspectiva, 2003.

8 A esséncia e o desenvolvimento integral de cada pessoa estdo ligados & vivéncia do amor: a Deus
e ao proximo. E quando “falamos de Deus a maior parte de nossa linguagem resulta dos
simbolos”. Cf. M. CARDINALI; G F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.83.

% O termo “comunicagdo ndo-verbal” é passivel de objegdes, porque ¢ abrangente e, além disso, o
que compreende varia de acordo com cada especialista. “A comunicagdo, um sistema de padroes
comportamentais pelos quais as pessoas se relacionam”. J. CORRAZE, As comunicagdes nao-
verbais. Rio de Janeiro, Zahar, 1982, p. 37. U. Eco, Semidtica e filosofia da linguagem. Rio de
Janeiro, Atica, (s/fano), faz uma interessante distincdo entre informagio e comunicacio.
Informagdo “consiste na troca de mensagens entre duas maquinas”. Ja comunicagdo “¢ a troca de
mensagens entre seres humanos”. M. RECTOR; R. TRINTA, Comunicacéo ndo-verbal Petropolis,
Vozes, 1985, p. 29.

0°Cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado. S3o Paulo, Paulus, 2004, p. 189.
Porém os simbolos que geram esses significados estdo se enfraquecendo com o avanco da
secularizacdo e de outros contravalores.
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transcendéncia e da totalidade'. Quando nos colocamos diante das culturas, dos
simbolos desconhecidos, temos dificuldade para absorver o patriménio simbdlico
e a riqueza dos significados religiosos que eles transmitem®2.

Com efeito, o simbolismo ndo constitui um universo a parte, ao contrario,
suas interpretagdes sdo suscetiveis a mudangas conforme o contexto e a cultura.
Como cada simbolo pertence & rede de um todo, entdo ele permite que sejam
feitas muitas interpretacdes, pois seu sentido é polivalente®. Se tomarmos “a
agua”, veremos a tamanha riqueza desse simbolo, ja que tanto pode traduzir o
poder criador, um verdadeiro “simbolo da vida”, como também pode significar
algo destruidor, ser um “simbolo da morte™**. Deste ponto de vista, os diversos
simbolos podem resultar em significados diferentes. Assim, o simbolo torna-se
criador de sentido, porque um objeto do cotidiano pode expressar algo que nao
esteja presente nele, ou seja, um determinado objeto pode assumir diferentes
sentidos em lugares e culturas diversas'. Por outro lado, os simbolos biblicos e
litargicos estdo permeados de significados naturais permanentes®.

O simbolo nos remete ao sistema de signos do qual participa'’. O signo

simbélico é maior do que o signo apenas indicial*®

. A semiologia é fundamental
nesse conjunto porque estuda todos os fenébmenos culturais como se fossem

sistemas de signos partindo da hipdtese que “todos os fendmenos de cultura sdo

1 por exemplo, o beijo é a expressdo do amor, é um simbolo que ndo esgota toda a sua
profundidade. Cf. F. SANTORO, Igreja como Sacramento. REB, vol. 63, 2003. p. 260; J. M.
MARDONES, A Vida do simbolo. Sdo Paulo, Paulinas, 2006, p.15.

2Cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado. p. 17.Ocorre a “abertura e a
participagdo capaz de interpretar sentimentos e comportamentos. Além da l6gica da racionalidade,
o discurso religioso se torna significativo, capaz de enriquecer as novas simbologias”.

'3 Cf. C. ROCCHETTA, Os Sacramentos da Fé. Sao Paulo, Paulus, 1991, p. 197.

YA “4gua” ¢ um dos exemplos mais significativos. Cf. M. CARDINALI; G. F. POLI, La
comunicazione in prospettiva teologica. p.81.

> Por exemplo, o ato de oferecer uma rosa assume um significado diferente ao ser entregue a uma
namorada ou a uma familia que perdeu um ente querido.

1 Cf. C. ROCCHETTA, Os Sacramentos da Fé. p. 197.

7 Na teoria da linguagem, “o signo é considerado como unidade minima de primeira articulagdo”.
Compreende-se que sem 0 signo a comunicacdo seria praticamente invidvel, pois pressuporia a
manipulagdo, a todo instante, dos proprios objetos sobre os quais incidiria o discurso. Cf. T.
COELHO, Semiética, informagdo e comunicacao. pp.20ss. O signo tem a funcdo de economizar
explicacBes. Ele se transforma em sinais, por exemplo, o semaforo. Cf. D. BOROBIO, Pastoral
dos Sacramentos. p. 326. O signo possui um duplo aspecto por ser ao mesmo tempo significante e
significado. “O signo ¢ uma formulacdo que estd no lugar de outra coisa”. J. CORRAZE, As
Comunicagfes ndo-verbais. p.39; R. HENN, Midias e Processos de Significagdo. p.90; E.
SAUSSURE, Course in General Linguistics.p.65.

% Entre outros elementos e diferencas o simbolo nunca é completamente arbitrario Cf. G.
DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. Barcelona, Lumen, 1967, p. 58ss.
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sistemas de signos, isto ¢ fendmenos de comunicagio”®. Dentro da cadeia de
simbolos, os de valor estético séo inerentes a obra de arte, mas somente na medida
em que a vejo ou apreendo. Por isso, uma obra de arte perde todo o poder de
comunicar quando os observadores com sensibilidade estética vdo embora®.

Diferentemente do signo indicial que apenas aponta para seu referente,
como uma espécie de causa e efeito, o signo simbdlico, por sua propria
constituicdo, estd fadado a germinar, crescer, desenvolver-se num interpretante
(outro signo) que se desenvolverd em outros e, assim, indefinidamente?.
Evidencia-se ai a natureza incompleta de qualquer signo®. Sua acdo é a de
desenvolver-se num outro signo para o qual é transferido o facho da
representacdo. Assim, o intérprete realiza o processo da interpretacdo, herdando
do signo o vinculo da representacdo®. E o funcionamento do signo simbélico esta
na sua capacidade de determinar novos signos; por essa teoria, 0 signo sé pode ser
descrito em termos de semiose®* que é o modo como um signo gera outro signo; é
um processo”>.

Destacam-se duas perspectivas fundamentais nesse processo. A primeira € a
de que o signo sé existe em uma relagdo de trés partes, regida pela fenomenologia
que ilumina todo pensamento do autor®®. O signo é uma realidade tri-unitaria,
composta do representante do objeto, do objeto do signo e do interpretante do
signo. Essa unidade signica se apresenta sob trés formas. Pode ser indicial, iconica

e simbolica de acordo com a relacdo entre 0 representante e 0 objeto.

19 Exemplo: uma foto de meu pai remete-me ao simbolo, que, por sua vez, tem significado muito
maior que a foto. Mas 0 meu pai ndo esta na foto. Para um estudo aprofundado do universo
simbdlico. Cf. U. ECO, A estrutura ausente. Sdo Paulo, Perspectiva, 2005.

20 Cf. L. J. ARANGUREN, Comunicacdo Humana. p. 25.

2ICf. R. HENN, Midias e Processos de Significacdo, p. 88; T. COELHO, Semiética, informac&o e
comunicacéo. pp.15-35; U. ECO, Obra aberta. Sdo Paulo, Perspectiva,1976.

22 Aqui vale ratificar e elencar toda profundidade e a amplitude do estudo que possui 0 campo
simbolico. Cf. D. BOROBIO, Pastoral dos Sacramentos. p. 326. O signo possui um duplo aspecto
por ser a0 mesmo tempo significante e significado. “O signo ¢ uma formulagao que esta no lugar
de outra coisa”. J. CORRAZE, As Comunica¢des Nao-Verbais. p.39. Além de outros. Cf. R.
HENN, Midias e Processos de Significa¢do. p.90; F. SAUSSURE, Course in General Linguistics.
p.65; F. TABORDA, Sacramentos, Praxis e Festa, Petrdpolis, Vozes, 1990; J. M. MARTINO,
Midia e poder simbélico. S&o Paulo, Paulus, 2003; J. M. MARTINO, O Habitus na Comunicag&o.
Séo Paulo, Paulus, 2003.

2 Cf. P. LEVY, A inteligéncia Coletiva. p. 146.

2 «Semiose” ¢ 0 modo como um signo gera outro signo e constitui um processo, em que ndo ha a
intervencdo obrigatéria da lingua. Cf. . BLIKSTEIN, Kaspar Hauser. Sdo Paulo Cultrix,
2003,p.65.

% Esse processo dos signos com suas formas podermos aprofundar. Cf. B. MALMBERG, Signes
et symboles. Paris, A. & J. Picard, 1977, p. 78ss.

% Cf. R. HENN, Midias e processo de significacdo. p.83. O autor desenvolve com muita
propriedade a relacdo entre signo e significado e o papel da midia nesse processo.
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A segunda perspectiva é a de que 0 signo sempre gera um novo signo, seu
interpretante, que, sendo signo, tem a potencialidade de criar outros infinitamente
e de forma multidirecional®’. Por isso, diz-se que um signo se define por outro
signo ou, também, que um signo € o seu uso.

Assim, existe uma preocupacao de alguns autores com o0s signos e simbolos
na cultura comunicagéo, em que o individualismo e a massificacdo néo favorecem
um desenvolvimento simbélico e consequentemente ético comunicacional®. A
ética na dimensdo simbdlica e comunicativa € essencial para um processo de
superacdo do individualismo e da massificagdo na industria cultural®.

Assim, dentro da teia semidtica ou simboldgica, a manifestacdo maior da
religido, no momento de sua visualizacdo, é dada pelo ritual, e hoje os
antropologos sdo unanimes em confirmar a tese segundo a qual a religido, no
ambito da antropologia cultural, “¢ principalmente o estudo do ritual, das

"% A cultura da imagem indicial ou 0 império da

expressoes culturais de um povo
visdo, como muitos designam hoje, acaba gerando a decadéncia da palavra e mais
ainda do simbolo polissémico®. O predominio “da cultura da imagem que apenas
constata a existéncia de seu objeto acaba comprometendo a interioridade”?,
Sintetizando, o mundo das imagens mostrativas ou que apenas aponta, para estar a
servico das relacdes comerciais, ndo das relagdes humanizadoras®.

Diferente do signo simbdlico, o indicial é espaco da reproducéo, da difuséo,

da multiplicacdo em série. Esses signos ja ndo convocam as coisas que eles

%7 Essa idéia de geracdo infinita é devido ao fato de que um signo se define por outro signo. Um
primeiro por um segundo; este por um terceiro, etc. Cf. B. MALMBERG, Signes et symboles.
Paris, A. & J. Picard, 1977, pp. 383 ss.

%8 Cf. U. ECO, A estrutura ausente. Sao Paulo, Perspectiva, 2005.

2 Cf. T. COELHO, O que é industria cultural. S&o Paulo, Brasiliense, 1981.

% A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado, p. 21.

3 0 ser humano é um ser de relagdes consigo, com 0s Outros, com a natureza e com o
transcendente. Importante ter consciéncia a partir do que a autora nos coloca, como estas relagdes
acontecem, com os simbolos tém a ver com estas relacfes e quais as consequéncias dos meios de
comunicagdo nessas relagdes concretas. Cf. C. Q. C. NASSER O que dizem os simbolos? Séo
Paulo, Paulus, 2003.

%2 J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p.20. Este estudo da imagem vai estar presente ao longo
de nossa reflexdo por sua importancia e as consequéncias geradas pela mesma desde a alienacéo, o
esvaziamento; em vista que a exterioridade da imagem do individuo devora sua interioridade. O
espaco simbodlico e publico estd sendo fragmentados e esvaziados. A cada dia ansiamos pela busca
do sentido, pelo encontro interpessoal, mas carecemos de preparacdo, formacdo e educacdo para
realizar essa experiéncia simbdlica de forma verdadeira.

% Cf. J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p.22 “A imagem ¢é o grande veiculo que nos
introduz e nos transporta ao supermercado do mundo. A aparéncia é o novo nome da veste das
relagdes mercantis. Tudo fica reduzido a signo mercantil e significado de consumo”. Claro que o
autor se excede, é radical e nem tudo fica reduzido ao consumismo, porém, iremos refletir que
mesmo a religido pode ter elementos vinculados a esta ideologia do consumo.
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designam, nem os seres que os proferem>!. Diferentemente destes, os signos
simbdlicos dispéem de um poder unificador no qual se assenta a realidade e o
sagrado, possibilitando o ser humano orientar-se para responder as questdes vitais
da sua existéncia®. Um dos efeitos da anemia simbélica é a secularizagdo tipica
de nosso tempo, que estd transformando “a vida” das pessoas e gerando uma
estrutura de incomunicabilidade™®.

Como signos simbolicos, o conjunto dos simbolos religiosos — desde que
ndo se tornem apenas reprodutivo, mecanizados, automatizados - serve
principalmente para criar um horizonte global de sentido no qual também as
experiéncias negativas possam ser justificadas. “A experiéncia religiosa ¢
inclusiva e totalizadora, unindo no rito o momento vivido com o imaginado,
fazendo ver que a propria experiéncia do mal é superével”37.

Assim, diante desse e de outros elementos, buscaremos, a seguir,
argumentar sobre a importancia de recuperar e resgatar na cultura da comunicagéo
a dimensdo simbolica do signo, pois somente a partir de uma fé enraizada e
alimentada pela racionalidade e sensibilidade simbolica é que se podera ajudar a
curar a doenca do sem sentido, da reproducdo em série, da desorientacdo, da crise
de valores e de identidade, da individualidade, enfim, do afastamento do Mistério

do amor divino.

1.1.2 As raizes simbdélicas do sagrado e fechamento diante do
Mistério

O poder da imagem cresceu desmedidamente nesta era da globalizacéo
cultural. Gragas aos meios de comunicacdo, estd se criando uma cultura universal
e planetaria, apresentando, assim, elementos paradoxais a cultura da
comunicac&o®. Muitas coisas ainda ndo estdo claras por trés da avalanche das
imagens cinematograficas, televisivas e da internet. Afinal, o que iremos ter? Uma
capacidade imaginativa e um conhecimento maior? Ou nossa imaginacdo e

conhecimento ficardo mais superficiais e anestesiados? Porém, algumas

%Pp_LEVY, A inteligéncia Coletiva. p. 145.

% Contudo os simbolos ndo dependem de minha constituicdo genética ou de minha maturagéo
organica particular: a possibilidade de utiliza-los estd submetida, antes, ao “amadurecimento
social”. J. C. RODRIGUES, Antropologia e comunicacgéo. S&o Paulo, Loyola, 2003, p. 25.

% Cf. R. DEBRAY, Vida e Morte da Imagem. p. 217.

¥ A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado. p. 62.

¥Cf. M. ROSA, A reputacdo na velocidade do pensamento. Sdo Paulo, Geracéo Editorial, 2006,
p.84.
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consequéncias do enrijecimento do signo ja sdo percebidas com tracos evidentes:
com a “caréncia dos valores éticos o individuo perde a capacidade do espirito
critico, e consequentemente a consciéncia e a identidade o que o torna mais
vulneravel a massificacdo, ao individualismo e ao consumismo®°.

Se, com efeito, o transcendente promove a unidade através da dimenséao
simbélica®®. “O dinamismo que pde em movimento o simbolo é a condigdo
humana, o cavaleiro entre os dois mundos ou realidades, cor inquietum que
pergunta sem cessar e deseja possuir aquilo que lhe proporcione tranquilidade e
satisfacdo™*.

Em verdade, o simbolo é 0 meio de que o ser humano dispde para apagar a
sede de suas perguntas fundamentais, o guia que orienta para a unidade que rege a
multiplicidade mundana. O simbolo lhe abre um reino de reconciliacdo e forca, de
sentido absoluto, que chamamos de transcendente e que realiza o fluir da vida. O
sentido da vida depende da trama tecida pelos simbolos em conjunto com a
superficie da realidade cultural®.

Nesse contexto, a comunidade é fundamental para que haja a vitalidade
simbdlica, pois o simbolo é 0 meio para lancar pontes e instaurar a relagdo entre
as partes desunidas; o simbolo é, enquanto ato operativo, ritual celebrativo,
religioso e social o que reline, ordena, integra e orienta comportamentos coletivos.
O aspecto simbdlico “assinala os indicios de identidade do humano e marca os
principais passos da evolugio humana até nossos dias”™. Viver dos simbolos
representa viver explorando continuamente a significatividade e o sentido. Por
isso, a religido é um lugar privilegiado do reino simbélico*. Sem simbolo néo

existe religido, e sem religido o simbolo ficaria amputado. “Simbolo e religido se

% Por consumismo entendemos ndo apenas o consumo de forma negativo de mercadorias. Existe o
consumo positivo que envolve os simbolos e consequentemente a Igreja. Cf. J. M. MARDONES,
A Vida do simbolo. p. 24.

“0 Cf. G. DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. p.162.

3. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p. 53.

*2 A dimensdo comunicacional simbélica nos permite mergulhar na cultura e descobrir as
diferencas e riquezas. “A diferenga constitui o que de mais igual, comum e semelhante existe entre
0s homens: a cultura”. J. C. RODRIGUES Antropologia e comunicagéo. p.49

). M. MARDONES, A Vida do simbolo. p. 74.

* Cf. M. CARDINALLI; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.81; Nossa
reflexdo sobre simbolo estd mais voltada para o ambito religioso. J. M. MARDONES, A vida do
simbolo. S&o Paulo, Paulinas, 2006.
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abracam mutuamente. A capacidade do ser humano de criar simbolos se manifesta
poderosa, plural e ambigua no mundo da religido™*.

Como criacdo humana, a producdo, construcdo e experiéncia das formas
simbolicas, bem como a interpretacdo das mesmas pelos sujeitos que as recebem,
s80 processos que, caracteristicamente, envolvem a aplicagdo de regras, cédigos
ou convengdes complexas®®. As formas simbélicas, portanto, s&o construcdes que
exibem uma estrutura organizada®’. Desta forma, o simbolo se torna a
manifestacdo da vida e estd plenamente comprometido com a nossa existéncia.
Assim sendo, o simbolo ndo dirige apenas o0 nosso conhecimento, mas a totalidade
da vida. Por isso, o simbolico estd sempre mais além do nosso alcance, o proprio
ato simbélico acentua a discrepancia entre o que Se representa e o representado’®.
Nesse sentido, a dimensdo simbdlica tem uma missao muito importante na crise
atual do ser humano na cultura da comunicagéo.

Diferentemente dos signos indiciais que apenas constatam, os simbolos
possuem um significado amplo: “o simbolo é mais que uma metéfora... a metafora
se torna simbolo quando mediante ela damos corpo a um contetdo ideal, ndo
expresso de outro modo™*®. Assim, para que haja linguagem, é preciso o grupo e,
para que haja grupo, é necessario simbolo. Enquanto a imagem é de natureza
distinta, ja que ela é para sempre e definitivamente enigméatica®. Ambas sdo
importantes para o0 processo da comunicagao.

Quando aqui falamos de imagem nédo nos referimos a indicial, a imagem
reprodutora em série, a duplicata. No desenvolvimento desta reflexdo, buscamos o
discernimento da relacdo e da distancia e da co-relacdo entre a comunicacgédo de

palavras, da escrita, de imagens, da arte e dos simbolos®!. Perceberemos aqui,

*J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p. 87. A realidade profunda ndo se manifesta em
linguagem direta, funcional ou utilitaria e objetiva, mas o faz indiretamente por meio do simbolo.
O simbolo no sentido religioso “revela uma modalidade do real ou uma estrutura do mundo
(transcendente) que ndo ¢ evidente no nivel da experiéncia imediata”.

“® Cf. R. DEBRAY, A Vida e a Morte da Imagem. p. 47.

*"'Sob o ponto de vista historico, “nos sdo oferecidos elementos técnicos para uma compreenso de
como a comunicagdo esta relacionada com a arte”. G.M. SANTOS, Lan¢c@i as Redes. p.24.

8. DUPRE, Simbolismo Religioso. Barcelona, Herder, 1999, p. 58.

* G. DORFLES, Simbolo, Comunicacion y Consumo. p. 139.

%0A experiéncia de fé por exceléncia sdo iconicas simbélicas. Cf. M. CARDINALI; G. F. POLI, La
comunicazione in prospettiva teologica. p. 83; J. AUMONT, A Imagem. Campinas-SP, Papirus, 6

2001, p. 214.
51 A fungdo simbélica da linguagem. Cf. G. DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. p.108;
B. HILBERATH, Doutrina geral dos sacramentos. In: Manual de Dogmatica Vol. Il. Petrépolis,

Vozes, 2000, pp. 171-204; F. TABORDA, Nas fontes da vida cristd. p. 157. Este simbolismo
necessita do senso critico para sua propria saude.
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ainda que de uma forma sintética o carater complementar entre a palavra, a arte,
palavra e imagem, os simbolos e o sagrado, uma vez que o conjunto desses
elementos nos eleva a estrutura humana, litargica e transcendente. A comunicagéo
simbolica e a existéncia constituem-se idéias inseparaveis: “terreno fecundo para
refletir sobre a vida™?.

Em nosso contexto ¢ imprescindivel o resgate urgente do “valor simbolico’
para nos tornarmos essencialmente comunicadores e agentes da vida humana e
diante dos meios técnicos, da vida social e eclesial®®. A vida da Igreja tem um
profundo sentido simbdlico, porque nos diferentes momentos historicos é Deus
que age e revela seu projeto de vida e salvacdo. O simbolo por exceléncia que
Deus confere ao ser humano é Jesus Cristo>*. Ele é o simbolo por exceléncia que
dentro de um contexto da fé-vida nos leva a verdadeira experiéncia do amor de
Deus™. Desde a sua encarnagéo e ao longo de toda sua vida publica Ele nos leva &
experiéncia do encontro com o mistério transcendente e que sempre se d& num
horizonte cultural de sentido®. Portanto, é preciso refletir como as religides, e
principalmente a religido catdlica, se comportam diante dos simbolos®’.
Percebemos especialmente duas tentagdes atuais antissimbolicas que provém do
campo religioso: “a racionalizagdo objetivista € o subjetivismo ingénuo”58. Estas

acabam produzindo outras formas dentro das experiéncias religiosas, as

52 Cf. J. C. RODRIGUES, Antropologia e comunicacao. p.21.

53 Cf. P. G. GOMES, A Comunicag&o em Debate. p. 19.

SCf. Sacrosanctum Concilium. n® 6. Ao longo de nosso estudo iremos apresentar Jesus Cristo
como o perfeito comunicador. Porque a natureza da Igreja é comunicacional.

% Cf. D. SARTORE; A. M. TRIACCA, Liturgia. In: Dicionario de liturgia. Sd0 Paulo, Paulus,
1992, p. 1148. Este encontro se da entre alteridades diferentes, inacessiveis e inapropriaveis; isto €,
mantém-se a transcendéncia respectiva das pessoas que se encontram. O encontro conduz a
comunidade, a comunhdo que ¢ a base de toda a humanidade. “Estamos diante da fraternidade
original ou o lago de amor originario”. J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p.110.

*®A encarnacdo de Jesus. Jesus imagem do amor de Deus. Jesus perfeito comunicador. Cf. M.
CARDINALLI; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. pp.33-40.

" Cf. J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p. 148. Apresenta algumas tentacées atuais das
religides que se transformam em antissimbdlicas, uma delas a tentacdo de domesticar o simbolo.
Embora tenhamos consciéncia da profunda relevancia dos projetos das Igrejas pentecostais no uso
dos meios de comunicacdo com 0s seus elementos positivos e negativos, ndo iremos aprofunda-los
diretamente por delimitacdo de nosso estudo, mas nos momentos convenientes faremos
apreciagdes para o enriquecimento da nossa reflexdo catolica.

%J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p.121. Na medida em que a religi&o e a sociedade dentro
da cultura da comunicacéo nao os utilizam de forma correta, 0s simbolos acabam comprometendo
a esséncia da religido. Uma das esséncias da religido é a acolhida. Esta é essencial na comunicagédo
e na vida da Igreja. “A relacdo com o Mistério desvela ao homem que esta ¢ uma relacdo com
Outro e que precisa dela para ser ele mesmo”.
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reprodutoras, que comprometem a riqueza simbolica, isto é, p6em em risco 0s
elementos capitais da religido e da comunicacéo®’.

Esse perigo da reproducdo em série, do “enlatado” artistico ou religioso
existe porque a cultura de massa depende das tecnologias de producdo e
reproducdo em massa, e, dessa forma, da homogeneizacdo da diferenca. Essa
situacdo sociocultural de predominio da imagem faz com que estejamos a um
passo do fechamento da transcendéncia. Cada vez mais o individuo perde a
capacidade de romper o0 emaranhado de imagem e a ideologia que lhe impede uma
reflexdo consciente, levando-o0 a viver suas sensacOes e prazeres imediatos e
egoistas. A imagem quando representa a ideologia consumista “busca a vida e,
curiosamente, a perde por estar totalmente centrada em si mesma e em sua propria
busca. De fato, a imagem somente pode ser invocadora da vida quando for
direcionada para seu potencial simbélico™®.

Nesse espirito, 0s meios e as técnicas tém um papel crucial na busca da
superacdo da dicotomia corpo/alma, arte/vida e resgate do valor simbdlico em
vista da busca humanizadora do cotidiano individual e coletivo®.

Tendo em vista a cultura da reproducdo indicial, a dimensdo ética e
simbolica esta sendo desafiada, sob varios aspectos “do culto ao corpo” que
reforca 0 consumismo, hedonismo e individualismo®. Por isso, a seguir,
analisaremos a corporeidade, a defesa do préprio corpo como fundamental para
promover a dignidade e alcangar a alteridade na relacdo consigo mesmo, com 0

outro e com o autor da Vida.

1.1.3. A questao simbdlica da corporeidade na comunicacao

A dimensdo simbdlica da corporeidade é hoje central na cultura da
comunicagdo. “O ser humano se comunica profundamente através do seu corpo,

de seus gestos, do olhar, do tocar, do odor, do grito, da danca, das mimicas, enfim

> Cf. M. CARDINALL; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. pp. 83-93.

% J. M. MARDONES, A Vida do simbolo. p. 27. O consumo ndo é totalmente negativo. Torna-se
positivo quando esta direcionado aos simbolos, ou seja, direcionado de forma consciente para o
crescimento pessoal e coletivo.

®L Cf. AHUYSSEN, Meméria do Modernismo. Rio de Janeiro, UFRJ, 1997, p. 29.

62 A avalanche de intervencdes cirdrgicas para modificar o corpo, bem como o galopante
surgimento de novas academias de ginastica com fins estéticos, além de outros produtos, nem
sempre considera o corpo e toda a sua dimensdo simbolica e a ética em suas raizes e funces. Cf.
D. GRINGS, Meu coléquio com Deus. Porto Alegre, EIPUCRS, 2004; U. GALIMBERTI, Os
vicios capitais e 0s novos vicios. S&o Paulo: Paulus, 2004; E. D. ZINBARG, Fé, moral e dinheiro:
0 que dizem as varias religides sobre a ética no mercado. Séo Paulo, Paulus, 2002.
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todos os orgdos fisicos tém o potencial de comunicacio”®. Como vimos, a
religido €, essencialmente, um conjunto simbolico; sempre aberta ao
transcendente e 0 nosso corpo contribui para formacgédo simbolica. Sendo assim, o
corpo, na sua esséncia, é expressdo das disposicdes religiosas e comunicativas®.

As novas tecnologias da informagdo e comunicagdo fizeram surgir novos
tipos de espaco e, ao fazé-lo, alteraram a nossa rela¢cdo com o mundo fisico e com
0 nosso proprio corpo®. Todo o corpo esta interligado em seus membros, que se
transformam em um canal de comunicacdo®. Podemos dizer que a vida é um
fluxo constante de energia e a linguagem do corpo é a linguagem da vida. A
linguagem do corpo ndo pode ser explorada apenas pela midia, mas deve estar
interligada ao conjunto da corporeidade, quando a energia comeca a fluir com
intensidade®’. Desde a respiracdo até mudancas na voz e no olhar, o corpo se
constitui num agente concreto no processo da comunicacao.

Percebemos ao longo da histdria, e em especial no novo milénio, o poder e a
influéncia dos meios de comunicacao sobre o corpo, € visivel como a midia age
de forma paradoxal na educacdo humana e espiritual, a0 mesmo tempo no
incentivo ao individualismo e a massificacdo®®. O corpo tem um potencial no
construir o simbélico®. Para isso, deve desenvolver uma afetividade madura que
proporcione uma relagdo concreta e positiva com Deus e com o préximo .

Nesse contexto, temos o exemplo do “olhar”. Este nos revela que comunica
agressdo, desejo, dominio, mas também um poderoso sinal de amor afetivo’’.
Através deste simples exemplo queremos chamar atencdo para as imagens e para

0s rituais aos quais 0 corpo esta associado e que afetam representacfes subjetivas

% R. DEBRAY, A Vida e a Morte da Imagem. p.48. O corpo pode ser a mais bela e profunda
expressdo da vida, como na ideologia comercial se transformar em um simples objeto de consumo.
8 Cf. L. J. ARANGUREN, Comunicacdo Humana. p. 36 . O corpo ndo pode ser transformado em
um simples objeto. O amor com que fomos criados nos transforma em um valor universal, um vez
que, as necessidades vitais sdo universais, ou seja, sdo validas em todas as culturas.

%J, COMBLIN, Cristianismo e corporeidade. In:SORTER (org.) Corporeidade e Teologia. S&o
Paulo, Paulinas, 2005, p. 20.

% A comunicacdo gestual. Cf. M. RECTOR; R. TRINTA, Comunicacdo N&o-Verbal: a
gestualidade brasileira. Petropolis, Vozes, 1985; D. BOROBIO, A Celebracédo na Igreja I. Séo
Paulo, Loyola, 1990. p. 231.

% Todo um estudo sobre a corporeidade nas mais diversas perspectivas, encontramos no endereco
eletrénico da Internet: www.docsystems. med .br/PUERICULTURA. 30/07/2009.

%8 Quando o corpo e os valores éticos sio respeitados e promovidos pela comunicag&o torna-se um
potencial dindmico e espiritual. Cf. Etica na Internet. S&o Paulo, Paulinas, 2002, p. 27.

% Existem muitos estudos sobre a dimens&o do olhar. Ver especialmente no cap. 8 de F. DAVIS, A
comunicacdo N&o — Verbal. 6 ed.,S&o Paulo, Summus, 1979.

® Cf. G. DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. p.162.

™1 Cf. J. CONRRAZE, As comunicaces N&o-Verbais. Rio de Janeiro, Zahar, 1980, cap.IV.
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e, por ai, podem contribuir de forma positiva ou negativa para formar, manter ou
transformar suas relagbes no cotidiano’®. Na cultura da comunicagdo, o
subjetivismo é muito evidenciado, ou seja, 0 corpo com seus desejo é cada dia
mais explorado ndo tanto na dimensdo e direcdo simbolica que leva o crescimento
pessoal e coletivo™.

Ao contrario dessa automatizacdo indicial do estimulo/resposta, da réplica, o
simbolico é um objeto convencional que tem como razdo de ser o acordo dos
espiritos e a reunido dos sujeitos. E uma operacdo e uma cerimdnia: nio a do
adeus, mas sim, a do reencontro “entre velhos amigos que se perderam de vista”.
Simbdlico constitui um elemento essencial para o crescimento da partilha, do
amor, enfim de tudo o que comunica vida. Em grego, o antbnimo exato do
simbolo é o diabo: aquele que separa. Dia-bolico € tudo o que divide; sim-bdlico é
tudo o que une e aproxima’®.

A réplica € apenas informacdo e ndo acdo em comum, comunicagdo. Por
isso, ndo podemos pensar a comunicacao fora da significacdo, isto é, do efeito
produzido no ato comunicativo. O simbélico ndo é um tesouro enterrado”. Um
dos desafios na era da comunicacdo é a réplica, ou seja, o idolo produzido em
série: a idolatria ao corpo’®. Na sociedade atual ocorre uma “divinizagdo” do
corpo, numa avalanche de buscas em que o “jovem € belo” e o ideal ¢ que todos
busquem esse “valor supremo”. Assim, a ética € importante para o resgate da
riqueza da corporeidade.

Essa cultura da comunicacdo e da informacgéo gera na vida da Igreja novos
desafios. Um deles é demonstrar que a comunicacdo, de um lado, ndo pode se
separar da pessoa, da comunidade e do autor da Vida, para ndo correr o risco de

empobrecer toda a dimensdo simbdlica e, de outro lado, se tornar um veiculo de

2 Os “rituais” ndo podem ser confundidos com o ritualismo que é negativo. Eles envolvem e
relacionam-se com diversas dimensdes dos simbolos e signos. E ndo é algo imutavel; “podemos
dizer que o ritual admite mudancas em termos da necessidade de ser situado em cada época, em
cada cultura e em cada ambiente”. Cf. D. BOROBIO, Pastoral dos Sacramentos. p. 221.

" Cf. C A STEIL, Corpo e cultura. In: SORTER (org.) Corporeidade e Teologia. p.50.

* Cf. R. DEBRAY, Vida e Morte da Imagem, p. 61. Porque o amor divino gera a comunh&o.

"> Encontramos um estudo da anélise das imagens, seja da televisio, seja da sequéncia de imagens
do cinema, sua importancia e influéncia. Cf. J. AUMONT, A Imagem. p. 168.

"® A idolatria ao corpo pode ser identificada no aumento espantoso das academias, mas de forma
mais preocupante na avalanche de intervenc@es cirlrgicas para a modificacdo da aparéncia do
corpo através de cirurgias plasticas e implantagdes de silicone; lipoaspiracdes e bioplastias. A ética
cristd a dimensdo interior sofrem profundas influéncias. Cf. A. MOSER, Biotecnologia e bioética:
para onde vamos? Petropolis, Vozes, 2004.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº .0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° .0610547/CA

30

comércio e consumo’’. A sociedade, através dos meios de comunicago, precisa
resgatar o valor simbdlico da imagem-corpo para que a comunicacdo possa ser
humanizadora na vida eclesial e social”®. No aspecto eclesial a dimensdo
simbolica é iluminada pela Sacrosanctum Concilium: “os proprios sinais sensiveis
que a liturgia usa para simbolizar as realidades divinas invisiveis foram escolhidos

"9 Vistos nesse espirito, o simbolismo é portador de graca, de

por Cristo na Igreja
elementos humanos fundamentais e de salvagéo.

Em oposicao a essa riqueza do simbdlico religioso, vivemos uma realidade
de grandes mudangas, com abrangéncia global, surgindo uma crise de identidade.
A familia esta enfraquecida. Existe uma profunda mudanca cultural que em
grande parte estimula o lucro, a concorréncia e o subjetivismo. O individualismo
contemporaneo configura uma perda importante na dimensdo simbolica da
existéncia, da arte, dos ritos e das convencdes sociais®®. Diferentemente, 0 amor
nos faz ser co-responsaveis ndo so pela dimensdo da corporeidade, mas por todo o
conjunto que compde todas as dimensdes da vida®’.

Ao contrario da réplica que ja tem a resposta pronta, o simbdlico tem a
capacidade de servir de critério interpretativo de todos os ritos, porque a vivéncia,
0 espaco s6 podem ser percebidos através da nossa sensibilidade®’. Tornam-se a
esfera de nossas atividades e de nossas relacdes de forma integral. O simbolo da
porta, por exemplo, é origindrio em todas as funcBes e em modalidades das
experiéncias do sagrado. A porta é o limiar, separa o sagrado do profano®.
Contudo, o simbélico ndo apenas faz pensar, mas faz viver®*. E preciso resgatar as
formas simbdlicas, em vista da transformacdo da corporeidade, gerando uma
construcdo e conscientizacdo humana do valor da transcendéncia para o conjunto

da vida e de nossa vida.

" Cf. M. SONDRE, Reinvenando @ Cultura. Petrépolis, Vozes, 1999, p. 72. Um dos grandes
desafios da Igreja diante dos meios de comunicacdo é a corporeidade da ética cristé.

® Cf. G.M. SANTOS, Lanc@i as Redes. p. 23. O simbélico e o religioso devem cada vez mais
despertar, formar, valorizar e conduzir cada pessoa no caminho da vida. Aprofundaremos mais
este aspecto no capitulo Il da tese.

¥ Sacrosanctum Concilium. 33.

8 Cf. R. F. KOFF, Pensando com o cinema: uma aventura interdisciplinar. Santa Maria, FACOS
IUFSM, 2002, p. 188.

81 Cf. M. CARDINALL; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p. 83.

82 «Qs ritos sdo muito importantes para o ser humano e para a sociedade” J. M. MARDONES, A
Vida dos Simbolos. p. 160.

8 Cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado. p. 382.

8 Cf. 1. GEBARA, Corporeidade e género. In: SORTER (org.) Corporeidade e Teologia. p.115.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº .0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° .0610547/CA

31

1.1.4. O simbdlico como elemento de transformacéo e construcéo da
transcendéncia

O aspecto simbdlico perpassa todo o processo de construgdo e
reconfiguracdo de nosso imaginario acumulando na transcendéncia a imanéncia.

A dimenséo simbélica é determinante na vida religiosa e na vida social®

. Hoje
qguando a imagem € representada como denegacdo do outro, inclusive da
realidade, ocorre uma grande transformacdo na era dos “audiovisuais”,
dessacralizando a imagem, fingindo consagra-la®®.

Por isso, 0 nosso intuito ndo é aqui responder de forma superficial e
imediata, mas poder evidenciar e refletir sobre alguns elementos que nos
permitam uma consciéncia maior para empregar e valorizar melhor os simbolos e
as imagens®’. Para comunicarmos vida, devemos estar envolvidos pelo mundo
simbélico-religioso. A imagem e a linguagem sdo vida®®. Possuem uma funcéo
essencial em nossa sociedade. Assim, é fundamental um conhecimento mais
aprofundado de sua funcdo para ndo acabar empregando ou analisando-as de uma
forma incoerente o que ndo contribui para a realizacio da transcendéncia®.

Constatamos que a comunicagdo e a informagdo sdo intensas e cada vez
mais sedutoras. Diante dessa presenca cada vez mais intensa em nosso cotidiano
devemos discernir e nos questionar constantemente: “quem somos € como
vivemos”?%. Nesse espirito, o rito pode ser entendido como uma ac&o simbdlica
que nos ajuda a organiza e discernir as experiéncias de sentido no cotidiano da
vida®. A religido pertence ao rito enquanto as acdes e os gestos do ser humano
ndo podem deixar de assumir um carater simbélico e se tornarem transcendentais.
O rito constitui uma agdo e um movimento a0 mesmo tempo comunicativo e

constitutivo de uma visdo de mundo. Em contrapartida, os meios de comunicagéo

8 Visto que a dimensdo simbdlica nos remete a aspectos mais profundos da vida humana. Cf. M.
CARDINALLI; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.80.

8 Hoje, diante da cultura dos meios de comunicacio de massa, ndo podemos deixar de analisar
qual é a ideologia que esta por tras das imagens! Cf. G.M. SANTOS, Lan¢c@i as Redes. p.257.

87 Cf. F. DAVIS, A comunicacao N&o—Verbal. p.86.

8 A cultura da comunicago trouxe uma fragmentacdo e muitas contradicdes, mas existe um sinal
profundo de esperanga porque hd um espago de compreensdo da prdpria identidade e ai entra o
aspecto fundamental do simbolico-religioso em nossa realidade vigente para realizar “o abrago
mistico”. Demonstra que na historia da humanidade e no mundo simbolico-religioso existem uma
interacdo. Cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do Sagrado. p. 396.

8 Cf. R. DEBRAY, Vida e Morte da Imagem. p 63.

%A, N. TERRIN, O Rito: antropologia e fenomenologia da Ritualidade. p.43.

%10 rito contribui para vivermos num mundo mais organizado, menos caético. Cf. S. BABOLIN,
Sulla funzione comunicativa del simbolo. Roma, PUG, 1988.
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de massa estdo alicercados na ética do poder e interesses privados em vista de
uma desvalorizacdo e exclusdo de tudo o que compde a dimenséo transcendental.
A dialética dos meios de comunicacéo deve ser do amor, pois a dialética do amor
é a que promove, comunica e defende a vida divino-humana®.

E esse amor que nos faz co-responsaveis uns pelos outros e pelo mundo.
Uma vez que nossas imagens se desvitalizaram e des-simbolizaram-se, nosso
olhar privatizou-se (individualizacdo que remete, por seu turno, ao conjunto do
devir social). A partir dessa transformacdo, deixou de haver um terreno comum
entre o sagrado e o profano, porque deixamos de ser semelhantes uns aos outros,
por falta de um espirito de comunhéo e de valores que nos conscientizem de que a
vida ganha sentido quando é partilhada no seu sentido mais puro e pleno®.

Nessa linha de raciocinio, o simbolico é que nos da condicdes de crescermos
na consciéncia de que os objetos materiais tém valor (sdo dons de Deus), quando
ndo sdo reduzidos a um mero “valor econdmico” e adquiridos sem nos importar
com a exclusdo e destruicdo da vida de nosso proximo®. Hoje o processo e o
“progresso” através dos quais sdo construidas as novas formas simbolicas acaba
fazendo com que estas sejam afetadas pela ideologia capitalista. Afetam
diretamente a vida das pessoas e as expressOes religiosas, que se ‘“tornam
mercadorias que tém um prego”®. Isso é profundamente negativo porque esvazia
ndo s6 o ser humano, mas também o verdadeiro sentido do transcendente®. Este
progresso tecnoldgico e cientifico ndo leva em conta os elementos fundamentais
da dimens&o humana, da cultura e da evolugdo simbélica®’.

Como ja foi ressaltado, o processo da comunicacdo simbdlica esta
intimamente vinculado com fé-vida®®. O simbolismo desempenha um papel
imprescindivel na comunicacdo, na vida social e espiritual, pois, como ndo temos
acesso a Deus de forma “direta”, os simbolos nos possibilitam esse

relacionamento em que o ser humano realiza suas experiéncias superiores®.

% Cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do sagrado. p. 159.

% Cf. R. DEBRAY, Vida e Morte da Imagem. p. 72.

% Cf. G. DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. p.52; S. BABOLIN, Sulla funzione
comunicativa del simbolo. Roma, PUG, 1988.

% J. B. THOMPSON, Ideologia e cultura moderna. p. 203.

% Cf. M. I. C. MILLEN; M. C. L. BINGEMER, Corporeidade e violéncia: o templo profano. In:
SORTER (org.) Corporeidade e Teologia. p.200. O fundamento da transcendéncia esta no amor.

% Cf. M. MCLUHAN, Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro, Record, 1971, p.57.

% Os valores éticos espirituais S0 essenciais na integragdo: fé-vida. Cf. JOAO PAULO II.
Comunicacao e promocao humana. Séo Paulo, Paulinas, 1993, p. 59.

% Cf. E. SCHILLEBEECKX, Cristo sacramento do encontro com Deus. Petrépolis, Vozes, 1968.
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Transforma-nos em agentes efetivos de uma comunicacdo que integra de forma
concreta o projeto comunicado por Deus'®.

Nesse patamar da reflexdo, percebemos que a contemporaneidade aponta-
nos para o paradigma do simbolico e da arte e, portanto, do controle das ilusdes
pela forca simbdlica e da consciéncia critica de cada pessoa'®. A dimenséo
simbdlica € determinante no processo de comunicacgdo, no resgate da unidade
sensivel entre o ser, ter e comunicar, abrindo-se o caminho para a experiéncia de
unidade das diferencas que constituem o centro da mensagem de Jesus Cristo.
A dimensdo simbdlica contribui para superar as incomunicacdes para que possa
florescer um amor universal para a superagdo de todas as injusticas que provoca
um empobrecimento individual e comunitario'®. Dai a importancia do resgate do
valor simbdlico para que a comunicacdo ndo deixe de ser o dinamismo basico
para o desenvolvimento de todo o conjunto que compde a comunicacdo e a

Criagdo.

1.2. A comunicacao como dinamismo basico do ser humano

A comunicacdo interativa € um principio integrante da vida humana. A
informacdo e comunicacdo estdo, sob alguns aspectos, evoluindo através dos
meios de comunicacdo ao longo da histéria da humanidade. Por isso, diante da
presenca dos meios técnicos e audiovisuais ndo podemos deixar de ser agentes da

verdadeira comunicacao.

1.2.1. O ser humano: um “ser eloquente” e relacional

A comunicacdo ¢ um elemento que faz parte da raiz do ser humano, da sua
propria esséncia. Ela esta presente desde os primordios. Na propria criacédo,
segundo o Geénesis, Deus se comunica através de uma palavra eficaz e por meio

dela expressa-se, revela-se a si mesmo'®. O momento da Criac4o, do nomear as

100 cf. M. CARDINALL; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.26.

1% para a acéo simbolica na arte. Cf. G. DORFLES, Simbolo comunicacion y consumo. p.132.

102 Cf. M. CARDINALLI; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p. 34. Todos nés
somos diferentes, mas fazemos parte do mesmo corpo. O amor e a ética faz com que as diferencas
sejam respeitadas e direcionadas para o bem comum.

13O universo da comunicacdo simbélica é muito rico e amplo, temos consciéncia de que ele
necessita ser renovado e aprofundado na realidade atual. Cf. J. AUMONT, A Imagem. p. 310 .

104 Em especial, os dois primeiros capitulos do livro de Génesis contemplam o universo como
criacdo do amor de Deus, a humanidade é o centro da criacdo. A humanidade é chamada a
participar e ndo dominar, comunicar e nao destruir 0s que comunicam a vida.
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coisas, € um fazer com que as mesmas adquiram existéncia; é comunicar o seu
ser. Nesse sentido, Deus deu ao ser humano a capacidade comunicativa ao
designar o ser humano como grande administrador do universo®.

Vivemos imersos nas informacdes e ‘“‘comunica¢dao”. Constantemente,
buscamos nos comunicar'®. Nossos sentimentos, nossas sensages e nossas idéias
surgem de nosso interior exigindo respostas. Da mesma forma, estamos quase
sempre rodeados de pessoas, familiares, amigos, companheiros de trabalho que
nos emitem uma comunicacdo e esperam nossa resposta. O ambiente e 0 meio
ambiente, ou seja, tudo o que estd a nossa volta se comunica conosco, e essa
variedade de agentes demanda uma resposta de nossa parte, uma vez que 0 ser
humano “nao ¢ uma ilha”. Na verdade, o ser humano vive em comunicag€10107.

Com efeito, comunicar é buscar a comunhdo com alguém. Portanto, a
esséncia da comunicacdo consiste na sintonizacdo entre aquele que recebe e
aquele que envia uma determinada mensagem. A comunicacdo, nesse espirito,
pode ser entendida como um processo de interacdo social, baseado na utilizagédo
de simbolos pelos quais o0s seres humanos partilham voluntariamente suas
experiéncias em clima de liberdade, igualdade, didlogo e solidariedade. Desta
forma, a comunicacdo é a base para estabelecer uma boa convivéncia familiar,
eclesial e social. Ela é fundamental para que cada pessoa possa desenvolver
plenamente o seu ser e sua identidade™®.

Porém, a comunicacdo ndo se restringe ao plano individual, mas constitui
um processo vital a existéncia e a organizacdo de qualquer sociedade, pois toda
acao conjunta de individuos tem por base significados compartilhados e

transmitidos via comunicacdo’®. Communicatio ndo significa apenas a

195 Existem diferentes formas de etimologia do termo “comunicagdo”, um deles vem do latim
communicatio, do qual distinguimos trés elementos: uma raiz munis, que significa “estar
encarregado de”, que acrescido do prefixo €0, o qual expressa “reunido”, nos da a idéia de uma
atividade realizada conjuntamente, completada pela terminacéo tio, que por sua vez reforca a idéia
de “atividade”. Esse foi o seu primeiro significado no vocabulario religioso, onde o termo aparece
pela primeira vez. Cf. C. MARTINO, Teorias da comunicagéo. Petropolis, Vozes, 2001, p. 12.

106 cf. M. CARDINALL; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p. 14.

970 nosso préprio nascimento é origem, fruto da comunicacdo do amor de duas pessoas. O ser
humano nasce “de” e se desenvolve através “da” comunicacgdo. Portanto, ndo é apenas um ser que
se comunica, mas um ser que existe em comunicacdo. Cf. M. MELENDO, Comunicacéo e
Integracdo Pessoal. S8o Paulo, Paulinas, 1998, p.13. A evolucdo na comunicacdo. Cf. W.
STORCH; J. COZAC, Relagdes Virtuais. Petropolis, Vozes, 1995.

108 Cf. P. GOMES, A Comunicagao em Debate. Sdo Paulo, Paulinas, 1994, p. 9.

109 A palavra comunicagdo tem muitos significados. A organizacdo e a clareza desse campo
permitem a identificacdo e eliminacdo de uma comunicacdo manipuladora e o incentivo da
comunicagdo comunhdo-participativa. Cf. V. A. LIMA, Midia: teoria e politica. p.23-27.
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transmissdo de informacgGes, mas algo mais profundo, quer dizer, comunidade e
participacdo™®. A comunidade representa, por assim dizer, a propria base do
processo social, porque sem comunicacdo ndo ha acdo consciente, organizada e
administrada. Considerando essa onipresenca da comunicacao € possivel conceber
0 ser humano como homo communicator, pois tudo o que ele é (e possa vir a ser),
tudo que aconteceu ou acontecera envolve a comunicacdo, uma vez que esta é
cultura, e cultura é a vida das pessoas™.

O campo dessa capacidade comunicativa € muito amplo e complexo; e vai
da comunicagdo humana, dos meios técnicos, a distin¢gdo entre comunicacgao e

informacéo™*?.

Diante das radicais transformacGes que ocorrem no mundo
contemporaneo e colocam a comunicagdo no centro do processo, este campo esta
em profunda mutacdo e dele emerge uma nova configuracdo de carater
multidisciplinar, cujas linhas gerais ainda ndo se apresentam com nitidez™.
Dentre esses contornos, a distin¢do entre comunicacdo e informacao é importante,
pois, para muitos, ambas néo se distinguem.

Na verdade, o que temos muito hoje sdo informacdes que nem sempre se

transformam em comunicacéo™*

. Os MCM constituem um dos principios basicos
da organizacédo das sociedades modernas. Porém, constroem mais comunicacao ou
informacdo na nossa realidade?’™ Em vista de buscarmos responder a essa
questdo percebemos que a comunicacdo estd profundamente relacionada com a
cultura que € a memoria coletiva que torna possivel a comunicacdo entre 0s
membros de uma coletividade historicamente situada; ela cria entre eles uma

comunidade de sentido, permite que se adaptem a um meio ambiente natural e,

10 A comunicagdo interpessoal incentiva a participa¢do e a valorizacdo da vida. “Quanto mais a
pessoa se comunica, mais aumenta os valores que estruturam a vida, uma vez que o objetivo
fundamental da comunicagio ¢é criar comunidade”. P. GOMES, A Comunicac¢éo em debate. p. 11.
Mt M. KUNCZIK, Desenvolvimento e Comunicacgo. (s/ loc.), Meckenheim, 1992, p. 5.

112 0 campo da informagao e da comunicacao é muito amplo e complexo. Porque a compreensao e
a comunicacao entre 0s seres humanos sao complexas. Mesmo Jesus Cristo custou a ser entendido.
Assim, como Ele ndo podemos nem desanimar, menos ainda desistir. Cf. CARDINALI; G. F.
POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p. 13; A. BENITO, Dicionéario de Ciencias y
Tecnicas de la comunicacion. Madrid, Paulinas, 1991. A defini¢do de comunicag¢do humana,
técnica, bem como suas disting8es incluindo a informacédo sdo desenvolvidas por varios autores.

13 Cf. V. A. LIMA, Midia: teoria e politica. Porto Alegre, Abramo, 2004, p.21; J. M. MELO,
Direitos a comunicagao na sociedade da informacao. pp. 25-28.

Y ndicamos alguns livros que nos permitem aprofundar este estudo. Cf. D. BERLO, O processo
da comunicac&o. Rio de Janeiro, Fundo de cultura, 1972; G. DUPAS Etica e poder na sociedade
da informac&o. S&o Paulo, UNESP, 2000; M. V. I. LOPES, Epistemologia da comunicac¢éo. Séo
Paulo, Loyola, 2003.

115 para a distingéo entre comunicacéo e meios de comunicacio de massa, bem como a relagéo e
diferenca entre comunicacdo e informacdo. Cf. A. NETO, Préticas Midiaticas e espaco Publico.
Porto Alegre, Epicacrs, 2001; J. GONNET, Comunicacéo em debate. Sdo Paulo, Paulinas, 1994,
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enfim, favorece a capacidade de argumentar e de transmitir de modo racional,
dialogal e simbdlica, os valores nas acdes e relacdes concretas®,

Nesse contexto, percebemos que a cultura da comunicacgéo e da informacao
nos apresenta um mundo cada dia mais veloz e competitivo. Nossa tarefa vital é
formar para que cada vez mais as pessoas saibam selecionar e transformar as
informacBes em comunicacdo™’. Cada ser humano deve estar aberto a esta
consciéncia das constantes transformac6es geradas pela cultura da comunicagdo
sem perder a sabedoria, os valores, o carater seletivo e a identidade, isto &,
somente é possivel o ser humano definir a comunica¢do quando responde as
questdes vitais que do sentido a vida®®®.

Comunicacéo e ser humano andam juntos: um pressupde o outro. O humano
recebe muitas defini¢bes: ser racional, ser livre, ser moral e outras mais. Contudo,
uma das definicdes mais frequentes hoje é a que o caracteriza como ser falante:
homo loquens™®. De fato, esta constitui-se numa definicao ajustada, haja vista que
a propriedade de falar distingue nitidamente o ser humano dos demais animais e
de qualquer outro ser deste mundo e faz dele um ser totalmente singular. A
filosofia contribuiu, de uma forma especial, para a compreensdo da dimensao
linguistica do ser humano*®. E a partir de Descartes e dos filésofos modernos, a
filosofia assume uma nova dimensao e direcdo critica™®.

Recentemente, mais propriamente a partir de Moore e Wittgenstein, houve
uma reviravolta na investigacdo filosofica passando a ser essencialmente

linguistica*?. “E natural que uma orientagdo lingiiistica da filosofia tenha levado a

16 cf. A. MATTELART, Comunicagdo-Mundo. Petrépolis, Vozes, 1994, p. 288.

Y7.cf. F. J. EILERS, Comunicare nella comunita. Torino, Elle Di Ci, 1997.

18 Cf. F. M. DIEZ, Teologia da comunicagdo. Sdo Paulo, Paulinas, 1997, p.333. A comunicacio
difere da informacdo. A comunicacdo auténtica tem uma dimensdo teoldgica. “A comunicacio
supera a distancia entre as pessoas e, com isso, sérios obstaculos para o encontro e a comunhdo
entre os filhos de Deus”.

9 Homo loquens significa o ser humano que fala e que busca meios para se comunicar e se
relacionar. A faculdade de falar ndo é apenas uma capacidade que se coloca ao lado das outras, no
mesmo plano. E a faculdade que caracteriza o ser humano. O ser humano se distingue por sua
capacidade de falar, de dizer “¢”. E ¢ a linguagem que concede este “privilégio”. Cf. M.
HEIDEGGER, A Caminho da linguagem. Petrdpolis, VVozes, 2003, p. 27.

120 A filosofia tem um papel vital de ajudar o ser humano a responder a todas as questdes humanas.
Por meio de uma pratica condizente é que o individuo adquire tranquilidade e seguranca para saber
o caminho que deve seguir. A filosofia busca organizar as outras ciéncias. E ao contrario do que
muitos dizem, a filosofia e a teologia ndo se excluem, isto é, a teologia parte de onde a filosofia
ndo consegue mais explicar. Ai entra a fé. E preciso, portanto, refletir teologicamente a partir dos
elementos filosoficos.

21Cf. F. SILVA, Descartes: a metafisica da modernidade. Sao Paulo, Editora Moderna, 1994.
Esta obra apresenta uma visdo critica bem elaborada.

122 Cf. F. SAUSSURE, Oggetto della linguistica. Bari, Laterza, 1972, pp. 17-97.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº .0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° .0610547/CA

37

uma revelagcdo do aspecto linguistico do ser humano e a um estudo mais

»123  Através de uma base antropolégica,

aprofundado do homo loquens
procuraremos demonstrar as implicacfes que este fenémeno linguistico comporta
para o ser humano®?*.

Iniciemos mostrando que o estudo da linguagem teve sua origem nos
tempos pré-socraticos e fundamenta-se basicamente na dupla antinomia: ela foi
recebida dos deuses ou elaborada pelo ser humano; as palavras sdo signos
convencionais? Para muitos filésofos, a linguagem € natural na sua funcdo, mas
convencional na sua origem*?.

J& na Idade Média, Santo Agostinho estuda a relacdo da linguagem humana
com as coisas e com o verbo interior. Agostinho identifica o verbo Divino e
subordina a linguagem ao Verbo divino, que é a fonte de toda verdade'?.

No periodo romantico, a atencdo especial esta no problema da origem da
linguagem, que é julgada natural, situando-a na relacéo entre linguagem e cultura.

No século XXI, a linguagem é abordada em diversos niveis, em especial no
semantico-discursivo, no qual se procura buscar um critério geral de
significacdo™®’. Com isso, o conjunto da comunicacdo nos possibilita um
entendimento maior: desde a estrutura da sociedade, cultura, religido e até dos
meios técnicos*?,

Varios fildsofos descrevem a importancia da linguagem para o conjunto da
vida e das relagdes humanas'®®. A linguagem constitui a primeira e mais
importante epifania do Ser; melhor dizendo, revela seu valor antropoldgico
fundamental. Mostra-nos que o ser humano é um ser falante, até mesmo quando
ndo emite palavras, quer no sono, quer no ler ou quando estamos na atitude de

escuta.

12 8. MONDIN, O homem quem é ele? p.133.

124 Cf. F. SAUSSURE, Oggetto della linguistica. Bari, Laterza, 1972, p.99.

120 acoplamento entre a consciéncia e a comunicacdo ocorre por meio da linguagem. A
linguagem é a condicdo obrigatéria para a realizacdo da autopoiese da comunicacdo. Cf. F.
MARCONDES, O Escavador de siléncios. S&o Paulo, Paulus, 2004, p. 486.

126 cf. B. MONDIN, O homem quem é ele? p.133.

127 cf. M. MCLUHAN, O meio sdo as mass-gens. Rio de Janeiro, Record, 1969, p18. “O homem
conhece 0 mundo agindo sobre ele. Para isso, cria extensdes de seus proprios sentidos aumentando
seu conhecimento no espago e no tempo”.

128 Cf. M. MCLUHAN, O meio sdo as mass-gens. p. 25. Segundo ele “os meios, como extensdes
do homem, sdo agentes que criam acontecimentos, mas nao criam consciéncia”.

129 A linguagem é um aspecto de cultura comum a todas as sociedades humanas. Ao mesmo
tempo, exerce uma influéncia enorme sobre nossas vidas. Ela é o Unico privilégio de que o ser
humano dispde para exprimir a superioridade de sua inteligéncia sobre as demais criaturas. Cf. C.
CHERRY, Comunica¢do Humana. S&o Paulo, Cultrix, 1974, p. 129.
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Mesmo sendo o constitutivo do homem, a defini¢do de linguagem é ampla e
complexa e ndo € nosso intuito esgotd-la, e sim evidenciar alguns elementos

130

relevantes Inicialmente, pode-se dizer que &€ um sistema de signos que

possibilita a comunicacdo entre os seres humanos™'. E gracas a esse remeter, a

132

esse transferir, o signo™“ torna possivel a presenca de outras coisas, isto €, em

cada discurso, oral ou escrito, a linguagem permite recordar, vivenciar dimensoes

mais amplas e profundas da comunicacio®®.

Interessa-nos evidenciar que a
linguagem se concretiza a partir de um sistema de signos artificiais e
convencionais destinados & comunicacio. E o que veremos agora a partir da

origem e o desenvolvimento da linguagem.

1.2.2. A origem e o desenvolvimento da linguagem

A origem da linguagem nos apresenta duas alternativas: a linguagem foi
recebida de Deus criando-a, ou entdo foi inventada pelo ser humano, imitando a
natureza ou artificialmente. Ambas encontrardo adesdo de estudiosos; porém, nos
estudos atuais, a segunda ganha uma maior consisténcia™**.

Segundo Humboldt, a linguagem ndo pode ter sido inventada pelo préprio
homem uma vez que “o homem é homem somente mediante a linguagem; ora,
para inventar a linguagem, ele deveria ja ser homem™'**. Hoje, a tese mais
defendida é que a linguagem tenha tido origem por evolucdo®®. Porém, existem
diferentes modos de interpretar essa evolucao.

A primeira teoria dos sons onomatopaicos refere-se a imitacdo de sons ja
existentes na natureza, por exemplo, o silvo do vento, 0 murmdrio das aguas, o

canto dos péassaros e outros. Essa teoria foi defendida de modo cientifico por

130 Importa ressaltar que somente o ser humano é capaz de construir uma lingua. Cf. F.
MARCONDES, O Escavador de siléncios. p.230.

131 cf. S. BABOLIN, Sulla funzione comunicativa del simbolo. Roma, PUG, 1988, p. 41.

132 A defini¢do de S. Kierkegaard ¢ muito feliz: “Um signo ¢ a negagdo da imediagdo, o ser
segundo que difere do ser primeiro. Com isso, ndo queremos dizer que o signo ndo possui valor
imediato; dizemos que é um signo, e isso 0 que ele é enquanto signo ndo é imediato ou, como
signo, é diferente do imediato que é. Uma boia é um sinal. Em um sentido imediato (...) etc., mas
ndo é um signo em sentido imediato; o fato de sé-lo ¢é diferente do que ele é imediatamente” Cf. S.
Kierkegaard, Scuola di Cristianesimo. (s/ loc.), Edizioni Comunita, 1950, p.146.

133 Cf. M. MCLUHAN, O meio s&o as mass-gens. p. 91. McLuhan faz uma relacéo e demonstra
que a partir da imprensa a linguagem-comunicagdo “ndo ¢ mais construida passo a passo, mas num
estado de ativa interagdo”.

134 cf. B. MONDIN, O homem quem é ele? p. 138.

135 A, LALANDE, Dizionario critico di filosofia. (s/loc), 1956, p. 478.

1A Histéria estd profundamente articulada ao campo da comunicacdo e da cultura. Cf. S.
GADINI, Fragmentos & Discursos da Cultura Midiatica. p. 154.
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Herder: “O primeiro vocabulario constitui-Se de sons tirados de todas as partes do
mundo. De cada objeto natural que emite um som tira-se 0 seu nome, a alma
humana vale-se de tais sons como signos para indicar as coisas”'*’. Essa tese foi
defendida por Bruni como a Unica cientificamente sustentavel ™.

Segundo muitos estudiosos, a linguagem tem uma origem convencional. E o
homo sapiens que inventa certos sons para cumprir determinadas operacdes.
Temos um exemplo de Wittgenstein da formacao de um jogo linguistico entre um

pedreiro e 0 seu servente com relacdo acerta ferramenta.

Suponha que uma ferramenta usada por um pedreiro para construir possua um sinal, uma
etiqueta. Quando o pedreiro mostra ao servente o sinal, o servente lhe traz a ferramenta que
possui o sinal. E aproximadamente desse modo que um nome significa e é vinculado a uma

coisa’®®,

As duas teses sobre a origem da linguagem ndo sdo necessariamente
contraditérias; pelo contrario, podem integrar-se mutuamente. E assim, admitindo
que a linguagem € uma invencdo do ser humano e essa inven¢do tenha acontecido
mediante a imitacdo dos sons emitidos pelos animais e pelas coisas, essa origem
primeira da linguagem é confirmada pela quantidade de sons onomatopaicos
presentes em todas as linguas. E €, sobretudo, confirmada pela maneira como a
crianca aprende a falar, imitando os sons que ouve dos pais.

A linguagem pressupde trés condigbes constantes ou componentes
absolutas**°. Primeiro, o sujeito que fala (e se exprime falando); segundo, o objeto
de que se fala (e se representa mediante a palavra); terceiro, o interlocutor a quem
se fala e com quem se quer comunicar falando.

A linguagem depende absolutamente desses elementos. E claro que ndo ha
linguagem se ndo ha alguém que comunique. Mas ele ndo fala se ndo tem nada
para dizer e ndo ha alguém para quem dizé-lo. Ultimamente, torna-se cada vez
mais undnime a posicdo por uma divisdo tricotdbmica, juntando as funcGes

141 como bem fundamenta Mondin:

procedentes, a comunicativa ou intersubjetiva
primeiro ha uma fungdo representativa ou descritiva nos confrontos do objeto;

segundo, uma funcdo expressiva ou existencial ou emotiva nos confrontos do

1378, MONDIN, O homem quem é ele? p. 139.

138 Cf. F. BRUNI L’ origine del linguaggio. p. 6.

1398 MONDIN, O homem quem é ele? p. 140.

140 Cf. L. WITTGENSTEIN, Philosophical Investigations. Oxford, (s/ed.), 1957.

141 podemos evidenciar alguns pensadores que compartilham dessa visdo: Schokel, Polanyi,
Barbotin entre outros estudiosos. Cf. G. C. MAULDE, “Analyse linguistique et langage
religieux”. In Nouvelle reveu théologique. 1969, p. 194.
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sujeito; terceiro, uma funcdo comunicativa ou intersubjetiva na relacdo da pessoa
a que se dirige o discurso.

Estas questBes sdo muito importantes e debatidas de forma calorosa ainda
hoje. E importante ressaltar que nem os filésofos, nem os tedlogos e os cientistas
chegam a um consenso sobre qual fungdo é a mais importante. A razdo por
exceléncia da linguagem cientifica estd na simplicidade de seu critério de
significacdo, que é a verificacdo experimental, sendo a fungdo primordial, a

comunicativa’*

. “A linguagem ¢ o instrumento privilegiado da comunicagdo e
também da presenca da sociabilidade, na medida em que ela tem uma forga muito
grande para convencer as pessoas”*. E o caso da linguagem dos quadrinhos que
criou uma comunicacao que necessita ser muito bem compreendida®**. E isso ndo
se deve a duplicidade, mas sim a inefabilidade da pessoa, das suas inten¢fes, da
sua liberdade: a palavra deixa filtrar algum raio, mas dele conserva, por forga, o
centro da atividade™®.

Além das funcdes, ha as modalidades de linguagem: a oral e a escrita. A
linguagem escrita é sempre documento. A palavra escrita teve uma importancia
muito grande especialmente para a ortodoxia da Igreja**®. Porém, como iremos
refletir no quarto capitulo com o surgimento de um leque maior de linguagens a
Igreja necessita estar aberta para dialogar com essas novas linguagens para
superar a sua monocultura.

Porém, quer oral quer escrita, a palavra adquire densidade essencial pelo

nome. O nome significa a existéncia, como bem observa Barbotin:

O nome que me revela me exprime para os outros, franqueando-lhes 0 acesso ao meu ser.
Eu ndo existo verdadeiramente sendo para aqueles que conhecem o0 meu nome; o
anonimato, (...) de certa ‘auséncia social’. Porém, se meu nome me exprime aos outros, ele
me entrega a eles, me coloca em seu poder. Declarando 0 meu nome, eu renuncio a parte da
minha autonomia®*’.

O nome serve sempre de sustentaculo & presenca de uma pessoa'*®.

Heidegger'*® chama a atencdo sobre outra funcéo capital da linguagem, a dos

142 Cf. M. CARDINALL; G. F. POLI, La comunicazione in prospettiva teologica. p.12.

3p BRETON, A manipulagéo da Palavra. Sao Paulo, Loyola, 1999, p. 35.

144 cf. A. VIEIRA, O Futuro da Comunicag&o. Rio de Janeiro, Achiamé, 1981, p. 67.

145 cf. B. MONDIN, O homem quem é ele? p 145.

146 A importancia de um processo para a superacdo da monocultura da Igreja sera desenvolvido no
quarto capitulo. Cf. AVIEIRA, O futuro da Comunicacao. p. 159 .

YE BARBOTIN, Humanité de L homme. (s/loc.), Aubier, 1970, p. 155.

18 Em nosso contexto atual as pessoas em poucos ambientes se dirigem umas as outras pela
comunicagdo dos nomes. Na maioria dos ambientes, temos nimeros, senhas... que facilitam de
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confrontos com o Ser. E preciso voltar a atencdo unicamente para linguagem
como linguagem, entdo conseguiremos descobrir a sua natureza auténtica, que é
propriamente a do Sagen (dizer) enquanto Zeigen (mostrar). O que “faz existir a
linguagem como linguagem ¢ o dizer Original”lSO.

Aprofundando a anélise, destaquemos dois pontos. Primeiro, com Vieira
que demonstra que quando um processo ndo deu conta da realidade “outra etapa
do nosso processo no sentido da humanizacgdo tornou necessaria a representacao
grafica da fala, isto €, a escrita, ou mais rigorosamente, a linguagem escrita”**%,
No dizer originério, ou seja, na palavra dotada daquela densidade ontoldgico-
fundamental, a palavra ndo é somente habilitacdo e signo, mas também fonte e

sustentaculo do ser das coisas®

. A origem da linguagem e, mais ainda, a do mito
estd envolta num véu de mistério, que nenhuma técnica filoséfica, psicoldgica ou
teoldgica conseguira explicar de forma detalhada e plena.

O segundo ponto é o fato de que a linguagem distingue de modo nitido a
comunicacdo humana da dos animais. Como bem expressa Gosdorf: “Se o
chimpanzé tem a possibilidade da linguagem como demonstra sua fisiologia, mas,
ndo a sua realidade, € um sinal de que a fungdo da palavra, na sua esséncia, ndo é
uma fungdo organica, mas uma fun¢do intelectual e espiritual”lss. O animal
também informa. Mas é o espirito, a inteligéncia e a liberdade que suscitam a
palavra, a criam, a governam e fazem dela o instrumento privilegiado no
humano™*.

Aliads, em A Evolucdo Criativa, Bergson procura evidenciar que a prépria
consciéncia é uma extensdo do ser humano que obscurece a felicidade da unido do
inconsciente coletivo. A fala separa o ser humano do inconsciente cosmico. Como

extensdo, manifestacdo ou exposicdo de todos 0s nossos sentimentos a um SO

forma imediata, mas na dimensdo humana ndo é positivo e sobretudo para a identidade da pessoa,
Cf. J. YOUNG, A sociedade excludente. Rio de Janeiro, Revan, 2002, pp. 35-50.

9 A linguagem utilizada por Heidegger capacita para a forca que funda o préprio ser das coisas,
“forga criativa”, e todos os signos tém origem nela. Cf. U. PADOVANI, Histéria da Filosofia. Sao
Paulo, Melhoramentos, 18 ed. 1993, p. 484.

10 cf. M. HEIDEGGER, A Caminho da linguagem. p. 199. A linguagem original, precisa
Heidegger: “tem uma forga, um poder todo especial, uma for¢a que funda o proprio ser das coisas,
poder-se-ia mesmo dizer uma forca criativa”.

151 AL VIEIRA, O futuro da comunicagao. p. 74.

1%2Cf. M. HEIDEGGER, A Caminho da linguagem. p. 200. Desenvolve com profundidade a
linguagem originaria e o dizer original.

153 B, MONDIN, O homem quem é ele? p. 151.

%4 Dois autores distinguem o processo comunicativo do ser humano do dos animais. Cf. P.
BRETON, A manipulagdo da Palavra. p. 23. Cf. P. BERGER; T. LUCKMANN, A Construcao
Social da Realidade. Petrépolis, Vozes, 6 ed. 1985, p. 69.
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tempo, linguagem é concebida como a mais rica forma de arte humana, pois
distingue o ser humano da criacdo animal**>.

Feitas essas observacdes, ja temos elementos para nos situar observando que
a riqueza da linguagem estd sendo afetada pelos meios eletronicos™®. A
aceleracdo das mudancas e a multiplicacdo das imagens trouxeram muitas
rupturas e impactos sobre a realidade social e eclesial. A intensificagdo do acento
visual fragmenta tanto o mundo da escrita como o mundo do conhecimento™’.
Diante desse contexto, é preciso ter presente que, a consciéncia ndo é um processo
puramente verbal. Todavia, como vimos no inicio deste capitulo, a evolucdo
simbdlica em conjunto com estes elementos é fundamental para a comunicacgéo e
real progresso humano™®®,

Em acréscimo a observacdo anterior, ja € consenso afirmar que as novas
linguagens, de uma forma predominante, sdo geradas pelos meios de comunicagao
de massa. Melhor dizendo, as novas tecnologias de massa, representam novas
linguagens, cuja gramatica apresenta muitos aspectos desconhecidos™®. O grande
desafio é transformar as comunicacdes de massa de forma democratica, ou seja,
aumentando a sociabilidade e a politicidade, isto €, fazendo que os individuos ndo
se isolem, mas possam interagir com liberdade e responsabilidade tanto nas

atividades e valores individuais e coletivos*®°.

155 cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunicacdo como extensdo do homem. S&o Paulo, Cultrix,
1964, p. 98.

1% Grande parte da histéria da civilizacao esta baseada na alfabetizagdo constituindo um processo
uniforme de uma cultura pelo sentido da viséo, projetando-se no espago e no tempo pelo alfabeto.
“Agir sem reagir ¢ uma das caracteristicas peculiares do homem ocidental letrado”. M.
MCLUHAN, Os meios de comunicacdo como extensdo do homem. p.105.

57 0 alfabeto, a escrita habilitou o ser humano a romper o circulo magico, sonoro do mundo tribal.
Assim, o ser humano abandonou o mundo da tribo pela sociedade aberta, trocando o ouvido pelo
olho através da tecnologia da escrita. Sem divida foi uma conquista ocidental, ao mesmo tempo
em que, a tipografia introduziu o meio de mecanizar qualquer artesanato pelo processo “de
segmentar e fragmentar a operacdo total. Hoje os meios eletrénicos e a velocidade despejam sobre
o ser humano de forma instantanea e continua os problemas do conjunto social. Ele de certa forma
tornou-se novamente tribal. Cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunica¢do como extensédo do
homem. pp. 180- 196. A diferenca € que na sociedade global os valores podem ser mais facilmente
afetados. E na nova compreensdo do homo loquens, é fundamental ultrapassar os limites da ciéncia
e da técnica para ver o ser humano no seu conjunto tendo a ética e a bioética como fio condutor.

158 Cf. M. MCLUHAN, Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro, Record, 1971, p.56.

159 Cf. D. MCQUAIL, Le comunicazione di massa. Bologna, I Mulino, 1993.

160 0 autor deixa bem claro que a cultura, a comunicagdo e a linguagem fazem parte de um
processo que cada vez mais necessita da participacdo de todos os recursos e pessoas. Cf. M.
BARBOSA; M. FERNANDES; O. J. MORAIS, Comunicacédo, educac¢ao e cultura na era digital.
In: L. VILCHES, Da virada Linguistica a virada digital. p. 35.
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De fato, o verdadeiro papel dos meios de comunicacdo entre outros é o de
favorecer o desenvolvimento social e politico de cada ser humano®®. E o que

aprofundaremos a seguir.

1.2.3. A dimenséo social e politica do ser humano

A sociabilidade é a propensdo do ser humano para viver junto com 0s outros
e comunicar-se com eles, possibilitando concretizar experiéncias comuns, ao
mesmo tempo em que o impulsiona a alcancar bens universais, validos para todos.

Assim, a sociabilidade e a politicidade sdo dois aspectos correlativos de um
(nico fendmeno: o ser humano é sociavel'®®. E o que permite entrar em contato
com os seus semelhantes garantindo uma estabilidade. O equilibrio, a comunhéo
das pessoas entre si, no ambito social e politico é inatingivel na histéria, de forma
isolada, ou seja, sem a perspectiva da fé que brota da comunh&o Trinitéria. Ela é
modelo de uma verdadeira relacdo que leva a democracia através da superacdo da
busca do poder, da vangléria, em uma palavra, do egoismo humano*®.

Como ja foi afirmado, vivemos uma profunda transformacdo, ndo apenas
uma época de grandes mudangas, mas uma “mudanga de época” o que ¢ muito

mais desafiante e profundo®®

. As mudancas dréasticas e muito rapidas contribuem
para aumentar a crise do humano. A vida politica e social se ressente muito. Os
meios de comunicacdo social colocaram toda a humanidade em contato com 0s
acontecimentos, sejam relevantes ou insignificantes, que ocorrem em qualquer
parte do universo'®. E, com isso, acaba acontecendo além da informacéo uma
influéncia que afeta diretamente ndo sO questdes econémicas, mas também

antropoldgicas, socioculturais, éticas e espirituais*®. Apesar dos inlimeros

161 S50 0s meios de comunicacdo que devem esta em funcdo do ser humano e ndo vice-versa. Cf.
G. M. SANTOS, Lan¢c@i as Redes. Campo Grande, UCDB, 2002, p.31

102 0 ser humano é um ser social e deve estar inserido na cultura da comunicagdo. Cf. W. GOMES,
Transformac6es da politica na era da comunicacdo de massa. Sdo Paulo, Paulus, 2004.

163 Cf. F. CULTRERA, Etica e politica. S&o Paulo, Paulinas, 1999.

164 As grandes transformagdes da cultura da comunicacdo nos levam a um questionamento central:
onde estdo direcionadas as maiores buscas do ser humano com o conjunto dos bens externos ou no
conjunto da interioridade?

1% 0 que ilustra bem essa dimensdo da realidade é a reflexdo de Gomes que afirma: “a presenga do
mundo distante ndo exige dos individuos que se aproximem fisicamente das coisas ou das pessoas.
A distancia ndo significa aproximagdo humana”. Todavia os problemas muitas vezes se tornam
comuns. O maior exemplo é a crise econdmica dos USA 05/10/08 que esta afetando o mundo todo.
W. GOMES, Transformagdes da politica na era da comunicacao de massa. p. 203.

186 Cf. N. FIGUEIREDO, Dialogos com o poder. S&o Paulo, Cultura, 2004, p.84; D. KELLNER, A
cultura da midia. Bauru-SP, EDUSC, 2001.
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desafios, temos uma excelente oportunidade de resgatar os valores do passado e
nos enriquecer com os novos valores da cultura da comunicagao.

Essa cultura da comunicacdo estd influenciando, desde a linha entre o
privado e o publico, até a capacidade do individuo de agir, refletir e reagir e, ainda
mais, pensar a partir de sua identidade, tendo um real conhecimento para ser
agente da vida'®. No entanto, a subjetividade, do modo como est4 organizada,
gera o individualismo que afeta as necessidades e as aspiragdes basicas do ser
humano®®. Percebemos que os valores estruturais do humano estdo sendo
enfraquecidos em todo o conjunto ndo apenas em nivel comunicacional.

Nesse contexto, entra o cristianismo como dinamismo social que adquire um
horizonte maior, pois ultrapassa o plano natural e se estende também ao
sobrenatural, superando os confins dos tempos e abrangendo também a
eternidade. A sociabilidade, na visdo cristd, realiza profundas repercussoes
também no plano politico e social, pois ela ajuda a superar a desigualdade, a
injustica, enfim tudo aquilo que ndo promove a dimensdo humana'®®.

Santo Agostinho'™

possui uma célebre formulacdo que nos ajuda nessa
interpretacdo e associacdo de espirito: a civitas dei (cidade de Deus) e a civitas
terrena (cidade terrena, ou estado). Ambas sdo fundamentais no amor. O que
anima a sociedade divina (civitas celestis) € o amor de Deus levado ao limite de
desprezar a si mesmo, enquanto a terrena tem a base em si mesma. Uma busca a
gléria entre os homens; a outra afirma que a consciéncia de Deus é a maior
171

gléria~'~. A cidade terrena é fundamental para um amor préprio, um amor que

possui uma dimensdo cega, egoista, que despreza a Deus; o0 amor que néo realiza e

ndo se realiza no servico da gratuidade e na partilha fraterna da vida'".

187 Cf. M. MCLUHAN, Revolugdo na Comunicacdo. Rio de Janeiro, ZAHAR, 1974, p. 197. Os
avangos nos meios técnicos “ndo devem mudar nossos objetivos diante dos valores esséncias que
contribuem para o desenvolvimento do conjunto da vida.

168 Cf. M. LOPES, Epistemologia da Comunicago. S&o Paulo, Loyola, 2003, p. 140.

169 cf. B. MONDIN, O Homem quem é ele? p.157.

170 santo Agostinho, por ser um dos maiores te6logos, além da obra Cidade de Deus também nos
possibilita aprofundar o amor de Deus no Comentario da Primeira Epistola de Sdo Jodo. Sao
Paulo, Paulinas, 1989, bem como nas Confissfes. Sdo Paulo, Paulus, 1984.

'™ Cf. SANTO AGOSTINHO, La cieudad de Dios. Barcelona, Alma Mater, 1953, p. 29.

72 A dinamica do amor e da alteridade constitui o coragio de cada pessoa e da coletividade: “¢
como o sangue que alimentar a nossa vida”. Cf. E. DUSSEL, Etica Comunitéaria. Petropolis,
Vozes, 1986.
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Com efeito, a comunicagdo e a humanizagdo ocorrem dentro de um
progresso continuo'’®. Nela se realiza um aperfeicoamento que marca a
preponderancia crescente das tendéncias mais nobres da natureza. A humanidade
tende a uma unidade politica que, por sua vez, é guiada somente por uma lei
moral: viver para os outros. Tal m&xima ndo é contraria aos instintos do ser
humano porque ele néo é exclusivamente egoista. O ser humano possui instintos
em que a educagdo, o ambito da fé, da familia, da comunicacdo tornam uma
sociedade mais fraterna, onde se viva a destinacdo universal dos bens num espirito
de co-responsabilidade no integral'™.

Além disso, a histéria comprova que absolutizacdo traz consequéncias
graves para dimensdo humana. Berger e Luckman trabalham de forma muito

175

equilibrada a construcdo social da realidade Utilizam a linguagem das

experiéncias da vida cotidiana para interpretar as experiéncias no campo socio-

politico'™

. Ainda mais, o ser humano é, por sua natureza mesma, um ser social e
politico.

Portanto, cabe valorizar esta dimensdo integrada a fé para que se construa
um caminho para viver o amor, a justica social. O ser humano €é essencialmente
sociavel: “sozinho ndo pode vir a este mundo, ndo pode crescer, ndo pode educar-
se, ndo pode nem mesmo satisfazer as suas necessidades mais elementares, menos

5177

ainda realizar suas aspiragdes mais elevadas e profundas Mais ainda, a

dimensdo sociabilidade e da identidade sdo pedras angulares que desafiam a nova
construcdo antropoldgica na era digital*".
Assim, pode-se focalizar que, antropologicamente, o ser humano se

constitui em um ser social.

1.2.4. Implicagbes antropoldgicas da sociabilidade
A dimensdo antropoldgica da sociabilidade € uma propensao inata e nédo

apenas casual e muito menos passageira. E uma propensdo para melhor conviver

173 por processo continuo queremos evidenciar, entre tantos elementos que a comunicagao carrega
consigo, a complexidade de todas as experiéncias que envolvem o conjunto da vida.

Y74Cf. CELAM- IV Nova Evangelizacdo promocdo humana, cultura Crista. Petrépolis, Vozes,
1992, n°50.

5Cf. P. BERGER; T. LUCKMANN, A construcdo social da realidade. Cf. J. MARITAIN, La
persona e il bene comune. Brescia, (s/ed.), 1963.

176 cf. P. BERGER; T. LUCKMANN, A Construc&o social da realidade. p.43.

Y7 cf. M. MCLUHAN, Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro, Record, 1971, p.101.

178 Cf. M. BARBOSA; M. FERNANDES; O. J. MORAIS, Comunicac&o, educacdo e cultura na
era digital. In: L. VILCHES, Da virada Linguistica a virada digital. p. 37.
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junto com os outros e comunicar-se com eles, torna-los participantes das préprias
experiéncias fazendo-nos co-responsaveis por tudo o que integra a vida'’®. A
sociabilidade € a consequéncia imediata das faculdades mais ligadas ao ser
humano, tais como: “o conhecimento, a corporeidade, a linguagem, a liberdade e
o amor”*®°. O conhecimento nos coloca em contato com todo o mundo que nos
envolve. O amor e a liberdade nos possibilitam dar aos outros e fazer-nos

181

participantes do nosso proprio ser—-. A estrutura social, longe de ser um estado

provisorio, ¢ um dado original da natureza humana, uma estrutura a priori que
funda e constitui toda a sociedade concreta'®,

Nessa direcdo de raciocinio, observa-se que o ser humano esta
profundamente relacionado com seus semelhantes, o que equivale dizer, ele é um
ser social, porque pertence a uma sociedade que se fundamenta na crenca, na
diversidade de valores e conteudos, que devem ser reconhecidos, e ainda mais
analisados porque influenciam profundamente a vida e as experiéncias dos seres
humanos®. Tudo isso revela uma profunda e intrinseca dependéncia do individuo
com relacdo a sociedade.

Entretanto, convém frisar que o ideal da sociedade ndo deve constituir uma
realidade superior aos individuos & qual os mesmos seriam subordinados'®*. A
Igreja e a sociedade devem estar integradas os meios de comunicacao para que 0S
mesmos constituam um servico a pessoa € ao coletivo. “A pessoa, em sua
totalidade. Dizer que a sociedade é um todo composto de pessoas quer dizer que a
sociedade ¢ um todo composto de muitos todos™*®. Portanto, é preciso que a
Igreja e a sociedade possam resgatar os valores éticos para que aconteca um
crescimento da individualidade e da comunidade.

Nesse sentido, a dimensdo antropoldgica da sociabilidade é importante na
educacdo e na formacéo da consciéncia fundamentada na liberdade e no amor'®®.
Contudo, o desenvolvimento social e eclesial cada vez mais recebe a influéncia da

midia que atua nas pessoas quando ndo alicercada nos valores éticos de forma

1Cf. M. MCLUHAN, Guerra e paz na aldeia global. p.99. McLuhan afirma que a cada nova
tecnologia “necessitamos de uma nova abertura e compreensdo”.

180Cf. L.G. MELLO, Antropologia cultural. Petropdlis, Vozes, 1991, p. 366.

81Cf. L. RAMPASSO, Antropologia, religides e valores cristdos. S&o Paulo, Loyola, 1996, p. 42.
182 cf. A. N. TERRIN, Antropologia e horizontes do sagrado. Sdo Paulo, Paulus, 2004. p.58.

183 Cf. E. ROCHA, A Sociedade do Sonho. Rio de Janeiro, Mauad, 1995, p. 40.

184 Cf.J. S. SHWARTZ, Brasil: o transito da meméria. Sao Paulo, Edusp, 1994, p. 197.

185 3. MARITAIN, La persona e il bene comune. p. 34.

186 Cf. J. MARITAIN, La persona e il bene comune. p. 24.
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paradoxal'®’. Ou seja, a sociabilidade quando ndo esta alicercada nos valores néo
se torna um instrumento da construcao da alteridade, mas sim de individualismo e
de massificacao'®.

Consequentemente, um dos maiores desafios dos meios de comunicacdo
modernos e contemporéneos é superar a ideologia da cultura de massa que
compromete os valores através e promove os contravalores individualismo,
hedonismo e o consumismo™®. A nossa luta deve ser empenhada em uma
antropologia em que as novas tecnologias eletronicas digitais favorecam um
progresso integral das pessoas, isto é, que as técnicas, as ciéncias ndo
comprometam a esséncia da vida dos valores. Assim, faz-se mister novas
tecnologias construidas num processo continuo de democracia, de dialogo, de
comunhdo, que permitam que cada ser humano alcance um crescimento pessoal e
comunitario através do potencial dos meios de comunicac&o®.

Vejamos, entdo, mais de perto, essas novas tecnologias.

1.3. Os meios de comunicacdo modernos e contemporaneos

Os MCS modernos geram novidades e transformagfes constantes. Todavia,
essas transformacBes nem sempre sdo realizadas na Igreja e na sociedade através
de um dialogo entre o “tradicional e o novo”. A comunicagao ¢ 0s valores fazem
parte de um processo em que a integracdo e continuidade com o conjunto dos
fatores técnicos e humanos sdo essenciais para um amadurecimento individual e
coletivo. Ratificamos que a comunicacdo social necessita ser utilizada de forma

positiva para contribuir na consciéncia e estruturacdo do ser humano.

1.3.1. O lugar da comunicacdao social na estrutura do ser humano
A histéria dos MCS inicia-se no momento em que os integrantes de um

primitivo agrupamento humano comecaram a se entender por gritos e gestos com

187 A manipulagdo como veremos esta presente ndo sé na midia e na sociedade, mas também na
Igreja. Ela promove a injustica, a incomunicagdo e a exclusdo social e eclesial. Cf. P. BRETON, A
manipulacdo da Palavra. Sdo Paulo, Loyola, 1999; A. VIEIRA, O futuro da Comunicacdo. p. 55.
188 Aprofundaremos estes elementos no capitulo IV. Cf. W. SCHRAMM Comunicacéo de massa e
desenvolvimento. Rio de Janeiro, Bloch, 1970; F. MARCONDES, O Escavador de siléncios. Séo
Paulo, Paulus, 2004, p. 496.

189Ratificamos que quando utilizamos a palavra “consumismo” temos consciéncia que ndo se
refere apenas ao consumo social de bens, mas envolve também a Igreja. Por isso, existem
elementos positivos. Exemplo, o consumo de simbolos. Cf. U. GALIMBERT]I, Os vicios capitais e
0s novos vicios. Séo Paulo, Paulus, 2004,

190 ¢f. M. MCLUHAN, Guerra e paz na aldeia global. Rio de Janeiro, Record, 1971, p.102.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº .0610547/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° .0610547/CA

48

0s quais externaram intencOes e indicaram objetos. A fala foi o passo inicial de
um itinerario impressionante. Misteriosa como suas origens, que reconstituimos
apenas por meios de conjecturas, ela permitiu a eficiente transmissdao de
conhecimentos de uma geracdo para outra, fazendo surgir grupos humanos
homogeneizados por um acervo cultural comum e assegurando, assim, as raizes

iniciais de todas as culturas®®.

A escrita surge a partir da necessidade de informar a distancia e de

192
|

conservar a mensagem verbal™“. E o jornalismo multiplicou seu crescimento

19 De modo sintético, o fenémeno

depois que se tornou tipografado
comunicacional se refere ao desenvolvimento das tecnologias, dos avancos
culturais e dos fenémenos sociais referentes a civilizacdo ocidental'®*. Todavia, é
especialmente a partir dos gregos que podemos melhor identificar estes avangos
culturais®®.

Eles nos mostraram que o0 processo comunicacional é antes de tudo uma
préxis objetiva'®. Uma habilidade que se apreende, uma habilidade
exclusivamente humana. Ela ocorre através da linguagem, que é uma capacidade
peculiar ao ser humano. Mais que a intracomunicacéo referida pela psicologia que
ocorre internamente em uma SO pessoa, nos interessa a comunicagdo interpessoal,

que se da entre duas ou mais pessoas, e a comunicacdo grupal’®’. Também

1L Cf. A. F. COSTELLA, Comunicag&o do grito ao satélite. p.13.

192 A escrita surge a partir de uma articulagdo de uma cadeia grafica sobre uma cadeia falada, de
uma articulacdo entre um tempo e um espaco. Cf. “O nascimento do alfabeto” e sua evolugdo. Cf.
G. GIOVANNINI, Evolugéo na comunicagdo. Rio de Janeiro, Nova Fronteira, 1987, pp. 40ss.

183 Cf. AVIEIRA, O futuro da comunicag&o.p. 139.

194 0 sistema de escrita, desenvolvido originalmente pelos sumérios desde o seu aparecimento, seu
estilo e desenvolvimento e seu uso até o primeiro milénio a.C. Cf. J. THOMPSON, Ideologia e
cultura moderna teoria social critica na era dos meios de comunicacdo de massa. Petrdpolis,
Vozes, 1995, p. 228. Conforme outro autor, as escava¢fes no Egito por volta 3.000 a.C., mostram
que existiam Estados organizados com grandes cidades, cujas administracdes utilizavam-se de
uma escrita hieroglifica com desenhos. Uma descricdo dos diferentes tipos de escrita nos
diferentes locais, juntamente com seus avangos. Cf. A. VIEIRA, O futuro da comunicag¢&o. p. 150.
A escrita tem uma histdria longissima e o Ocidente ainda hoje tem sua base de valores na mesma.
Todavia, 0 nimero surpreendente de imagens que a cada dia duplica-se aos nossos olhos cria uma
nova forma de ver o mundo. “Ha um novo mundo entre nossas rotinas e retinas”. M. ROSA, A
reputacdo na velocidade do pensamento. p. 48.

1% Em cada época, 0 processo comunicacional tem suas transformacdes, porém neste momento
elas sdo maiores. Cf. A. HOHLFELDT, Teorias da comunicagdo. Petrdpolis, Vozes, 2001, p.64.
19 O processo comunicacional é complexo e, por isso, sujeito a suposicdes equivocadas das teorias
da comunicagdo. Comunicar ndo apenas transferir informacdes. Ao contrario, “comunicar néo ¢ se
desfazer de nada, mas antes, um processo multiplicador”. O equivoco das teorias de transmissao
estaria no excesso de ontologia: comunicacdo é somente a propria seletividade que se constroi na
prépria comunicacdo. Cf. F. MARCONDES, O Escavador de siléncios. p. 461.

197 A comunicacdo interpessoal é a que acontece entre pessoas que se querem bem, que se amam;
faz com que nossa vida seja um livro aberto, haja vista que nesta dimensdo o outro sabe respeitar e
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nomeamos aqui a chamada comunicacdo de massa'® ou massiva, que se
concretiza através dos veiculos de comunicacdo de massa, ou midia, para usar 0
termo consagrado™®. Surge, desta forma, a comunicacdo virtual®®. O virtual é
atualizado constantemente na percepcdo do signo-acontecimento®. A ética é
essencial para integrar a comunicagéo virtual e real.

Neste mundo do dominio da comunicacdo confluem componentes 0s mais
heterogéneos de uma tecnoestética que estamos tentando perseguir. As teorias
tradicionais sempre trataram a comunicacdo a partir de suas constantes e de
modelos homogéneos, mas agora sera necessario pensar as variaveis ndo como

exteriores, mas elas mesmas componentes heterogéneos do signo e da lingua®®.

1.3.2. Os meios de comunicacdo modernos
O desenvolvimento da modernidade é complexo, por todos os elementos
que estao associados ao seu contexto e pela esperanca que se deposita no “novo e

no progresso”?>>. A modernidade se estabelece no Ocidente a partir do século

valorizar a nossa vida. Quanto mais 0 ser humano se comunica nesse nivel, mais aumentam os
valores que estruturam a vida. A comunicagdo interpessoal sera mais amplamente refletida ao
decorrer do estudo. Cf. P. GOMES, Comunicagdo em debate. p. 12.

198 A comunicagdo denominada de massa passa, pelos grandes meios como o radio, TV, internet.
Cf. D. MCQUAIL, Le comunicazioni de massa. Bologna, Il Mulino, 1993; C. M. FILHO, O
Escavador de siléncio. Sdo Paulo, Paulus, 2004, p.496; A. BENITO, Dicionario de ciéncias y
técnicas de la comunicacion. pp.302-327.

199 Media é o termo utilizado pelos estudiosos USA, de origem do latim medium, também utilizado
na lingua francesa, e que se traduz corretamente como meio, aquilo que est4 entre duas outras
coisas. Na teoria da comunicagdo, que é o foco de nosso objetivo, o termo media designa o
conjunto dos MCS, como a imprensa, jornais, livros e os meios eletrdnicos como rédio e televiséo,
além de outras tecnologias que vao sendo gradualmente descobertas e “industrializadas”.

200 A consciéncia de que os sistemas de informagao eletronicos (virtuais) sd0 ambientes vivos no
sentido organico. “Eles alteram nosso sentimento e nossa sensibilidade, especialmente quando nao
sdo atendidos. Esse é um principio que se aplica a toda a tecnologia. Uma vez que 0s novos
ambientes de informagdo sdo extensdes diretas de nosso proprio sistema nervoso eles possuem
uma relagdo muito mais profunda com a nossa condi¢do humana que o antigo ambiente natural”.
Cf. M. MCLUHAN, Guerra e Paz na aldeia global. p. 35; A comunicagdo virtual com suas
consequéncias e desafios éticos, humanos tem um uma reflexdo ao longo de nosso estudo. Cf. A.
M. N. COSTA, Cabecas Digitais. Sdo Paulo, Loyola, 2006; G. DELEUZE, O Atual e o virtual; L.
PIERRE, Cibercultura. So Paulo, Editora 54, 2000.

21 G, DELEUZE, O Atual e o virtual. Rio de Janeiro (s/ed.), 1996, p. 49. O virtual se distingue do
atual, mas “um virtual que ndo € mais cadtico, tornando consistente ou real sobre um plano de
imanéncia que o arranca do caos”. A comunicagdo virtual constitui um mundo a ser explorado e
aprofundado, visto a abrangéncia do espaco que a cada dia ganha em nossa cultura.

202 0 conceito de comunicacéo tende a mudar para poder abarcar estes novos componentes. Em
Lévy, a comunicagdo deixa de ser uma transmissdo linear. A comunicacdo serve entdo para agir, a
partir de componentes simbdlicos, sobre um determinado contexto, modificando-o. Cf. G.
DELEUZE, O Atual e o virtual. p. 12.

203 A complexidade na cultura d& comunicac&o se da por uma série de fatores. Cf. J. T. PUNTEL,
Cultura midiatica e Igreja. p.93.
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XVI, assumindo sua amplitude a partir do século X1X?**. Na modernidade ocorre
a invenco da imprensa e esta d4 um grande desenvolvimento & comunicacdo®®.

Essa modernidade penetra em todas as esferas da vida: na arte, na inspiragdo
religiosa, na técnica, na politica e nos valores ético-morais. Sem davida, um
elemento negativo é o seu afastamento da filosofia e da fé2°.

Nesse contexto, vale a pena recordar que “a aurora da modernidade foi
percebida por poucos”. A maioria se empenha em batalhas de defensiva e
justificativa, perdendo de vista uma leitura encarnada da realidade. E hoje
presenciamos com intensidade aquilo que Paulo VI previa: “a ruptura entre
Evangelho e cultura ¢, sem davida, o drama de nossa época”?®’. A secularizacéo é
um dos impactos da modernidade, no qual se desenvolve um novo modo de
pensar ¢ viver “sem Deus” e consequentemente sem o0s principais valores que
estruturam e edificam a vida do ser humano®®,

Do seculo XIX aos nossos dias, mesmo a histéria mantendo um fio
condutor, ocorre um processo de ruptura com o passado. Além do
desenvolvimento das ciéncias e das técnicas, da separagdo racional do trabalho, da
urbanizagdo que introduz mudangas nos costumes e nas culturas e nas tradigoes,
percebemos uma diversidade de elementos que compdem a modernidade®®®.

Com efeito, 0 modernismo ndo apenas produz variagdes estilisticas e temas
inéditos?'°. O modernismo proibe o estacionamento, imp&e & invencéo perpétua, a
fuga para diante. “A modernidade ¢ uma espécie de autodestrui¢ao criadora (...) a
arte moderna néo ¢é somente filha da idade critica, mas critica de si propria”®**. O

modernismo ndo representa apenas um rebelar-se contra si proprio; €

204 Cf. T. GITLIN, Midias Sem Limite. Rio de Janeiro, brasileira, 2003, p. 275.

205 A modernidade transforma ndo s6 a esfera religiosa, mas todos os setores e valores que compde
0 conjunto da vida. Cf. A. BARBOSA, Educar en la fe a los jovenes de Europa. In: P. VANZAN,
Stagione di esodo. Roma, Rogate, 1995.

206Cf. J. T. PUNTEL, Cultura Midiatica e Igreja. Sdo Paulo, Paulinas, 2005, p. 95.

27 Evangelhii Nuntiandii. 20. A dimens&o cultural e suas implicagdes na vida social e na eclesial
serdo melhor desenvolvidas no segundo capitulo.

2% Temos consciéncia da importancia da modernidade e a0 mesmo tempo de suas implicacdes para
a fé cristd. A comunicacdo trouxe um grande desenvolvimento para a modernidade, formando um
dos grandes eixos da sociedade. A modernidade ndo pode ser entendida sem que sejam levadas em
conta as diversas mudangas que nela ocorrem. Cf. J. M. DOMENACH, Abordagem a
modernidade. Lisboa, Piaget, 1997.

29 A humanidade de forma progressiva esta perdendo a dimenséo histérica, da tradicdo. Uma nova
mentalidade ganha cada vez mais forca: “vive-se o presente ¢ basta”. O que “importa € ‘eu’ ser
feliz”. O que “eu penso ¢ superior ao que os outros pensam”. Cf. J. T. PUNTEL, Cultura midiatica
e Igreja. Sdo Paulo, Paulinas, 2005, p.96.

2190 modernismo caracteriza-se como a era da descontinuidade. Cf. J. M. BARBERO, Dos Meios
as Mediacdes. Rio de Janeiro, UFRJ, 2003. p. 226.

211G, LIPOVETSKY, A Era do Vazio. Lisboa, Gallimard, 1983, p.77.
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simultaneamente revolta contra todas as normas e valores da sociedade burguesa:
como resposta busca-se uma revolugéo cultural*2.

De fato, a historia, tanto da modernidade como da comunicacao, possui uma
continuidade; no entanto, a industrializagdo foi um grande divisor de 4guas®®. O
processamento da sociedade, com o ritmo impetuoso de vida, juntamente com a
aceleracdo dos dados, sensacdes e ritmos se registrou na psique humana. Através
da variacao das sensacOes, do ambiente, o ser humano moderno é chamado a fazer
um ndmero muito maior de ajustes. O ritmo de vida a cada dia atinge uma
velocidade maior; isto é muito benéfico para o sistema econdmico®.

Nesse contexto, o ser humano, enquanto “individuo”, ¢ artifice da propria
historia e emerge como catalisador da modernidade, tornando-se a referéncia e a
medida ndo somente de si mesmo, mas aquilo que vai além dele®®. Por isso, aqui
temos a consciéncia da importancia de uma analise profunda da sociologia,
antropologia e ainda mais que a modernidade se desenvolve em especial pela

216

razdo, felicidade e liberdade“*°. O anseio de liberdade no mundo moderno é muito

mais que libertinagem. E o desejo de “ser” diante de um mundo sempre mais

opressor e excludente®’

. A liberdade moderna é uma resposta a um complexo de
opressdes e escraviddes em todo o conjunto social e esta diretamente relacionada
a vida eclesial embora esteja integrada a outras instituicdes®®.

Ligada a liberdade surge uma questdo: sera que as informacées, em especial
a opinido publica, estdo exercendo seu poder, estdo visando ao conhecimento e a

liberdade humana?

2.0 desenvolvimento de todo o contexto moderno, o aparecimento do consumo de massa
influenciado diretamente pelos EUA, a invengdo, a idéia de uma liberdade sem fronteiras geram
uma cultura individualista. Cf. G. LIPOVETSKY, A Era do Vazio. p. 75 .

213 «Até a revolugdo industrial, mesmo as economias maiores e mais desenvolvidas caminhavam a
passos humanos (...). A industrializacdo trouxe o aceleramento de todo o sistema de processamento
material da sociedade”. T. GITLIN, Midias sem limite. p. 102 .

214 0s USA comandam a mentalidade capitalista que ama a rapidez, inovagdo, movimento e as
imagens e informacdes, produzindo a cultura da velocidade. Essa cultura atinge de forma profunda
0 simbdlico, afetando o humano que necessita do siléncio da reflexdo para realizar escolhas e
relagcBes conscientes e responsaveis. Em todos os setores da sociedade e da Igreja os valores e
relacbes que mais fazem sucesso hoje sdo os feitos rapidamente sem um compromisso com o
outro: os “descartaveis” Cf. T. GITLIN, Midias sem Limite. p. 101.

215 Cf. J. M. TERRERO, Comunicacién grupal libertadora. Florida, Paulinas, 1986, p. 36.

216 Cf. J. T. PUNTEL, Cultura midiatica e Igreja. p. 97.

?Y"Nasce, com isso, uma ética com elementos utilitaristas, em que a razdo instrumental tem o
primado sobre a razdo comunicativa. Cf. T. PUNTEL, Cultura midiatica e Igreja. p. 98.

“18 O desenvolvimento social e eclesial integrado a ética, a familia e a educacéo. Cf. E. BARAGLI,
Informazione, dialogo, opinione pubblica nella Chiesa. Roma, (s/ed.), 1972.
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1.3.3. O poder da opiniao publica

A comunicacgdo atraves da opinido publica exerce seu verdadeiro papel na
medida em que seus mecanismos assegurem a participacdo e os direitos de todos
ajudando na transformacdo de estruturas em que todos sejam responsaveis e
tenham acesso a producdo simbolica e as informagfes verdadeiras e de forma

democrética®. A midia em seu conjunto acabou abrindo caminho para uma

concepcao em muitos momentos negativa na modelagem das mentes®?°.
A modernizacdo que se desenvolveu em ritmo acelerado nestas Ultimas duas décadas abala
as modalidades tradicionais de vida. (...) A mobilidade social que esse processo acarreta
torna necessaria e até mesmo desejavel a aquisicdo de novos valores (...). No entanto, a
Igreja sente que 0 processo se acelera e nem sempre toma 0s rumos que ela desejaria. Os
meios de comunicagdo, ao divulgar novas idéias e difundir a mudanga de mentalidades,
acabam por manipular e exacerbar essas novas correntes culturais em beneficio préprio ou

no interesse de grupos dominantes??".

O que implica que o processo de formacdo da opinido publica ndo passa
mais diretamente pela Igreja e Estado: este controle em grande ocorre pela acao
dos grupos poderosos nacionais e internacionais que detém o poder???. Nesse
sentido fascinado pelo que estima serem os efeitos da opinido publica e da
propaganda, Lasswell arrisca uma teoria: a propaganda é um dos instrumentos

mais potentes do mundo moderno®*

. A forca de persuasdo da propaganda através
dos meios de comunicacao de massa faz com que grande parte dos individuos que
ndo possui um espirito critico tenham uma influencia na construcédo da identidade
e consequentemente sobre as escolhas que formam a individualidade e a
comunidade. Enfim, teoria da propaganda ndo pode esconder

a influéncia da psicologia dos instintos representada por William, filésofo de origem
britanica, que fara carreira nos Estados Unidos. Representante do paradigma bioldgico,
insiste sobre a importancia dos instintos como determinantes das atividades humanas e fala
da reacdo reflexa por uma inducdo afetiva direta. O estado afetivo da alma é apenas o
receptor elétrico ajustado & percepcao®’.

219 A ética comunicacional contribui para que a democracia seja desenvolvida na Igreja e na
sociedade. Cf. J. M. MELO, Comunicacédo eclesial utopia e realidade. Sao Paulo, Paulinas, 2005,
p.53.

“20 O contexto histérico em que surgiu a 1° obra representativa de pesquisa sobre as comunicagdes
de massa (Mass Communication Research).O titulo: Proppaganda Technique in the World War.
221D R. P. CAVA, E o Verho se faz Imagem. Petrépolis, Vozes, 1991, p. 149.

222 A teoria que muitos autores defendem dos consumidores passivos, dos donos do poder
necessita ser revista. Porém, a sua intuicdo precisa ser levada em conta. Cf. A. MATTELART,
Comunicacao-Mundo. p. 73.

23Cf. H. LASSWELL, Os efeitos da opinido plblica e da propaganda. In: A. BENITO,
Diccionario de ciencias y técnicas de la comunicacién. Madrid, Paulistas, 1990, p.51.

224 A, MATTELART, Comunicac&o-Mundo. p. 75.
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Nesse mundo da propaganda, os Estados Unidos exercem uma influéncia
muito grande sobre a opinido publica da comunicacdo de massa®>. Ndo s6 por
atingir um nivel excelente de desenvolvimento tecnoldgico, mas por idealizar a
cultura da comunicacdo como a que ird resolver todos os problemas da

humanidade??®.

O modelo fordista nas fébricas européias evidencia que a
implantacdo dos métodos de producdo remete para mudangas sociais que
transbordam os limites da fabrica e envolvem o Estado e os valores éticos
religiosos?®’. A dimensdo econdmica do poder e do dinheiro, em muitos
momentos “incentivada pelos meios técnicos, ¢ propagada com maior rapidez e
quantidade no mundo e interfere diretamente na vida e na cultura dos povos”?%,
Sobretudo, quando ndo possui os limites dos valores éticos.

Ha informacdes demais por ai. “Uma habilidade fundamental na sociedade
da informacgdo consiste em se proteger das informacgdes oferecidas que s&o

#2299 Estes ruidos constituem um obstaculo nocivo para a

indesejadas
comunicacdo, pois os fragmentos ameacam se tornar hegemdnicos e isso geram
desafios para o conhecimento, para os relacionamentos e para a vida pessoal e
coletiva. O valor supremo na sociedade de consumo estd no andncio de que a
felicidade est4 fundamentada no consumo em si?*°. Contudo, sabemos que é uma
ilusdo porque a felicidade esta no conjunto da vida, mas, sobretudo, dos valores e
da interioridade.

Nessa teia da informagdo, a sociedade de consumo prospera enquanto
consegue tornar perpétua a ndo satisfacdo de seus membros. O método explicito
de atingir tal efeito é depreciar e desvalorizar os produtos de consumo logo depois
de terem sido promovidos no universo dos desejos dos consumidores. Outra forma
de fazer o mesmo, e com maior eficicia e que somente a partir de uma visao
critica é possivel ter consciéncia, € que o esfor¢o para satisfazer os desejos deve se

231

transformar em compulséo ou vicio™>". O mercado explora e estimula as emogdes.

22> Na busca pelo poder e a audiéncia a ética é essencial para que 0s meios técnicos da Igreja
Catdlica e da sociedade como um todo estejam alicercados nos direitos e deveres. Cf. T.
PURAYIDATHIL, Media cultura e societd. Roma, Las, 1998, p. 62.

226 A midia é essencial para o contexto em que vivemos, mas ela ndo constitui a soluc&o para todos
os desafios. Cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunicac¢do com extensdo do homem. p.256.

227 Cf. T. GITLIN, Midias sem limite. p. 175.

228 A, MATTELART Comunicagao-Mundo. p. 88.

229 7. BAUMAN, Vida para consumo. p.55.

%0 Ccf. Z. BAUMAN, Vida para consumo. p.61.

81 Cf. Z. BAUMAN, Vida para consumo. p.64.
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Por isso, que nem sempre o consumo de bens e simbolos se torna positivo porque
ndo é fruto de uma necessidade e escolha consciente.

Essa dimensdo da informacdo expandiu-se em todos continentes fazendo
florescer um grande paradoxo, com seus elementos positivos e negativos®®?. Os
Estados Unidos nos anos 80, em virtude de sua dianteira tecnoldgica no registro,
no armazenamento, no processamento e na transmissdo de informagdes, tinham
concentrado cerca de 80% de todas as informacdes técnico-cientificas diretamente
acessiveis nos seus bancos de dados®*. Essa dianteira, com tragos ideolégicos
profundos, tornou-se extremamente negativa, por uma série de fatores e niveis,
especialmente para as camadas mundialmente mais pobres.

A forma como a teia da midia esta direcionada pode exercer manipulacao e
dominio sobre a opinido publica basicamente de duas formas. A primeira é 0
poder de persuasdo, destinado a abrir o0 mercado para novos produtos, idéias e
interesses”*. A segunda elabora o perfil de um novo tipo de ser humano num
novo tipo de meio ambiente. Os mass media transformam o que, de outra maneira,
ndo teria passado de um sonho insatisfeito de alguns modernizadores em
aspiracdo dindmica de todo um povo®®. Na medida em que é exercida como
elemento de conscientizacdo, de participativa e de transformacdo social®®. A
opinido puablica torna-se positiva quando esta a servi¢o da conscientiza¢do e nao

da manipulacdo, como nos mostra Mattelart:

A informacdo é inseparavel de sua organizacdo e modo de estocagem (...). O saber acabara
por se modelar, como sempre tem acontecido, a partir dos estoques de informagdes. Deixar
a outros, isto é, aos bancos americanos, o cuidado de organizar essa memdria coletiva

22Cf. C. M. K. PERUZZO, Comunicacdo comunitaria e educagdo para cidadania. In:
Universidade Federal de Goias, Faculdade de Comunicacdo, Comunicagdo & Informagéo. v.2, n.2,
(jul./dez. 1999, pp. 205-229. A Escola de Frankfurt, apesar dos seus excessos e exageros na critica
buscou construir uma comunicacdo e informacdo mais democratica. Cf. T. GITLIN, Midias sem
limite. p. 193.

28 A “informagdo” é uma comunicagio que pode ser ativada a qualquer momento, desde que
consciente. Em outras palavras, a informagdo é um rastro que uma consciéncia deixa sobre um
suporte material de modo que, outra consciéncia pode resgatar. O termo informacdo se refere a
organizacdo dos tragos materiais por uma consciéncia, enquanto o termo comunicagdo exprime a
totalidade do processo que coloca em relagcdo duas ou mais consciéncias. Cf. C. L. MARTINO,
Teorias da comunicagéo. Petropolis, Vozes, 2001, p.17.

234 A persuaséo é importante para entender o aspecto da influéncia da midia. Cf. C. B. FILHO, de
Etica na Comunicag&o. S&o Paulo, Moderna, 1995. p. 78.

2% Cf. M. MCLUHAN, Revolug&o na comunicacdo. p. 17. No aspecto educativo que “a presenga,
a quantidade e a qualidade de informagdes da midia excedem de longe as informagdes escolares”.
2% Cf. J. T. PUNTEL, Cultura midiatica e Igreja. p. 102.
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contentando-se em servir-se deles, equivale a aceitar uma alienag8o cultural. Portanto, o

estabelecimento de banco de dados constitui um imperativo de sabedoria®’.

Tal “sabedoria”, no sentido dado pelo autor, ¢ fundamental, pois constitui
uma profunda comunicagdo e experiéncia de vida, valorizando n&o apenas o
ambito religioso, mas o conjunto da vida. Essa sabedoria tem o diferencial critico
de ndo aceitar que “as informacdes da classe dirigente sdo e serdo as dos que

decidem”?%,

Ela nos mostra que vivemos hoje na era da comunicacdo e
informag&o em que a informacdo publica cria de forma instantanea e constante um
campo de eventos que interagem fazendo com que “todas as pessoas participem”.
Isso em um primeiro momento é muito positivo®°. Contudo, devemos ter
consciéncia de que a opinido publica ndo é a origem, mas resultado de um
direcionamento que é exercido pelo préprio ser humano especialmente, como

veremos a seguir, nos meios de comunicacao de massa contemporaneos.

1.3.4. Os meios de comunicacdo contemporaneos

No inicio da década de 70, constatou-se uma profunda mudanca cultural, em
especial nos paises do primeiro mundo. E o advento de uma nova cultura, isto &,
de uma nova etapa do capitalismo p6s-industrial, chamada pela grande maioria de
“pds-modernidade”, mas que ndo pode ser definida como uma nova época24o. No
seu curso, 0 pés-modernismo revela algumas de suas caracteristicas: o radicalismo
cultural e o politico, o hedonismo exacerbado, a revolta estudantil, a libertagdo
sexual entre outras®*’. A cultura da comunicacdo trouxe profundas mudancas

pessoais, sociais e eclesiais®*?. Todavia, diante de tantas mudancas ambos

27 A. MATTELART, Comunicacdo-Mundo. p. 164. A opinido pblica é fundamental nas relagdes
e vivéncia dos valores que estruturam a vida humana. Se as escolhas das informag6es ndo forem
efetuadas com sabedoria, isto é, positivas e verdadeiras, comprometem o bem comum.

28 Cf. A. F. COSTELLA, Comunicacéo do Grito ao Satélite. p. 227.

29 Cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunicagdo como extensdo do homem. p.278. De forma
sintética, o fim Gltimo da informacdo publica em conjunto com as novas tecnologias é nos
conscientizar através das informagdes e transformagdes, permitindo-nos manter um roteiro estavel.
A opinido publica aliada as novas tecnologias ndo pode manipular as informagoes e as pessoas.

0 Segundo varios autores, a “pos-modernidade” seria o termo provisorio de um fenémeno apto
para designar as novas formas culturais que surgiram a partir da crise da modernidade. Cf. D.
HARVEY. A Condicdo pds-moderna. p.85; M. J. SILVA. Teorias da comunicagao. p. 190.

21 A pés-modernidade contesta a modernidade. E fruto de uma sociedade consumidora,
despolitizada. E contra as institui¢des, favorecendo o sincretismo, cultiva a emogéo e o prazer. O
limite da pés-modernidade ¢ o relativismo. “So6 tem sentido para mim, se for sentido por mim”. F.
CRESPI, A experiéncia religiosa na pos-modernidade. Bauru SP, EDUSC, 1999.

2 Cf. M. MCLUHAN, O meio sdo as massa-gens. p. 36. Os meios aliados & tecnologia estdo

remodelando e reestruturando os padrdes da vida social e pessoal. “As agdes e instituicdes a
familia, a educacdo, o trabalho... que antes eram aceitos como 6bvios estdo mudando”. Embora
McLuhan seja um pensador de renome na comunicagdo, recebe criticas. Uma delas de Finkelstein
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necessitam da ética como equilibrio, referencial para o amadurecimento da
identidade que estrutura a valorizagdo da alteridade e da comunidade®*.
A pluralidade cultural constitui um importante desafio na construcdo da

identidade cultural e na valorizagdo da comunidade®*

. A pluralidade cultural e a
globalizagdo aumentaram o processo de seculariza¢do o que esta gerando desafios
sempre crescentes especialmente na dimensdo para a dimensdo ética, cultural e
comunitario®*. Por isso, a midia necessita estar alicercada nos valores éticos e na
transformacéo social para proporcionar um amadurecimento de cada individuo: no
aspecto pessoal e comunitario®®. Portanto, a alteridade é vital na cultura
contemporanea para superar a estrutura ideoldgica, que afeta diretamente o
processo de amadurecimento da identidade, da comunicacdo, do amor que faz
com que as pessoas se tornem mais humildes e unidas na construcdo de um
mundo melhor.

A construcdo de um mundo melhor esta intimamente ligado ao processo de
construcdo da identidade de cada pessoa que se estende desde o primeiro instante

247

até o ultimo de nossa vida“®'. O incentivo ao hedonismo e ao individualismo “eu”

ao invés da partilha e do “nds” gera uma crise do humano. Essa crise nao se
restringe a identidade, ela esta presente nas instituicdes, nos valores éticos e afeta

248

toda a Igreja e a sociedade“™. O aspecto econdmico, que ocupa um espaco central

na cultura atual quando ndo esta a servi¢o da vida ao invés de enriquecer o ser

que faz uma andlise critica do pensamento de McLuhan sobre os meios de comunicagdo,
especialmente sobre “o meio de comunicagdo ¢ a mensagem”. A sua critica se fundamenta que na
comunicagdo de McLuhan falta uma racionalidade e um humanismo. Estes dados devem vir
combinados com conhecimento, além de experiéncia individual e social. Justifica que na
“verdadeira extensdo do homem o meio de comunicacdo absolutamente ndo ¢ a mensagem,
embora haja ligacdes entre os dois”. S. FINKELSTEIN, McLuhan: a filosofia da insensatez. Rio
de Janeiro, Paz e Terra, 1969.

3 Lipovetsky faz uma importante analise do pés-modernismo e da relagdo direta dos MCS,
evidenciando o consumismo que é uma estrutura aberta e dinamica, pois desprende o individuo
dos seus lacos de dependéncia social, produzindo individuos flutuantes sem um compromisso ético
espiritual. Cf. G. LIPOVETSKY, A Era do vazio. p. 98; E. ROJAS, O homem moderno: luta
contra o vazio. Sdo Paulo, Mandarin, 1996. O que vem ao encontro de nosso pensamento: as
tecnologias devem estar em sintonia com o ser humano para haver um progresso integral.

244¢cf. Z. BAUMAN, Vida para consumo. p.73.

5 Cf. A. C. A. RUBIM, Desafios da comunicacéo. Petropolis, Vozes, 2001. p. 79.

246 A ética é fundamental para um compromisso pessoal e comunitario. Cf. E. ROJAS, O homem
moderno: luta contra o vazio. p. 16.

47 «A identidade tornou-se uma celebragdo movel: formada e transformada constantemente em
relagdo as formas pelas quais somos representados nos sistemas culturais que nos rodeiam”. A
respeito da crise de identidade refletiremos com maior profundidade no quarto capitulo. Cf. S.
HALL A Identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro, DP&A, 2003.

28 Um dos caminhos apontados é pelos meios de comunicacdo: felicidade, juventude e eternidade.
Cf. J. T. PUNTEL, Cultura midiatica e Igreja. p 102.
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humano torna-o cada vez mais vulneravel®*

. Isto da-nos a certeza de que o
progresso puramente material, técnico e cientifico ndo preenchem as aspiracoes
mais profundas de um ser humano que esta cada dia mais faminto do amor
auténtico, da verdade, dos valores e do referencial concreto do sentido da nossa
vida que nos vem da experiéncia do amor divino passando concretamente pelo
nosso proximo”,

Outra consequéncia profunda € a soliddo; o ser humano perdeu suas
referéncias, esta desorientado diante de tantos caminhos apontados pelas
informacdes. Assim, ndo tem seguranga para as interrogagdes mais profundas da
existéncia e para amadurecer no compromisso de assumir os valores que
estruturam a vida pessoal e coletiva. O egoismo e o individualismo comprometem
os valores comunitarios essenciais para a comunicacdo, para a vida eclesial e
social®*.

O individualismo compromete o processo ético comunicacional®?. Reforca
a secularizacdo que compromete alteridade porque o outro ndo é levado em conta:
assim “algo so tem sentido para mim, se for sentido por mim”?>*. Diante disso,
como fica a ética e a alteridade? Na busca permanente para satisfazer o “eu” como
fica a partilha, a comunicacdo e o “nds”? Nesta reflexdo e investigacdo do novo
enquadramento  dos estudos, torna-se urgente a compreensdo da
contemporaneidade como uma sociedade estruturada e ambientada pela
comunicacéo e informacdo que permeia nossas vidas®*. Nesta nova cultura, a
felicidade deve partir de um projeto e organizacdo que se compde de metas e

supde a realizacdo pessoal esta intimamente integrada & comunitaria®®.

%9 Cf. E. ROJAS, O homem moderno: luta contra o vazio. pp. 20-27.

20 Hoje existe uma busca grande de Deus, mas de forma geral esta desvinculada do espirito
comunitario e do compromisso com o proximo. Cf. J. M. BARETO, Dos Meios as mediacdes. Rio
de Janeiro, UFRJ, 2003. p. 205; I. M. MARTINO, Midia e poder simbdlico. Sdo Paulo, Paulus,
2003, p. 138ss.

»1 A dimensdo do individualismo e da massificacdo que comprometem a vivéncia comunitaria
serd melhor aprofunda no capitulo quarto. J. T. PUNTEL, Cultura mididtica e Igreja. p. 103.

252 Como veremos no quarto capitulo da tese. Cf. U. GALIMBERTI, Os vicios capitais e 0s novos
vicios. Séo Paulo, Paulus, 2004.

253 sem os valores éticos e alteridade o ser humano se torna mais vazio e vulneravel. Cf. M.
SCHELER, Tempo e presenga. p.5. “O ser humano de nossos dias tem sido um desertor da vida
pela facilidade com que tem aceito ou assumido substitutos do viver”.

»4 Cf. M. MCLUHAN, Os meios de comunicacdo como extensdo do homem. pp. 4-14; M.
POLLO, Uomo, cultura e comunicazione. Torino, Elle Di Ci, 1991.

5 A midia entra nesse contexto ndo como substituto dos valores, mas como o elemento que tem a
“capacidade” de preencher o vazio. Para preencher o vazio o “eu”, necessita amadurecer para
tornar-se “nds”. Caso contrario o indiferentismo diante dos valores e da vida cada vez mais vai
crescer. Cf. J. 0. BEOZZO, (org.) Comunicacdes: Etica e Cidadania. p.41.
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Com efeito, o ser humano contemporaneo é marcado pelo efémero, o que
constitui um processo de continua fragmentacdo®®°. Todavia, um dos fatores mais
preocupantes é a aceitacdo desse efémero, do fragmentado, do descontinuo e do
cadtico como correntes de mudanca®®’. Dessa tolerancia e normalidade nasce a
indiferenca diante do conjunto da vida. Devido a este ambiente favoravel, a
imagem, a aparéncia, o espetaculo podem ser experimentados com intensidade®®.
Assim trés dimensdes basicas passaram a operar: 0 vivido, o percebido e o
imaginado®®.

O conjunto destes elementos marca o crescimento especialmente do
individualismo. Por que a pessoa vai pensar na familia e mesmo em Deus “se
‘eles’ ndo se interessam e nada fazem de concreto??%’. Nesse contexto, a ética, a
comunicacdo e todo o conjunto da dimensao humana perdem espaco. Este novo
ambiente produzido pelo conjunto social cria uma nova relagéo entre todas as
instituices da vida social®®!. O eixo fundamental para o rumo da vida de cada
pessoal vai se distanciando da formacdo eclesial e social, do senso critico para
melhor compreender e desenvolver a luz dos valores os elementos essenciais do

processo de construcdo da identidade e da comunidade®®.

Nesse espirito, 0
progresso ético comunicacional constitui uma meta inteiramente nobre para tudo o
que forma o conjunto da vida®®®. Promover e amadurecer este processo significa
resgatar e ampliar as possibilidades de realizacdo da comunicacdo e da vocacao
humana.

Relativamente a essa cultura da informacdo e da comunicagdo, o ser

humano “evoluiu” do um ao milho, gragas aos in(imeros e poderosos avangos®*.

%6 Cf. M. MCLUHAN, O meio s&o as massa-gens. p.19. “O processo de comunicagio seguiu um
método de fragmentar a realidade para melhor conhecé-la. (...) A fragmentacdo possibilitou ao
homem abranger o universo e o universo global abranger todos os homens”.

27T «A pos-modernidade ndo ¢é teocéntrica”. Cf. D. HARVEY. A Condicdo pés-moderna. p. 176.
28 O espaco e 0 tempo constituem uma caracteristica muito importante na pés-modernidade.
Passam por uma deslocagdo do seu sentido. A passagem do tempo como se tudo tivesse em uma
escala temporal objetiva. F. M. DIEZ, Teologia da comunicagao. p. 480.

29 podemos verificar que sdo trés realidades que favorecem o ideal de viver “o aqui e agora”. Cf.
D. HARVEY. A Condigéo p6s-moderna. p. 202.

200Cf. ROJAS, O homem moderno: luta contra o vazio. p.32.

261 cf. A. LEMOS. Cibercultura. Porto Alegre, Sulina, 2002.

2%62Cf. F. M. DIEZ, Teologia da comunicag&o. Sao Paulo, Paulinas, 1997, p. 499.

263 O progresso que vai contra o Criador e a criagdo volta-se contra préprio ser humano. Cf. F. M.
DIEZ, Teologia da comunicagdo. p. 502; J. M. TERRENO, Comunicacion grupal libertadora.
Florida, Paulinas, 1986, pp. 34-51.

%4 0 fio condutor ao longo do nosso trabalho ndo é negar a importancia destes avangos
tecnoldgicos e cientificos, mas evidenciar a importancia de um processo ético para que tenham
uma direcdo e limites fundamentais no amadurecimento pessoal e comunitario.
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Hoje, existem milhares e milhares dessas micro-redes no mundo, chamadas
também “comunidades virtuais”, abrangendo todos os aspectos da comunicagio

humana. A Igreja necessita participar das redes sociais*®

. A sua presenca a partir
como veremos de uma ética renovada € fundamental para que cada individuo
possa se desenvolver e amadurecer para a consciéncia da construcdo do bem
comum.

Ora, pensamento de McLuhan ¢ muito importante em nossa reflexdo: “os
meios de comunicacdo nao s@&o nem bons nem maus. O seu valor esta no modo
como sio utilizados™®. Ou seja, a consciéncia ética é essencial para que a midia
contribua no processo e crescimento antropoldgico simbdlico, para que a
comunicacdo se torne um dinamismo basico do ser humano.

No proximo capitulo iremos refletir a midia e o seu paradoxo na construcao
de uma cultura humanizante de modo a evidenciar, ainda mais, que a nossa
reflexdo ndo se restringe aos meios de comunicacdo, mas a uma ética

comunicacional.

Concluséo

Como se Vvé, as novas tecnologias da informacdo e da comunicagédo
configuram um mundo-rede de fronteiras indefinidas. Os horizontes antes
conhecidos na sociedade tradicional se dissolveram, se tornaram liquidos. Na
qualidade de seres humanos de uma civilizagdo “real-virtual” buscamos nos
orientar e reorientar atraves da busca do sentido da vida. Os simbolos, a
espiritualidade, a comunicacdo, a identidade e os valores sdo vitais para um
crescimento e amadurecimento individual e comunitario.

Assim, vimos que a dimensdo simbolica é fundamental na vida pessoal,
social e da Igreja, pois trabalha com o imaginario, ndo apenas com a razdo, mas
com a visdo integrada do ser humano com o transcendente. Na era da
comunicacdo a realidade simbdlica necessita ser resgatada e renovada para que a
comunicacdo se torne comunhdo, isto é, para que o ser humano possa melhor
responder ndo so as questdes fundamentais de sua existéncia, mas estar a servico
da continuidade do projeto de Deus. Toda essa realidade constitui uma misséo

ardua e longa, porém indispensavel para o processo eclesial e social.

265 Este aspecto sera aprofundado no capitulo IV. F. M. DIEZ, Teologia da comunicac&o. p. 505.
266 M. MCLUHAN, Os meios de comunicacéo como extensdo do homem. p. 25.
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De fato, as técnicas, as ciéncias e as informagdes desvinculadas do
transcendente e dos valores éticos constituem elementos profundamente ligados a
ideologia econémica que reforcam o individualismo e a massificacdo. Mesmo a
Igreja acaba promovendo uma “f¢” desvinculada do compromisso com o conjunto
da vida. Assim, os valores éticos nos meios de comunicacdo sdo essenciais para
vencer o individualismo e egoismo e estarem a servi¢co do desenvolvimento do
bem comum.

Por conseguinte a ética gera a comunicacdo verdadeira, a liberdade, a
justica, enfim o desenvolvimento integral de cada pessoa, em vista do crescimento
comunicacional e comunitério. Dai o fato de evidenciarmos o valor ético para a
dimensao social, politica, antropoldgica, filosofica, cultural, técnica e teoldgica.

Salientamos, do mesmo modo, que objetivo fundamental da comunicacéo é
0 crescimento individual e comunitario. Nesse espirito vivemos um momento
especial e desafiante, onde temos a oportunidade de construir algo novo
resgatando os valores tradicionais entrelacados aos novos na valorizacdo da
identidade pessoal e coletiva. A ética fomenta uma comunicacdo interpessoal e
antropologia. O caminho ético e cultural faz parte de um processo que deve ser
construido de forma permanente e integrado porque nao existem solucGes magicas
e imediatas. Com a mudanca antropoldgica e simbdlica, ocorre também uma
mudanca cultural. Porque a cultura, ao mesmo tempo em que forma o ser humano,

é produto dele.
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