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Anexos

7.1.
Anexo | - introducdo do questionario

Cara amiga,

Este questionario faz parte de uma pesquisa sobre moda, realizada para o
Mestrado em Administracdo na PUC - Rio. Sua participacdo é muito importante
para este estudo, que busca entender melhor como as mulheres percebem anincios
referentes a moda.

O que vocé responder serd tratado de maneira confidencial. Ndo sera
necessario colocar seu nome. Pedimos que todas as questdes sejam respondidas,

para que seja possivel extrair a melhor informac&o para o estudo.

Muito obrigado, por sua colaboragéo.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0813039/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0813039/CA

64

7.2.
Anexo Il - questionario

PARTE 1:

As questbes de 1 a 8 tratam de moda em geral. Para cada questdo sera
apresentada uma afirmativa. Pedimos que vocé margque com um X 0 seu grau de
concordancia ou discordancia com o que € afirmado. Por exemplo, se vocé
discorda de tudo que foi afirmado, entdo marque ““Discordo totalmente™. Se vocé
concorda com tudo que foi afirmado, marque ““Concordo totalmente”. Se vocé
ndo concorda e nem discorda, marque “Nem concordo nem discordo”.

1. Eu geralmente tenho uma ou mais roupas da Gltima moda.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo

2. Quando eu tenho que escolher entre os dois, me visto pela moda e néo
pelo conforto.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo

3. Parte importante da minha vida e das minhas atividades é vestir-me na
moda.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
4. Para mim é importante que minhas roupas sejam da ultima moda.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
5. Toda pessoa deveria tentar se vestir de acordo com a moda.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo

6. Em geral, eu gosto de conversar com minhas amigas sobre roupas e
moda.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente

concordo discordo
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7. Minhas amigas me consideram uma “expert” em tendéncias da moda.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
8. Eu prefiro sempre ler revistas de moda no lugar de outros assuntos.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
PARTE 2:

Nas questdes, 9 a 12, marque um X na opgao que melhor responde cada uma das
perguntas. Independentemente de qual seja a sua idade.

9. Quantos anos voceé sente ter?

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Entre 21 e Entre31e40 Entre4le50 Entre51e60 Entre6le70
30 anos anos anos anos anos

10. Quantos anos vocé acha que os outros Ihe dao?

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Entre21e30 Entre31e40 Entre4le50 Entre51e60 Entre6le70
anos anos anos anos anos

11. O que vocé costuma fazer esta de acordo com qual faixa etéria?

[ 1] [ 1] [ ] [ 1] [ 1]
Entre21e30 Entre31e40 Entre4le50 Entre51e60 Entre6le 70

anos anos anos anos anos

12. As coisas pelas quais voceé se interessa (exemplo: musica, entretenimento,
moda) estdo de acordo com qual faixa etaria?

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]

Entre21e30 Entre31e40 Entre4le50 Entre51e60 Entre6le70
anos anos anos anos anos
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PARTE 3:

Seré apresentada a vocé uma colecéo, vestida por uma mesma modelo. Pedimos
gue voceé responda as questdes de 13 a 17. Para cada questdo sera apresentada
uma afirmativa. Marque com um X o seu grau de concordancia ou discordancia
com o que ¢ afirmado.

13. A colecdo apresentada esta na moda.

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
14. A colecdo representa a tendéncia.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
15. As roupas desta colecdo sao atraentes.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo
16. A colecdo é moderna.
[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Discordo Discordo mais Nem concordo Concordo Concordo
totalmente do que nem discordo  mais do que totalmente
concordo discordo

17. Indique seu interesse em comprar as roupas usadas pela modelo nas
fotografias que acabou de ver:

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Definitivamente  Provavelmente  Gostariade Possivelmente Com certeza
ndo compraria  ndo compraria  irnalojae compraria compraria

Ver a
colecdo
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Agora marque com um X a resposta que representa melhor a sua impressao em
relacdo a modelo e ndo em relacéo a roupa que ela esta usando.

18. A modelo é interessante.

[ ]

Nem concordo
nem discordo

[ ]

Nem concordo
nem discordo

[ ]

Nem concordo
nem discordo

[ ]

Nem concordo
nem discordo

[ 1]
Entre 41 e 50

[ ] [ ]
Discordo Discordo mais
totalmente do que
concordo
19. A modelo é charmosa.
[ ] [ ]
Discordo Discordo mais
totalmente do que
concordo
20. A modelo € atraente.
[ ] [ ]
Discordo Discordo mais
totalmente do que
concordo
21. A modelo chama a atencao.
[ ] [ ]
Discordo Discordo mais
totalmente do que
concordo
22. Que idade vocé daria para a modelo?
[ ] [ ]
Entre21e30 Entre31e 40
anos anos

anos

[ ]

Concordo
mais do que
discordo

[ ]

Concordo
mais do que
discordo

[ ]

Concordo
mais do que
discordo

[ ]

Concordo
mais do que
discordo

[ ]

Entre 51 e 60
anos

[ ]

Concordo
totalmente

[ ]

Concordo
totalmente

[ ]

Concordo
totalmente

[ ]

Concordo
totalmente

[ ]

Entre 61 e 70
anos
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PARTE 5:
Por fim, pedimos que vocé fornega alguns dados pessoais.

23. Renda familiar:

[ 1] [ 1] [ 1] [ 1] [ 1]
Entre R$ 2.800 Entre R$3.800 Entre R$4.800 Entre R$5.800 Acima de
e R$ 3.800,00 e R$ 4.800 e R$ 5.800 e R$ 6.800 R$ 6.800

24. Nivel de escolaridade

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ]
Primeiro Segundo Superior Superior P6s-Graduacgéo
Grau Grau Incompleto Completo

25. A sua idade:
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