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Resumo

Corréa, Luciana Guilliod Fagury ; Rocha, Everardo. Narrativa
publicitaria e brasilidade : a representacio do brasileiro na
propaganda da Petrobras. Rio de Janeiro, 200. 109p. Dissertacao de
Mestrado - Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia Universidade
Catolica do Rio de Janeiro

Petrobras — o proprio nome evidencia a fortissima identificacdo da
empresa com o Brasil. O trabalho “4 representa¢do do brasileiro na propaganda
da Petrobras” tem como objetivo investigar qual o discurso que a companhia
utiliza para representar o brasileiro ao longo dos mais de 50 anos de historia da
empresa. O trabalho abrangera as principais propagandas em midia impressa da
Petrobras Holding e da Distribuidora veiculadas em territorio nacional entre os
anos de 1953 e 2008. Na dissertagdo, estudaremos os simbolos utilizados pela
Petrobras para mostrar que ¢ uma empresa brasileira € como o elemento “‘ser
brasileiro” foi explorado. Examinaremos a representa¢do do que ¢ ser brasileiro e
se este ideal de brasilidade mudou ao longo de diferentes décadas da historia do
pais. Os momentos historico-politicos da realidade brasileira também serdo
analisados, para que vejamos que alteragdes sofreu a publicidade da empresa, que
¢ de economia mista, porém fortemente associada ao Governo Federal.
Analisaremos ainda o discurso e a ldgica publicitaria, no qual as propagandas que

iremos analisar estdo inseridas.

Palavras chave
Propaganda; publicidade; comunicagdo; Petrobras; representagao;
Brasil; brasileiro.
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Abstract

Corréa, Luciana Guilliod Fagury; Rocha, Everardo. Advertising
narrative and the brazilian culture: the representation of the brazilian
people in Petrobras’ advertisement. Rio de Janeiro, 200. 109p. MSc
Dissertation - Departamento de Comunicagdo Social, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro

Petrobras — the company’s name itself is a proof of its identification with
Brazil. The paper “The representation of Brazilians in Petrobras advertisement”
aims to investigate the speech the company uses to represent Brazilians over more
than 50 years of its history. The paper will embrace the main ads of Petrobras
Holding and Petrobras Distribution on national territory over the last decades. On
this dissertation, we will study the symbols utilized by Petrobras to show it is a
Brazilian company and how the Brazilian way of life was explored. We will exam
the representation of how it is like to be a Brazilian and if the idea of “brasilidade”
has changed over the different decades throughout the history. The historical and
political moments of Brazil’s history will also be analyzed, so we can see if the
company’s advertisement policy has suffered any alteration, since Petrobras is
mixed capital company, but which’s image is strongly associated to the Federal
Government. The discourse and logics of advertisement industry will also be

analyzed.

Keywords

Advertisement; publicity; communication; Petrobras; representation;
brazilian
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