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6. A bordo da Caravana JN — Impressdes de viagem

Na Rede Globo, o projeto da Caravana JN foi tratado como um grande
evento, que reuniu diversas areas da emissora. Foi preciso um s6lido planejamento
prévio, mas também maleabilidade para enfrentar as surpresas e contratempos que
surgiriam pelo caminho. O inesperado ¢ um dos valores-noticia mais importantes
na cultura jornalistica, como destaca Nelson Traquina: “aquilo que irrompe e que

surpreende a expectativa da comunidade jornalistica” (Traquina, 2005, p. 84).

Marcado pela ousadia, o projeto da Caravana JN reuniu pessoas de fungdes
e areas diferentes. Pessoal de informadtica, técnicos, engenheiros, mecanicos,
segurancas, além dos jornalistas, todos juntando esfor¢os em prol de um objetivo.
“Tinhamos que estar aptos a fazer a captacdo, a edi¢do e a transmissdo de sinais
todos os dias, de qualquer parte do Brasil, sem contar com os recursos do local”,
explica Carlos Lobo, responsavel pela area de engenharia, caracterizando o
tamanho do desafio.*

A parte todo o sacrificio e inspiragio humanos, o trabalho s6 foi possivel
gracas a um elemento importante, localizado a 36 mil quilémetros de altitude: o
satélite. Confrontadas aos relatos historicos, expostos no capitulo 3, as condigdes
técnicas atuais da televisdo dao uma medida do tamanho da evolucao que se fez
no campo das telecomunicagdes no pais, nos ultimos 40 anos. A tecnologia
empregada na Caravana JN serd assunto do item 6.1.

Além de conhecermos as impressdes pessoais daqueles que participaram
do projeto da Caravana JN, os depoimentos permitem que observemos as
alteragcdes provocadas nas rotinas produtivas das noticias e da apresentagdo do
telejornal, ao longo desses dois meses de viagem. Além disso, ao ouvirmos a
posi¢do da prdpria emissora que criou o projeto, torna-se ainda mais evidente o
que significou a empreitada, em termos de avangos técnicos e de transmissao de
informacoes.

Momento marcante na historia do telejornalismo da TV Globo, a Caravana
JN ndo configurou, entretanto, a primeira saida dos apresentadores da bancada do

Jornal Nacional do estudio, no Rio de Janeiro, para que participassem do

# Lobo, Carlos. Em entrevista publicada na Revista 4 Maior reportagem do Brasil, fasciculo 1,
p-5.
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programa, ao vivo, de algum outro lugar do mundo. As primeiras experiéncias
aconteceram em grandes eventos esportivos, como Copas do Mundo e
Olimpiadas, e serviram de testes para a mobilidade que o telejornal vem
demonstrando nos ltimos anos.

Para os mais familiarizados com a televisdo, talvez ndo seja dificil
estabelecer a diferenga entre a participacdo efetiva de um apresentador do
telejornal, lendo véarias noticias ao vivo e em sequéncia, a partir de algum ponto
externo ao estudio, e um flash ao vivo, feito por qualquer reporter da emissora
durante o jornal ou na programagdo. O fato ¢ que a saida do apresentador do
estiidio d4 mais peso a cobertura, seja ela qual for. E o que explica a jornalista
Fatima Bernardes, com a experiéncia de quem ja participou de grandes eventos

pela TV Globo:

Senti que as pessoas se sentiram muito prestigiadas com a nossa presenga. Nossa!
Eles vieram mesmo. E isso ja aconteceu em outros momentos em que eu estava
apresentando o jornal e continuava fazendo mais matérias na rua do que fago
hoje. Era quase como se eles percebessem que eu nem estou no dia-a-dia fazendo
reportagem, mas seu fui até 14 é porque a coisa estava séria, era grave. E legal
isso.

Quem acompanha o Jornal nacional sabe que o casal formado por William
Bonner e Fatima Bernardes tem se revezado em coberturas jornalisticas ao redor
do mundo, nas quais costumam apresentar o telejornal ao vivo. A Copa do Mundo
do Japao e da Coréia do Sul, em 2002, e a cobertura sobre a morte do Papa Joao
Paulo II, em abril de 2005, seriam apenas dois exemplos da mobilidade que o
noticioso vem alcangando. No primeiro caso, Fatima Bernardes entrava
diretamente dos paises sede da Copa do Mundo de Futebol, na Asia, atualizando
resultados ¢ trazendo informagoes sobre a Sele¢dao Brasileira e seus adversarios. Ja
quando do falecimento do lider da Igreja Catdlica Apostolica Romana, coube a
William Bonner a missdo de estar ao vivo, diretamente do Vaticano.

Todavia a saida dos apresentadores do estidio, pelo menos aqui no Brasil,
era algo incomum. E que também ndo pode ser comparado a outras coberturas
tradicionais da emissora, caso do carnaval, por exemplo. Em entrevista concedida
para esta dissertagdo de mestrado, a jornalista Fatima Bernardes contextualiza o

desafio da Caravana JN:
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A gente faz isso em grandes eventos. Mas ai vocé esta fora do Brasil. Para vocé
fazer um jornal fora, por exemplo do Japao, vocé precisa estar com todas as areas
envolvidas. Quando se transmite carnaval, numa cobertura, voc€ também esta
com todas as areas envolvidas. S0 que ¢ diferente vocé estar com todas as areas
envolvidas e de forma itinerante, rodando.

Esse era o ponto-chave da Caravana JN. Ela existia fisicamente, no
formato de um o6nibus equipado, tripulado por jornalistas, como também passou a
existir simbolicamente na imaginacdo dos espectadores, como uma célula de
telejornalismo a correr o pais, podendo chegar a qualquer localidade, a qualquer
instante, levando o aparato da televisdo para o interior do pais.

O jornalista Ali Kamel, um dos diretores-executivos da Central Globo de
Jornalismo, conta como evoluiu a ideia original da Caravana JN. Ela nascia dos
feitos do jornalista americano Peter Jennings, ja citado no item 3.3 deste trabalho,
e que durante sua carreira apresentou o jornal da emissora de televisio ABC nos
50 estados americanos. A faganha era um dos orgulhos do apresentador, de acordo
com um de seus obituarios. Peter Jennings também usou um Onibus para fazer
uma entrevista com um senador, durante a cobertura das eclei¢des nos Estados
Unidos. Relacionando os dois fatos, nascia a ideia de uma viagem do Jornal

: : A 44
Nacional pelo pais, de 6nibus.

O editor-chefe do Jornal Nacional, William Bonner, conta que o processo
embrionario do que seria a Caravana JN passa também por uma experiéncia de
cobertura nas estradas brasileiras, relacionada a area de transportes e as condigdes
do mapa vidrio nacional, ocorrida em 2001, e que foi repetida posteriormente:

A Caravana avangou sobre um terreno que o Jornal Nacional ja dominava em

parte. Porque o Jornal Nacional ja tinha experimentado o formato do boletim

didrio de uma grande aventura por estradas. J4 tinhamos feito duas vezes a

avaliacdo das condi¢cOes das estradas brasileiras. Da BR 101 e da BR 116.

Ganhamos prémios até por isso. Era um projeto assim: vocé manda um reporter

sair do Rio Grande do Sul indo para o Ceara e outro saindo do Ceara e indo para

o Rio Grande do Sul, simultaneamente, um pelo litoral, outro pelo interior e a

cada dia eles faziam um trecho de viagem, rodavam um limite maximo que a

gente estipulou de quilometragem para dar tempo de gerar por alguma afiliada

nossa imagens de um boletim. Ficamos empolgados e os boletins ficaram
maiores. Esse know how a gente tinha. De um diario de noticias no JN.

# Kamel, Ali. Em entrevista publicada na Revista A maior reportagem do Brasil. Fasciculo 2, p.
15.
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Ap0s as primeiras experiéncias, era preciso inovar também no intuito da
viagem. E ¢ ai que a Caravana JN apresentava um perfil diferente das demais

coberturas jornalisticas.

Isso que foi feito é verdadeiramente inovador para a gente, porque pusemos
dentro de um Onibus e ndo em dois carros, uma equipe completa de edigdo,
equipamento todo de gerag¢do. Entdo ndo estdvamos mais presos a nenhuma
afiliada, a gente tinha condi¢des de fazer pelo fly away” (antena) de onde quer
que estivéssemos, via satélite. Segundo, era um reporter, com uma missao muito
especifica, uma filosofia editorial. Ele ndo estava avaliando condigdo das
estradas, ele estava dando ouvidos aos pleitos e aos anseios de brasileiros, que
dificilmente aparecem na televisdo porque estdo em lugares mais escondidos do
pais. Nao nos grandes centros geradores de noticia. Na verdade nds fomos até
esse “povdo”, nds fomos até esses cidaddos que estdo muito afastados dos
grandes centros.

Nesse ponto, o leitor pode estar se perguntando se o Jornal Nacional ja ndo
se fazia presente em todo o pais, antes mesmo da viagem, ao ser representado
pelas emissoras afiliadas, como ja descrito no capitulo 3. Essa, sem duvida, ¢ uma
forma de ser atuante em todo o territorio nacional. Mas existe uma diferenca
marcante entre esse tipo de cobertura e a proposta da Caravana JN, como afirma o

editor-chefe do telejornal, William Bonner:

O reporter da afiliada sé iria para um lugar distante para o Jornal Nacional se
fosse o caso de haver um fato que justificasse. Um fato gerador, uma noticia que
justificasse a empreitada. E no caso da Caravana era o contrario. Nao havia uma
noticia geradora, a gente foi as pessoas para ouvir suas expectativas, vocé¢ inverte
o sentido da coisa. A logica ¢ outra. Em vez de acontecer algo para vocé ir atras
vocé é que vai atras perguntando o que a pessoa quer. Essa mudanga de sentido
na nossa relagdo com o cidaddo dos lugares mais escondidos do Brasil, isso ¢é
verdadeiramente inovador.

A jornalista Fatima Bernardes contribui com outros aspectos:

E totalmente diferente do que uma cobertura feita pela praga (emissora local). O
JN ja esta com seus reporteres no Brasil todo, os telespectadores gostam de ver o
seu reporter na rede, mas ¢ muito diferente quando vai a estrutura do Jornal, ndo
com cenario, mas com luz, com #p (teleprompter *°), tudo na rua. [...] Porque nio
chegou s6 com o carro, vocé chegou com antena. Tem uma sensacdo para as
pessoas de que a coisa vem com forga, vocé chegou mesmo naquele lugar. [...]
D4 um frio a mais. Eu acho que isso me da mais adrenalina e quanto mais
adrenalina eu acho que a gente faz melhor.

* Ver explicagdo ténica no item 6.1 referente a tecnologia empregada na Caravana JN

* Teleprompter: equipamento que coloca o texto a ser lido no mesmo nivel da lente da camera de
televisdo, criado para que os apresentadores dos telejornais olhem nos olhos do telespectador
enquanto 1éem as noticias (Maciel, 1993, p.29).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710822/CA


PUC-Rio - Certificacéo Digital N° 0710822/CA

147

A passagem da Caravana JN alterava, em parte, o cotidiano das cidades
por onde passava. Mesmo aqueles menos interessados em comunicacdo podiam

perceber que havia algo diferente. Fatima conta como foi a chegada a Ouro Preto:

A cidade estava praticamente uma cidade cenografica, tinha caminhdes,
funcionarios da Globo identificados. No caso de Ouro Preto foi a Globo Minas
que disponibilizou toda da parte técnica. Se a cidade ndo fosse uma afiliada da
TV Globo ia gente de Sdo Paulo e do Rio para dar suporte. Poderia ir equipe de
reforco, se fosse necessario.

Antes de tudo, ¢ preciso entender a Caravana JN como um conjunto de
acdes, dentro do Jornal Nacional, e que resultaram em grande impacto no ar. De
forma simplista, a cobertura consistia em reportagens produzidas pela equipe do
jornalista Pedro Bial, que viajava no Onibus, na participacdo ao vivo dos
apresentadores a cada quinze dias numa cidade diferente e em reportagens feitas
pelos repérteres das emissoras afiliadas da TV Globo, que eram levadas ao ar
sempre nas datas em que havia apresentagdes ao vivo, de cada regido. Fatima

Bernardes explica a ldgica do trabalho:

Vocé ficava varios dias numa mesma regido. Na ancoragem a gente mostrava um
mapa dessa regido, ndo geografico, mas com balangos que eram com base em
dados do IBGE, sem nenhuma conotagao politica. O que havia mudado na regido
nos ultimos anos, um panorama da regido. E depois havia outras curiosidades
feitas pelos proprios reporteres locais. A minha participagdo ¢ do William era
mostrar a regido. Os reporteres da praca faziam reportagens especiais para aquele
dia.

Pedro Bial tinha uma missao especifica, diz Fatima Bernardes:

O papel do Bial era muito mostrar o desejo desse brasileiro ¢ quando a gente
chegava era dar um pouco o “raio-x” daquela regido, onde naquele dia, a
ancoragem era feita. Entdo as matérias eram um pouco mais gerais e o Bial ficava
sempre com o foco mais fechado nesse ser humano, nessa pessoa que estava ali
naquela area.

Uma cobertura com forca capaz de mudar o perfil do telejornal, em

determinadas edi¢des, como mostra William Bonner:
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. 47 , .
Nos dias de “ancoragem™’ que se davam a cada duas semanas, ai a prioridade

absoluta do Jornal Nacional era a cobertura da Caravana. A gente exibia
reportagens especiais sobre aquela regido, aspectos da regido, um resumo dos
problemas da area e mais o vt do Bial. Era uma edicdo especialissima do JN. O
ndo factual ganhava uma relevancia naqueles dias que ndo era a relevancia
natural do JN. O JN tem uma vocagao factual. Mas naquelas edi¢des a gente dava
prioridade para isso e complementava o jornal “desidratando”, dando de maneira
bem sucinta os demais temas relevantes do dia. Era um dia em que ele mudava, a
forma mudava e a propria natureza dele mudava. Em vez de dar foco absoluto
para o factual ele focava mais naquela regido e desidratava o restante.

Além do itinerario da viagem, previamente estabelecido, mas guardado em
segredo e constantemente sujeito a alteracdes, outra novidade despontava no
projeto da Caravana JN. Aquela era também uma oportunidade rara na televisao
brasileira contemporanea, como descreve Pedro Bial: “O que eu acho mais bacana
¢ que era uma janela de jornalismo experimental, ou quase experimental, no meio
do telejornal mais convencional do Brasil. Eu achei isso espetacular”.

Um convite irrecusavel, na avalia¢do da jornalista Gisela Pereira:

Desde o momento em que eu estava saindo eu sabia que era uma coisa nova. O
formato, para gente, era totalmente inovador. Entao, por isso, na hora em que fui
convidada eu topei na mesma hora. E tudo o que eu gostaria de fazer. Porque eu
iria entrar num projeto diferente que me interessava. Conhecer de perto o Brasil e
trabalhar num projeto que eu achava que era muito importante para o jornalismo,
para as pessoas. Era a chance de o povo se sentir ouvido, representado.

A produtora da equipe, Ana Paula Brasil, também se refere ao projeto

como uma brecha para fazer o novo:

O Jornal Nacional ¢ o produto mais importante, ¢ um telejornal que tem um
padrdo e uma linha bem definidos ¢ mandaram a gente para rua tipo ‘bicho solto’.
O que rolar rolou. Entrava aquela vinheta da Caravana JN e as pessoas nao
sabiam o que viria a seguir. Era uma linguagem muito diferente. O Bial ja tem
um estilo bem proprio, as matérias nunca eram aquela coisa ‘trés por quatro’,
‘arroz com feijdo’. A edigdo era toda diferente também. E houve dias em que a
gente ousou com brincadeiras, na maneira de comegar a matéria.

Ao analisarmos as reportagens da Caravana JN, é preciso entender o que
essa cobertura significou para o conjunto do telejornal. Vejamos, entdo, o que diz

o editor-chefe, William Bonner, sobre a produ¢ao do noticiario:

47 No Brasil se usa o termo ancoragem, nao no sentido como ¢ usado nos Estados Unidos, no qual
o jornalista e editor, depois de apresentar as reportagens, comenta e opina sobre os fatos. Aqui, a
expressao ¢ entendida como uma participacao ao vivo do apresentador, fora do estudio.
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A rigor, dentro do Jornal Nacional, as pessoas podem sempre fazer de forma
diferente. Ninguém ¢ obrigado a seguir uma cartilha de fazer vts de um
determinado formato. O que a gente deve sempre priorizar no JN, isso ¢ algo
que a gente persegue mesmo, ¢ a clareza. O formato que for o mais claro
possivel para explicar uma situagdo, para contar uma historia, ¢ o melhor
formato para o Jornal Nacional. E a Caravana, nesse sentido, nem sempre tinha
essa preocupacdo com a clareza. Ela podia ser mais subjetiva, podia ousar na
linguagem. Mesmo que em alguns momentos a linguagem do Bial enveredasse
por um caminho menos claro, menos Obvio, menos previsivel. Havia uma
preocupacao estética, de conteudo, até poética, se nds podemos chegar a esse
termo também. E ele tinha liberdade para isso. Era um momento especial do
Jornal Nacional. Entdo nesse sentido eu entendo o prazer que eles tiveram de
ousar.

William Bonner pondera:

Noés ndo vamos reinventar a roda, a gente faz telejornalismo limitado por tempo,
com preocupagdo com a clareza, com a concisio, com equilibrio. Com a corre¢ao
das informagdes, a pluralidade, tudo isso. Ndo da muito para inventar nisso. Mas
no formato, vocé consegue fazer algumas coisas novas para o JN.

Inovacao no formato, sem perder a preocupacdo com a qualidade do

conteudo. Teoricamente falando, o que se buscava era encontrar algo novo, sem se
afastar da pratica discursiva do telejornalismo, com ateng@o constante a clareza e a
concisdo, a0 mesmo tempo em que compreende o tempo como um fator

preponderante para o resultado final do trabalho.

A Caravana JN foi mais um grande acerto na carreira de Pedro Bial,

segundo a avaliag¢do do proprio jornalista:

Profissionalmente foi muito legal. Eu lembro que numa entrevista coletiva,
realizada antes de a gente viajar, eles perguntaram ao nosso Diretor-Executivo de
Jornalismo, Ali Kamel, de quem seria o controle editorial das matérias? E a
resposta foi a seguinte: ‘o controle editorial da Caravana ¢ do Pedro Bial’. Ai eu
pensei, estdo me bancando.

O relato vem acompanhado de visivel satisfacdo pela oportunidade e pela

liberdade que a equipe afirma ter tido para criar algo novo dentro do
telejornalismo de rede brasileiro. “Aos poucos, a gente foi procurando o formato
que a gente queria fazer, chegando até ele, enquanto viajdvamos. Foram matérias
que cada vez tinham menos off € mais ‘sobe sons’, para deixar as pessoas

falarem”, explica Bial.

Dar voz aos eleitores do pais, resume Fatima Bernardes:
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Em toda a Caravana a gente queria que eles percebessem, por mais que fosse
eleigdo, que o foco ndo estava em quem seria eleito. Mas o foco estava em que ia
votar. A preocupagdo era que os brasileiros se abrissem. Uma oportunidade para
dizer o que queria, 0 que imaginava, o que desejava, qual era o sonho desse
brasileiro. O desejo desse brasileiro.

Pedro Bial fala sobre a proposta da Caravana JN:

Era um trabalho muito delicado porque era época de campanha presidencial. A
gente nao estava cobrindo a campanha em si. A gente estava cobrindo a nacao
enquanto havia pessoas que se consideravam aptas para conduzir o Estado. A
gente tinha que ter equilibrio politico. Nao podia ser somente matérias mostrando
0s nossos problemas ou exaltando as nossas belezas, era preciso ter equilibrio.

A mesma preocupagdo demonstrada pela produtora Ana Paula Brasil:

A gente tinha uma preocupagdo de ndo fazer a Caravana da desgraca, porque a
gente sabia que iriamos passar por regides de mazelas terriveis, mas a gente
tentava equilibrar as reportagens, falar de economia, falar de comportamento,
falar de outras coisas. Imagina, algo que ia ficar dois meses no ar, vocé ficar
mostrando desgraca todo o dia, tem que dar uma arejada. A gente saiu com o
proposito de ouvir os desejos do povo brasileiro num ano de eleigdes. O que vocé
deseja para o seu pais? A gente correu uma estrada paralela das elei¢des. A gente
ndo fazia matéria sobre as elei¢des e nem sobre politica. Era o que vocé deseja
paro o seu pais no futuro? A gente foi totalmente de coragdo aberto, ndo sabiamos
o que iriamos ouvir. E claro que acabou havendo alguns padrdes recorrentes,
como saude, educagdo e seguranga.

Um desafio medido em quilometros percorridos de estrada. “Vocé estd
disposto a mostrar que Brasil ¢ esse. E uma cobertura dificil porque vocé tem mil
limitagdes por conta das regras eleitorais”, pondera Fatima.

“Nos nos davamos conta sim do peso de tudo o que vai ao ar no Jornal
Nacional, do que se diz no Jornal Nacional e a0 mesmo tempo tentdvamos nos
livrar desse peso e dar uma certa leveza a linguagem”, explica o jornalista Pedro
Bial. Um dos maiores desafios para a equipe, era também o maior atrativo do
projeto. Nao ter um modelo a seguir, permitia ousar.

“Esperavamos o dia em que a gente sairia para rua sem pauta”, nos conta
Pedro Bial. “E esse dia chegou. Foram véarios dias sem pauta, em que o que a
gente viu virou matéria. Um exemplo: na estrada, passamos por uma escola,
paramos e quando fomos ver ndo havia escola atras, era s6 uma fachada”, recorda
ele. Eis o poder do inesperado na cultura profissional jornalistica. O episodio da
escola, durante a viagem da Caravana JN, ¢ um bom exemplo para as analises de

Traquina a respeito da profissao de jornalista:
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Na vis@o comum, em que um nevoeiro de mitos encobre a profissdo, o jornalismo
¢ a antitese do trabalho das ‘Oh as 5h’ uma outra imagem que atrai muito os
jovens a atividade. O jornalismo ¢ identificado com o imprevisto; o inesperado
podera acontecer ao virar da esquina (Traquina, 2005, p. 54).

Para driblar imprevistos e surpreender o publico, a Caravana JN contava
com apoio na retaguarda. William Bonner fala sobre a independéncia da equipe

em relagdo a redagdo, no Rio de Janeiro:

A Caravana tinha autonomia. A equipe da Caravana tinha uma filosofia editorial
a cumprir, tinha uma missdo a cumprir que era ouvir os desejos do Brasil. Entdo
quando chegavam os vzs do Bial, a interferéncia foi minima. Se vocé pensar, em
dois meses de viagem, devemos ter um feito uma ou outra intervengdo. A relagdo
com a redacdo era mandar, o meu editor, o Fernando Castro, empacotava e
botava no ar com a vinheta.

A abertura para realizar algo novo dentro do telejornalismo de rede
brasileiro também foi o que levou a jornalista Ana Paula Brasil a se oferecer como
voluntaria para o projeto. “A primeira vez que eu ouvi falar da Caravana JN, foi
um comentario qualquer num almogo, numa situacdo fora do trabalho. E na
mesma hora eu disse: ‘eu quero ir nisso’. Me ofereci”. Para uma jornalista

experiente, era a chance de conhecer melhor o proprio pais.

A oportunidade de ver o “mosaicdo” de perto. Eu ja conhecia muito bem o Brasil.
Ja tinha viajado muito, mas como turista. Sempre viajei muito, sempre gostei de
viajar muito. Morei em Brasilia por muitos anos, a gente vinha de carro com os
meus pais passar férias no Rio de Janeiro, passando por outros estados. Meu pai
gosta de estrada e por isso a gente viajava muito de carro quando crianga. Eu ja
tinha ido a lugares turisticos e fiquei tentada em conhecer outro aspecto do Brasil.
Em ver de perto o que a gente tenta mostrar nos nossos telejornais de rede.

“Mosaico” também foi uma palavra escolhida por William Bonner para
descrever o conjunto heterogéneo de sons e realidades encontrado nas cinco
regides do territorio brasileiro. A essa altura possivelmente o leitor nem se lembre
mais, mas a expressao ‘“mosaico étnico” ja havia sido empregada pela professora
Liane Maria Nagel, cuja citagdo transcrita no capitulo 5, descreve o emaranhado
racial e cultural da Regido Missioneira, no Rio Grande do Sul. O editor-chefe do
Jornal Nacional, diz que uma boa edi¢do do programa deve abarcar a0 maximo

essa diversidade:
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Em geral quando eu estou com uma sensagdo muito boa, quando eu acho que o
jornal estd gostoso, eu vou olhar no espelho ** ¢ vocé tem diversas localidades
colaborando, do Brasil e de fora do Brasil. Colaborando para aquela edi¢do. Isso
da um mosaico de sotaques, de paisagens, de coloridos diferentes. E som e
imagem de diversos pontos que fazem o mosaico. Quando o mosaico fica assim
diversificado ele fica melhor, sempre fica melhor. [...] E preciso compreender
também que Brasilia entra naquilo que ¢ estritamente necessario. Naquilo que
permite as pessoas tomar conhecimento de medidas que afetam suas vidas.

“E o ideal para esse jornal, para as pessoas se reconhecerem e eu acho que
elas se véem no jornal exatamente por isso, porque elas ouvem os seus sotaques,
elas ouvem os seus repdrteres com caras e jeitos diferentes, sendo nao ¢

verdadeiramente nacional”, completa Fatima Bernardes.

A apresentadora e editora do Jornal Nacional explica que o perfil das

reportagens também varia de acordo com o tempo de produc¢do do telejornal:

Quando o jornal esta curto vai para o espelho apenas o que se impde como
noticia, o que realmente aconteceu. Mas nés temos um esfor¢o constante, nas
reunides de pauta, para botar as pragas (afiliadas). Temos certeza da importancia
disso para essa fidelidade do publico. E quase como se eles dissessem assim:
‘tudo bem, esta no jornal local, mas se for importante o Jornal Nacional vai
mostrar’.

Fatima Bernardes ja havia abordado a questdo dos sotaques no Jornal
Nacional, ao se referir aos reporteres da rede. No terceiro Encontro Nacional de
Fonoaudiologia da Central Globo de Jornalismo,* a editora e apresentadora do JN

defendeu a pluralidade,

Manter sotaques e estilos ¢ fundamental. Viva o off baiano do Jos¢ Raimundo,
pernambucano do Francisco José, amazonense da Daniela Assaiag, paulista do
Ernesto Paglia, do César Tralli e da Graziela Azevedo, carioca do Pedro Bial e da
Sandra Moreira. E por ai vai. Ninguém precisa falar igual, mas € preciso falar
corretamente, em nome da informagao.

Ex- jogador de basquete, acostumado a viajar em excursdes pelo Brasil,
Pedro Bial foi conhecendo o pais ao participar de campeonatos em diversos
estados. Mais tarde, ja na TV Globo, Bial integrou a equipe do programa Globo

Reporter. “Eu era reporter, nem aparecia no video, mas viajava para muitos

* Espelho: folha que abre o script dos telejornais ¢ mostra a divisdo em blocos e a ordenagdo das
matérias dentro de cada um dos blocos, a previsdo de comerciais, chamadas e encerramento
(Maciel, 1995, p. 108).

* 111 Encontro de Fonoaudiologia da Central Globo de Jornalismo, realizado no Rio de Janeiro, em
novembro de 2002.
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lugares. Cheguei a voltar a alguns deles, mas uma maluquice como essa, de cruzar
0 pais, de ponta a ponta, eu nunca tinha feito antes”.

Lancando sempre novos desafios aos profissionais da comunicagdo de
massa, o telejornalismo surpreende até os mais experientes. Mesmo alguém com
larga trajetoria como reporter, correspondente internacional, editor de telejornais
locais e nacionais, e apresentador acaba encontrando novas maneiras de contar
histoérias, de mostrar o que se passa a sua volta. Seduzido pela novidade e pela
chance de experimentar, o jornalista Pedro Bial aceitou compor a tripulagdo do
onibus da Caravana JN, que ele define de maneira simples. “O Jornal Nacional
que sempre foi uma espécie de nave espacial sobre o Brasil, ganhava rodas, pneus,
uma forma”.

O desafio diario, conforme dito anteriormente, era o de gravar, editar e
gerar reportagens através do satélite, a partir dos mais diversos cantos do Brasil,
para a sede da emissora no Rio de Janeiro. Mesmo a equipe empenhada
diretamente no projeto sabia da complexidade da missdo, considerada
tecnicamente dificil. Vejamos o que diz Pedro Bial sobre a exaustiva rotina da

Caravana:

Todo mundo esperava que um dia a gente ndo conseguisse gerar, era natural.
Nosso dead line’® para geragio era 2 horas da tarde. A gente marcava entrevistas
com as pessoas as 7 ¢ meia da manha. Comecava a trabalhar muito cedo para
poder ter matéria até o meio dia e poder gerar até as duas horas da tarde e ainda
fazer quilometragem para chegar aonde tinhamos que chegar. E para ndo viajar a
noite.

A parte as eventuais substitui¢des pelo caminho, o grupo de viagem era
formado por quinze pessoas, cada uma com fungdes definidas: dois cinegrafistas,
Luiz Claudio Azevedo e Hélio Alvarez; os técnicos Vinicius Ferraz e José Carlos
Suarez, responsaveis pelo audio e geracao de imagens; uma produtora executiva,
Gisele Machado; uma produtora, Ana Paula Brasil; um reporter/apresentador,
Pedro Bial; um motorista, um mecanico, quatro segurangas ¢ uma assessora de
imprensa, Gisela Pereira.

De portas abertas para o Brasil e os brasileiros, a Caravana JN contava
com uma pessoa designada para registrar o trabalho da equipe, mas também para

ser o elo entre os jornalistas e as comunidades. Gisela Pereira tinha, entre outras

0 Deadline: prazo final estabelecido pelo editor para a entrada de matérias de um determinado
telejornal ou programa (Maciel, 1995, p. 106).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710822/CA


PUC-Rio - Certificacéo Digital N° 0710822/CA

154

fungdes, a de receber e coordenar as demandas advindas da imprensa ou

populacdes locais:

Eles queriam um registro de toda essa viagem, mas ndo para ir ao ar. Eu, que ndo
sou fotografa, virei fotografa porque eu era o registro fotografico para divulgar a
caravana ndo s6 aqui nas grandes cidades, Rio ¢ Sdo Paulo, mas também longe. A
procura de imprensa local, de radio local, de comunidade, de jornais era muito
grande. A idéia da TV Globo, a idéia do jornalismo, era: vamos falar com todo
mundo. Se o objetivo era estar muito préximo vamos abrir esta porta.

Uma porta por onde chegavam reivindicagdes de todo o tipo e também

manifestagdes extremas de carinho:

As pessoas pensavam: “essa ¢ a oportunidade de eu por a minha voz no ar e dizer
0 que eu quero para ca”. Porque eram cidades muito pequenas, fora do eixo das
grandes capitais. A gente tinha também uma procura absurda de pessoas que
estavam ali por tietagem. Mas a gente tinha personagens muito especiais, porque
eles estavam querendo se fazer ouvir. Quanto a gente chegava e¢ parava para
entrevistar as pessoas elas entendiam: que bom, estou tendo uma oportunidade.
Vou conseguir falar o que a gente precisa aqui: a gente ndo tem asfalto, por
exemplo. O meu pedido seria mais seguranga, o do Bial seria menos impostos, o
do cara 14 no interior era um hospital. E claro que a gente quer uma satide boa,
aqui. Mas nossos pedidos seriam bem classe média mesmo: seguranga, menos
impostos. Ja o cara que esta 1a no interior ele faz um pedido para uma cidade que
mal tem saneamento.

Cada profissional da Caravana JN tomava conta de uma area e todos
sabiam muito bem o que precisava ser feito. Por vezes, faziam até¢ mais do que
lhes era esperado, pois os novos padrdes de trabalho ndo impunham limites.
“Eramos uma estacdo de TV, geradora, gerdvamos para o Rio”, explica Ana Paula

Brasil.

E todo o dia era uma aventura posicionar aquela antena. A antena é chamada fly
away, muito usada pelo pessoal do esporte para fazer transmissao esportiva. Ela
foi adaptada, foi mexida para poder ser desmontada e caber dentro do 6nibus. E
todo o dia ela tinha que ser montada e encontrar posigdo para falar com o satélite.
E ¢ uma coisa altamente complexa, uma sintonia muito fina. Algumas vezes
alinhava logo, outras vezes era preciso ficar horas tentando. Eu me lembro que,
também em Santa Inés, a gente teve dificuldade para achar o satélite. Me lembro
do Suarez (José Carlos) segurando a antena, o prato da antena com a mao. E eu
cheguei falando com ele e ele disse “ndo fala comigo agora, ndo posso me
mexer”. Ele posicionou com a mao, segurando o prato de geracdo com a mao.

Mais um caso curioso, entre tantos a serem lembrados. Ana Paula nos

conta sobre a rotina de trabalho na estrada:
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Eu era um faz tudo. A gente saiu do Rio de Janeiro com um levantamento prévio,
com sugestdes de pautas para aquelas regides por onde a gente ia passar. Na
véspera da chegada eu fazia um contato com alguém da cidade, sem dar muita
informacdo, porque a gente ndo queria que as pessoas soubessem que era a
Caravana JN. Entdo eu dizia que estdivamos com uma equipe na regido ¢ que
queriamos falar sobre determinado assunto. Eu pedia, entdo, sugestdes de pessoas
que pudéssemos procurar. Ou seja, tentdvamos deixar alguma coisa mais ou
menos marcada. Mas isso podia mudar. Quando chegavamos ao municipio, nds
checavamos informag¢des, faziamos um levantamento da pauta para a gente ir
para a rua no dia seguinte com a coisa mais ou menos situada. Muitas vezes eu
também fazia reportagem, juntamente com o Bial, porque tinhamos varias
marcacdes (entrevistas) para o mesmo dia e um hordrio muito apertado para
editar. Entdo, como tinhamos duas equipes (cinegrafistas) ele ia gravar com uma
num lugar e eu ia com outra para fazer reportagem de campo também.

Os demais processos acompanhavam o ritmo 4agil das equipes de

reportagem, como relata, ainda, a produtora:

A nossa edi¢do era muito corrida. Mas como tudo era corrido, a gente gravava o
material e ja sabia mais ou menos o que ia usar. Tentava otimizar um pouco a
gravagio porque a gente nio teria tempo de sentar e ficar decupando®. S¢ tinha
uma maquina. E enquanto a Gigi e o Pedro estavam na ilha de edi¢do, a gente ja
estava marcando hotel para a cidade seguinte, fechando mala, os meninos de
operagdes montando a antena geradora. E a gente se revezava para ir almogando.

Em quase nenhuma outra profissao, o fator tempo ¢ tdo importante quanto
no jornalismo. Nelson Traquina afirma que dominar o tempo ¢ praticamente uma

competéncia profissional especifica:

A relagdo entre o fator tempo e o jornalista ¢ tdo fundamental que constitui um
fato central na defini¢do da competéncia profissional. Ser profissional implica
possuir uma capacidade performativa avaliada pela aptiddo de dominar o tempo
em vez de ser vitima dele (Traquina, 2005, p. 40).

A rapidez e o imediatismo das acdes eram fatores relevantes no que se
refere a Caravana JN. Ana Paula Brasil d4 uma ideia do poder de mobilizagao do
projeto.

A gente tocava fogo na cidade de manha e a noite aquilo ja estava no ar. Algumas
vezes a gente chegava a cidade e as pessoas diziam ‘eu sabia que eles viriam’.
Nao sabiam de fato, mas estavam torcendo. Este roteiro existia, era “fop secret”,
mas algumas vezes ele foi modificado ou porque a gente ndo conseguiu chegar,
tivemos que parar cedo, ou porque a gente mudou de opinido quanto ao melhor
destino.

! Decupagem: selegdo das cenas e sons de uma gravacdo que serdo utilizadas e localizacdo delas
na fita. A decupagem antecede e facilita a edicdo (Maciel, 1995, p. 106).
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A imprevisibilidade era um dos pontos fortes da Caravana, na opinido da

jornalista Fatima Bernardes, que destaca ainda outra grande mudanga:

Normalmente a gente chega a casa das pessoas via televisdo e elas sabem que a
gente tem aquele encontro. S6 que com a Caravana esse encontro deixou de ser
apenas via satélite para ser um contato pessoal. Entdo, a expectativa de que, a
qualquer momento, vocé€ pode ter a sua cidade visitada ou pode encontrar com
aquelas pessoas, com as quais vocé ja esta habituado, fez com que ela criasse
uma relagdo muito diferente com o publico. Ndo s6 de assistir ao jornal mas
também de ver como ele ¢ feito, saber detalhes da produgdo, de saber que a
cidade vai ficar diferente naquele dia. E um olhar como daquela “mosquinha”,
que muita gente gostaria de ser, pra poder ver como aquilo ¢ feito, porque esta
acontecendo na sua frente. E n6s vamos realmente com a estrutura montada para
fazer o jornal ao vivo. Nao ¢ uma encenacdo do jornal. Ele ¢ realmente
feito 14.

Fazer o Jornal Nacional ao vivo, do meio da rua, era uma missdo ardua
para todos os envolvidos. A produtora Ana Paula Brasil destaca a preocupagao

, o : )
com o inesperado, numa situagao de /ink ao vivo.

Eu senti medo. A gente sempre tinha medo de que nio aparecesse ninguém, que
seria uma tragédia. Em Ouro Preto a gente teve medo porque era uma cidade de
estudantes e que alguém fizesse algum protesto. O fato de ser ao vivo tornava
tudo possivel. As vezes pintava um cartaz com alguma bobagem. Quando a gente
via, 0 seguranca pedia para tirar. Chegou a vazar no ar uma coisa ou outra, um
vote nulo, mas ndo houve nenhum incidente grave.

Mas como ja observamos antes, a Caravana JN era muito mais do que uma

apresentacao ao vivo. Fatima Bernardes reforga o carater itinerante do projeto:

A novidade foi também pela ousadia de vocé acreditar que todo o dia vocé teria
condi¢des de ter um vt, que ele seria gerado de qualquer ponto da estrada, com
uma parabolica que seria montada. Entdo tinha um trabalho de cigano mesmo, de
montagem e desmontagem. E tinha que dar certo, relata a jornalista.

Ciganos ¢ uma boa metafora para alguém que estende uma lona e, debaixo
dela, exerce o jornalismo. No entanto, podem existir outros simbolismos para isso,
especialmente se associados a ideia de espetaculo. A lona dos ciganos também nos
remete para a atmosfera de outro acontecimento publico, citado na entrevista da

produtora da Caravana JN, Ana Paula Brasil:

2 Link: ligagdo entre dois ou mais pontos de transmissdo de sinais de imagem e som. Para
estabelecer essa linha é necessario o uso de duas antenas parabolicas (Maciel, 1995, p. 109).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710822/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0710822/CA

157

Era um circo. Imagina um 6nibus pintado JN gigantesco, em azuldo, carregando
Pedro Bial. Muita gente vinha bater no 6nibus perguntando ‘posso falar com o
Bonner e com a Fatima?’ Eles ndo estavam, os apresentadores se revezavam para
ir as ancoragens. Mas as pessoas ficavam tdo impressionadas com o JN, no
quintal de casa, que clas achavam que a Fatima ¢ o Bonner estavam dentro do
onibus.

O onibus, de fato, era um motorhome totalmente adaptado. Nesse caso, em
vez de uma casa movel, o veiculo tinha sido transformado numa redagdo/casa,
com largo investimento em equipamentos, tecnologia e sistemas inteiramente
novos, criados especialmente para essa operacdo. O veiculo, que era alugado, foi
preparado para a viagem durante um més, dentro das oficinas da TV Globo, como

relata o engenheiro e operador de sistemas Francisco Oliveira:

O caminhdo era um motorhome porque ia rodar dias e dias na estrada, em lugares
que poderia ndo ter nem setor hoteleiro. Esse motorhome foi adaptado as
condi¢cdes minimas de trabalho para esta Caravana. Compartimento para guardar
equipamentos: Cameras, tripés, microfones, uma malinha de luz, a coisa
primordial basica para um jornalismo normal. Tinha também a parte de edigdo,
dentro do caminhdo, eram ilhas digitais, fita mesclado com disco. Foi montada
uma infra-estrutura ali dentro. Tinhamos que fixar esses equipamentos, mas nao
podiamos simplesmente colocar parafusos e furar o onibus alugado. Usamos de
inimeros cuidados, colamos com velcro, cintos, amarracdes. Havia alguns
componentes sobressalentes, em caso de quebra e poderia ter apoio da
manutencdo aqui do Rio de Janeiro.

No item seguinte teremos a oportunidade de explorar a tecnologia
empregada na Caravana JN. O fato ¢ que a passagem do Onibus pelas cidades
mexeu com a imagina¢do dos moradores. Ciro Marcondes Filho aborda o poder
que as imagens podem operar no publico, a0 mexer com o imaginario das pessoas.
“Imaginario ¢ uma dimensdo que existe no homem, paralelamente a dimensao do
real” (Marcondes Filho, 1988, p. 10). E € nela que residiria o prazer, ou aquilo que
move os individuos. No capitulo 5 vimos que o elemento vivo das pessoas, aquilo
que as faz ter vontade de viver, ndo estd no real, no cotidiano nem no mundo do
trabalho, e sim no imaginario. E a televisdo ¢ a forma eletronica mais
desenvolvida de dinamizar esse imaginario (Marcondes Filho, 1988, p. 11).

Citando Lasswell (1948), Armand e Michele Mattelart afirmam que o
processo de comunicagdo cumpre trés fungdes principais na sociedade: a
vigilancia do meio, revelando tudo o que poderia afetar o sistema de valores de
uma comunidade ou das partes que a compdem; o estabelecimento de relagdes

entre os componentes da sociedade para produzir uma resposta ao meio; € a
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transmissdo da heranca social (Mattelart, 1995, p. 41). Os autores seguem dizendo
que, a esses trés elementos, os socidlogos Paul F. Lazarsfeld (1901-1976) e
Robert K. Merton (nascido em 1910), acrescentaram uma quarta fungdo: o
enterteinment ou a diversdo, tornando o sistema ainda mais complexo (Mattelart,
1995, p. 42).

Dominique Wolton agrega um lago social ao show da televisdo: “o
divertimento e o espetaculo remetem a imagem, isto ¢, a dimensao técnica. O lago
social remete a comunicagdo, isto €, a dimensao social” (Wolton, 2006, p. 12).

Barbero sugere que as sociedades possam repensar suas percep¢des de mundo,

considerando o processo que ele chama de “espetacularizagao’:

O problema a enfrentar ¢ o de saber de que modo muda a relagdo dos usuarios
com o real e a experiéncia dos fatos pelo contato continuo com a representagao.
Mas entdo o que se tem de interrogar €, ndo um efeito, mas a nova percepgdo do
mundo que a ‘espetacularizacdo’ engendra: essa sensacdo de preenchimento no
vazio, essa reducdo de tensdo, essa sensacdo de participacdo que engendra a
satisfagdo de ver (Barbero, 200, p. 101).

Na introducao deste trabalho ja falamos sobre o carater hibrido do projeto
da Caravana JN, na medida em que ela misturava telejornalismo com elementos
dos programas de auditorio. Em dias de Caravana JN, o Jornal Nacional ganhava
ares de espetaculo.

Barbero cita G. Debord que, em La Societé du spetacle, conceitua: “o
espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens mas uma relagao social mediatizada por
imagens®.”

Ninguém melhor do que os proprios apresentadores do Jornal Nacional
para apontar as diferencas de apresentar o Jornal Nacional no estadio, no Rio de
Janeiro ou no meio da rua, diante do publico. Fatima Bernardes usa o exemplo da

Caravana JN para falar de suas impressoes, tanto em termos operacionais quanto

emotivos:

Porque quando vocé apresenta um telejornal, por mais que seja para 40 milhdes
de pessoas, voc€ ndo pode pensar isso na hora em que vocé esta lendo, aqui.
Quando vocé esta no estadio, vocé sabe quem sdo aquelas vinte pessoas com as
quais vocé convive diariamente. Vocé€ tem a nog@o do “canh@o” que ¢ mas vocé
ndo tem aquele calor, aquele retorno. Entdo, eu acho que foi exatamente isso. E o
calor de as pessoas estarem ali. E quase como se elas fossem aplaudir no final.
Vocé sente o burburinho, vocé sente os comentarios. Porque quando entra um vt

3G. Debord, em La Societé du spetacle. Ed Champ Libre, Paris, 1971, p. 10.
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(videotape) no ar, eles sabem, eles estdo vendo a reportagem. Entéo se tinha coisa

engracada eles riam, realmente vocé tem um retorno imediato que é muito
diferente. E acho até que isso faz com que vocé€ também faga uma apresentacdo
diferenciada naquele dia. E algo um pouco mais emocionado, é algo um pouco
mais solto.

O espaco televisivo ¢ radicalmente diferente de qualquer outro meio de
expressdo. “Na televisdo, o ator ou o figurante atua para uma maquina (a camera)
e de acordo com as regras técnicas do medium, mas sempre aceitando a simulagdo
de outra presenga humana” (Sodré, 1984, p. 60).

No capitulo 3, Xavier falava sobre as primeiras relagdes entre o publico ¢ a
televisdo, relatando com humor o caso das pessoas que, diante da tela da TV,
costumavam dar “boa-noite” para os apresentadores do Jornal Nacional (Xavier,
2000, p. 24). Muniz Sodré também analisa esse encontro que acontece através do
veiculo televisdo. “Nao se da como no teatro o encontro de duas zonas (a da cena
e a do publico), mas a invasdo da cena familiar pela TV. Aqui o espetaculo que
vai ao espectador — em casa” (Sodré, 1984, p. 60). Com relacdo a Caravana JN, o
espetaculo ndo chegava até o interior das casas apenas via satélite, mas era
apresentado, ao vivo, em praca publica. Assim, o tradicional “boa-noite” podia ser

respondido aos apresentadores, como observa a jornalista Gisela Pereira:

O que eu acho interessante no Jornal Nacional, eu acho que muita gente da boa
noite para eles (apresentadores) no final. E 14 (na Caravana) eles falavam
diretamente com as pessoas. Portanto, eles ndo pensavam ‘este boa noite ¢ para
mim’. Eles tinham certeza de que os apresentadores estavam falando com eles.
‘Ele realmente esta falando comigo’. E conversavam mesmo, quem estava na
frente falava mesmo.

A expectativa pelos aplausos ao final da transmissdo, conforme relato
anterior da jornalista Fatima Bernardes, prova que se estabeleceu uma relacao
entre a plateia e os apresentadores, o que, embora seja algo relativamente comum
em outros programas de televisdo, ndo ¢ usual em telejornais. Em Televisdo — a
vida pelo video, Ciro Marcondes Filho mostra que a origem do formato dos

programas de auditorio remonta ao ambiente do circo:

Programas de auditorio sdo espetaculos de origem circense que foram absorvidos
pela programagdo da TV. No circo, um homem no centro de um picadeiro
apresentava acrobatas, malabaristas, magicos, palhagos, andes, animais,
domadores, equilibristas, trapezistas, etc. O termo circo vem do latim circu
(circulo) e designa o local onde se realizavam os jogos publicos. Ja no periodo
moderno, a palavra circo adquiriu a conotagdo de ser itinerante e oferecer
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espetaculos em troca de pagamento de ingresso, como nos dias atuais. [...] A
cultura industrializada, porém, tomou o espago do circo e decretou sua
decadéncia e seu quase desaparecimento. Dele sobrou a estrutura de
entretenimento e diversdo que foi mais tarde reabsorvida, principalmente pela TV
(Marcondes Filho, 1988, p. 68).

Ainda segundo o autor, para entender a televisdo € preciso se fixar na
magia do show. “O espetaculo ¢ a linguagem da televisdo. E é segundo a logica do
espetaculo que tudo nela ¢ transmitido” (Marcondes Filho, 1988, p. 41). Para
compreendermos melhor a ideia de espetaculo, vejamos mais uma contribui¢ao de

Jesus Martin-Barbero:

Todo rito é em si mesmo uma encenacdo. E toda encena¢do é um alumbramento,
no forte sentido que tem a expressdo ‘dar a luz’, isto é, fazer ver. E isso € o que
nomeia a palavra espetaculo. Porque o espetaculo ndo ¢ definido, ndo ¢
configurado por seus contetidos, mas por essa vontade reciproca de ver, que € a
vontade de dramatizagdo, necessidade de representacdo que faz parte da propria
substancia do social: a teatralizagdo constante da vida coletiva (Barbero, 2004, p.
98-99).

Metaforicamente, o Onibus da Caravana JN era o circo e a arecna das
transmissdes ao vivo, o seu picadeiro. No centro dele, os apresentadores
comandavam o espetaculo. Fatima Bernardes recorda de uma cena marcante, que
se passou em Juazeiro do Norte, na segunda edicao nordestina do JN. “O Bial
mandando as pessoas acenarem com o chapéu. Dando boa-noite acenando, foi
uma imagem linda”. Quem viu, ndo esquece. Pedro Bial girou seu chapéu no ar e
todos fizeram o mesmo. E todos eram milhares.

Nagquela noite a apresentacao do Jornal Nacional foi aos pés da estatua do
Padre Cicero. William Bonner descreve, com emogao, a cena em que afirma ter
vivido uma “apoteose particular”.“E um rugido transbordou do terrago, alcangou
quem se aninhava nas escadas, subiu pelas vestes de concreto do ‘padim Cigo’ até
parecer que a propria estatua urrava, do alto da montanha, no coragdo do Cariri”.>*

O publico desempenhava um papel importante naquela experiéncia

televisiva. Vejamos como isso foi percebido pela apresentadora do Jornal

Nacional, Fatima Bernardes:

>4 Bonner, William. Em entrevista a Revista 4 maior reportagem do Brasil, Fasciculo 1, p. 8.
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Era como se eles se sentissem participantes e atuantes naquele cenario. A gente
sentiu que o nordeste queria fazer muito mais bonito do que tinha sido em Minas
Gerais: ‘ah, o mais bonito vai ser aqui, 0 mais emocionante vai ser aqui’. As
pessoas queriam estar 14 e o publico foi crescendo. Cada vez que o Bial falava
que o Onibus ia seguindo, ele percebia, na estrada, as pessoas indo para a estrada
para dar tchau, para dar adeus.

Para o editor-chefe do Jornal Nacional, esse carater “hibrido” de
apresentacao e comunicagao direta com o publico, assumido pelo Jornal Nacional
nos dias de Caravana ao vivo, ¢ algo que se estabeleceu de forma mais acentuada
nos periodos que antecederam os /inks ao vivo propriamente ditos e que perdurou
por bastante tempo depois da saida do jornal do ar. William Bonner descreve a
relagdo que se estabeleceu com o publico que compareceu aos locais de

transmissao:

O Jornal Nacional sendo ao vivo, a gente era obrigado a entrar em cena antes, se
postar, se posicionar, testar o som. E, sobretudo, a partir do nordeste, acalmar um
pouco as pessoas. Porque havia uma expectativa enorme. Aquilo era muito forte,
era uma multiddo grande demais. Assustadoramente grande, s6 que
absolutamente pacifica. E eu me lembro de ter dito vao com Deus, no final,
porque dava até medo de ver aquele tanto de gente. [...] O aspecto, digamos de
programa de auditorio, se deu verdadeiramente e muito freqiientemente nao
durante o jornal, mas antes do jornal. Antes do jornal eu entretinha as pessoas.
Porque elas estavam ali, iam colaborar conosco, tinham se deslocado de muitos
lugares para assistir ao jornal. Entdo eu explicava mais ou menos como era o
jornal, mostrava o feleprompter, em alguns casos fiz algumas brincadeiras. Eu
lembro de ter feito muito isso em Belém.

S6 quem viveu esse momento pode relatar a emocao do encontro. Gisela
Pereira foi testemunha de todas as entradas ao vivo da Caravana JN, mas também
lembra, com especial carinho, o dia em que o Jornal Nacional teve como cenario a
estatua de Padre Cicero, em Juazeiro do Norte, cidade mais populosa do interior

cearense:

Mas o que era muito legal, é que na hora do jornal as pessoas eram muito
educadas, porque era combinado antes, para haver siléncio, sendo vocé nao
conseguia ouvir o que o apresentador estava falando. Mas antes de entrar, ou no
comercial, o Bonner ou a Fatima, eles falavam com o publico como se eles
estivessem apresentando um programa mesmo. E era muito legal. Eles falavam:
‘gente vocés estdo me ouvindo?’ e as pessoas respondiam: ‘estamos!’ Eles se
comunicavam, era isso.

Para a jornalista Fatima Bernardes, era o circo do telejornalismo que

rodava o pais. “A histéria de o Onibus ir para os lugares com o logotipo do JN,
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isso fez uma diferenca enorme. Deve ter sido como naquelas cidadezinhas quando
chegava o circo. Mal comparando, aquele caminhdo que vinha trazendo a
novidade”.

A Caravana JN podia parar em qualquer lugar do Brasil. Onde houvesse
um fato de interesse publico, esse podia ser o local da préxima reportagem ou o
ponto da préoxima entrada ao vivo. A assessora de comunicagdo da Caravana,

Gisela Pereira nos conta mais um caso marcante:

A gente estava numa estrada terrivel que a gente percorreu em duas horas, se eu
ndo me engano. Cheia de buracos. Impossivel de andar. A gente parou e fez um
“vivo” de um posto de gasolina, sem luz nenhuma, uma loucura. Era o Bial
falando daquele absurdo que era aquela estrada, como aquilo era importante
demais para aquelas pessoas. A gente pede menos imposto e o cara 14, tem uma
estrada de 40 km que ele atravessaria em meia hora, que ¢ feita em duas horas. A
gente fez um /ink no Jornal Nacional. E era muito dificil essa operacdo. Mas foi
incrivel, muita vontade, um compromisso muito forte. A gente podia ter feito e
mostrado no dia seguinte, mas seria muito mais legal se a gente entrasse ao vivo.
O profissionalismo da equipe me impressionou muito. Ninguém fazia nada mais
ou menos.

Sob a lona do circo itinerante do telejornalismo, além do casal de
apresentadores de TV mais famoso do Brasil, estava também Pedro Bial que,
paralelamente a bem-sucedida carreira no telejornalismo, despontava, justamente,
num programa televisivo com plateia. Pedro Bial entrava no projeto da Caravana
JN como um elemento central. “Um Bial que nao era mais um repodrter, mas ja
com uma popularidade do Big Brother Brasil. Também havia esse apelo a mais.
Uma boa ideia por um lado, mas eu paguei um prego por isso”, afirma o jornalista
em entrevista concedida para esta dissertagdo de mestrado.

O preco do direito de ir e vir. “Do ponto de vista pessoal foi muito
traumatico. Eu voltei muito parandico, com medo de gente, como medo de sair de
casa”, diz. Se por um lado Bial encarnava o proprio ideal do reporter que percorria
o0 pais em busca de boas histdrias, por outro, havia a clausura imposta pela massa.
“Eu ndo podia sair do 6nibus, eu ndo podia jantar, eu ndo podia fazer nada”.

Depois da partida, o contato com os espectadores mudaria. Além de
televisivo, passava a ser também direto, nos encontros pessoais, ou através da
internet, onde a equipe mantinha uma espécie de diario de bordo, no blog™ da

Caravana JN. Esse era um espaco virtual onde Pedro Bial e outros integrantes da

>> Blog Caravana JN: www.globolog.com.br
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equipe exercitavam a criatividade e externavam sensacdes ou impressdes de
viagem, em textos mais emotivos do que os de costume no telejornalismo. Uma
coletanea desses textos escritos por Pedro Bial, em cada uma das cidades por onde
a Caravana JN passou, consta do anexo 6 do presente trabalho. Logo no primeiro
texto postado no blog da Caravana JN, no dia 31 de julho de 2006, Bial escrevia

dando as boas-vindas aos leitores:

Alo, alo, segura ai as tltimas, ou melhor, as primeiras da ‘Caravana Rolidei’! Eu
sei que certo povo de lingua grande, excitavel como so, prefere chamar nossa
expedi¢do de ‘Priscildo’, tudo certo, cada um da o que quer, inclusive o apelido
que bem lhe apraz. Prefiro citar o belo filme de meu sogro Caca Diegues, Bye
Bye Brasi”, pois naquela histéria de ficcdo o Brasil se reconheceu — ou melhor
ndo se reconheceu, e se surpreendeu... Grande parte de nossa ‘intelligentsia’ ndo
fazia jus a este titulo, e ainda ndo tinha sacado que, como conseqiiéncia ¢ a
despeito da ditadura militar, o Brasil tinha se transformado profundamente. E o
filme, do inicio dos anos 80, - assim como tencionamos nesta empreitada de 2006
- negava-se a fazer um inventario melancélico de nossas perdas. Ao contrario,
revelava um pais moderno, a teimosa Nagdo Brasileira que sempre se construiu a
despeito do Estado e dos regimes da hora. Além disso, ¢ aquém, a “Rolidei”
buscava levar diversdo e sonho aos grotdes do Brasil profundo, enquanto nossa
caravana pretende trazer informagdo e motivos para sonhar fundo. *°

Um ano depois de ter escrito esse texto, Pedro Bial volta a comparar a
experiéncia da Caravana JN com a ficcdo. “Guardando todas as proporgdes, o
filme do Caca Diegues ¢ uma obra de arte, mas mostrava um Brasil diferente e eu
acho que de uma certa maneira a gente também mostrou o Brasil arcaico, que
persevera, mas também uma novidade”.

O depoimento foi dado durante a entrevista que ele concedeu para esta
dissertacdo de mestrado, em julho de 2008, agora ndo mais na estrada, mas de
volta ao conforto do préprio lar, no bairro do Jardim Botanico, no Rio de Janeiro.
Vejamos o que ele diz sobre a Caravana JN. “Foi um acerto de marketing genial,
ndo apenas por nds termos o William Bonner e a Fatima Bernardes na rua para
apresentarem o telejornal, como o proprio JN ficou mais proximo das pessoas”.

Uma aproximacdo real feita sobre a base de afeto e carinho que se
construiu, virtualmente, ao longo de quatro décadas. O Jornal Nacional que se
deslocava em Caravana pelo Brasil era o mesmo com o qual os brasileiros
aprenderam a conviver e passaram a respeitar. O editor-chefe do JN fala sobre a

relagdo do telejornal com o publico e dos efeitos da Caravana sobre ela:

%6 Disponivel em http://www.caravanajn.globolog.com.br — texto postado em 31/07/2006
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Eu tenho certeza de que foi uma experiéncia muito importante do publico com o
Jornal Nacional e vice-versa. Foi possivel perceber a paixdo que as pessoas tem
pelo Jornal Nacional. E uma coisa muito impressionante, é assustadora. Adoram
o JN. E adoram como a gente adora a Selegdo Brasileira, como a mie adora o
filho, como o filho adora a mée. As vezes encontrando defeitos, se
decepcionando com algum comportamento. A gente ndo pode agradar a todos o
tempo todo. Eu tenho certeza que mesmo as pessoas que adoram ver o Jornal
Nacional, vez por outra, ao fim de uma edi¢do, se frustram com alguma
reportagem ou com uma ndo-reportagem sobre algum tema que imaginavam ver
ali, é normal.

Carinho externado em pequenos gestos do publico. “Havia uma
proximidade muito grande. Presentinho, cartaz, foto, desenho”, conta a

apresentadora Fatima Bernardes sobre a aproximacao que a equipe sentia nas ruas:

S6 reafirmou o que eu ja imaginava das pessoas. Que elas tém uma identidade
com o jornal, que elas se sentem muito proximas. E como se ndo houvesse
cerimonia. Ha uma intimidade com o noticidrio, de lembrar de coisas ‘ah quando
vocé fez aquilo’, ou ‘quando foi a tal lugar’, ‘ah adoro quando o William
pergunta onde esta vocé, Fatima?’. Vocé passa a ver que ¢é para aquela pessoa que
vocé esta falando.

Relacionando o depoimento de Fatima Bernardes as analises feitas tendo
por base o livro O monopdlio da fala, de Muniz Sodré (1984), poderiamos dizer
que a familiaridade instaurada pelo rosto da apresentadora do Jornal Nacional, em
atitude de conversa intima com o publico, naturaliza a apresentagdo do mundo
feita pelas imagens e estabelece o contato com o telespectador. O surpreendente ¢
perceber que o clima de informalidade e intimidade da TV se repete no trato
pessoal. “A gente vé o prestigio do Jornal Nacional. Recebiamos cartinhas de
agradecimento, cartazes, desenhos do 6nibus”, revela Fatima.

Uma paixao externada com vigor. Algo que se fortifica ao longo dos anos

de convivio, como destaca Gisela Pereira:

Eu acho que as pessoas t€ém uma paixdo pela TV Globo. O fato de vocé estar na
Globo ¢ uma paixdo. A gente, eu, reporteres-cinematograficos, produtora, nos
demos centenas de autografos. No inicio eu tinha muita resisténcia. Isso ja tinha
acontecido noutra viagem que eu fiz pela Globo. “Gente, mas eu ndo sou artista”.
Mas vocé trabalha na Globo, me da um abraco por favor. E ai eu dei um abrago
na pessoa. O que eu vou fazer, também? Nao vou dar um abrago? Vou virar as
costas? E uma paixdo pelo fato de vocé trabalhar na TV Globo. [...]JEu acho que a
paixao ¢ pelo Jornal Nacional, mas pela Globo, a instituigdo, o fato de vocé estar
numa empresa que significa tanto, como algo que elas conhecem. Qualquer
pessoa ¢ criada vendo a Globo.
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E quais seriam os possiveis desdobramentos desse encontro entre a equipe
do Jornal Nacional e o seu publico? A jornalista Fatima Bernardes acredita que
contato pessoal pode vir a influenciar a relagdo do espectador com o proprio

telejornal:

Sempre que vocé conhece alguém ou alguma coisa, desde que vocé ndo se
decepcione com ela, vocé passa a ter uma relagdo diferenciada com aquilo. Entdo
vocé idolatra uma pessoa, vocé tem a oportunidade de cruzar com ela na rua e ela
¢é receptiva. Vocé vai olhar sempre para aquela pessoa de uma maneira ainda
mais especial. Embora ele ja fosse seu idolo. Isso eu digo em relagdo a pessoas
que eu ja conheci na vida. Ha outras com as quais vocé se decepciona
terrivelmente. Vocé conhece e diz assim ‘que bom seria se eu nunca tivesse
conhecido, porque eu queria tanto continuar com aquilo que eu sentia por ela’.
Porque profissionalmente eu acho bacana, porque eu acho que a historia dela ¢
legal, mas ela como pessoa me decepcionou. Entdo a partir do momento que vocé
vai para a rua ¢ vocé tem um encontro que eu senti muito verdadeiro com as
pessoas, muito proéximo, nao da para esta afetividade ndo aumentar.

Aproximagdo foi uma palavra que marcou a Caravana JN em relagdo ao
seu publico, segundo a opinido de outros integrantes da equipe. “Eu acho que a
Caravana aproximou muito o Jornal Nacional do publico. E o JN bate a sua
porta”, compara a produtora Ana Paula Brasil, ao avaliar o resultado do projeto,
dois anos apds a viagem. Em entrevista concedida a esta pesquisadora no dia 10
de setembro de 2008, ela falou sobre as atribui¢des que tem em sua rotina na
redacdo, no Rio de Janeiro. Ana Paula funciona como um elo entre o Jornal
Nacional e a rede de afiliadas da TV Globo. Entretanto, como tripulante do
Onibus, ela experimentava uma forma diferente de cobrir o Brasil, engajada
pessoalmente na missao de captar e reportar os desejos dos brasileiros. “Faz parte
da minha rotina falar com estas afiliadas todos os dias. Sao mais de 120. A gente ¢
muito bem coberto em todo o pais. A diferenga € que o 6nibus da Caravana JN era
um acontecimento”.

A visibilidade da Caravana JN aumentava a medida que o publico ia
entendendo o projeto. Com humor, Fatima Bernardes descreve a incredulidade
demonstrada nas primeiras cidades visitadas: “As pessoas foram se perguntando:
o que ¢ isso? Como assim, veio todo mundo do jornal para ca?” William Bonner

avalia cronolégica e geograficamente o crescimento do assédio a Caravana JN:
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A receptividade foi absurda e foi crescendo ao longo da Caravana. Se agente
comparar a receptividade que a gente teve no Rio Grande do Sul, nas missdes, no
ponto de partida da Caravana com o ultimo lugar onde estivemos, que foi a
cidade de Goias, apelidada de Goids Velho, a comparacdo ¢ absurda. No Rio
Grande do Sul, talvez em parte porque o pessoal da cidade seja mais timido, mas
em grande parte pelo fato de aquilo ser algo muito novo, eles ndo sabiam o que
era aquilo que estava comecando. Em Ouro Preto, na segunda parada, com a
Fatima, ja foi um pouco mais animado o negocio. A terceira parada foi minha de
novo, foi no nordeste, ai ja era uma febre.

Durante esta pesquisa, buscamos acompanhar as impressdes de viagem
externadas pela equipe ao longo do percurso. As experiéncias da Caravana JN
foram registradas em depoimentos postados no blog da Caravana JN na internet,
conforme ja foi destacado antes. Vejamos, entdo, as sensagdes descritas por
William Bonner, na largada. “No ponto de partida, conheci o frio estrangeiro do
inverno gaucho e a acolhida generosa do Sul brasileiro” escreveu o editor-chefe e
apresentador do Jornal Nacional.

A hospitalidade gatcha, certamente ajudou a equipe a suportar o frio
daquela noite de inverno, em S3ao Miguel das Missdes. “Foi um lugar muito
simbolico e bonito para comegar. Eu me lembro que estava frio para chuchu, o
hotel era muito mal construido, com pé direito enorme, materiais frios”, lembra

Pedro Bial, com certo sarcasmo, indicando que o pior, ainda estava por vir:

Dei a maior mancada correndo 14 num dead line (horario de fechamento) quando
chegou alguém oferecendo um presente ‘ah queria dar um cobertor elétrico’ e eu
disse agora estou muito ocupado. Ai o William Bonner falou que ganhou o tal do
cobertor elétrico e que era o0 maximo, que aquecia maravilhosamente bem.

A correria, tipica da profissdo, acabou por condenar o jornalista a uma
noite gelada no sul do Brasil. Depois de ter apresentado varias edigdes do Big
Brother Brasil (reality show), Pedro Bial passava por um momento de imensa
popularidade na época em que foi realizada a Caravana JN, como afirmamos

antes. A produtora Ana Paula Brasil nos ajuda a compreender o que isso

significava na pratica:

A gente até brincava que o Bial tinha um tempo de validade. Pois a gente o
botava na rua para fazer as entrevistas e dali a uns 40 minutos tinha que recolher.
Ele entrava no 0nibus para editar a reportagem e ficava cheio de gente em volta.
Algumas vezes a gente ainda conseguia por o 6nibus num lugar reservado, num
estacionamento de hotel, ai era mais tranqiiilo. Mas nas cidades pequenas, o
onibus ficava parado no meio da praga. E vinham muitas pessoas para tirar foto,
era preciso a maior paciéncia, a maior atengao.
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Reporter que ao longo da viagem acabou recebendo o apelido de
“comandante da Caravana JN”, Pedro Bial ¢ sem duavida um dos grandes
responsaveis pela popularidade do projeto, como destaca o editor-chefe do Jornal

Nacional, William Bonner:

Se vocé considerar que as ancoragens eram feitas semana sim semana nao, entao
da primeira para a segunda ancoragem passaram-se catorze dias, da segunda para
a terceira passaram-se mais catorze dias. Era um més, ao longo do qual o Pedro
Bial apareceu em todas as edi¢cdes do Jornal Nacional com seu Onibus, subindo de
lugar para lugar, criando expectativa para o destino final dele. As pessoas
ficavam curiosas para saber para onde ele iria. E como ja havia tido duas
ancoragens, o pessoal do nordeste, obviamente, quando viu chegar o 6nibus do
Bial ensandeceu. Em Petrolina € em Juazeiro, cidades vizinhas, isso foi
sensacional. E depois teve em Belém, com uma receptividade louca. Se vocé
olhar aqui na minha sala eu s6 tenho uma foto, nessa parede repleta de fotos de
trabalho eu tenho uma unica fotografia da Caravana e aos pés do Padre Cicero,
porque aquele foi para mim o momento mais grandioso de tudo o que a gente fez.

Momentos memoraveis também para a jornalista Fatima Bernardes:

Eu acho que em alguns lugares, isso vai ser historia para ser contada até a geracao
dos netos. As pessoas vao contar o que foi aquele dia, como foi, o hotel onde a
equipe ficou. Porque para algumas cidades foi um movimento muito forte. Nao
somente a nossa chegada, ja que as apresentagdes foram feitas em cidades ja com
perfil maior, exceto no sul, mas a passagem do Onibus. Vocé imagina, fotos,
todos os meninos da técnica davam autografos.

Era o frenesi provocado pela Caravana JN, uma espécie de febre que se
espalhava pelo pais, a “Caravana fever”, como se refere Ana Paula Brasil ao
admitir que o envolvimento das comunidades superou as expectativas da propria
equipe.

Fatima Bernardes conta sobre a aproximagao do publico:

Sentiamos a cerimdnia que existe, um pouco. No fundo eles sabem que ndo
somos artistas, mas como a gente aparece na televisdo eles querem uma foto, um
autografo. Aos poucos foi ficando mais intimo mesmo. De inicio era: ‘posso
botar a mdo no seu ombro para fazer uma foto?’. E depois a coisa foi crescendo.
O William, entdo, era uma loucura mesmo, um frenesi no final.

Um dos episdédios marcantes aconteceu em Santa Inés, no estado do
Maranhao, municipio com pouco mais de 75 mil habitantes. Por 14, a passagem da
Caravana JN ganhou ares de “beatlemania”, numa comparagdo a febre juvenil que
se fez ouvida nos concertos de rock e por todos os lugares por onde os Beatles

passavam, enquanto a banda inglesa fazia historia na musica mundial:
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Havia umas 2 mil pessoas em volta do hotel, a Policia Militar ndo os conteve e
eles invadiram o hotel. Eu lembro que diziam para mim: ‘Pedro, vai para o
quarto’. Quando eu entrei no quarto, havia duas mulheres pulando a janela. Ai eu
fui me esconder na lavanderia do hotel, com as lavadeiras. A Ana Paula Brasil,
nossa produtora, foi tomar banho e quando entrou no quarto, nua, havia dois
garotos entrando pela basculante do banheiro dela. Uma loucura total. Parecia
mesmo as cenas dos fas dos Beatles, conta o jornalista, como quem, nitidamente,
viveu uma nervosa aventura.

A historia da invasdo ao hotel foi confirmada pela produtora Ana Paula

Eu percebi que o hotel tinha sido invadido porque eu sai do banho e havia uns
meninos subindo um no cangote do outro e se pendurando na janela, que era alta.
Al eu falei: ‘caramba’, de onde surgiram estes meninos?’. Quando eu cheguei no
corredor, vi outras pessoas fugindo pelo patio interno. Corri para o quarto do Bial
e falei: ‘ndo sai do quarto que o hotel foi invadido’. E eu fui atras dos meninos da
seguranca, que ja estavam la fora desesperados.

O apresentador e editor-chefe do Jornal Nacional, William Bonner,

descreve o tipo de recep¢do que encontrou em cada localidade visitada. “No Rio

Grande do Sul eu fui tratado com um respeito como se fosse alguém do poder.

Nao havia propriamente uma tietagem no Rio Grande do Sul, havia um respeito

enorme, l4 na area das missdes”. No dia seguinte a edi¢ao do Jornal Nacional em

Sao Miguel das Missoes, Bonner agradecia pelo carinho do publico, em seu texto

de estreia no blog da Caravana JN:

O que eu vi ndo vou esquecer de jeito nenhum. Nao bastasse a beleza
emocionante do lugar, fomos recebidos com um carinho que chega a ser
desconcertante. O calor daqueles missioneiros, daquelas criangas, dos pais ¢ avos
mostrou que vale a pena este trabalho. >’/

No caso de Ouro Preto, a apresentadora Fatima Bernardes chegou a cidade

com dois dias de antecedéncia:

Ai vocé vai andar na cidade e comega a conversar com as pessoas. Vocé vai a
uma padaria tomar um café, vai fazer coisas do dia-a-dia. E eu passei a convidar
as pessoas: ‘ah, nao deixem de segunda-feira irem 14 ver como é que vai ser o
jornal, por que vocé ndo vai la para ver como ele é feito?’.

> Bonner, William. Texto disponivel no blog da Caravana JN:
http://www.caravanajn.globolog.com.br
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De sabado até segunda-feira a cidade teve, como hdspede ilustre, a estrela
do telejornalismo da Globo. Fatima Bernardes ¢ o tipo de visitante que jamais

passa despercebido:

Eu comprei o meu blaser em Outro Preto, para fazer o jornal. Eu levei trés, s
que eu ficava ao ar livre, de costas para a praca e o fundo fica muito escuro, por
mais que estivesse bem iluminado. Eu tinha um cinza, um bege, que estourava
muito o meu rosto ¢ um preto. Eu andei, andei, entrei numa loja e achei um de
fecho, vermelho. Vocé ndo faz idéia da surpresa das pessoas: ‘vocé vai fazer o
jornal com o blaser que a minha mae fez’.

Subindo e descendo as ladeiras de Ouro Preto, Fatima perceberia o quanto
ela ja era intima daqueles moradores, embora estivesse afastada da cidade

historica havia muitos anos:

Eu ia numa lojinha, ai comego a olhar e a vendedora diz: estd procurando para as
meninas ou para o menino? Estou procurando uma lembranga para as meninas.
‘Ah, daqui vocé tem que levar essas bonecas de cabaga’. E engragado porque eu
s0 tinha ido ha muitos anos, a Ouro Preto. Depois que eu comecei a trabalhar em
televisdo, eu nunca mais tinha ido a Ouro Preto, mas era como se eu fosse para 1a
todas as férias, porque as pessoas me conhecem. A conversa ¢ muito intima.

E indicio de que, de tanto assistirem a apresentadora, pela televisao, os
espectadores realmente acreditam conhecé-la. Em seus passeios, pelas lojas de
Ouro Preto, Fatima ouviu os seguintes comentdrios, que sempre lhe trazem

questionamentos:

Ah eu tenho uma blusa aqui que eu acho que € a sua cara, eu ouvi. Como vocé
sabe se ¢ a minha cara? As pessoas s6 me véem de blaser, mas ¢ assim. Elas
devem imaginar que eu uso blaser todo o dia, porque, afinal de contas, eu estou
de blaser todo o dia. E as cores. Elas dizem: ‘vocé adora cor, né?’ E verdade, eu
gosto de colorido. Houve uma época em que eu s6 usava paletd desabotoado. As
pecas estavam sem graca e eu botava umas blusas por dentro mais alegres e eles
diziam: ‘estou adorando o paletdé desabotoado’. Eu, no lugar delas, nunca iria
notar isso Como ¢ que as pessoas ainda tém tempo para prestar aten¢ao em tudo
isso?

Mas apesar dos convites pessoais da apresentadora, Fatima conta que o

publico demorou a chegar para a apresentagao ao vivo:

No dia eu imaginei que estaria logo lotado. Havia Teldo para eles assistirem na
praga enquanto a gente fazia o jornal ao vivo. Ndo sei se eu estou fazendo um
esteredtipo, m