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3. A caixa de ver longe: nasce a televisao

Segundo o Almanaque da TV, do roteirista Ricardo Xavier (2000), a
palavra televisao foi inventada em 1900, pelo francés Constantin Perskyi. Vem da
juncao das palavras tele (“longe”, em grego) e videre (“ver”, em latim). Perskyi
foi o autor de uma tese apresentada no Congresso Internacional de Eletricidade,
em Paris, na qual descrevia um equipamento baseado nas propriedades
fotocondutoras do selénio, que seria capaz de transmitir imagens a distdncia. Em
1947, a sigla TV e o termo tevé comegaram a ser usados para abreviar a palavra

televisao (Xavier, 2000, p. 11).

Neste capitulo, vamos aprofundar nosso estudo sobre a capacidade técnica
da televisdo e as transformagdes provocadas nas sociedades com o novo invento,
destacando os fatos mais marcantes da historia das comunicagdes em massa no
Brasil. Retomaremos a programacao inicial da televisdo brasileira, a mao de obra
e a trajetoria desse veiculo que surgiu como uma novidade e evoluiu para uma
grande industria.

Em suas pesquisas, Augusto Benchimol se debruca sobre a histéria das
telecomunicagdes e ordena as descobertas no tempo. De acordo com o autor,
desde 1876, ano em que Bell inventou o telefone, provando que sinais complexos
podiam ser transmitidos eletricamente através de linhas fisicas, comecaram
também as tentativas de envio de imagens a distancia (Benchimol, 1995, p. 91).
Cientistas alemaes, russos, suecos e ingleses passaram a pesquisar a transmissao
de sinais elétricos a distancia, contribuindo para apressar os estudos.

Quase cinquenta anos mais tarde, em 1923, o russo Wladimir Kworykin
patenteava, nos Estados Unidos, o iconoscépio — o primeiro tubo de transmissao
eletronica de imagens. Nascia, para os americanos, a televisao. Para os ingleses,
porém, o inventor ¢ John Logie Baird, enquanto, para os franceses, o “pai da
televisdo” é René Barthélemy.’

Independentemente de sua “paternidade”, a televisdo assume importancia
em comparacao aos demais veiculos de comunicacao ja existentes. Muniz Sodré

escreve sobre o impacto causado pelo novo invento: “A TV contém virtualmente

3 Ledo, Sinval de Itacarambi. Do veiculo elitista a meio de massa. Revista Imprensa, 2000, p. 32
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todas as fungdes preenchidas pelos veiculos precedentes e abrange um vasto
nimero de possibilidades de expressao audiovisual” (Sodré, 1984, p. 28).

O primeiro pais do mundo a oferecer um servigo de televisao publica foi a
Alemanha, em 22 de marco de 1935. A Inglaterra também se considera pioneira,
ao criar a BBC, em 2 de novembro de 1936 (Xavier, 2000, p. 20). Os Estados
Unidos rapidamente entenderam e absorveram essa nova midia. A emissora NBC
estreou em 30 de abril de 1939 e seria a primeira televisao comercial do mundo.
Uma nova fase se iniciava no dia 1 de julho de 1941, com anunciantes e
patrocinadores sustentando a programagao.

Segundo Xavier, no dia em que o brasileiro sintonizou a TV pela primeira
vez havia estagdes funcionando na Inglaterra, Estados Unidos, Franga, Unido
Soviética e México. De acordo com a cronologia estabelecida pelo autor, a TV
Tupi ndo foi a primeira emissora da América Latina, ao contrario do que muitos
poderiam pensar, pois ela havia entrado no ar 18 dias depois da TV mexicana,

cuja inauguragao oficial estd documentada.

De certa forma, pode-se dizer que o Brasil foi o quinto pais do mundo a ter um
servico diario de televisdo aberta — isso se desconsiderarmos a Alemanha,
pioneira da televisdao em 1935 que interrompeu suas transmissoes apos a Segunda
Guerra Mundial e reativou o servigo em 1952, ja com o pais dividido entre
Alemanha Ocidental e Alemanha Oriental, ¢ a Unido Soviética cuja TV ja
funcionava em 1936, mas saiu do ar durante a guerra, sendo reativada duas vezes
por semana, em 1954, finalmente passando a operar diariamente em 1951
(Xavier, 2000, p. 20).

As primeiras experiéncias com a televisdo no Brasil haviam comec¢ado
bem antes. Desde 1933 elas vinham sendo realizadas, por Edgar Roquette Pinto.
No prédio da Radio Sociedade do Rio de Janeiro, na Rua da Carioca, o professor
montou um motor com dois eixos: num deles ficava o aparelho de transmissao, no
outro, o de recepc¢do. Entre os eixos havia dois discos, cada um com uma estrela
no centro. Girando em sincronismo, as estrelas se “espelhavam”.

A primeira demonstracdo publica de televisdo na América Latina
aconteceu em 2 de junho de 1939. A imprensa foi convidada a participar da
experiéncia, no pavilhdo de entrada da Feira de Amostras do Rio de Janeiro,
instalada no entdo Calabougo, nas proximidades do Aeroporto Santos Dumont.

No dia seguinte, o presidente Gettlio Vargas participou da inauguragdo do

evento e presenciou a transmissdo de cenas de estidio com artistas do radio. A
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exibi¢do, em circuito fechado, foi possivel gragas a técnicos alemaes, que desde
1934 vinham fazendo demonstragdes em varios paises.

Como qualquer veiculo novo, a televisao seguia em fase de testes e
adaptagcdes. Diversos ensaios foram feitos em Sao Paulo, pouco antes da
inauguracao oficial da TV brasileira, tendo como apresentadores Homero Silva e
Walter Forster. No dia 4 de julho de 1950, o frei José Francisco de Guadalupe
cantou boleros por uma hora numa transmissao experimental em circuito fechado,
no Auditério do MASP. As imagens foram recebidas por poucos aparelhos
instalados no sagudo da sede dos Diarios Associados. Mas a existéncia de outro
monitor, na praga D. José Gaspar, fez a multiddo vibrar (Xavier, 2000, p. 29).

Na época do nascimento da TV, a populacao brasileira nao havia atingido

a marca dos 50 milhdes de habitantes.

Dois tercos dos brasileiros viviam no campo e a industrializagdo era uma palavra
recente no vocabulério do pais. O novo veiculo de comunicagdo que chegava a
esse Brasil rural e subdesenvolvido ndo estava consolidado ainda nem nos
Estados Unidos, onde a economia era bastante mais sélida e havia uma industria
cinematografica para produzir filmes e abastecer a televisdo (Maciel, 1993, p.
21).

Quando ainda nem se fabricavam aparelhos de televisdo no Brasil, ndo
existia um publico cativo e ninguém fazia a menor ideia de como produzir um
programa televisivo, essa novidade ja existia. Pelo menos na cabega de um
brasileiro, antes mesmo de se tornar uma realidade no pais, essa tecnologia ja
existia. O jornalista, fazendeiro, advogado e empresario Assis Chateaubriand
Bandeira de Meclo, dono dos Diarios e Emissoras Associados, viu realizado seu
antigo sonho no dia 18 de setembro de 1950, ao acionar as chaves que colocaram
no ar a TV Tupi-Difusora, em S3o Paulo. Para a experiéncia, foram instalados
televisores na Praga da Republica e em outros pontos estratégicos da cidade de
Sdo Paulo, j4 que, na época, eram rarissimos os proprietarios de aparelhos
domésticos.

As 16 horas o bispo auxiliar de Sdo Paulo, dom Rolim Loureiro, abengoou os
estudios e benzeu as cadmeras. Chateaubriand fez seu discurso. (|...) A solenidade
terminou as 18 horas, com a promessa de um grande show inaugural as 21h,
chamado ‘TV na Taba’. Uma das trés cameras quebrou e o técnico norte-
americano Walter Obermiller quis adiar, mas a equipe optou por improvisar.
Tendo Dermival Costa Lima na direcao artistica e Cassiano Gabus Mendes como
seu assistente, o espetaculo comegou com cerca de meia hora de atraso. [...] A
atriz Yara Lins foi a primeira a aparecer na telinha, anunciando o prefixo da
emissora: PRF -3-TV Difusora (Xavier, 2000, p. 30-31).
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Conta a lenda que o incidente, que tirou de funcionamento uma das
cameras do estidio, aconteceu depois que Chateaubriand, num impeto de
formalizar a inauguragao, teria quebrado sobre ela uma garrafa de champanhe. Se
o feito foi comemorado dessa maneira ou ndo, somente as testemunhas da cena
estariam aptas a relatar, elucidando de vez o caso como verdade ou oficializando-
o entre os contos populares. Todavia, para a reflexdo a que nos propomos, cabe a
seguinte avaliagdo: o simples fato de existir esse relato, ainda que envolto numa
atmosfera de mistério e certo folclore, ajuda-nos a compreender o ineditismo, o
improviso e o clima de glamour em meio aos quais a televisao brasileira nascia.

Quatro meses depois de Sdo Paulo, a televisdo chegava oficialmente ao
Rio de Janeiro. Em 20 de janeiro de 1951, dia comemorativo de Sao Sebastido e
da cidade, iniciaram as transmissdes regulares da TV Tupi, que funcionava nas
dependéncias da Réadio Tamoio. Nesse mesmo ano, os primeiros receptores de
televisdo brasileiros comecavam a ser fabricados com a marca Invictus, de
Bernardo Kocube;.

Durante toda a década de 50, a televisdo conservou uma estrutura pouco
compativel com a logica do mercado. Enquanto ainda buscava seu publico e
anunciantes, a TV brasileira comecava suas transmissdes somente nos fins de
tarde. O primeiro programa exibido em horario matutino acabou sendo cancelado
meses apos a estreia, por falta de audiéncia.

O prejuizo era grande. Havia pequenos investimentos publicitdrios e
pouquissimos aparelhos espalhados por S3ao Paulo e Rio de Janeiro. O
faturamento dos jornais e emissoras de radio dos Diarios Associados bancava o
rombo da TV Tupi. Mas Assis Chateaubriand ndo desanimava. Sonhava com o dia
em que a televisdo pagaria o rombo dos jornais e das radios.

Outras emissoras viriam a seguir. Em 27 de setembro de 1953, instalava-se
a TV Record, de Sao Paulo; em 1955, a TV Rio. Entre 1960 e 1963, pelo menos
vinte novas emissoras foram inauguradas.

Como escolhemos para objeto de estudo um produto telejornalistico
produzido pela TV Globo, do Rio de Janeiro, abordaremos a criagdo da emissora.
A ZYD-81 TV Globo do Rio de Janeiro entrou no ar as 10h45min do dia 26 de
abril de 1965. O canal 4 emitiu como sinal de teste a musica Moon River, de Henri
Mancini. O diretor Rubens Amaral foi o primeiro a aparecer na tela. Vinte e um

anos depois de inaugurar a Radio Globo, coube a ele a missao de ler a mensagem
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do proprietario da emissora, o empresario Roberto Marinho, dirigida aos
telespectadores. “E com orgulho que entregamos a cidade do Rio de Janeiro a TV
Globo”, disse apds algum suspense. “Eis o canal 4. Vamos todos participar de seu
comego”, convocou, ja no fim do discurso. Era a “deixa” para a exibicao de
primeiro programa da emissora: o infantil Uni-Duni-Té."

Os principais destaques da primeira semana foram o noticiario Teleglobo,
o programa Cdmera indiscreta, o jornalistico Se a cidade contasse, os musicais
Dick Farney e Noite de estrelas, o infantil Capitdo Furacdo e a série 22-2000
Cidade aberta, com Jardel Filho (Xavier, 2000, p. 243).

Embora a TV Globo tenha sido formada somente em meados da década de
sessenta, o pedido de concessdo de um canal de TV havia sido encaminhado
oficialmente pela Radio Globo ao governo de Eurico Gaspar Dutra em janeiro de
1951. O jornalista Pedro Bial pesquisou os fatos subsequentes. Ele conta que o
requerimento foi aprovado pelo governo no dia 13 de mar¢o de 1951, quando
Getulio Vargas ja havia sido empossado. Dois anos depois, em janeiro de 1953, o
presidente Vargas revogou a concessao da TV Globo. Seria Juscelino Kubitschek
que devolveria ao empresario Roberto Marinho o direito de fazer uma televisao,
em 1957. A segunda concessdo, para um canal em Brasilia, foi outorgada por Joao

Goulart.

Todos os outros canais, que viriam a formar a Rede Globo, foram comprados
mesmo, o Estado ndo deu mais nada. Esta informacdo ¢ essencial para
comecarmos logo a investigar algumas “verdades absolutas” que o senso comum
consagrou — entre elas a de que Roberto Marinho teria se fartado em benesses e
facilidades durante a ditadura militar (Bial, 2004, p. 179).

No fim dos anos 50, o grupo Time-Life, uma editora de revistas dos
Estados Unidos, planejava se aventurar no mercado da televisdo. Seus
administradores pensavam em internacionalizar os investimentos e se associar a
empresas de comunicacdo de outros paises. No Brasil, a euforia
desenvolvimentista dos anos JK combinava com o espirito empreendedor, que
encontrava em Roberto Marinho um de seus maiores exemplos.

Em carta enviada no dia 11 de junho de 1962 a Walter Moreira Salles,
entdo ministro da Fazenda do governo Jodo Goulart, o presidente do Conselho do

grupo Time-Life mostrava que os contatos tinham evoluido. Pedro Bial revela que

4 Maior, Marcel Souto. Almanaque da TV Globo, 2006, p.20.
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a dire¢do do conglomerado americano informava estar ciente de que, de acordo
com a Constituicao brasileira, havia empecilhos para que eles expandissem seus
negdcios em televisdo também aqui, como ja haviam feito na Alemanha e no
Libano. Mas externavam o desejo de proporcionar a estacdes brasileiras a
experiéncia e os conhecimentos adquiridos e de colaborar com o custo de
instalacdo de estacdes mediante suprimentos em conta de participagdo nos lucros,
sem participar, entretanto, da orientagdo intelectual ou administrativa das
estacdes, como exigia a lei (Bial, 2004, p. 187).

Assim, Roberto Marinho encontrara mecanismos para se capitalizar no
exterior, firmando também uma parceria técnica. O contrato com o grupo norte-
americano Time-Life foi assinado em 1962, garantindo a parceria que durou sete
anos e gerou polémica (Xavier, 2000, p. 243).

Em 1966 foi instalada uma Comissdo Parlamentar de Inquérito para
averiguar a associagdo da Rede Globo com o grupo Time-Life. Segundo
reportagem da Revista Imprensa (2000), as dentincias partiram do senador Jodo
Calmon, ligado a concorréncia das Emissoras e Diarios Associados (TV Tupi).
Em mar¢o de 1967 o presidente da Republica Humberto de Alencar Castelo
Branco e o procurador-geral da Republica consideraram a operacdo legal,
arquivando o inquérito e declarando infundadas as acusagdes. O assunto voltaria a
tona em setembro de 1968 quando, novamente sob pressdo do senador Jodo
Calmon e também do governador do Estado da Guanabara, Carlos Lacerda, o
presidente Arthur da Costa e Silva exige a nacionalizagdo total da empresa. O
grupo Time-Life retira-se em 1969.° O fim da parceria com os americanos acabaria
sendo convertido numa divida para o empresario Roberto Marinho, cujo
pagamento foi honrado.

Em Sao Paulo, a TV Globo entrava no ar através do Canal 5 (antiga TV
Paulista que foi adquirida do grupo Victor Costa).’

No inicio, precariedade era uma palavra comum entre aqueles que se
arriscavam a produzir programas de televisao. Precariedade de recursos e de
resultados. A producdo de aparelhos também era pequena. Em 1954, a capacidade
de produgdo da industria televisiva nacional se resumia a 18 mil aparelhos. A

evolucdo do niimero de televisores em uso foi significativa durante a década de

> A vida da TV. Revista Imprensa. 2000, p. 38, 40, 42.
% A vida da TV. Revista Imprensa. 2000, p. 34.
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50: 1951 —3500; 1955 — 141 000; 1959 — 434 000 (Ortiz, 2001, p. 47-48).

Outro dado que mostra a pouca credibilidade do sistema televisivo em seus
primeiros anos de existéncia, ¢ o investimento publicitario nos diferentes meios de
comunicacdo. “Em 1958 as verbas aplicadas na televisdo atingem
aproximadamente 8%, contra 22% no radio e 44% nos jornais, 0 que mostra que

as agéncias de publicidade preferiam os meios tradicionais” (Ortiz, 2001, p. 48).

3.1. Amao de obra

“Televisdo ¢ um sistema e suas pecas ndo se compdem apenas de metal,
valvulas ou transistores — as pessoas fazem parte dela” (Sodré, 1984, p. 13-14). A
frase de Muniz Sodré serve para introduzir as faganhas daqueles que idealizaram e
concretizaram a televisdo brasileira. Para trabalhar na primeira estagdo de
televisdio do pais, Assis Chateaubriand havia convidado seus homens de
confianca, todos egressos do radio. Fernando Moraes aborda tais mudancas na

biografia Chato, o Rei do Brasil:

Convidado para ser o dietor-técnico do projeto, Mario Alderighi chamou Jorge
Edo para seu assistente, ambos eram técnicos especializados na montagem de
transmissores de radio. [...] Para diretor artistico, Chateaubriand chamou o baiano
Dermival Costa Lima, que ocupava cargo idéntico nas radios Tupi e Difusora de
Sdo Paulo (Moraes, 1994, p. 497).

A inexperiéncia dominava o0s profissionais que assumiram a
responsabilidade de colocar no ar a televisdo brasileira. Exceto aqueles que ja
haviam tido algum contato, mesmo que superficial, com o incipiente cinema
brasileiro, eram todos “filhos” do radio. Os aventureiros da nova tecnologia ndo
podiam nem ao menos copiar outras emissoras, pois naquela época poucos canais
de televisdo funcionavam no mundo. E, ao contrario do que acontecia nos Estados
Unidos, ndo existia no Brasil uma produ¢do cinematografica eficiente e de
qualidade, sobre a qual se pudesse basear a programacao da televisdo. Em razao
disso, restou aos brasileiros a alternativa de criar um projeto que se apoiasse no
radio, utilizando, inicialmente, sua estrutura, 0 mesmo formato de programacgao e
também os mesmos técnicos e artistas.

O surgimento da televisdo causou forte impacto sobre o radio, veiculo que

até aquele momento reinava sozinho nos lares e no imaginario dos brasileiros. Os
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grandes nomes que engrandeciam as novelas, shows, teatros e os noticiarios foram
todos para o novo veiculo.

Houve também uma tentativa de recrutamento de profissionais no teatro
profissional e amador. A bagagem cultural trazida pelas companhias teatrais para
a televisdo permitiu o desenvolvimento de programas mais ambiciosos, como 0s
radio-teatros. A formacdo diferenciada da mao de obra que foi trabalhar em
televisao revela um trago social da formacao dos proprios meios de comunicagdo
na sociedade.

“Atividade de massa, a televisdo retoma as questdes de cultura de massa
colocadas pelo radio entre as duas guerras e, antes, pelo impulso da imprensa
popular, a partir de 1870 (Wolton, 2006, p. 74).

No Brasil, a televisdo se concretizou como veiculo de massa em meados
dos anos 60. Na década seguinte, a produgdo nacional de aparelhos alcangava a
faixa de 860 mil unidades, volume que eliminava a necessidade de importacao. O
investimento do Estado na éarea das telecomunicagdes permitia aos grupos
privados que realizassem seus objetivos de integracdo do mercado, implicando

melhorias nas condig¢des técnicas e de distribuicao.

Em 1970 existiam 4 milhdes 259 mil domicilios com aparelhos de televisdo, o
que significa que 56% da populagdo era atingida pelo veiculo; em 1982 este
numero passa para 15 milhdes 855 mil, o que corresponde a 73% do total de
domicilios existentes (Ortiz, 2001, p. 130).

O nascimento da televisdo no Brasil coincide com um periodo marcado
por uma utopia nacionalista, que buscava concretizar a saida de uma sociedade
subdesenvolvida de sua situacdo de estagnagdao. O governo brasileiro aplicou
verbas e realizou projetos no setor das telecomunicagdes. No fim da década de
sessenta, a criacdo de um sistema de micro-ondas, permitindo a integragao de todo
o territdrio nacional, apontava para o fim das dificuldades técnicas das quais havia
padecido a televisdo na década anterior. Contrariamente ao que aconteceu em
paises como os Estados Unidos, no Brasil, o sistema de redes, condi¢ao essencial
para o funcionamento da industria cultural, pressupunha um suporte tecnologico
que era resultado de investimentos do Estado.

Ao relembrarmos esse periodo, ¢ preciso que contextualizemos os fatos
dentro da perspectiva de transformagdes profundas pelas quais o Brasil passou, a

partir dos anos 1930, quando se intensificaram as taxas de crescimento industrial e
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acelerou-se o processo de modernizagdo das cidades. Os setores privado e estatal
passaram a realizar largos investimentos em obras urbanas e telecomunicagdes, a

fim de apoiar a expansao da modernidade.

A essa demanda de luxo costumam ajustar-se expressdes ‘consumo moderno’,
‘moderna sociedade de consumo’, ‘mercado de massa’, ‘sociedade moderna’ e
outras. E para apoiar a expansao dessa modernidade, os setores privado e estatal
passaram a realizar largos investimentos em obras urbanas, telecomunicagdes,
publicidade, etc. Neste impulso firmou-se o sistema da televisdo. [...] Gragas a
instituicdo do crédito direto ao consumidor, as vendas de aparelhos-receptores
tiveram um aumento de 48% em 1968, em relagcdo a 1967, num total de 700 mil
unidades (Sodré, 1984, p. 90-91).

Tampouco podemos deixar de considerar que a expansdo da televisdao no
Brasil coincide com o periodo da ditadura militar, fato que recebe a atencao de
Renato Ortiz em A moderna tradi¢dao brasileira. “O aspecto politico € evidente:
repressao, censura, prisdes, exilios” (Ortiz, 2001, p. 114). Em seu livro Elogio ao
grande publico, Dominique Wolton compara, inclusive, a facilidade de acesso ao
novo bem de consumo a uma compensacdo dada pela perda das liberdades
politicas.

A realidade mostrava-se bastante complexa, na medida em que eram os
proprios militares que ofereciam esse instrumento de modernizagdo e de
afirmacdo da identidade nacional, com a ideia de contribuir para a grandeza e a
forga do Brasil. “A televisdo resultou, ao mesmo tempo, num instrumento de
propaganda politica de influéncia mais limitada do que pensavam os militares e
também num instrumento de modernizagdo, de identidade nacional, de abertura
cultural” (Wolton, 2006, p. 154).

Para Renato Ortiz, ¢ a ideologia da Seguranga Nacional que legitima a
acdo dos militares no campo das telecomunicagdes. “A idéia da integracao-
nacional ¢ central para a realizacdo desta ideologia que impulsiona os militares a
promover toda uma transformacdo na esfera das comunicagdes” (Ortiz, 2006, p.
118).

“A  modernizagdo tecnologica da comunicacdo, conjugada com a
reconcentra¢do da renda e a uma maior diversificagcdo dos bens de luxo, favoreceu
diretamente a expansao da TV” (Sodré, 1984, p. 99). De estranha e desconhecida,
a companheira de todas as horas. A televisao passou a ter lugar de destaque nos

lares, causando transformagdes na sociedade. Essas mudangas sdo objetos de
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analise do pesquisador espanhol Jestis-Martin Barbero, em Oficio de cartografo —

travessias latino-americanas de comunicac¢do na cultura.

Enquanto o cinema catalisava a experiéncia da multiddo, pois era em multiddo
que os cidaddos exerciam seus direitos sobre a cidade, o que agora a televisdo
catalisa ¢, ao contrario, a experiéncia doméstica, pois ¢ na casa que as pessoas
exercem agora cotidianamente sua participacdo na cidade (Barbero, 2004, p.
298).

No comego, ap0s ligar o aparelho, era preciso esperar o tubo de imagem da
TV esquentar. Para espantar os “chuvisco” e “fantasmas” que assombravam as
imagens, muita gente espetava palha de aco no alto da antena do televisor. A
convivéncia didria fazia surgir uma nova relagao entre a televisao e o publico.

Inicialmente, o contato com a audiéncia era formal e distanciado.

Nos primeiros anos de televisdo no Brasil, era comum encontrar telespectadoras
mais humildes vestindo a melhor roupa ¢ se penteando cuidadosamente antes de
ligar a televisdo, para ndo aparecerem feias ‘diante’ dos astros da telinha. Em
casos mais graves, elas respondiam ao ‘boa noite’ dos apresentadores (Xavier,
2000, p. 24).

Em seus primordios, a televisao parecia pura magica.

Embora transmitisse em branco e preto, programas feitos sem profissionalismo,
com imagens tecnicamente ruins, ela possuia um fascinio Unico. As pessoas
falavam com os apresentadores, achando que estavam sendo vistas, paravam de
conversar a cada momento, ficavam magnetizadas pelo novo aparelho e so
voltavam ao normal quando o desligavam (Marcondes Filho, 1988, p. 36).

O grau de dependéncia a televisdo a que chegaram determinados
individuos ¢ analisado por Jestis Martin-Barbero. O autor observa que essa relagao

¢ favorecida por um agradavel primeiro contato:

No caso da TV, a falta de um entorno ritual, sua inser¢do no ambito do familiar-
cotidiano, reforca essa situagdo ¢ a atitude de auséncia de receio, de simpatia. Ja
que faz parte da familia, a tela acesa perde todo carater de agressor e se converte
na grande companheira (Barbero, 2002, p. 103).

Muniz Sodré aprofunda a andlise sobre a participagdo da televisao no
ambito doméstico. “A situagdo receptiva das mensagens televisivas ¢ marcada
pelo espago familiar. A TV interpela o espectador enquanto individuo-membro da
comunidade familiar, reunida na parte da casa onde se concentra a atividade

coletiva” (Sodré, 1984, p.58). A televisao pode até mesmo extrapolar o papel de
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companheira, citado anteriormente por Barbero. Em Televisao — a vida pelo video,

Ciro Marcondes Filho mostra como ela passou a ocupar outra func¢ao no lar.

Ha lares em que a televisdo fica ligada o dia inteiro, as vezes até sem quem
ninguém a assista: ¢ um aparelho falando sozinho. As pessoas, em geral, deixam-
no ligado apenas para fazer barulho, para dar vida ao lar, para substituir uma
companhia ausente com quem se pretendia dialogar. [...] Vendo apresentadores,
cenas, entrevistas, elas t€ém a ilusdo de participarem do ambiente (Marcondes
Filho, 1988, p. 9).

Assim como o cinema, a TV ajudou a estruturar o imaginario da
modernizagdo desenvolvimentista. Os meios de massa foram agentes de inovagdes
tecnologicas e sensibilizaram a populagdo para o uso de aparelhos eletronicos na

vida doméstica, liberalizando costumes, com um horizonte mais cosmopolita.

No Brasil, as mudangas sociais e a constituicdo do Estado-nagao irdo rearticular a
forga as tradigdes. A modernizacao da sociedade tem, como contrapartida, uma
reorganizacdo da esfera cultural, sobretudo com a consolidagdo, nos anos 1960 e
1970, das industrias culturais (Ortiz, 2006, p. 184).

Muniz Sodré observa que a empreitada desenvolvimentista € o otimismo
relacionados ao processo de integracao tinham relagdo com as transformacdes
politicas e economicas do pais. “Por tras da totalidade filosofica, havia mesmo a
realidade econdmica da unificagdo do mercado interno por um centro, onde novas
camadas privilegiadas celebravam a era do consumo” (Sodr¢, 1984, p. 93).

Entre os anos de 1967 e 1968, o Movimento da Tropicélia levantou uma
resisténcia a modernizagdo que se fazia pelos bragos da ditadura, e que ndo
contemplava questdes consideradas essenciais pela juventude intelectual de classe
média, frustrando suas expectativas. Muitos passaram a buscar, entdo, uma
revolucdo interna ligada ao corpo e as experiéncias individuais.

Ao conquistar espago e credibilidade, a TV desbanca os outros veiculos de
comunicagdo no quesito faturamento publicitario. Em 1977 ela ja concentrava
55,8% das verbas de publicidade, sendo que a TV Globo absorvia 85% dos
investimentos, a TV Tupi ficava com 11% e o restante com as demais emissoras.
Mas a distribuigao dos servicos de televisdo era restrita. 50% dos domicilios
brasileiros ainda nao possuiam televisdo e, dos que possuiam, 80% localizavam-se

nas regides Sul e Sudeste.’

7 A vida da TV. Revista Imprensa. 2000, p. 46-48.
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Finalizando, devemos reforcar que ¢ nesse contexto de expansdo
territorial, massificagdo das cidades e abertura de novos mercados que nosso
estudo precisa ser feito. Devemos considerar, ainda, que apesar da modernidade
ter provocado uma quebra da interacdo entre os bairros e os individuos, isso
ocorreu juntamente com a reinvengao de lagos sociais e culturais perpassados pelo

radio e pela televisao.

3.2. Os equipamentos e o0 modelo estrangeiro

Ao longo dos ultimos anos, foram efetuadas leituras dirigidas de dezenas
de livros, artigos e teses sobre a dinamica da industria cultural e do telejornalismo
no Brasil e em outros paises, com objetivo de atualizar nosso quadro de referéncia
tedrico, usado como embasamento para esta tese.

Podemos dizer que, além da criatividade, a influéncia externa ¢ outro trago
marcante no desenvolvimento dos meios de comunicacdo eletrdnicos no pais. A
associacdo com o capital internacional e os modelos de gestdo, copiados de
emissoras estrangeiras, ajudaram a promover uma modernizagdo do sistema
produtivo e uma atualizagdo tecnoldgica que eram imprescindiveis para a novata
televisdo brasileira.

Daniel Herz, alerta para a disseminacdo de produtos culturais norte-
americanos € que, posteriormente, viria a se encaixar perfeitamente no
desenvolvimentismo de Juscelino Kubitschek e na internacionalizagdo da

economia.

Desde o inicio da segunda Guerra, os Estados Unidos passaram a realizar
‘operagoes culturais’ que, como ‘frentes ideoldgicas’, garantiram as justificativas
de sua hegemonia sobre o mundo capitalista. Ao assistencialismo dirigido aos
paises subdesenvolvidos foi acoplada a difusdo de todo o aparato tecnologico de
imprensa, cinema, industria fonografica e das agéncias de publicidade (Herz,
1991, p. 80).

Durante o século XX, principalmente a partir dos anos 1940, a sociedade
brasileira passou a sofrer uma mudanga na orientagao dos modelos estrangeiros.
(13 ~ . o .

Os padrdes europeus cedem lugar aos valores americanos, transmitidos pela
publicidade, cinema e pelos livros em lingua inglesa, que comegam a superar as

publicacdes de origem francesa” (Ortiz, 2001, p. 71).
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Quando a televisdo nascia, o pais estava voltado para o que acontecia na
América do Norte. Mas, diferentemente de uma real integragdo, no ramo da
comunicagao eletronica, o contato entre o Brasil e os Estados Unidos se configura
numa conjun¢do de oportunidades. Os Estados Unidos perceberam que era uma
boa ocasido para investir em um mercado novo e em desenvolvimento. J& para os
brasileiros era a chance de trazer um modelo de televisdo, tendo em vista que
poucos paises possuiam canais de TV na época. A férmula que havia dado certo
em outros lugares representava uma fuga da improvisagdo, e seguir o modelo
norte-americano parecia um caminho para dar vida a projetos genuinamente
nacionais.

Levemos em consideragdo, ainda, a origem dos equipamentos comprados
para a experiéncia da televisdo brasileira. Foi dos Estados Unidos que, em
fevereiro de 1949, Assis Chateaubriand trouxe trinta toneladas de equipamentos,
no valor de cinco milhdes de dolares, e que tornariam possivel concretizar o sonho
de uma emissora nacional. As maquinas vinham da fabrica RCA Victor,
localizada em Burbank, na Califérnia.

Benchimol reune dados anteriores a essa data e que nos permitem
compreender o contexto econdmico em que nascia a industria da televisdo:
“Quando em 1939, na Feira Mundial dos Estados Unidos, a RCA comegou suas
transmissOes regulares, um aparelho de TV custava cerca de US$ 600,00,
enquanto um carro novo nao valia mais que US$ 900,00 (Benchimol, 1995, p.
94).

Em entrevista concedida em setembro de 1950, o empresario Assis
Chateaubriand creditava o nascimento da televisdio no Brasil a confianga
depositada por seus anunciantes nos Diarios Associados, cujo adiantamento de
valores de contratos de publicidade pdde financiar a compra dos equipamentos

paraa TV Tupi:

Atentai bem e vereis como ¢ mais facil alcangar uma televisdo: com prata Wolf,
las Sams, bem quentinhas, Guarana Champagne, borbulhante de bugre, e tudo
isso bem amarrado e seguro na Sul América, faz-se um bouquet de ago e
pendura-se no alto da torre do banco do Estado um sinal da maquina mais
revoluciondria, uma maquina que da asas a fantasia mais caprichosa e podera
juntar os grupos humanos mais afastados. (Revista Imprensa, 2000, p. 72).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710822/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0710822/CA

53

Em 1950, o sinal de um transmissor de TV de 3 kilowatts alcancava 80
milhas de distancia. A dissemina¢do do conhecimento era apontada por Assis
Chateaubriand como uma das motivagdes para investir na televisdo, naquele

momento.

Conhecereis o tnico motor que nos conduz: elevar cada vez mais os niveis de
cultura e de civilizagdo da nossa terra ¢ nossa gente. Dispde hoje Sdo Paulo de
uma rede de difusdo de imagens, idéias e fatos, que estd promovendo
modificacdes revolucionarias na estrutura da sociedade de nossos dias. *

A visdo empresarial fez a diferenca na historia da TV brasileira. Com um
investimento pesado em equipamentos de ponta, a TV Globo foi a primeira
emissora a ter editor eletronico e videotape, demonstrando arrojo também ao
contratar artistas e profissionais advindos de outras emissoras pioneiras.

Em 1965, quando a TV Globo do Rio de Janeiro ergueu estudios e
instalagdes previamente planejados para abrigar a produgdo e a exibigdo de
programas, a emissora carioca seguiu um modelo de construgdo copiado da
americana WFBM. O prédio de trés andares foi construido no bairro do Jardim
Botanico, sede do entdo canal 4 e que ainda hoje ¢ base da emissora.

Em 1976, a TV Globo alcangaria a marca de dois tercos da programagao
de produgdo propria. Tornava-se a maior produtora de televisdo do mundo, com
quase 5000 horas de programas por ano. Nos anos 80, a TV Globo ocupou a
posicdo de quarta maior TV comercial do planeta, atras apenas das redes
americanas NBC, CBS e ABC. As telenovelas, produzidas em seus departamentos
de dramaturgia, passaram a ser exportadas para centenas de paises de todos os
continentes. O maior centro de producdo da América Latina, o PROJAC, em
Jacarepaguad, foi inaugurado em outubro de 1995, dispondo de estudios, fabricas
de cenarios e figurinos, centros de pos-produgdo, complexo administrativo e
galpdes de acervo (Xavier, 2000, p. 244).

Em janeiro de 1999, foi inaugurada uma sede nova e mais moderna para o
telejornalismo da TV Globo, em Sao Paulo, uma estacdo com tecnologia digital.

Hoje a Rede Globo conta com cinco emissoras proprias ¢ 112 afiliadas. Seu sinal

¥ Chateaubriand, Assis. Noticias da TV: As impressdes de Assis Chateaubriand. Revista Imprensa,
2000, p.73.
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chega a 5.477 municipios brasileiros, atingindo 99,4% da populacdo do pais.’
Esses nlimeros acentuam ainda mais o interesse e a validade do presente estudo.
Neste item fizemos um retrospecto da historia da televisdo, apresentando
fatos importantes da trajetoria da TV nacional, destacando profissionais que
inovaram e consolidaram esse veiculo de comunica¢do de massa. A seguir, vamos
transpor fronteiras e conhecer o desenvolvimento da TV nos Estados Unidos, a
fim de comparar os modelos brasileiro e estrangeiro e avaliar o grau de influéncia

de um sobre o outro.

3.3. O jornalismo eletrénico norte-americano

O modelo americano, copiado pelos brasileiros na técnica, também era
observado na programac¢ao. Se havia um género em que as semelhangas com os
programas norte-americanos eram especialmente notadas, pode-se dizer que esse
género era o dos noticiosos. Neste capitulo vamos observar atentamente esse tipo
de produgdo. Nao ¢ dificil perceber que a maioria dos telejornais brasileiros segue
o exemplo do que ¢ feito nos Estados Unidos. Para aprofundarmos o presente
estudo e analisarmos a influéncia que os telejornais norte-americanos exerceram
sobre os exemplares brasileiros, retomaremos o inicio da comunicagdo eletronica
nos Estados Unidos.

A comunicacdo de fatos jornalisticos com o uso de recursos eletronicos
iniciou-se no século XX. O radio foi o veiculo que se mostrou mais adaptavel a
essa situagdo e em cujo quadro de trabalho despontaram os primeiros grandes
nomes do jornalismo eletronico.

A primeira grande cobertura realizada pela televisdo norte-americana
aconteceu em 1948, durante uma convencao do Partido Republicano. A politica
sempre foi noticia e desde o inicio configurou-se como pauta jornalistica. Esse
tipo de cobertura era feito por varias emissoras que disputavam espaco dia a dia,
utilizando como principal arma jornalistica a participagdo de liderangas politicas
capazes de segurar a audiéncia e despontarem na preferéncia popular.

A concorréncia entre as emissoras ¢ um fato que marca o telejornalismo
norte-americano. Em O século dourado, Sebastido Squirra relata uma das mais

ardentes competicdes da historia do jornalismo de TV nos Estados Unidos. Os

? Fonte: Jornal O Globo. Edigio do dia 6 de agosto de 2008.
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protagonistas eram Douglas Edwards (da CBS) e John Cameron Swayze (da

NBC).

Desde o final da Segunda Guerra Mundial os dois disputaram ardentemente a
preferéncia do publico. O programa da CBS levava o nome da sua principal
estrela no titulo: Douglas Edwards com as Noticias (“Douglas Edwars with the
News”). [...] No fim dos anos 50, o telejornal de Edwards superou o concorrente
da NBC e se firmou como o principal noticiario da época. O ancora da NBC,
John Cameron Swayze foi substituido em 1956 por uma dupla de jornalistas que
também fez muito sucesso: Chet Huntley ¢ David Brinkley, com seu programa O
informativo Huntley-Brinkley (“The Huntley-Binkley Report”). Esse foi o
primeiro programa de televisdo que superou os jornais impressos € as revistas
especializadas (Squirra, 1993, p. 37-39).

O primeiro telejornal de meia hora surgiu numa rede de televisao norte-
americana em 1963. O Noticias CBS, além de inovar no tempo de duracao do
programa, que passou a ser mais longo, também foi o pioneiro na iniciativa de
conferir ao apresentador o poder de ser o editor-chefe do programa. Na época,
esse cargo pertencia a Walter Cronkite. Esse também foi o primeiro noticidrio a
apresentar comentarios regularmente. Mas as inovag¢des ndo pararam por ai. O
Noticias CBS foi responsdavel por uma grande mudanca no cenario de
apresentacdo dos telejornais, que, posteriormente, viria a ser copiada por muitos
outros noticiarios. O telejornal saiu do estiidio para centralizar-se no local de onde
as noticias eram preparadas. Passou a ser transmitido de uma sala de redacao,
onde podiam ser vistos muitos equipamentos em operagdo e alguns profissionais
que trabalhavam ao fundo.

Atualmente, esse modelo ¢ adotado no mundo inteiro. Basta ligar a
televisdo e selecionar alguns canais para que se confirmem as semelhangas: a lider
em noticiario a cabo, a norte-americana CNN, as redes espanholas e também as
mexicanas fazem uso desse artificio. No Brasil, um exemplo recente de utilizagdo
desse tipo de apresentacdo pode ser visto na Globo News, canal de jornalismo 24
horas. E como se os apresentadores estivessem em um aquério de vidro, de onde
se tem a visdo de todo o trabalho de producao das noticias na redagao.

Até mesmo o tradicional “boa-noite” do Jornal Nacional saiu do estudio.
No dia 26 de abril de 2000, data comemorativa dos 35 anos da TV Globo, o JN
sofreu uma reformulacao completa no seu visual. Nessa nova visdo, a bancada do

telejornal foi transferida para um mezanino, a 3,5 metros de altura do chao,
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construido numa das extremidades da redacdo e transformada em area de trabalho
dos jornalistas, equipada com um monitor € um computador.

Voltando ao caso americano, a emissora que mais evoluiu em jornalismo
eletronico foi a CBS, tanto em dinheiro, quanto em espago de programagdo. A
forte concorréncia entre as principais emissoras do pais gerou outra caracteristica
marcante no telejornalismo norte-americano: a existéncia de telejornais
importantes em mais de um horario do dia: noticiosos matutinos para informar as
pessoas muito cedo, as 6 horas da manha, antes de sairem para o trabalho; e os
vespertinos, a partir das 18h30min, horario em que ainda hoje vdo ao ar os
principais telejornais norte-americanos.

Diferentemente do Brasil, nos Estados Unidos os telejornais vao ao ar fora
do horario nobre da televisdo, que vai das 19h as 23h. Golberg e Golberg, citados

por Squirra, explicam o fato da seguinte maneira.

No inicio dos anos 80, as afiliadas descobriram que poderiam ganhar mais
dinheiro colocando no ar programas como Roda da Fortuna (“Wheel of
Fortune™) do que noticiarios. [...] E assim as afiliadas retiraram os noticiarios das
redes fora do seu sacrossanto horario das 7 horas da noite para 06h30min da
tarde, ou, ainda pior, como em S@o Francisco, para as Sh30min da tarde, o que
significa ainda menos telespectadores (Squirra, 1993, p. 40-41).

Quanto ao formato, os telejornais sdo enquadrados em meia hora de
duragdo, com 22 minutos € meio ou 23 minutos liquidos de noticias. Herbert J.

Gans, citado por Squirra afirma:

Os telejornais sdo divididos em 4 ou 5 segdes e interrompidos com comerciais.
Tipicamente, consistem (cada bloco) de 4 ou 5 historias gravadas, cada uma com
duracdo de 2 a 5 minutos de noticias ‘quentes’ sobre os acontecimentos do dia e
de uma ou duas reportagens gerais (‘features’) com maior duragdo, que nao
tratam implicitamente das noticias factuais. Os textos lidos (no estidio)
consomem cerca de 6 minutos de cada programa, duram individualmente de 15 a
30 segundos e servem para introduzir ou encerrar as historias, atualizando-as com
as mais recentes informacdes, abastecendo-as com ‘manchetes’ e sumarizando as
noticias estrangeiras ¢ nacionais que nao puderam ser gravadas ou nao foram
consideradas suficientemente importantes (Gans, citado por Squirra, 1993, p. 50-
51).

Todos os dias, ao ligar o aparelho de televisao em seu telejornal preferido,
o publico americano ja sabe o que encontrara no video. Talvez seja justamente
essa razao que o leve a apertar o botdo “On”, no qual estd imputado o comando

que traz aos olhos do telespectador o mundo magico da televisao. Durante muito
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tempo, ao ligar o aparelho de TV para assistir ao telejornal da ABC, O mundo em
noticias esta noite (“World News Tonight”), o telespectador ja esperava receber
em sua casa a visita de Peter Jennings, a maior estrela do telejornalismo da ABC.
Posteriormente, no capitulo 6, teremos a oportunidade de compreender a
influéncia do trabalho de Peter Jennings como uma das inspira¢des para a criagdo
da Caravana JN.

Nos Estados Unidos, o “ancora” do noticidrio ¢ alguém identificado com a
emissora, um jornalista com papel ativo na elaboragdo das noticias, alguém que
tece comentdrios, emite opinides e que assume um papel comparado ao de um
homem publico, sendo reconhecido nas ruas. Nao ¢ politico, mas, da mesma
forma que esse, seu sucesso depende de sua capacidade de inspirar confianga,
serenidade e honestidade.

No caso das trés maiores redes de televisdo norte-americanas (ABC, CBS
e NBC), geralmente os apresentadores “sdo brancos, homens, casados, pais de
dois ou mais filhos, ricos, estdo na meia idade e sdo protestantes. Sdo bonitdes,
cheios de energia, ambiciosos, atentos e enormemente competitivos” (Squirra,
1993, p. 66). Além disso, eles recebem os maiores salarios pagos pelas emissoras.
Em resumo, sdo “bons meninos”, “comportados”, extremamente inteligentes e
cheios de sucesso. Representam o sonho de qualquer americano que tenha alguma

ambicdo na vida e talvez seja essa a razao para que tenham dado tao certo.

3.4. O Mito Walter Cronkite

Se existe um ideal de apresentador no telejornalismo norte-americano, este
se chama Walter Cronkite. Ele ¢ considerado o “pai” do moderno jornalismo
eletronico norte-americano, cuja era teve inicio no dia 16 de abril de 1962, data
em que Cronkite assumiu o comando do Evening News, da CBS. Com seu
trabalho, o noticioso alcangou grandes indices de audiéncia, principalmente
durante as décadas de 60 e 70. Cronkite tinha o perfil da emissora que, com sua
presenca, assegurava credibilidade e audiéncia. O nome do jornalista estava
atrelado ao titulo do noticidrio: As noticias da noite da CBS com Walter Cronkite
(“The CBS Evening News with Walter Cronkite”) foi um dos telejornais norte-

americanos mais assistidos em todos os tempos.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710822/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0710822/CA

58

Para chegar ao estrelato no telejornalismo da CBS e conquistar a confianca
do telespectador, Walter Cronkite trabalhou em diversas funcdes, atuando como
repoérter e correspondente internacional.

Cronkite entrou para a CBS através de uma afiliada da rede de radio de Kansas
City, cidade onde passou parte da infiancia. Convidado a cobrir a Guerra da
Coréia para a CBS aceitou imediatamente. Ele tinha comec¢ado a carreira como
correspondente da United Press em Londres, durante a Segunda Guerra Mundial.
Cobriu o norte da Africa e depois de Londres a intensa guerra aérea desfechada
por Hitler contra a Inglaterra. Depois de acompanhar o desembarque dos aliados,
montou o escritorio da UP na Bélgica, em Luxemburgo, esteve nos paises baixos,
cobriu o julgamento dos nazistas em Nuremberg e, em seguida, foi para Moscou
onde ficou como chefe do escritorio da UP durante dois anos. De volta aos
Estados Unidos aguardou uma proposta de tornar-se chefe da UP na Europa. O
que acabou ndo acontecendo. Assim, foi trabalhar numa pequena estacao de radio
de Kansas City. Em seguida veio o convite da CBS (Squirra, 1993, p. 70).

Walter Cronkite era um tipico “homem da noticia”. Em seu papel
profissional de reporter, corria sempre na frente da concorréncia. E foi justamente
essa “fome” pelo tdo desejado “furo de reportagem” que o levou a ocupar o posto
mais alto da profissdo. Foi ele quem primeiro noticiou o assassinato do presidente

John Kennedy, em 22 de novembro de 1963:

Cronkite foi o primeiro a dar a noticia, a 1 hora ¢ 40 da tarde, ja que,
diferentemente dos jornalistas concorrentes, ndo tinha saido do estadio para
almocar naquele dia. A ABC divulgou a noticia em segundo lugar, dois minutos
mais tarde e a NBC cinco minutos depois da CBS (Squirra, 1993, p. 72).

Segundo relatos, ele ndo deixou a noticia nem ao menos ser redigida,
apenas pediu para que o colocassem no ar que o texto seria dito de improviso.
Cronkite tinha extrema rapidez de raciocinio e, embora ndo parasse para pensar no
que diria dali a instantes, possuia o dom de contar os fatos de forma simples e
didatica, qualidades primordiais para um jornalista de televisao.

Walter Cronkite conhecia muito bem a politica dos Estados Unidos,
ancorou a cobertura das convengdes dos partidos politicos de 1968 a 1980. Seu
estilo fugia da opinido, mas quando julgava necessario dava o seu recado. Por
duas vezes quase entrou em choque com o governo. Embora, segundo Squirra,
fosse considerado pelos colegas como sendo vaidoso e egoista, Walter Cronkite
foi o mais brilhante apresentador que o telejornalismo norte-americano teve
noticias. Deixou o posto em margo de 1981, quando foi substituido por Dan

Rather (Squirra, 1998, p. 73).
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Apobs nos debrucarmos sobre a historia da comunicacdo eletronica nos
Estados Unidos, acreditamos ter contribuido de forma efetiva para que se torne
mais facil e proveitosa a analise que faremos a seguir sobre o telejornalismo

brasileiro e o surgimento de uma rede nacional de televisao.

3.5. O Telejornalismo no Brasil

A chegada da televisdao, na década de 1950, veio revolucionar uma
comunica¢do que, com o radio, ja havia se libertado das limitacdes de distancia.
Ecoando o sucesso do cinema, pouco tempo antes, a televisdo ajudou a colocar a
imagem no primeiro plano da civilizagdo ocidental.

Neste capitulo veremos que sua programacao ¢ fruto de um longo
aprendizado. Conheceremos histérias de sucesso e alguns fracassos, observaremos
desafios vencidos com imensa criatividade e analisaremos o surgimento de uma
rede nacional de televisdo, viabilizada por transformacdes de ordem técnica e
politica. Nosso levantamento seguira até o ponto em que conheceremos, de forma
mais consistente, o caso do Jornal Nacional, nosso objeto de estudo.

Sabemos que o surgimento da televisdo obrigou os programadores da
década de 50 a estudarem a melhor maneira de utilizar o novo veiculo. Mesmo
sem muita experiéncia, eles logo concluiram que os programas do radio poderiam
ser adaptados. E foi isso que comegaram a fazer. Pouco a pouco, antigos sucessos
radiofonicos foram aparecendo diante das cameras. Muitas estreias e inlimeros
fracassos ganharam vida, até que se chegasse a atual grade de programacao das
emissoras. Os programas de maior sucesso foram ficando no ar, enquanto aqueles
que nao deram certo foram simplesmente saindo do ar.

A televisao Excelsior, de Sao Paulo, foi a primeira a usar a programagao
horizontal, ou grade (ex: novelas todos os dias as 20h) e vertical (programa
infantil seguido de novela, depois o jornal, show e finalizava com um filme),
acostumando a uma ordem determinada da programagao. '

Podemos afirmar que telejornalismo brasileiro nasceu na década de 50,
juntamente com a televisdo. O primeiro programa jornalistico que foi ao ar na
precursora PRF-3-TV Tupi (e que logo se transformaria apenas em canal 3)

chamava-se Imagens do Dia e estreou em 19 de setembro de 1950. Seu horario

1% A vida da TV. Revista Imprensa, 2000, p.34.
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ndo era fixo, entrava normalmente as 21h30min, mas podia variar conforme a
instabilidade da programagao e os problemas operacionais da emissora.

No comecgo, era marcante a subordinagdo dos programas aos interesses dos
patrocinadores. Era muito comum, por exemplo, que o nome do anunciante viesse
colado ao do programa, como no caso do Telenoticias Panair, noticiario que
substituiu o precursor Imagens do Dia, ou do consagrado Reporter Esso. Depois
de ser considerado o melhor programa jornalistico do radio, o Reporter Esso foi
levado para a televisao, em 1952.

O programa nasceu de uma encomenda da Esso a agéncia de propaganda
Mc-Erickson e foi langado na noite de 28 de agosto de 1941, pela Radio Nacional
do Rio de Janeiro. Tinha quatro edigdes diarias: as 8h, 12h55min, 19h55min e
22h55min. Seguia o modelo norte-americano e dava énfase a informacao
internacional (Xavier, 2000, p. 169). A versdo para a TV seguiu o exemplo de um
noticioso ja existente nos Estados Unidos. O noticiario era oferecido pela Esso,
empresa norte-americana de petréleo que patrocinou esse modelo de programa em
diversos paises. “The Esso Reporter” surgiu em substituicdo ao Carretel de
Noticias da Esso (“The Esso Newsreel”), antigo programa de noticias apresentado
na NBC, em 1946. Esse pacote de noticias em filme, com duracdo de 15 minutos,
ia ao ar aos domingos, as segundas e quintas-feiras. Em 1947, no entanto, o
programa foi reduzido a um s6 dia da semana e teve o nome alterado para O
Reporter Esso. Sebastido Squirra descreve o papel pioneiro que esse noticioso

desempenhou.

Este telejornal veio impor o primeiro padrdo para a apresentagdo de noticiario no
jornalismo eletronico brasileiro e também para os demais fatos ligados a imagem
do programa e de seus apresentadores que, via de regra, eram locutores com
experiéncia no veiculo, mas que ndo eram jornalistas profissionais (Squirra, 1993,
p- 105).

Na versao para a TV brasileira, o programa teve seu nome alterado para O
Seu Reporter Esso e o apresentador escolhido foi Gontijo Teodoro. Naquela
época, o sinal da TV Tupi, emissora que levava o noticioso ao ar, abrangia apenas
os estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Espirito Santo e o norte de Sao Paulo.
Nao diferia muito do modelo que chegava as casas dos brasileiros pelas ondas do
radio, consagrado nos anos 40. Era apresentado por apenas um locutor, matérias

que tratassem de temas semelhantes ou com alguma relacdo eram reunidas no
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mesmo bloco, e a principal noticia do dia era lida em tom destacado, no fim do
programa. Tanto no radio, como na TV, a pontualidade e a credibilidade do jornal
eram reforcadas por slogans que ficaram famosos: “Reporter Esso, o primeiro a
dar as ultimas” e “Reporter Esso, a testemunha ocular da historia”. O noticioso
durou até 1970, quando ele saiu do ar devido a varias razdes, entre elas a falta de
recursos, o declinio dos Diarios Associados € a concorréncia. Em mais de uma
década entre os lideres de audiéncia, o Reporter Esso ajudou a forjar a
importancia do horario que, mais tarde, viria a ser chamado de “horario nobre” e
que guarda, até hoje, os segundos mais caros da televisdo brasileira.

Ao retomarmos a histéria da televisdo brasileira, outro caso que merece ser
citado ¢ o da TV Excelsior, fundada nos anos 1960 pelo grupo Simonsen. Renato
Ortiz aborda o perfil moderno de gestdo empregado na emissora paulista,
afirmando que ela foi a primeira a conceber uma identidade entre tempo e espago
comercial, planejando investimentos em termos de uma racionalidade empresarial.
No telejornalismo, a Excelsior inovou com o tom informal que dava as noticias
em programas como o “Jornal Excelsior”, vencedor do prémio internacional
Ondas, em 1964, como o melhor telejornal do mundo.

O primeiro telejornal da TV Globo chamava-se Tele Globo e comegou
com duas edi¢des didrias: uma ao meio-dia e outra as 19h. Hilton Gomes e
Aluizio Pimentel foram seus apresentadores. A partir de 1966, o programa passou
a ser exibido unicamente as 13h. O Ultranoticias também nasceu com duas
edi¢des diarias. A primeira, as 15h, tinha dura¢do de cinco minutos, e a segunda
ficava no ar de 19h45 as 20h e era comandada por Hilton Gomes e pela atriz Irene
Ravache. O telejornal era patrocinado pelas empresas Ultragaz e Ultralar e
produzido pela agéncia de publicidade McCann Erickson. Em Jornal Nacional, a
noticia faz historia (2005), o jornalista Armando Nogueira fala sobre o nivel de
interferéncia da agéncia de propaganda na elabora¢do e até na orientagdo do
programa Ultranoticias: “O representante da McCann Erickson interferia
diretamente. Se ndo gostasse de alguma matéria, mandava cortar”. A direcdo de
jornalismo decidiu entdo que tinha que acabar com esse tipo de interferéncia. Pos
fim ao Ultranoticias e criou o Jornal da Globo. Apresentado por Luiz Jatoba e
Hilton Gomes, o programa era exibido as 19h30 e tinha como editor-chefe José

Gomes Tinhorao.
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No comego, o jornalismo usava o suporte técnico do cinema, ou seja, o
filme de 16mm. A montagem dos filmes era um trabalho artesanal e penoso. Os
textos dos programas eram mimeografados para serem lidos pelos apresentadores.
Mas as condig¢des técnicas evoluiram, como veremos posteriormente no item 6.1

deste trabalho, destinado a tecnologia em telejornalismo.

3.6. O satélite, as primeiras transmissdoes em rede e a formagao de
uma sociedade de consumo de massa

Implantada em 1950, a televisdo se viu desafiada, durante toda a década,
por uma infraestrutura precaria. Ortiz monta um quadro das dificuldades aqui no

Brasil:

Existiam somente alguns canais e a producdo e a distribuig@o televisiva (resumida
ao eixo Rio-Sdo Paulo) possuia um carater marcadamente regional. Nao havia um
sistema de redes, os problemas técnicos eram consideraveis, € o videotape,
introduzido em 1959 — o que permitiu uma expansao limitada da teledifusdo para
algumas capitais — s6 comeca a ser utilizado mais tarde (Ortiz, 2001, p. 47).

Sob esse aspecto, poderiamos dizer que o desenvolvimento tecnologico da
televisdo veio para suprir demandas praticas. Além da edigdo, o videotape
permitia fazer copias e distribui-las a uma rede de retransmissoras.

O investimento nas pesquisas € em tecnologia foi impulsionado pelo desejo
das emissoras americanas de ajustarem suas grades de programagdo “em rede
nacional”. A companhia Ampex desenvolveu um equipamento, apresentado ao
mercado em 1956. A rede CBS estreou a novidade gravando o programa
“Douglas Edward and the News”.

Aqui no Brasil, a TV Continental recebeu equipamento da Ampex em
carater experimental. A primeira demonstragdo do videotape no Rio de Janeiro foi
em uma festa, no Hotel Copacabana Palace. O show dirigido por Haroldo Costa e
apresentado por Riva Blanche e pelo reporter Carlos Pallut entrou no ar as 21h.
Quando o telespectador viu a primeira imagem, ela mostrava o reloégio de pulso de
Pallut marcando 15h. Comegava uma revolugdo na televisdo brasileira (Xavier,
2000, p. 123).

Entre a populagdo, crescia a expectativa pela consolidacdo de uma
televisdo nacional, mas as mudancas aconteciam de forma lenta e gradual,

envoltas em carater de novidade. Quando a concorréncia ainda nao havia se
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estabelecido, o apelo era outro. Nao era pela qualidade do produto que o
consumidor se sentia atraido, mas sim “por um discurso pedagdgico que se
fundamenta na necessidade da constru¢do da modernizagdo da sociedade
brasileira” (Ortiz, 2001, p. 60). Os antigos antncios de aparelhos de TV dao uma
ideia do papel que esse equipamento e a rede, por tras dele, acabavam de

introduzir na sociedade brasileira:

Vocé quer ou ndo quer a televisdo? Para tornar a televisdo uma realidade no
Brasil um consoércio radio-jornalistico inverteu milhdes de cruzeiros. Agora ¢ a
sua vez — qual sera a sua contribuicdo para sustentar tdo grandioso
empreendimento? Do seu apoio dependera o progresso, em nossa terra, dessa
maravilha da ciéncia eletronica. Bater palmas e aclamar admirativamente ¢
louvavel, mas ndo basta- seu apoio sé serd efetivo quando vocé adquirir um
televisor (Ortiz, 2001, p. 60).

Historicamente, a TV nascia numa era de transformagdes. Nos anos 60, a
tecnologia dos satélites aproximava os povos do planeta e dentro de cada pais
intensificava-se o intercambio de informagdes entre regides distantes. Inspirado
pelas mudancgas, Marshall McLuhan cria o conceito de “aldeia global”, antevendo
novos tipos de relagcdes entre individuos, a partir da revolucdo provocada pela
midia eletronica.

Aqui no Brasil, o periodo compreendido entre 1956 ¢ 1962 ¢ lembrado
como uma espécie de “era de ouro tropical”. Com a nova capital, Brasilia,
inaugurada em 1960, o mundo assistiu ao apogeu da arquitetura modernista
brasileira. Culturalmente, explodia a Bossa Nova, o Brasil ganhava sua primeira
Copa do Mundo de futebol (na Suécia) e o Cinema Novo estava prestes a
despontar. André Villela remonta as principais caracteristicas dessa época em
artigo publicado na coletdnea Economia Brasileira Contempordnea (2005). Por
meio de seu plano de metas, o governo JK aprofundaria o processo de substitui¢cao
das importagdes. O resultado dos macicos investimentos realizados nos setores de
infraestrutura bdasica (energia e transportes, sobretudo) e manufatureiro foi um
aumento da taxa de investimento que passou de 13,5% em 1955 para 15,7% em
1960, chegando a 17% em 1963."" Muitas das metas alcangaram elevado

percentual de realizagdo frente ao planejado, com destaque para a construcao de

1 Villela, André. Dos Anos Dourados de JK a crise ndo resolvida. Economia Brasileira
Contempordnea (2005), Ed Elsevier, p. 50-51.
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rodovias, producdo de veiculos e a ampliacdo da capacidade de geracdo de energia
elétrica. A producdo de automoéveis, em particular, serviu para impulsionar o
crescimento do setor de bens de consumo duraveis que, conjuntamente com o
setor de bens de capital, lideraram essa etapa do processo de substitui¢do de
importagdes. O objetivo era deixar para trds o estagio de uma sociedade

subdesenvolvida e de sua situagdo de estagnacao:

E impossivel compreendermos a década de 50 e parte da de 60 sem levarmos em
consideragdo esse sentimento de esperanca ¢ a profunda convicgdo de seus
participantes de estarem vivendo um momento particular da historia brasileira. A
recorrente utilizagdo do adjetivo ‘novo’ trai todo o espirito de uma época: bossa
nova, cinema novo, teatro novo, arquitetura nova, musica nova (Ortiz, 2001, p.
110).

O Brasil, de dimensdes continentais, se apresentava como cenario ideal

para experimentacdes:

Evidentemente as empresas culturais existentes buscavam expandir suas bases
materiais, mas os obstaculos que se interpunham ao desenvolvimento do
capitalismo brasileiro colocavam limites concretos para o crescimento de uma
cultura popular de massa. Faltavam a elas um trago caracteristico das industrias
da cultura, o carater integrador (Ortiz, 2001, p. 48).

Um sopro de integracdo nacional varreu o pais nos anos 1950, tendo a
constru¢do de Brasilia como um dos projetos mais emblematicos, conforme vimos
acima. Se, por um lado, o periodo imediatamente posterior e identificado pela
ditadura militar foi marcado pela supressdo ideologica, por outro, o estimulo dos
governos autoritarios fizeram desse momento da historia brasileira aquele em que
mais foram produzidos e difundidos os bens culturais. “Isso se deve ao fato de ser
o proprio Estado autoritidrio o promotor do desenvolvimento capitalista na sua
forma mais avangada” (Ortiz, 2001, p. 115). Ao examinar a questdo sob uma
perspectiva econdmica, Ortiz observa que o Estado militar aprofunda medidas
tomadas no governo de Juscelino Kubitschek, as quais os economistas se referem

como a “segunda revolucao industrial” no Brasil:
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Certamente os militares ndo inventam o capitalismo, mas 64 ¢ um momento de
reorganizac¢do da economia brasileira que cada vez mais se insere no processo de
internacionalizagdo do capital; o Estado autoritario permite consolidar no Brasil o
‘capitalismo tardio’. Em termos culturais, essa reorientacdo econdmica traz
conseqiiéncias imediatas, pois, paralelamente ao crescimento do parque industrial
e do mercado interno de bens materiais, fortalece-se o parque industrial de
produgdo de cultura e o mercado de bens culturais (Ortiz, 2001, p. 114).

Para Ortiz, a questdo da “integracdo nacional” passava pela definicao de
Estado como um centro nevralgico de todas as atividades sociais. “Uma vez que a
sociedade ¢ formada por partes diferenciadas, ¢ necessario pensar uma instancia
que integre, a partir de um centro, a diversidade social” (Ortiz, 2001, p. 115).

A Empresa Brasileira de Telecomunicagdes, a Embratel, iniciou suas
atividades em 16 de setembro de 1965. O aprimoramento técnico dessa empresa
estatal tornou possiveis as transmissdes internacionais € nacionais via satélite, a
formacao das redes nacionais de TV e as transmissdes coloridas. O ingresso na era
das transmissdes via satélite aconteceu em 28 de fevereiro de 1969, dia em que
entrou em funcionamento a primeira estacdo terrena para comunicagdes via
satélite, chamada de Tangué I, no municipio fluminense de Itaborai. A estacao
rastreadora de satélites da Embratel possibilitou a incorporacdo a rede mundial de
satélites.

Foi gracas a essa teia mundial, que o dia 20 de julho de 1969 ficou
marcado para sempre. Quem presenciou aquele momento historico dificilmente
esquece. Os demais certamente ja viram imagens ou ouviram falar da facanha da
nave espacial norte-americana Apolo XI, ao aterrissar em solo lunar. Cerca de 700
milhdes de pessoas, em 47 paises, acompanharam, pela TV, o0 momento em que o
astronauta Neil Armstrong se tornou o primeiro homem a pisar na lua.

A rede mundial foi possivel gracas ao satélite Intelsat-3, que pds a “aldeia
global” interligada ao vivo, ao mesmo tempo. No Rio e em Sao Paulo, as cenas
foram vistas gragas ao pool Associadas-Rede Globo, com imagens retransmitidas
em Sao Paulo pela TV Cultura e TV Bandeirantes. Ninguém jamais esquece a
frase dita pelo astronauta Neil Armostrong e que ficaria célebre: “¢ um pequeno

passo para o homem, um salto gigantesco para a humanidade”.
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Muita gente se assustou quando a imagem rodopiou e Armstrong corrigiu a
posicdo da camera. As imagens espaciais viajavam quase 400 mil quilometros até
a Terra em 20 segundos. No Brasil, apenas as regides Sudeste e Sul
acompanharam a faganha ao vivo. Na época a China censurou todas as imagens e
noticias do Homem na Lua. Enquanto 5,5 milhdes de brasileiros admiravam “o
Grande Show Lunar” da NASA, 3,27% da audiéncia de Rio e Sdo Paulo preferiu
sintonizar outros canais (Xavier, 2000, p. 174).

A nitidez das imagens geradas do espago era tdo grande que muitos
telespectadores duvidaram da chegada do homem a lua. O reporter Hilton Gomes,
que narrou o desembarque dos astronautas na Lua, direto dos estidios da TV
Globo, no Jardim Botanico, no Rio de Janeiro, conta uma historia engragada. Diz
que, apos o programa, quando foi tomar um café no bar da esquina, ouviu a moga
que sempre o atendia chama-lo de mentiroso. Eram os avangos tecnoldgicos que
corriam, talvez, mais rapidamente que a propria capacidade dos telespectadores de
imaginarem ver cenas assim.

A corrida tecnoldgica favoreceu diretamente a comunicacdo e o
telejornalismo. Com o investimento do Estado na area das telecomunicagdes, os
grupos privados puderam concretizar seus objetivos de integragdo do mercado
(Ortiz, 2006, p. 128). Os empresarios encontraram na formagao de uma rede um
caminho para diluir os custos, uniformizando a programagdo pelo pais. E o que
afirma José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, em Jornal Nacional — A noticia faz
historia. “Os militares queriam mostrar que o Brasil era um pais de primeiro
mundo e montaram a Embratel. Nos imaginamos que a primeira utilizagdo obvia
dos enlaces de microondas seria o jornalismo”."?

Em entrevista concedida a Revista Mercado Global, em setembro de 1975,
o entdo diretor-geral da Rede Globo, Walter Clark, apontava a rede de emissoras
de TV como a unica alternativa de marketing possivel para a televisao brasileira
de nivel: “o objetivo desejavel ¢, dentro do posicionamento correto da
programagio, o melhor possivel para a maior quantidade possivel”."

Para as emissoras de TV, a ideia de criagdo de programas nacionais
alcancava a simpatia dos departamentos comerciais, pois abria um mercado em
potencial, a0 mesmo tempo em que satisfazia a necessidade de transformar a
experiéncia da TV num servigo publico que levasse a programacdo além do

simples entretenimento. Todavia, quando se fala em cadeia ou rede, ¢ importante

12 Sobrinho, José Bonifacio de Oliveira em JN — A noticia faz histéria, 2000, 28.
13 Clark, Walter. A TV, veiculo de integracdo nacional. Revista Imprensa, 2000, p. 41.
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distinguir o que ¢ uma rede em termos de cadeia de emissoras empresarialmente
independentes, ja que dentro do sistema brasileiro de televisdo o nimero maximo
de concessoes de canais geradores permitido a uma empresa ou grupo empresarial
¢ cinco.

Antes de haver a formac¢do de uma rede, as emissoras contavam com
estacdes transmissoras em varias capitais. Em 1960, a TV Tupi foi pioneira ao
transmitir em cadeia, através de 1200 km, com 7 torres de transmissdo.'* Mas
nenhuma emissora, porém, contava com capacidade operacional para transmitir o
mesmo sinal, a0 mesmo tempo, para diferentes regides. Os programas eram
produzidos e apresentados localmente, ou gravados em filmes e videotapes na
sede da emissora para a posterior distribuicao. Havia, portanto, um “trafego” de
programas e matérias jornalisticas que chegavam aos seus destinos com atraso.

Somente em 1969 a Embratel inaugurou o chamado Tronco Sul, rota
terrestre de sinais de TV que permitiu, por um sistema de micro-ondas, a
integragdo de Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Porto Alegre e Curitiba através de uma
sequéncia de postos repetidores, distantes quase 50 quilometros um do outro.
Cada um captava sinais do posto anterior, amplificava e enviava para o seguinte.'

O fortalecimento da federacdo sempre foi um dos pontos-chave para o
desenvolvimento das telecomunicagdes brasileiras. Na biografia do jornalista
Roberto Marinho, Pedro Bial analisa a questdo sob um viés historico. O autor
volta a origem do grupo de comunicagdo, formado pelo patriarca da familia. A
ideia de integracdo pela comunicagdo tinha motivacao clara. “Irineu Marinho bem
sabia do desmando federativo e esta consciéncia iria se expressar mais tarde em
seu apoio a um projeto de unificagdo-nacional, o movimento tenentista” (Bial,
2004, p. 56). O que havia sido meta ideologica de Irineu Marinho, uma de suas
afinidades com o tenentismo, se tornara interesse comercial, imperativo
empresarial para o filho Roberto Marinho (Bial, 2004, p. 180). Empresario que
viveu sua juventude sob a frouxiddo federativa da Republica Velha, quando a
“unidade nacional” era quase uma fic¢do, devido a infindaveis conflitos entre
presidentes e governadores, Roberto Marinho enxergou a grandeza contida no

plano de formagao da rede.

4 A vida da TV. Revista Imprensa, 2000, p. 30.
15 JN — A noticia faz histéria. 2000, p.28.
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Grandeza que a revista inglesa The Economist reconheceu no obituario que
publicou quando da morte do jornalista, em agosto de 2003. Pedro Bial também
cita essa passagem, em que a publicacdo avalia a ruptura cultural e histérica que
Roberto Marinho operou na histéria do Brasil: “Ele contestou a crenga de que o
maior pais da América do Sul era grande demais. A unido nacional era o mais
importante” (Bial, 2004, p. 36).

A integracao do pais também foi assunto abordado na entrevista concedida
por Walter Clark a Revista Mercado Global e que foi transcrita pela Revista
Imprensa (2000). “Como o mais completo veiculo de massa do mundo moderno e
pela sua possibilidade de comunicacdo instantanea, a televisdo cumpre e tem que
continuar cumprindo o seu papel de veiculo da integragdo nacional”. E segue

dizendo:

A integragdo nacional era o desafio histdrico que a tecnologia e os recursos
humanos estdo enfrentando e vencendo. Esta integragdo nacional via TV ¢
prioritaria para o governo, assim como todo o complexo das telecomunicagdes e
investimentos publicos que estdo sendo mobilizados para esta area.'

Na década de oitenta as antenas parabdlicas comecaram a se espalhar pelo
pais, mostrando o Brasil ¢ o mundo a cada vez mais brasileiros. A primeira
experiéncia com esse tipo de equipamento foi realizada nos acampamentos da
Mineracao Rio Norte e do Projeto Carajas, em Porto Trombetas, no Pard, durante
as transmissdes da Copa do Mundo da Espanha, em 1982. Xavier (2000) alerta
que ja havia parabolicas piratas no interior do Brasil, principalmente em fazendas
e vilarejos distantes dos centros urbanos. O sistema foi autorizado pelo Ministério
das Comunicagdes através de uma portaria, em 1984, quando o Departamento
Nacional de Telecomunicagdes liberou a recepcao de sinais de satélite por
particulares para fins ndo comerciais.

O primeiro pais do mundo a ter um sistema particular de telecomunicagdes
por satélite foi o Canadd, ao lancar o ANIK 1, em 7 de novembro de 1972.
Depois, Estados Unidos, Indonésia, Unido Soviética e ndia inauguraram satélites
para operacdes internas. O Brasil foi o sexto pais do mundo a langar seu proprio
satélite ao espago, ao concluir o projeto BRASILSAT Al, em fevereiro de 1985.

O equipamento montado com tecnologia canadense foi transportado por um

' Clark, Walter. A TV, veiculo de integragio nacional. Revista Imprensa, 2000, p. 41.
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foguete que partiu da base de Kourou, na Republica Francesa e recebia sinais
eletromagnéticos de TV, telefone e telex, retransmitindo para qualquer parte do
pais.

Mais tarde, no item 6.1, destinado a tecnologia empregada pela Caravana
JN, teremos a oportunidade de estudar alguns aspectos relacionados a engenharia

de comunicag@o de massa e as transmissdes por satélite.

3.7. O Jornal Nacional

O uso do satélite, que havia surpreendido os brasileiros com as imagens do
homem no espago, também permitiu que, pela primeira vez, um mesmo programa
de televisao fosse assistido em todo o pais, a0 mesmo tempo.

Embalado como novidade, o Jornal Nacional contava com um bergo
solido. Ja teria nascido adulto, como afirma o vice-presidente das Organizagdes
Globo, Joao Roberto Marinho, no prefacio de Jornal Nacional: A noticia faz
histéria. “E parte de uma tradi¢do que comegou bem antes de setembro de 1969,
quando foi ao ar pela primeira vez. Suas raizes estdo nos dois jornais criados por
meu avo, Irineu Marinho: 4 Noite, em 1911, e O Globo, em 19257,

Num cla de jornalistas, como a familia Marinho, nao era de se surpreender
que o carro-chefe para a empreitada de integracdo nacional, proferida ha tanto
tempo, fosse mesmo o telejornalismo. O Jornal Nacional foi lancado para
competir com o Reporter Esso, da TV Tupi. Era parte estratégica de um
ambicioso projeto de Walter Clark e Jos¢ Bonifacio de Oliveira Sobrinho para
transformar a Globo na primeira rede de televisdo do Brasil. O objetivo era gerar
uma programacao uniforme para todo o pais, diluindo, assim, o custo de producao
dos programas.'® Muniz Sodré analisa esse periodo:

A partir de 1969, concentrando-se a produgdo de programas no Rio de Janeiro
(numa linha carioca para todo o pais) e ampliando-se a rede de operagdes em
bases norte-americanas (isto ¢, ligacdes contratuais com emissoras
independentes, ditas ‘afiliadas’ nos demais estados), comegou a impor-se a Rede
Globo de Televisdo (Sodré, 1984, p. 102).

O assunto também foi objeto de estudo de Beatriz Jaguaribe:

'7 Marinho, Jodo Roberto. No prefacio de JN — 4 noticia faz histéria. 2006.
'8 JN — A noticia faz historia, 2000, p.28
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Como fonte principal da constru¢do da comunidade imaginada, a Rede Globo de
televisdo, como ja foi tantas vezes narrado, conheceu uma expansio
extraordinaria durante a década de 1970. Fincando antenas em todo o territorio
nacional, colocando a telinha nos recantos mais miseros do Brasil, a Rede Globo,
por meio de sua grade de programagdo, foi a grande articuladora da invengdo do
cotidiano nacional midiatico (Jaguaribe, 2007, p.111).

Quando o Jornal Nacional foi langado, o desafio era grande: fazer um
telejornal para que 56 milhdes de brasileiros tivessem mais coisas em comum,
além de um idioma.'® Carlos Eduardo Lins da Silva recorda o clima de novidade

que existia no mercado, na época em que o Jornal Nacional foi concebido:

Aquele seria o programa de prestigio da casa. Para que tivesse uma audiéncia
garantida, ficaria espremido entre duas telenovelas, ja entdo o género mais
popular. De forma que desse a dona de casa o tempo certo para colocar o jantar
na mesa e ao chefe de familia a chance de inteirar-se, mesmo que
superficialmente, dos principais assuntos do dia. O importante era manter o fluxo
da audiéncia, demonstrar for¢a com um programa que atingisse todo o Brasil ao
mesmo tempo e extrair prestigio do noticiario (Silva, 1985, p. 35).

A edi¢do nacional do telejornal da Rede Globo passava a ser apresentada
de segunda a sdbado as 19h40, simultaneamente nos estados do Rio Grande do
Sul, Parana, Sdo Paulo, Guanabara, Minas Gerais ¢ Distrito Federal. Xavier
(2000) conta detalhes daquela segunda-feira, 1 de setembro de 1969, data em que
foi ao ar o primeiro telejornal exibido com regularidade, em rede nacional e ao
vivo, da televisdo brasileira.

As 19h56min, o locutor Hilton Gomes abriu o programa anunciando: “O
Jornal Nacional da Rede Globo, um servigo de noticias integrando o Brasil novo,
inaugura-se nesse momento: imagens e sons de todo o Brasil” (Xavier, 2000, p.
171). O apresentador Cid Moreira ocupava o outro posto da bancada. Naquela
época, possivelmente nem ele, que viria a se tornar um simbolo da longevidade do
telejornal, poderia imaginar a trajetdria que estava por vir.

A primeira noticia informou sobre os nomes dos ministros que estavam
governando o pais, uma vez que o presidente da republica, Costa e Silva, estava
afastado devido a uma “crise circulatoéria com manifestagao neuroldgica”. Ja na
estreia, foram ao ar imagens de Porto Alegre, Sdo Paulo e Curitiba. Entre os
destaques internacionais, a noticia da morte do boxeador e campedao mundial dos

pesos-pesados Rocky Marciano. A edi¢cao mostrou ainda as primeiras imagens das

19 Maior, Marcel Souto. Almanaque da TV Globo, 2006, p. 61.
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obras de alargamento da praia de Copacabana e a previsdo do tempo. No futebol,
o gol niimero 979 da carreira de Pelé, que garantiu a classificacdo da selecao
brasileira para a Copa de 1970, no México. Ao encerrar a primeira edicdo do
programa, Cid Moreira se despediu: “¢ o Brasil ao vivo, ai na sua casa. Boa
Noite”. Era a primeira vez, entre milhdes de outras que se seguiriam, em que o
Jornal Nacional cumprimentava as familias brasileiras.

O Jornal Nacional assumia um lugar de destaque no cotidiano dos
brasileiros. Sentar-se diante da TV para assistir a sintese das principais noticias do
dia no Brasil e no mundo tornava-se rotina para muitas familias. “Nao ¢ um
telejornal para ficar fazendo entrevista. E para resumir o dia do mundo e do pais.
A dimensao dele ¢ perfeita — compacto e com exibicdo no horario do jantar. A
prova deste sucesso é a acolhida que o Jornal Nacional tem”.** A afirmacéo ¢ do
ex-diretor de jornalismo da Rede Globo, Evandro Carlos de Andrade, em
entrevista publicada na Revista Imprensa, em 2000. Naquele ano o noticioso tinha
um publico cativo de cerca de 15 milhdes de pessoas espalhadas por todo o pais.

Entre os varios estudos ja realizados no Brasil sobre o telejornalismo de
rede e os efeitos de seu conteudo sobre a forma como a populacdo compreende a
realidade, o Jornal Nacional esteve no foco de muitas analises. Inimeros autores,
entretanto, preferiram abordar o seu papel politico, deixando em aberto algumas
questdes ligadas a identidade, a afetividade e a audiéncia. Uma das excegdes € o
trabalho de Lins da Silva (1986), realizado em duas comunidades de
trabalhadores. Os resultados dessa pesquisa sugerem que os telespectadores
apresentam uma capacidade de critica diante das noticias veiculadas, € que a
influéncia do Jornal Nacional sobre os cidadaos comuns nao ¢ tdo grande como
geralmente se supoe. Lins da Silva também discute sobre a importancia do Jornal
Nacional como uma das poucas fontes de informagdo para a populagdo das
noticias de fora da comunidade. “Tal importancia decorre do fato de que ¢ ele o
unico meio através do qual elas podem inteirar-se dos acontecimentos de fora de
sua cidade”. Da sua cidade, elas sabem que contam com os outros meios de
informagdo e com relatos de amigos e vizinhos. O problema sdo os fatos de fora.

Neste capitulo, rememoramos as estreias dos primeiros programas

telejornalisticos brasileiros, abordamos as dificuldades técnicas enfrentadas pela

? Andrade, Evandro Carlos. Evandro Carlos de Andrade explica o que mudou no jornalismo da
Globo. Revista Imprensa, 2000, p.20.
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industria da televisdo em seus primordios e a instalagdo de uma rede nacional de
televisdo, unindo o pais. Também abordamos o caso especifico do Jornal
Nacional, cuja experiéncia da Caravana JN se apresenta como objeto de estudo
desta pesquisa.

No proximo capitulo teremos a oportunidade de falar sobre a audiéncia do
Jornal Nacional, utilizando como base os resultados pesquisados pelo Ibope junto
a populacao, cujos dados foram cedidos pelo Instituto especialmente para esta
dissertacao de mestrado. Além de identificarmos quem sao os telespectadores do
programa, pretendemos investigar como acontece a interagdo do publico com o
Jornal Nacional, o que serd feito no capitulo imediatamente posterior, por
intermédio da andlise de dados coletados no trabalho de campo, nas entrevistas

feitas com uma amostra dos espectadores.
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