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8.1
Questionario de Pesquisa de Campo
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Rio de Janeiro, Setembro de 2008.

Prezado Amigo(a),

Este questionario tem como objetivo ajudar a conhecer a sua opinido sobre o
CENTRO DE INTEGRACAO DA PETROBRAS/COMPERJ.

Vocé néo precisa se identificar e suas respostas serdo tratadas de forma inteiramente
Confidencial. Obrigado pela sua ajuda.

1. Marque com um X: A chegada do Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ provocou
alauma mudancga na sua vida?

[ ] [ ]
Sim Nao
Sim, qual foi a mudanca ?

PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0611982/CB

2. ue com um X um ou mais motivos que fizeram vocé procurar o Centro de Integracéo
S TROBRAS/COMPERJ:
] [ ] [ ] [ ] [
il na Comecar a Melhorar como Trabalhar Conseguir um
F ;80 Trabalhar Profissional na Petrobras Emprego melhor
3. ue com um X a op¢ao que vocé considerada a mais adequada:
a) o Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ terei mais chance de conseguir um
emprego melhor.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
b) A constru¢éo do Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ me incentivou a voltar a
estudar.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
c) A PETROBRAS/COMPERJ procura a nossa comunidade para conhecer 0s nossos problemas
sociais.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0611982/CB


d) A PETROBRAS/COMPERJ chegou a nossa regido preocupada com os problemas sociais.

[ ] [ ] [ ] [ ]

199

Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
e) Quando ocorrem problemas entre a nossa comunidade e a PETROBRAS/COMPERJ, eles
procuram sempre ouvir nossas reclamacoes.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
f) A PETROBRAS/COMPERJ tem um bom relacionamento com nossos representantes na
comunidade.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
h) A PETROBRAS/COMPERJ tem um bom relacionamento com a nossa Associagao de
" dores.
Q
Al
@ ] [ ] [ ] [ ] [
L % do Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Tc © :nte Nem Discordo Totalmente
e
Q) % ntro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ oferece os cursos que irdo dar mais
O ces parao pessoal da nossaregido ter emprego.
o
o}
O
g 1 [ ] [ ] [ ] [
[ do Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
TcS nte Nem Discordo Totalmente
ke
h) g Irsos que o Centro de Integracéo oferece mostram que a PETROBRAS/COMPERJ esta
2 supada em aumentar 0s empregos em nossa comunidade.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
i) As ofertas de emprego em outras empresas da nossa regido irdo aumentar com a chegada
da PETROBRAS/COMPERJ.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente
) O Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ oferece 0s cursos certos para a
realidade de nossa comunidade.
[ ] [ ] [ ] [ ] [
Discordo Discordo Nem Concordo Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo Totalmente



DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0611982/CB


k) O Centro de Integragdo da PETROBRAS/COMPERJ esta preocupado em néo poluir
0 meio ambiente.

[ ] [ ] [ ] [ ]

Discordo Discordo Nem Concordo Concordo
Totalmente Nem Discordo

[) O Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ foi criado:

[ ] [ ] [ ] [ ]

Somente pela Somente pelo Pela PETROBRAS Somente pela
PETROBRAS Governo do COMPERJ e pelo Prefeitura
COMPERJ Estado Governo ou Prefeitura

m) A chegada do Centro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ na minha regido foi:

[ ] [ ] [ ] [ ]

Muito Importante N&o tenho Pouco
Importante Opinido Importante

200

Concordo
Totalmente

Outro
Qual?

Nada
Importante

encerrar dé uma nota de 0 a 10 para
1itro de Integracdo da PETROBRAS/COMPERJ:

OBRIGADO PELAS SUAS RESPOSTAS
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