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��$SrQGLFH�

As tabelas a seguir apresentam as informações sobre a variedade de 

produtos ofertada para os países que compõe a União Européia, montadora a 

montadora. O somatório destas tabelas deu origem a tabela 13. 

��� ��� � �
	 �
��	 ���
�������
����� �����
���
� �����

Alemanha 11 5 24 35
Reino Unido 10 5 24 35
França 10 4 21 31
Espanha 10 4 21 34
Itália 10 4 20 28
Austria 10 4 21 32
Bélgica 10 4 21 33
Bulgaria 8 3 13 19
Chipre 3 1 5 8
Rep. Checa 7 3 17 26
Dinamarca 8 3 18 27
Eslovaquia 7 3 17 27
Eslovenia 7 2 11 14
Estonia 4 2 11 15
Finlandia 10 4 21 31
Grécia 7 3 17 27
Hungria 7 3 17 26
Irlanda 10 4 20 32
Letônia 6 2 9 14
Lituânia 6 2 8 13
Luxemburgo 7 3 17 27
Malta 10 4 21 33
Holanda 10 4 21 32
Polônia 7 3 17 27
Portugal 10 4 21 32
Romênia 3 1 5 8
Suécia 10 4 21 32���
�� ! "�# $
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Alemanha 13 4 21 29
Reino Unido 12 4 19 28
França 13 4 21 30
Espanha 13 4 21 31
Itália 13 4 21 28
Austria 13 4 21 29
Bélgica 13 4 21 31
Bulgaria 11 3 16 26
Chipre 11 4 16 29
Rep. Checa 11 4 18 22
Dinamarca 12 4 19 29
Eslovaquia 13 3 19 28
Eslovenia 13 3 18 30
Estonia 13 4 21 33
Finlandia 10 4 16 24
Grécia 13 4 22 29
Hungria 14 4 22 34
Irlanda 12 4 20 29
Letônia 8 3 12 18
Lituânia 7 2 10 13
Luxemburgo 8 3 12 18
Malta 9 3 12 19
Holanda 13 4 20 30
Polônia 14 4 22 34
Portugal 8 3 11 17
Romênia 7 3 8 16
Suécia 11 4 17 24UPV�W�X Y Z
Z�[ \/Z ]
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� ����� �
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��~ �����
���
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Alemanha 11 4 24 36
Reino Unido 11 4 23 33
França 11 4 24 36
Espanha 9 4 22 35
Itália 11 4 23 35
Austria 11 4 23 35
Bélgica 7 3 17 27
Bulgaria NA NA NA NA
Chipre 8 3 17 24
Rep. Checa 11 4 23 35
Dinamarca 11 4 23 35
Eslovaquia 10 4 23 36
Eslovenia 9 4 22 35
Estonia 10 2 12 19
Finlandia 10 4 21 33
Grécia 10 4 23 35
Hungria 7 3 16 26
Irlanda 8 4 19 31
Letônia 11 3 19 31
Lituânia 11 4 21 32
Luxemburgo 9 4 20 31
Malta 2 1 4 5
Holanda 11 4 23 35
Polônia 10 4 24 35
Portugal 9 4 21 32
Romênia 9 4 21 33
Suécia 11 4 24 35�@�
�0� � �
� ��� �
� ��� �
��� ��������� �
�
 �¡�¢0�
�0£ ¤
¥ �
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� ¦�� �
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¶0· ¸�¹ º »�¼ ½�¾�¼ ¸�¿�À�ÁÃÂP»�À�Ä�· ÁÅ¾0»
À�Æ�¹ Æ�Ç�Ä

Alemanha 9 3 15 19
Reino Unido 8 3 12 16
França 6 2 10 13
Espanha 6 2 10 14
Itália 9 3 15 17
Austria 9 3 15 19
Bélgica 9 3 15 17
Bulgaria 5 1 6 7
Chipre 1 1 4 4
Rep. Checa 6 2 11 13
Dinamarca 6 2 10 10
Eslovaquia 5 1 6 10
Eslovenia 5 1 6 10
Estonia 6 2 10 10
Finlandia 6 2 10 11
Grécia 8 3 11 14
Hungria 3 2 10 14
Irlanda 9 3 13 16
Letônia 6 2 10 12
Lituânia 6 2 10 11
Luxemburgo 6 2 9 13
Malta 8 2 9 13
Holanda 9 3 15 19
Polônia 1 1 4 4
Portugal 9 3 13 16
Romênia 5 1 6 9
Suécia 6 2 10 14È@É�Ê0Ë Ì Í�Î Ï�Ð Ñ�Î Ò�Ò Ò�Ó�Î Ò�Ô Ò�Ñ�Î Ð�Õ
Ö�×�Ø�Ì
Ê/Ù Ú�Û Ñ�Î Ñ�Ð Ó�Î Ð�Ü Ï�Î Ï�Ñ Ý�Î Ó�Í
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è�é ê�ë ì í�î ïñð/î ê�ò�ó�ôöõPí ó�÷ é ôøð0í ó ù�ë ù ú�÷
Alemanha 5 1 6 8
Reino Unido 5 1 6 8
França 5 1 6 8
Espanha 5 1 6 8
Itália 5 1 6 8
Austria 5 1 6 8
Bélgica 5 1 6 8
Bulgaria NA NA NA NA
Chipre 4 1 5 6
Rep. Checa 5 1 6 9
Dinamarca 3 1 4 5
Eslovaquia 5 1 6 9
Eslovenia 5 1 6 8
Estonia 5 1 6 8
Finlandia 4 1 5 7
Grécia 4 1 5 6
Hungria 5 1 6 9
Irlanda 5 1 6 8
Letônia 5 1 6 8
Lituânia 5 1 6 8
Luxemburgo NA NA NA NA
Malta NA NA NA NA
Holanda 5 1 6 8
Polônia 5 1 6 9
Portugal 4 1 4 6
Romênia 5 1 5 7
Suécia 5 1 6 8û�ü�ý�þ ÿ ��� ��� � � ��� ��� 	�� ��� ���

���
�ÿ�ý�� ��� ��� ��� ��� ��� ��� 	 � � � � �

���������������� "!

 
As tabelas a seguir serviram de base para a construção da tabela 14. 

#%$ &�' ( )�* +-,�* &�.�/�0213)�/�4�$ 05,�)�/�6�' 6 784

México 9 5 21 25
Brasil 5 2 8 12
Índia 4 1 5 5
China 9 4 14 17
Russia 10 4 18 29
Africa do Sul 10 4 15 19
Coréia do Sul 7 3 10 11
Argentina 4 2 8 12
Australia 10 4 16 21
Indonesia 3 2 4 5
Arabia Saudita 6 2 8 11
Turquia 7 3 15 209;:�<%= > ?�@ A�A B�@ A�A C�C @ D�B C E�@ E�D
F�G8HI>�<%J K�L M @ E�N C @ M C E�@ B�N ?�@ E�B

OIP�QSRUTVQ�PVW;X

 

Y�Z [�\ ] ^�_ `ba�_ [�c�d�egf�^�d�h�Z eia�^�d�j�\ j k�h

México 10 3 17 19
Brasil 6 1 8 11
Índia 5 2 5 8
China 10 4 12 17
Russia 10 4 17 27
Africa do Sul 10 4 14 17
Coréia do Sul 7 3 9 14
Argentina 6 1 8 11
Australia 8 2 8 17
Indonesia NA NA NA NA
Arabia Saudita 13 4 17 24
Turquia 10 3 15 26lnm8o%p q r�s t�u v�s r�v w�w�s r�v w�x�s y�t
z�{8|%q8o%} ~8� v�s u8v w�s w�x u8s u8� t�s v�r

���"�;�"���3�����������������"���;�

 
�%� ��� � ��� ���%� ���������3������� � ����� ¡�� ¡ ¢8�

México 9 3 17 23
Brasil 8 2 12 20
Índia 6 2 8 11
China 10 2 15 20
Russia 10 3 18 26
Africa do Sul 8 3 15 21
Coréia do Sul 7 2 10 14
Argentina 9 3 16 24
Australia 7 2 10 15
Indonesia 7 2 10 12
Arabia Saudita 9 3 16 25
Turquia 10 4 22 34£"¤�¥I¦ § ¨�© ª�ª «�© ¬�¨ ­ ®�© ¯�¨ «�¯�© ®�«
°�±�²�§�¥I³ ´�µ ­ © ª�¶ ¯�© ·�¶ ®�© ­ « ·�© ·�¬
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Æ�Ç È É Ê Ë Ì ÍÏÎIÌ È Ð�Ñ�ÒÔÓSË�Ñ�Õ Ç ÒÖÎIË�Ñ × É × Ø�Õ

México 3 1 4 7
Brasil 4 2 4 5
Índia 2 1 2 2
China 10 3 16 16
Russia 5 1 5 7
Africa do Sul 9 3 12 15
Coréia do Sul 2 1 5 5
Argentina 2 1 2 3
Australia 5 2 9 13
Indonesia 6 2 6 8
Arabia Saudita 5 2 8 8
Turquia 8 2 9 11Ù�Ú�Û�Ü Ý Þ�ß à�á â ß ã Þ ä�ß á�å á�ß å�å
æ�ç�è8Ý�ÛIé ê�ë ì ß ã�Þ à�ß ã Þ í�ß â ã í�ß Þ�í

î%ïSð�ïnî�ñUò�ó�ï3ô�õ

 
öI÷ ø ù ú û ü ýÿþ�ü ø �������Sû���� ÷ �Öþ%û�� � ù � 	
�

México 4 2 5 7
Brasil 3 1 3 3
Índia 3 1 3 3
China 4 2 5 6
Russia 4 1 4 5
Africa do Sul 4 1 5 6
Coréia do Sul 3 1 3 3
Argentina 4 1 4 4
Australia 5 2 6 7
Indonesia 3 1 3 5
Arabia Saudita NA NA NA NA
Turquia 5 1 5 7�
����� � ��� ��� � � ��� ��� � � ��� ���
��� �
� ��! "�# ��� ��� ��� ��� � � ��� � � $ �

%'&)(
*�+-,)./&)0
1

 
As tabelas a seguir serviram de base para a construção da tabela 15. 

243 5 6 7 8 9 :<;�9 5 =�>�?�@A8�>�B 3 ?C;D8�> E 6 E F
B

Alemanha 11 5 24 35
Reino Unido 10 5 24 35
França 10 4 21 31
Itália 10 4 20 28
Japão 12 4 22 30
EUA 12 7 27 34
Canadá 12 7 24 33G
H�I�J K L�L M N�NPO�M L QSR�T�M L QUT�R�M R�V
W�X Y
K I�Z [�\ L�M N�N L M T O R�M T Q R�M ]�V

^�_)`badc)`/_)e
f

 
g�h i j k l m npo4m i q�r�s�tAl�r�u h sCo4l�r v j v w u

Alemanha 13 4 21 29
Reino Unido 12 4 19 28
França 13 4 21 30
Itália 13 4 21 28
Japão 5 3 7 10
EUA 11 5 22 27
Canadá 12 6 23 32x
y�z�{ | }�} ~ ��� ��~ ��� } ��~ } � ����~ ���
�'���
|�z4� ��� ��~ ��� ��~ � � � ~ ��� ��~ ���

�)�'�
�'�������A���D�)�'�d�)�'�)�
�

 
��� ��  ¡ ¢ £ ¤¦¥D£ ��§�¨�©«ª�¢�¨�¬�� ©­¥�¢ ¨ ®�  ® ¯ ¬

Alemanha 11 4 24 36
Reino Unido 11 4 23 33
França 11 4 24 36
Itália 11 4 23 35
Japão 8 2 12 18
EUA 8 2 11 17
Canadá 8 2 12 19°
±�²4³ ´ µ�¶ ·
¸ ¹�¶ ¸ º ¸ »�¶ º�¹ ¼�·�¶ · ¸
½'¾�¿�´�²4À Á�Â ¸ ¶ Ã�Ä ¸ ¶ Ä�· Ã�¶ ¹�Å µ�¶ ¸ Ã

ÆbÇ)ÈDÉ/Ê�ËdÌbÍ)Î/ÏdÍ)Ð/Ç)Ñ
Ò

 
Ó�Ô Õ Ö × Ø Ù Ú<Û4Ù Õ Ü Ý�Þ«ßAØ�Ý�à�Ô Þ­ÛDØ�Ý á Ö á â à

Alemanha 9 3 15 19
Reino Unido 8 3 12 16
França 6 2 10 13
Itália 9 3 15 17
Japão 10 2 18 24
EUA 6 2 10 11
Canadá 5 2 8 9ã
ä�å4æ ç è�é ê è ë�é ì íSî�ë�é ê�èïî ê�é ê�è
ð'ñ�ò�ç�å4ó ô�õ î�é ö�÷ ÷�é ê í í�é ê�ê ê é ÷�ö

ø�ùAú/ù�ø4û-üþý/ù)ÿ��
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 �
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 ����������	���� � ����	 � ��� � ���

Alemanha 5 1 6 8
Reino Unido 5 1 6 8
França 5 1 6 8
Itália 5 1 6 8
Japão 7 1 11 16
EUA 5 2 6 7
Canadá 5 2 8 10�������  !#" $�% & " $�% '�" (�( %�" $�%
)�*#+� #��, -�. (�" '�/ (�" 0�% & " %#& 1�" (�%
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As tabelas a seguir formam a base para a construção da tabela 16. 

 

?�@ A�B C D�E FHG4E A#I#J�KML6D�J�N�@ KOG4D�J�P�B P Q�N

Alemanha 11 5 24 35
Reino Unido 10 5 24 35
França 10 4 21 31
Itália 10 4 20 28
Japão 12 4 22 30
EUA 12 7 27 34
Canadá 12 7 24 33RTS�UWV X Y#Y�Z [�[ \�Z Y�] ^#_�Z Y�] _�^#Z ^�`
a�b�c�X�UWd e�f Y�Z [#[ Y�Z _#\ ^#Z _�] ^#Z g#`

h�ikjTlnmkjoiqpor

 
s�t u#v w x�y z|{�y u#}#~��M��x�~���t ��{4x�~��#v �����

Alemanha 13 4 21 29
Reino Unido 12 4 19 28
França 13 4 21 30
Itália 13 4 21 28
Japão 5 3 7 10
EUA 11 5 22 27
Canadá 12 6 23 32���#��� � �#��� �#� ��� ��� ���#� ��� �#��� �#�
���������W� ��� �#� �#� �#� ��� �#� �#� �#� �#�

�q�����o <¡£¢¥¤6¦6§<¦k �¨©�k o¦qª�«

 
¬W­ ®�¯ ° ±�² ³H´�² ®�µ#¶�·¹¸6±�¶#º�­ ·»´4±�¶�¼�¯ ¼ ½�º

Alemanha 11 4 24 36
Reino Unido 11 4 23 33
França 11 4 24 36
Itália 11 4 23 35
Japão 8 2 12 18
EUA 8 2 11 17
Canadá 8 2 12 19¾T¿#ÀWÁ Â Ã�Ä Å#Æ Ç�Ä Æ�È Æ�É�Ä È�Ç Ê�Å#Ä Å#Æ
Ë<Ì�Í�Â�ÀWÎ Ï�Ð Æ�Ä Ñ�Ò Æ�Ä Ò#Å Ñ#Ä Ç�Ó Ã�Ä Æ�Ñ

Ô�ÕkÖ�×<Ø�ÙÛÚ�ÜkÝ�Þ:Ükß�Õkàoá

 
â�ã ä�å æ ç�è éMê�è ä�ë�ì�í¹î£ç�ì�ï�ã íðê4ç�ì ñ�å ñ ò�ï

Alemanha 9 3 15 19
Reino Unido 8 3 12 16
França 6 2 10 13
Itália 9 3 15 17
Japão 10 2 18 24
EUA 6 2 10 11
Canadá 5 2 8 9óoô#õWö ÷ ø�ù ú�ø û�ù ü#ý þ û�ù ú�ø þ ú�ù ú�ø
ÿ����W÷�õ�� ��� þ ù 	�
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Alemanha 5 1 6 8
Reino Unido 5 1 6 8
França 5 1 6 8
Itália 5 1 6 8
Japão 7 1 11 16
EUA 5 2 6 7
Canadá 5 2 8 101�24365 7 8�9 :�; <�9 :�; =�9 >�> ;�9 :�;
?�@4A67436B C4D >�9 =�E >�9 F4; <�9 ;4< G�9 >�;
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