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7
Conclusoes

“Valores e manifestos sédo importantes referéncias plecisdes relativas ao
design. Mas o design definido apenas por limitagbesoibicdes néo florescera.
Pedir as pessoas para que elas sejam boas rarafmecitsa. (...) E claro que
existem limites, mas por que eles devem ser lidé&a@o prazer e a aventura? Por
gue a maioria das ativistas alternativos apenasstaire novas responsabilidades e
raramente sobre novas oportunidades?” (Thacka@#,) 20

Percorridos os capitulos anteriores desta disgertague permitiram uma
ampla contextualizagdo do tema pesquisado e aempagedo dos resultados da
pesquisa de campo, este trabalho se dirige a ufacties Naturalmente, é neste
capitulo dedicado a conclusbes que pretendo refagdacos entre conceitos
mais importantes apresentados anteriormente eaitds como referéncias para
uma analise final da pesquisa de campo.

Depois de tragar um bom panorama mundial que seofgrem torno desse
tema emergente e urgente do desenvolvimento sageintimos como essa nova
direcdo do planeta nos conduziu a uma série ddwpdades, afinal, nada mais
equivocado que encard-la como um obstaculo, umr féitoitante, ao
aparecimento de idéias inovadoras.

Posto isso, pudemos constatar que pesquisas apaitam solucdes
bastante interessantes para o novo mercado quersa.fE para o design, esse
campo do conhecimento que lida de maneira tdo m@xtom a criacdo, a
oportunidade n&o poderia ser melhor. Afinal, pasjedolucdes que permitam
conduzir a sociedade em direcdo a um futuro pramisssgatando um estilo de
vida com maior qualidade, é, definitivamente, uniddade estimulante. E claro
que, para isso, precisamos que uma profunda mudaticaal ocorra em nossa
sociedade atual, estamos ainda numa fase de &ansig

Mas como bem foi apresentado, o design tem papelafnental como
agente transformador e facilitador de mudancasofer a sua histéria e de que
maneira ele influenciou e foi influenciado, ao londas décadas, permite

compreender a sua relevancia como objeto de pasquis
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E a nossa casa é, sem duvida, uma pequena amostdiEgse enorme
universo que € a cultura material. Porém, nada préisimo que esse cantinho,
gue nds conhecemos tdo bem, onde podemos maniiestsr gosto, nosso estilo
e, verdadeiramente, revelar algumas de nossasiepim percepcdes. O design
esteve la, acompanhando cada passo que as modmi@®, ao longo das
décadas. Portanto, quando o tema sustentabilidadalso design de interiores
expandiu os limites do nosso planeta particulaa ff@ra das nossas paredes, nos
posicionando no mundo, recuperando nossa ligacéo amatureza e com as
pessoas ao redor. Essa visdo mais ampla e gertkrqdaneta vem conduzindo
profissionais de design, decoragdo e arquitetureepensar projetos e seu
posicionamento como pessoas de criacao.

E claro que esse grande passo ndo pode ser uriaivaibem-sucedida se
0 publico, para qual as obras de designers, atgsiitel decoradores se destinam,
ndo acompanhar esse movimento, como aliado. Poraebnsumidor ou usuario
final de um produto ou servico tem participacdodamental nesse periodo de
transicdo, rumo a uma sociedade sustentavel.

Mais que modelar formas e func¢des, designers ddaras e propostas, que
seus consumidores ou usuarios finais compram ou W@dioobjeto é repleto de
significados embutidos, que diferenciam e unemgasssque remetem a certas
épocas, que contam a histéria de um grupo. Portaese novo valor simbalico
que se forma, aqui chamado de valor sustentaveke der visto como uma
oportunidade para comunicar uma idéia, uma propdstanudanca social e
cultural, que precisa ser percebida e “comprada”.

E claro que o que pode ser percebido aqui no Brasilo sustentavel néo
serve necessariamente, por exemplo, para a Chatardimente, as propostas sao
fortemente influenciadas pelas realidades dos paisge sdo engendradas (apesar
de existir uma concordancia mundial sobre o esdap@rea da sustentabilidade).

O Brasil € um pais muito interessante do pontoista do desenvolvimento
sustentavel. Em seu territério, ha espaco paralaoegados de alta densidade
humana e urbana, assim como enormes areas natalgispnas até entdo
desconhecidas e nunca exploradas, como € o casertds regides da Floresta
Amazonica. O Brasil também é terra onde a modegdavanca, mas a tradicao
da o charme e persiste em sobreviver, onde o nreatd econdmico precisa ser

alavancado, e a natureza, preservada.
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O design sustentavel brasileiro € um reflexo dessso contexto soécio-
econdmico, onde o artesanato surgiu como forteeziearde fixagdo, como porto
seguro genuinamente brasileiro, em meio ao fremesitemporaneo. E o
artesanato, aliado ao design, que permite a reacgperdas relacbes humanas, a
regeneragdo do tecido social no pais, expandindasnaportunidades de geracao
de renda, de incremento profissional e melhora daidpde de vida. E os
elementos naturais, a nossa grande diversidadbrds fegetais, nossas madeiras
nativas, a matéria-prima que surge no solo onde &md que se plantando da,
movem novas idéias e técnicas, genuinamente hrasile

Por isso tudo, ndo é de se estranhar que o artesasaas fibras trancadas,
crochés, rendados, madeiras talhadas, por maosiexps de uma tradicdo
herdada ha geracfes, esteja em alta no mercadteibnade decoracdo. Porém,
ndo € a sua abordagem como facilitador de umaftramscdo da sociedade, seu
valor sustentavel, que é percebido e torna sewaotdsr um cidaddao engajado
nesse movimento, conforme o trabalho de campo gestguisa demonstrou.

Assim como definiu Belz (2006), podemos diferendid@s grupos de
pessoas: as ativas em termos sdcio-ambientaigjeapagiem ser acionadas, e as
pessoas passivas. Talvez, parte dos compradoreseibos estudados esteja
posicionada entre o grupo das pessoas que podeaciseadas, mas sua grande
maioria ainda permanece passiva.

Essa questédo confirma a hipotese que norteou estaiga, a de que o valor
sustentavel nem sempre é percebido e ndo define aompra. Mas essa
constatacdo ndo deve ser vista como um dado desdwmnira, sim, mais uma vez,
como uma oportunidade.

Assim como o profissional de design tem papel el e seu trabalho é
reconhecido e valorizado pelo consumidor de deéoragstudado, conforme
demonstraram as pesquisa qualitativa e quantitalesie trabalho, o designer
pode fazer da producdo artesanal uma propostaesstante que simbolize
mudanca. E aprender com ela um conjunto de sigdifie que podem ser
embutidos num projeto, que permitam o conhecimeéessa proposta.

O reconhecimento do trabalho do arteséo, a pergpedeé uma melhor
distribuicdo de renda, a recuperacdo de técnicake eulturas regionais, o
desenvolvimento de areas urbanas e rurais, todas esntribuicbes fazem parte

do sentido maior da palavra sustentabilidade, eordodefiniu Sachs (1993). A
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tradicdo de uma localidade pode, afinal, sobrevavem mundo globalizado, e um
produto de design sustentavel deve carregar essijidlade (Manzini, 2007).

Por fim, a “estética da natureza’. Assim como mguidetura sustentavel,
gue revela, em sua “pele”, por exemplo, telhadodeg € compreensivel que se
espere algo parecido de um produto de decoracfensinel, “aquele que resgata
a natureza”. Conforme mostrou a pesquisa quaktativodutos ecolégicos sao
aqueles feitos de material natural (na loja Eleogemta Terra), e para outros,
aqueles criados com material natural, mas de origdeguada (no showroom
Fernando Jaeger e na loja Daqui).

Aqui, 0 mais interessante seria perceber a opaodde para o
desenvolvimento de projetos que tragam esse conceié criem essa linguagem
de ligacdo com a natureza e nao, necessariamejam &itos de matérias-primas
naturais. Afinal, até mesmo o material utilizadesa fonte de informacéo téo
concreta, é passivel de analises subjetivas, es@muanentos, experiéncias e tem
também seu valor simbolico, que € comunicado pausu@rio ou consumidor
final.

A andlise conjunta apontou um bom passo nessalsgefdi que o material
“reciclado, renovavel ou reciclavel’ foi bem aceitas intengbes de compra,
diante do “novo ou nao-reaproveitavel”, o que readi a importancia do material
como comunicador de uma proposta.

A grande surpresa deste trabalho se deu na pesgueddativa, quando
70% dos entrevistados responderam que nao haweaceldireta entre o estilo
rastico e um produto ecologicamente correto (ja agenatérias-primas naturais
foram massivamente citadas quando essa questabadada).

Por outro lado, foi um resultado estimulante, perceforca a idéia de que
trazer a “natureza para perto” ndo significa, nemesmente, ter uma aparéncia de
gue “acabou de sair da floresta”, e abre uma dérjgossibilidades para um estilo
contemporaneo, atual, até mesmo urbano, que alessdequestdo, mas nao de
uma maneira tdo didatica e literal.

J& nas linhas finais da redacao desta dissertagéiej em contato com uma
pesquisa muito interessante de uma empresa hotactlamada Trendwatching,
cujo site na Internet reuneriefings sobre os rumos do consumo mundial. O

briefing, relativo aos meses de maio e junho de 2008 at@augestivo titulo de
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Eco-iconic, Eco-embedded & Eco-boosters, ou seja, “eco-iconicos, eco-embutidos
e eco-incentivadores”.

Em linhas gerais, segundo a Trendwatching, os posdecologicos
passaram por uma fase de aceitagdo muito long&,enqucomeco, eram todos
caros, de baixa performance e feios. Depois pamsarg@e assemelhar mais a
produtos “normais”, mantendo o lado “eco”. Hojeessprodutos ja ultrapassaram
esses limites e se tornaram iconicos, mesmo seasetto” da sustentabilidade
(Trendwatching, 2008).

Ainda segundo driefing do Trendwatching, icones oferecem as pessoas
idealizacdo e identificagdo, sdo manifestacOes adsas desejos coletivos. Os
icones modernos séo produtos de nossa culturanttaz tona nossos desejos e
se tornando referéncias.

Havia, ainda, uma sugestdo no medmiefing, diretamente ligada a area do
design. Para a Trendwatching, ao invés de se elabhara versado sustentavel de
um produto ja existente, a solucdo ideal seriar cilgo totalmente novo e
inovador, que se parecesse diferente das opcoexigéentes no mercado,
moldando uma nova linguagem de produtos, que pedsssreconhecida como
tal.

Aqui reside a principal contribuicdo desta dissgrta propor um desafio e
uma oportunidade para o design de moéveis e obfktosrativos sustentaveis no
Brasil: conseguir unir os conceitos de “naturezagdicéo e localidade”, como
tdo bem o artesanato nos mostrou, mas também deatiad, numa nova

linguagem de produtos desejaveis, que prometammgada


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610425/CA




