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3
Casa: Design, Sustentabilidade e Produtos no Brasil

Comprar objetos de decoragdo ou moveis de desigia-g¢ design
assinado), para casa, significa, hoje, obter uretolglo desejo. Afinal, colocar
uma classica cadeira de Charles Eames ou uma tordbpoltrona de Sergio
Rodrigues numa sala traz um enorme prazer, panditetas, decoradores e
também para quem nao é do ramo, mas gosta defdnetes.

E claro que as idéias de lar variam entre cultergseriodos, mas em
qualquer tempo e em qualquer lugar, havera um nsnssbre como deve ser um
lar, 0 que € certo e apropriado para ele, e o stidef@ra do lugar.

As nocdes do que é apropriado e, portanto, beltanaderam forma ao
design de pecas para o ambiente domeéstico. Posémy@acdo também funciona
em mao-dupla, ja que o design também diz as pessqas elas devem pensar
sobre a casa e como devem comportar-se dentro dela.

A relagcédo social e cultural entre casa e desigsum@imento do tema
sustentabilidade no design de interiores e um pam@rdos produtos sustentaveis
brasileiros, disponiveis no mercado de decoracdeueonsumo, S80 0S assuntos

deste capitulo.

3.1.Casa e Design

Um bom exemplo da relacdo entre casa e design f@snprimeiras
maquinas de costura domésticas, que precisararerpggd ar industrial, ganhar
tamanhos menores, formas mais leves e elegantess@@m aceitas como um
artigo para as damas, utilizadas na hora de lagesuas casas do final do século
19.

O lar, como era visto no século 19, era um lugalusivamente para comer,
dormir, criar filhos e desfrutar o 6cio. O trabalhavia sido removido para
fabricas, escritérios ou lojas. A casa adquiriurtggio, um carater novo e

diferenciado, representado pela decoracao e psigrddara as classes médias do
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século 19, o lar significava sentimento, sincergldwnestidade, verdade e amor,
um lugar de ficcao, onde florescia a iluséo.

Fazer do lar um lugar totalmente virtuoso exigiab&alho duro e os
vitorianos adotaram varias estratégias para satisfassas ilusdes. Uma dessas
estratégias foi a criacdo de padrbes especiaiesie g design para o lar.

Um dos pressupostos da decoracdo, do século 1€eerbiminar qualquer
elemento que fizesse referéncia ao trabalho. Qoaténario apropriado para um
lugar de ndo-trabalho? Os vitorianos descreviamqigntemente, suas casas
como o “céu”. Mas como seria a mobilia do céu? Atdomais disponivel de
imagens, do que seria um local adequado, eramsas ¢k aristocracia, que a
burguesia via como uma classe ociosa (Veblen, 1980)

Até a década de 1860, muitos lares na Gra-Bretamhal-uropa e na
Ameérica buscaram imitar o gosto aristocratico, erapem geral, fosse mais um
gosto pelo passado, ja que as casas aristocrfidatham ganhado contornos
mais contemporaneos, e havia pouco espaco parséa.il

No centro de toda casa, estava a figura da muieemulheres da classe
meédia ndo podiam trabalhar e eram um reflexo dzerig e do sucesso de seus
maridos, figuras ideais para administracdo do Aarinocéncia atribuida as
mulheres, que estavam longe dos negocios, fazas deha fonte de virtude e
pureza.

Sua especial sensibilidade para a beleza tambéndeergrande valor,
embora até o final do século 19, sua Unica tanefaaecostura e o bordado de
tapecarias, colchas e imagens, ja que a escolhamdhilia era uma
responsabilidade masculina. A partir da década8®®,1a escolha da decoracéo
doméstica e da mobilia passou a ser também unfa ti® esposas.

Depois de tornar o lar o mais diferente possivellabal de trabalho, o
segundo principio geral, para a decoracdo na Baaidfia, era de que o interior
deveria expressar a personalidade de seus ocupespesialmente, a da dona da
casa. E era a mobilia que mais revelava o caraerntulheres. Emily Post
escreveu, em sua obilhe Personality of a HousgA Personalidade de uma
Casa), publicada em 1930:

“A personalidade da casa deve expressar a suanpdidamle, assim como cada
gesto que vocé faz — ou deixa de fazer — express@arimacao ou contestacao,
suas convengles antiquadas, seus mistérios pespleMo seu modernismo

emancipado — quaisquer caracteristicas que sgjartiente suas.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610425/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0610425/CA

46

A casa gue ndo expressa a individualidade de sum&@oomo um vestido exposto
num manequim. Pode ser um lindo vestido — poderserlinda casa —, mas nédo é
animado por uma personalidade viva.” (Forty, 2007)

Mas a busca pelo individualismo nédo era desassodad principios pré-
determinados pelo design. Na pratica, muitas datidales da decoracdo eram
um resultado de uma mescla entre 0 gosto individuals padroes de gosto
impostos pela época.

Para Adrian Forty (2007), nos dois ultimos séculos,lares mudaram
bastante, mas a mudanca mais importante, seguadton seria a de seu papel
como fonte de bem-estar moral, para o de fonteededstar fisico, representada,
em termos visiveis, por sua transformacdo de lagarbeleza em local de
eficiéncia.

A busca pela praticidade, pelos moveis leves, ¢éadatilmente removiveis,
armarios embutidos, pelas estantes, reflete umanigue se ajusta a um conjunto
de padrdoes da realidade, como a rotina apressadaomens e mulheres, a
escassez de empregados domésticos, e outras dadessique precisam ser
cumpridas para transformar a casa num local orgdajzuma fonte permanente
de bem-estar.

Mas o grau de individualismo no lar ainda hojengithdo. Ndo h& como
fugir dos padrées contemporaneos de gosto e desjaalisponivel nas lojas. Por
mais que as pessoas queiram dar uma aparéncienmégite individual a um
interior, elas acabam se submetendo ao que estéddgielo mercado.

Se a liberdade em escolher pecas para casa éargsias opgcbes que o
mercado lhe oferece, portanto, hdbitos e convicga@stambém estabelecidos
pelas regras em vigor, tendéncias e pelos modistusdesign incorpora.

Embora, seja impossivel realizar a decoracdo deingenior com plena
liberdade, todos desejam fazé-lo. Esse seria @ dalandividualismo ao decorar
uma casa: um signo de ser capaz de pensamentax;éemmndependentes, ou de
ter uma vida separada das engrenagens da ecorfeoriig 2007).

Afinal, no mundo material que reunimos em nossa,Ce&servamos um
espaco para nossos desejos, criando uma imagemogueteresse e que, de

alguma forma, nos represente.
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3.1.1.Casa Brasileira e Design

De acordo com Denis et al. (2002), a insercdo fést@o design na cultura
brasileira se da em acontecimentos posteriorexsaddéde 1950, quando foram
fundadas importantes instituicbes, como a Escofgeisur de Desenho Industrial
(ESDI).

Porém, o resultado desse tipo de enfoque temusidovalorizagdo quase
exclusiva, e muitas vezes exagerada, da influ&teienodernismo internacional
no design brasileiro, apagando da memdria coletma tradicdo pre-existente de
projeto e producéo de artefatos num contexto inidiist

Mas foi nos anos 1960, que o mercado brasileirstadie do mercado
consumista americano e proximo da idéia modernet@pntrou importantes
iniciativas no ramo mobiliario. Designers e argioisenacionais abriram diversas
empresas, lojas e pequenas fébricas, no Rio derdaeeem S&o Paulo,
preocupados em atender um publico que queria agdmapas grandes tendéncias
estilisticas internacionais. Um exemplo desse dgpdniciativa foi a fabrica e loja
Oca, de Sérgio Rodrigues, inaugurada um pouco,aed 955 (figura 1) (Denis
et al., 2002).

Figura 1 — Cadeira Oscar, design de Sérgio Rodrigues (1956).

Os designers da segunda fase modernista se virgididds entre o
nacionalismo e internacionalismo, entre a tradigitesanal e o0 progresso
industrial, e os resultados foram tédo diversosntpuas personalidades envolvidas
nos debates (Denis et al., 2002).

A tradicdo moveleira dos marceneiros portugueseéstadmbém muito
influente, no Brasil. Um grande exemplo foi o tilabade Joaquim Tenreiro,

talvez 0o mais importante designer de moéveis daapOs moveis criados por
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Tenreiro faziam uso de madeiras de lei, como agack, e a palhinha, materiais
utilizados tipicamente nos moéveis coloniais trauheis.

As linhas dos projetos de Tenreiro nos anos 194l@tien uma forte
influéncia do estilo internacional. Mas, na décddal950, embora seus projetos
ainda possam ser comparados com o de designerslgssas e com algumas
empresas americanas, o designer “projetava e $afariseus madveis em esquema
artesanal, ndo somente por limitacdes de demandeedado local, mas também
por se posicionar contrario a fabricacao indust(l@énis et al., 2002).

“A fecundidade de propostas de trabalho nesse qeréon torno do design de
interiores reflete um momento de grande importan@aformacdo do Brasil

contemporaneo. (...) O pais experimentava uma gengafebre de modernizagéo,
de rejeicdo anunciada das tradicdes patriarcaie eeovacdo de valores e de
costumes” (Denis et al., 2002).

Para Damazio e Coelho (2002), os produtos né&o eaxistora do
envolvimento humano, pois nédo reagimos apenas « feummas e funcdes. O
destino de um artefato ndo é determinado exclugwgnpor suas qualidades
estéticas e funcionais. Cabe acreditar que a pmopela identidade do design
brasileiro pode néo estar ancorada apenas em aesgdéitos, mas também em
aspectos simbdlicos, dependendo ndo apenas daug@oside uma linguagem
visual brasileira, mas de artefatos brasileiros, quais brasileiros se reconhecam.

Freqientemente, a questdo da identidade do desagilero € tratada
inteiramente ligada ao afeto e ao simbolismo de geadutos, mas a identidade
do objeto brasileiro passaria ainda pelo estudo sdos “valores simbdlicos
agregados”.

Denis et al. (2002) afirmam ainda que a nova gerag@ designers
brasileiros que surge agora, relativamente livie gl@scricbes passadas, parece
reconhecer intuitivamente a importancia de redegcelreinventar os elementos
formais e informais da tradicdo nacional do desgggundo os autores, surgiram
nos ultimos anos, dentro de uma ldégica poOs-modeatea apropriacdo e
recombinacdo, uma série de trabalhos de desigritare aspectos desse legado
histérico.
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3.2.Casa e Sustentabilidade: Meio Ambiente

A alianga entre casa e natureza sempre foi um ifp@rtante, desde que o
homem ergueu suas primeiras moradias. Hoje, qualtplEana na serra, ou até
mesmo um apartamento em S&o Paulo, ja nascemoepkesaudade daquilo que
se perdeu. Trazer um elemento que “aqueca” um atebigue torne “viva” sua
estrutura ou que a faca “respirar” € fundamental.

Jean Baudrillard, em seu livi©@ Sistema dos Objetoafirma sobre o que
ele define como valores de ambiéncia:

“A madeira tem seu odor, envelhece, tem mesmo paussitas, etc. Enfim, esse
material € um ser. Tal é a imagem do ‘carvalho gaacjue vive em cada um de
nds, evocador de sucessivas geracdes, de mévadogses de moradas de familia.
Ora, o ‘calor’ dessa madeira (assim como da pegledtaria, do couro natural, do
linho cru, do cobre batido, etc., de todos essamatitos de um sonho material e
maternal que alimenta hoje uma nostalgia de luxd’(Baudrillard, 2000)

Quando o tema da sustentabilidade chegou a coastuigil, portanto, as
portas estavam abertas. A histéria da arquitetapaulpr brasileira, por exemplo,
ja era rica em exemplos de técnicas tradicionais, ekploravam a relacéo e a
proximidade com a natureza, como as constru¢céepadea-pique, com suas
estruturas e galhos de madeira e forracdo de basraiasas com tabuas de
encaixe, a taipa de pildo, e o tijolo de adobegen@tque retornou a pauta, como
alternativa sustentavel, em constru¢cdes contempasande bioarquitetura
(Weiner, 2005).

Utilizar materiais naturais renovaveis, reciclados certificados, em
espacos interiores, também se transformou numéénerad mundial, onde o
desenvolvimento do apelo sustentavel tem sido oépictiativo.

Segundo a Sociedade Americana de Design de Irger{&SID), design de
interiores sustentavel abrange (ASID, 2008):

* O desenvolvimento de projetos com a colaboracdoum@ equipe
multidisciplinar.

e O projeto de ambientes internos que aumentem o dstan- e a
produtividade de seus ocupantes.

* O uso de materiais e energia de maneira eficiente.

* A promocao da igualdade social, em ambitos logableal.

* A preservacado do meio ambiente.
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A otimizacdo das praticas operacionais e de magéitenalém da

avaliacdo do custo do ciclo de vida de produtofzatios, para um

impacto econdmico positivo.

A Federacdo Internacional de Arquitetos e Desigmersinteriores (IFI)

ainda relaciona as seguintes diretrizes ambienpaig os profissionais da area

(IF1, 2008):

Designers de interiores devem promover, entre stiestes e
funcionarios, o planejamento de espaco e a utdizate produtos
gue sdo ambientalmente orientados, produzidos de maneira
segura para 0 uso.

Designers de interiores devem descartar o uso ddufms ou
processos que poluem o ar, a 4gua ou a terra.

Designers de interiores devem fazer o uso sustentfey recursos
naturais renovaveis.

Designers de interiores devem minimizar o descaets reducao,
pelo reuso ou pela reciclagem de produtos, e tandrgorajar o
desenvolvimento e uso de produtos seguros e rdogla

Designers de interiores devem fazer um uso inteiggela energia,
adotando estratégias de conservacéao e escolhemes fenovaveis.
Designers de interiores devem eliminar riscos antaig e riscos de
saude, para seus empregados e para o usuariadisau projeto de
design.

Design de interiores devem compartilhar informagion seus
colegas, de maneira a ajuda-los a especificar sones materiais e

processos.

No Brasil, com sua natureza diversificada e exutieraa decoracao

sustentavel ganha tracos proprios, onde os matematurais, como as fibras

vegetais e as madeiras certificadas, ocupam umedposentral em opc¢des para

casa. Mas um dos aspectos mais interessantes(ddriacrasileira de decoragéo

sustentavel é sua funcéo social, que é desenvaudeomunidades distantes dos

grandes centros. Ao estimular a producédo de agdsdais, alguns designers nao

apenas valorizam a cultura da comunidade, comolgigmam sua economia.
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3.3. Casa e Sustentabilidade: Artesanato

Nos ultimos anos surgiram intervengfes cada vezs mraqlentes e
sistematicas na producédo artesanal, promovidadipersos organismos da esfera
publica e privada, principalmente em paises da Aaéatina.

A crescente taxa de desemprego transformou emidattr nacional
qualquer acao que pudesse representar aumentpatsnidades de ocupacao de
mao-de-obra e de geracdo de renda. Desse modtesarato passou a ser uma
opcao estratégica para reduzir a pressao socishadayelo desemprego.

Tal opgdo ganhou ainda mais forca, com a concepeaoovas linhas de
produtos de maior valor simbdlico e orientados &vcado, segundo a qual seria
necessario resgatar, nas origens e raizes cujtasislementos que poderiam
assumir a condicdo de novos arquétipos orientadi@esna estética propria. No
caso brasileiro, essa tarefa assume enormes pogsorem virtude da
extraordindria diversidade cultural.

Nessa busca, a arte popular surge como uma fonpa liauténtica e plena
de vitalidade, oferecendo um repertorio materiacanografico, fruto de um
passado de mescla cultural resultante das sucessngas de colonizagdo, capaz
de colaborar na construgao desse novo projetoetéiagéde brasileira.

Multiplicaram-se as acdes de promocado do encontrive edesign e
artesanato, empreendidas por um extenso elenatstielicoes e até mesmo com
a criagcdo de programas governamentais com o envetio de Ministérios e
organismos internacionais.

Para dar conta de toda essa nova demanda, sadzaubdml instituices e
técnicos, das mais diversas especialidades, quentreexperiéncias, visdes,
enfoques e posturas bastante diferenciadas, algeemas complementares, outras
vezes divergentes. A unido entre artesanato erdésig gerado uma série de
discussbes sobre a natureza de seus campos eudobrsobre a condicdo do
artesanato em nossa sociedade industrial.

O antropdlogo Néstor Garcia Canclini, em seu li@ulituras Hibridas
define brilhantemente esse momento. Para o autdesenvolvimento moderno
(ou contemporaneo) ndo suprime as culturas populaf@emos uma cultura
hibrida, onde o artesanato estabeleceu uma interagpinplexa com a

modernidade, renovando seu oficio, mas tambémitasgde certas tradi¢cdes. O
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incremento do artesanato em paises industrializadesla que o progresso
econdmico ndo implica na eliminacdo das forcasuyiroas que ndo servem para
sua expansao. A reproducdo das tradicbes ndo &egpar-se a modernizacao
(Canclini, 2003).

Uma outra observacédo interessante € a de que nd@arsésanato aderiu as
regras da modernidade, mas a propria incorporagdartdsanato pela producao
industrial aponta também um caminho duplo. E meitonum ver designers
recorrendo a praticas artesanais para dar qualigladelusividade a suas pecas,
principalmente no mercado da moda e da decoracapeotambém provoca
interferéncias no modo de producdo artesanal. Camdém observa Canclini,
emAs Culturas Populares no Capitalismo

“a ramificacdo na oferta e no consumo provoca mgamma estrutura e no

desenho dos objetos: num caso, a simplificacdo @ipa em grande quantidade,

gue barateia o custo (...), em outro, a estilizagagprocura da originalidade, que

permita ao comprador dotado de alto poder aquisitiferenciar-se do consumidor

‘vulgar’.” (Canclini, 1995)

Esse interesse de outros grupos sociais tradiommaé distantes da
producédo popular também n&o escapou a Canclinidigue

“Essas ndo sdo mais tarefas exclusivas dos grupm®® nem sequer de setores
camponeses mais amplos, nem mesmo da oligarquiaiaagr..). Os fendbmenos
culturais folk ou tradicionais sdo hoje o produto multideterminatk agentes
populares e hegemdnicos, rurais e urbanos, lonaipnais e transnacionais.”
(Canclini, 1995)

Para alguns, essa nostalgia do artesanato, essagpelo velho aliado do
homem e seus artefatos, surge muitas vezes de amede romantica de resgatar
outro tempo, outra época, quando o artista erd ®camundo se resumia a sua
vila, ainda distante de um globo reduzido, impgsta pratica mercantilista. A
recuperacao do artesanato seria uma busca pordalgst por um porto seguro,
no frenesi efémero da vida contemporanea.

Se a partir da linha de montagem, introduzida penri# Ford com seu
Modelo T, a sociedade ocidental conheceria o qaenahiamos de producdo em
massa, e 0 consumismo desenfreado se estabeleatgaas nacdes, derrubando
fronteiras econdémicas, a padronizacdo da linharddugéo e a pressa da vida
moderna também marcariam 0s nossos tempos. Egndewvitavelmente, seria
0 propulsor voraz da sociedade em massa, com seysres Nnovos objetos do
desejo.
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A existéncia de novos projetos para 0s paisesonseqiente mudanca de

seu papel econdmico e cultural alteraram seu lugar relagbes sociais, na

definicdo das identidades nacionais e na sua pra@ntidade como objetos. Mas

também nao é possivel dizer que a tendéncia darmpagio é simplesmente

provocar o desaparecimento das culturas tradigonAi reelaboracdo das

tradicoes pode ser fonte simultdnea de prosperidg@momica e de forte

afirmacédo simbolica de sua identidade:

“Constituindo-se na soma de funcionalidade e belgmaobjeto artesanal pode

devolver-nos a sintese perdida. Ele equivale ndtamente a oposicao de uma era
a outra, mas a reafirmacdo das necessidades bdakicaser humano, que, na

verdade, o conduzem a reidentificar-se, a revara®esd como um ser capaz de
multiplos fazeres, mas como pessoa  pertencentedc- desenraizada, antes
incluida num sistema proprio e seu.” (Ribeiro, 1983

Portanto, o artesanato possibilita o enraizamdattp para quem o faz,

quanto para quem o compra. Segundo o antropdlogonfn Arantes (2004),

nessa busca pelo valor cultural de produtos aésacontudo, € preciso acolher

algumas exigéncias, para atender as premissasatsbilidade:

Quanto aos produtos:

1. Singularidade: os diferenciais agregados devstar efetivamente

enraizados nas culturas locais e ser reconheciolo® diferencas
significativas, tanto pelos produtores quanto @eerente,

combatendo-se a producdo de contrafacbes e a mddea
identidades de vitrine.

Rastreabilidade: a salvaguarda dos vinculos e emrodutos,

produtores e territorios torna possivel o contat@ohsumidor com
a ambiéncia social e cultural do produto de origemue é essencial
para construir a credibilidade do valor culturaleggdo.

Qualidade: o desenvolvimento das condicbes raeter técnicas de
producdo, bem como a requalificacdo dos produtcs fguem

gerados para consumo externo, deve respeitar gmsaides

culturais dos produtores e organizagao social.

Quanto as culturas e populacdes locais:

1. Reprodutibilidade:
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A recuperacéo, a identificacdo e a documentacdordeas

de expressdao, modos de fazer e dos lugares, seades
com a participacdo da comunidade produtora, podem
contribuir para que as acdes planejadas atendasuas
expectativas e necessidades e sejam, consequetgemen
incorporadas as suas atividades.

A continuidade das atividades selecionadas pargaois
arranjos produtivos locais depende da ampliacdoae d
melhoria das suas condicdes materiais de producao,
particularmente da disponibilidade de matérias-asira dos
espacos de trabalho.

Para a reproducdo continuada desses saberes e medos
expressdo, € preciso estimular a sua transmiss&oae
valorizagdo nas proprias comunidades locais, satwepara

as geracOes mais jovens.

Incluséo social do produtor:

Sem a salvaguarda da condicdo dos produtores como
protagonistas dos empreendimentos, em termos ggisenc
(na execucgdo) e politicos (na tomada de decis@esf
problematico motiva-los a aderir ao programa.

O acesso efetivo dos participantes aos direitasd#elania €
condicdo  primordial para a consolidagdo dos
empreendimentos na regiéo.

O reconhecimento do direito de autoria e de prdpde
intelectual dos guardides e praticantes das formas
expressao e dos conhecimentos incorporados aasjogrra
produtivos € condicao de sua legitimidade.

Quanto aos programas:

1. Participagdo: os programas de desenvolvimentoaha e social

tém importante interface com a formacdo e a regordcdo de

identidades sociais; por essa razdo o modo comaoaacdes seréo

introduzidas é tdo importante quanto a qualidadepdodutos que delas

resultem. Para transformar a turbuléncia da coggoe#m oportunidade
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para o desenvolvimento de formas democraticas,speagntes e
participativas de gestao € necessério enfrentarisengédo os conflitos
de interesse e as tensfes existentes nos tesitério

2. Sinergia:

- A articulacdo dos arranjos produtivos com outros
empreendimentos e programas sociailS em curso no
territério pode potencializar as oportunidades e o0s
beneficios oferecidos.

- Parcerias com outros programas sociais podem bainfri
também, para a desejada melhoria das condi¢cbesdde v
dos participantes.

3. Responsabilidade social: a valorizacdo de bessreicos, assim
como a melhoria das condices de vida e de trapathnterior de
um territério, pode gerar concentracdo de rigueaxausao, que
devem ser combatidos tanto por uma questdao dezgusbcial,
quanto para a propria garantia dos atrativos esestem torno dos

quais os novos empreendimentos forem estruturados.

3.3.1.Comércio Justo

Outra dimensao importante da producdo artesanakeenenquadramento
como atividade sustentavel, é a no¢do de comérsio |

O Forum de Articulagio do Comércio Etico e Solila(FACES), a
Organizacdo dos Produtores Familiares de Coméusio & Solidario (OPFCJS)
e 0 Férum Brasileiro de Economia Solidaria (FBEB®garam, em maio de 2006,
a definicdo do Sistema Brasileiro de Comércio Jastolidario (SBCJS).

O comeércio justo e solidario, nos termos brasifeim®, portanto (Sebrae,
2007):

“O fluxo comercial diferenciado que, a partir dead®lecimento de relacdes justas
e solidarias, entre todos os elos das redes deugiod resulta numa forma de
fortalecimento dos empreendimentos econdmicos idésmls, rurais e urbanos,
que estdo em desvantagem ou marginalizados pelemsisconvencional das
relacbes comerciais que privilegiam a grande estaldo como caracteristicas:

» Contribuir para a construcao de rela¢cfes justasidasias no mercado.

® Ver nota 4, no subcapitulo 2.4 desta dissertaco.
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e Favorecer a co-responsabilidade entre os diversmesadas redes de
producado e comercializagao.

e Praticar remuneracao e preco justos para quem pedansome.

» Considerar a diversidade étnica e cultural e vadoro conhecimento e a
identidade das comunidades tradicionais nas redag@®erciais.

« Fomentar a integracdo efetiva entre produtor e wuitor, para a
construcéo coletiva e participativa dos mecanisdeosontrole e fomento
para o desenvolvimento local sustentavel.

« Promover as praticas de producdo, comercializacdmsumo que tenham
como principios o fortalecimento da justica so@gbreservacdo ambiental
e a defesa da saude humana.”

O consumidor, que opta por um produto artesanalepiente de comeércio
justo, é aquele que aceita a responsabilidade wletsede compra, assumindo
conscientemente a preocupacdo com o destino delisbeiro e que coisas

incentivara (Fretel et al., 2003).

3.4. Decoracao Sustentavel: Visibilidade no Brasil

Produtos, no mercado brasileiro de decoracao, gsggeitam critérios de
sustentabilidade ambiental e/ou social, podem sepnhecidos por Orgaos
certificadores. Porém, o selo mais comum encontnagee tipo de peca é o FSC
presente, em geral, em mobiliario produzido com airtadcertificada. Outros
produtos sdo, muitas vezes, reconhecidos por pséreim eventos de ambito
nacional.

Fortemente marcados pelo uso de técnicas tradisioeaartesanais,
desenvolvidas junto a comunidades de diversaseggio Brasil, e pela utilizagcdo
de matérias-primas naturais renovaveis, materiagclados ou certificados,
moveis e objetos decorativos sustentaveis brassleainda fazem parte de um
pequeno nicho do mercado de decoracéo.

Para estimular a producdo de opc¢des sustentdeeimercado nacional, foi
criado, em 2002, o Prémio Planeta Casa, uma ivaida revista Casa Claudia,
publicacéo da Editora Abril (Azevedo, 2007).

O Prémio Planeta Casa € a principal premiacao ec@nhece iniciativas
sustentaveis, na area do design, da arquitetura dedoracdo, premiando 0s
vencedores em categorias como Produtos, MatemaGothstrucdo, A¢ao Social,

® Ver significado do selo FSC no subcapitulo 2.4sfaldissertac&o.
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Projeto Arquitetdnico, Design de Interiores, Eshidae Empreendimentos
Imobiliarios.

Uma retrospectiva dos ultimos cinco anos do prérm@n alguns dos
contemplados na categoria Produtos, é um dos paiscpanoramas do que vem
sendo feito, em termos de design sustentavel goaaga brasileira.

3.4.1.Prémio Planeta Casa: Parcial Ano 2003

Figura 2 — Poltrona Asturias, de Carlos Motta.

S&o0 as sobras da construcéo civil que abasteceesigndr Carlos Motta
para a execu¢ao das poltronas de bal&storias

SO por isso elas ja mereceriam destaque, mas goofal vai além na
preocupacado ecologica.

Resgata também técnicas artesanais de producdde$smho ludico, as
poltronas tém acabamento natural (sem verniz) efablas recheadas de crina
vegetal (figura 2).
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Figura 3 — Vasos de fibras de coco.

Vém da casca do coco maduro as fibras que compfgnmvasos
desenvolvidos pela Fibras de Coco da Bahia. Prensanholdado, o material
assemelha-se ao xaxim em resisténcia e durabilidads ganha na questéo
ecoldgica. Enquanto o primeiro esta em vias dee&d, essa matéria-prima parte

de um fruto produzido em grande escala pela atieidgricola (figura 3).

3.4.2. Prémio Planeta Casa: Parcial Ano 2004

Figura 4 — Ventilador Spirit, de Guto indio da Costa.

A aerodinamica do ventilad&@pirit 2003 Ledde teto garante uma economia
de energia e uma maior vazao de vento. Em médgiarfarmance é 30% maior

gue nos modelos tradicionais. A iluminacdo tambésenva seus segredos. Os
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Leds, num total de 12, ndo emitem raios ultravéoteinfravermelhos, o que evita
a descoloracéo das obras de arte e de estofadgstoRio estudio indio da Costa
Design (figura 4).

Figura 5 — Mosaicos de coco, bambu e outras fibras.

Ao confeccionar mosaicos com pedacinhos de cocupbababacu, juta e
até dendé triturado, a colecdo Amazonika cria ntesiras, relevos e cores para
revestimentos de piso e parede. O primor da pradsedestende a escolha das
maquinas que cortam as pecas — elas usam agua istema de recirculo.
Assim, o liquido pode ser constantemente reapam@jte os residuos sélidos,
decantados (figura 5).

3.4.3.Prémio Planeta Casa: Parcial Ano 2005

fibras naturais.

Figura 6 — Papel artesanal co

Os papéis da Amazon Paper sdo confeccionados mzental utilizando
apenas fibras naturais da regido. A principal neafgnima é a folha do curaua,
tradicionalmente usada pelas populacdes locaiag@agle cana, de coco, de acai
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e de miriti — descartados em atividades extratigist- SAo outros elementos que
entram na composi¢ao. A técnica de producdo é ggagrronhecida como washi
(figura 6).

Figura 7 — Mével com madeira certificada do designer Paulo Alves.

O buféCercadinhg da Marcenaria S&o Paulo, assinado pelo designgo P
Alves, foi confeccionado usando técnicas tradidemaestrutura macica de ipé-
roxo certificado pelo FSC. Nas portas, pequenosafesr de madeiras variadas
otimizam o aproveitamento da matéria-prima. Todasspécies sao oriundas de
manejo florestal comunitario do Centro de Trabatihasl da Amazénia, no Acre
(figura 7).

3.4.4.Prémio Planeta Casa: Parcial Ano 2006

Figura 8 — Cestas com residuos de papel e fibras.
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Os cestos dessa linha da Coza levam 30% menosqmlgno gracas ao
investimento em pesquisa. O novo componente € uistara de lignina (residuo
da industria de papel), e fibras de sisal, linlsdrghamo (figura 8).

Figura 9 — Pastilhas de cascas de coco.

As cascas de coco descartadas pela industria aigizeséo a matéria-prima
da empresa alagoana Ecom. Processado, o matergalpastilhas, que sdo

montadas em placas e lixadas. Prontas, elas cqlaeades e pisos (figura 9).

3.4.5. Prémio Planeta Casa: Parcial Ano 2007

Figura 10 — Bambu-mossd na mesa lateral.

Ripas de bambu-mossé constroem a nikipa Bambu50 x 50 cm, altura
de 50 cm), do designer Zanini de Zanine. O prodgtalibra pesquisa de material


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610425/CA


PUC-Rio - Certificacé@o Digital N° 0610425/CA

62

e solucdo de desenho. Além disso, o0 bambu é reabw&wcultivado sem

agrotoxicos (figura 10).

Figura 11 — Painéis de flores do cerrado.

Carro-chefe da Flor do Cerrado, os enfeites paparade sao feitos de
folha-moeda. Tipica do Planalto Central, a folhageesqueletizada (um processo
que retira a clorofila) e tingida com pigmentosunais. Um punhado delas,
unidas manualmente, compde flores que sdo pregagaméis de 30 x 30 cm,
tramados com sisal e palha. Para aprimorar os fedas artesds contam com o
apoio do Sebrae e do designer Renato Imbroisiréiga).

3.5.Vamos As Compras: Consumo Sustentavel

Uma das grandes dificuldades enfrentadas pelo seé#ordecoracao
sustentavel, no Brasil, € a pequena quantidadeatiériarprima disponivel para a
producdo. Grande parte da madeira certificada pidduy por exemplo, é
exportada, o que contribui para elevar seu precenerado interno. Matérias-
primas naturais, como diferentes fibras vegetaidizadas por comunidades
locais, também ndo podem ser extraidas em largdagpa@ra ndo comprometer a
sua preservacao.

Isso se reflete no custo final das pecas e em segp ple venda. Em
consequéncia, o consumidor médio opta pelas vers@@ssustentaveis,
dificultando a queda de precos desses produtos.

Segundo aesquisa RSE - Percepcdo do Consumidor Brasiled@62e
2007, realizada pelo Instituto Akatu e pelo Institutb@s, o brasileiro ainda nao &

ativo em exercer seu poder como consumidor paldaemfiar empresas, na
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mesma proporcdo em que revela interesse pelo assanito embora saiba que
tem esse poder (Instituo Akatu e Instituto Eth@98).

O mesmo estudo revela que o consumidor brasiletéoraenos engajado do
gue em anos anteriores, discutindo e atuando manaspmento de seus atos de
compra.

Para que o consumo sustentavel cresc¢a, é preoidanio, que ocorra uma
profunda mudanca cultural na sociedade, principalengor parte de quem
escolhe e consome esse tipo de produto.

A comunicacdo desse novo valor cultural pelo destgre permitiria a

remodelagem dos padrées de consumo, sera disaotioigdximo capitulo.
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