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Resumo 

Dettino Jr., Sidney; Chauvel, Marie Agnes. Valores de Ligação no 
Comportamento de Consumo: Um estudo exploratório sobre a prática 
da dança de salão no Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, 2008. 123p. 
Dissertação de Mestrado - Departamento de Administração, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

No intuito de contribuir com as recentes abordagens de marketing e de 

comportamento do consumidor que tratam de tribos e comunidades pós-modernas 

(Cova, 1997; Cova e Cova, 2002), e seguindo o caminho da coletivização na 

literatura de sociologia (Bauman, 2003; Maffesoli, 2002), que discute o retorno do 

homem contemporâneo a uma nova busca pela coletividade, esta pesquisa, de 

caráter qualitativo, tem como principal objetivo colaborar para o entendimento da 

dinâmica de adoção à prática da dança de salão, esta entendida como o conjunto 

de danças praticadas a dois (Massena, 2006). Para isto, foi investigado se (e 

como) esta atividade exerce o papel de valor de ligação (Cova, 1997) entre os 

membros da comunidade da dança, e identificado se outros bens e serviços 

relacionados a esta atividade também exercem essa função de valor de ligação. 

Deste modo, vinte pessoas (oito do sexo masculino e doze do sexo feminino), 

moradores do Rio de Janeiro e alunos de uma renomada escola de dança de salão 

do bairro de Botafogo, foram submetidas a entrevistas em profundidade, ao longo 

do mês de fevereiro de 2008. Os resultados sugerem que a dança de salão 

funciona como valor de ligação entre os membros dessa comunidade, uma vez 

que, segundo os informantes, esse serviço é muito mais um elemento de conexão 

com o outro que um elemento individualizante e diferenciador. Entretanto, não 

ficou evidente a existência de outros produtos relacionados a esta atividade que 

funcione como valor de ligação. 

Palavras-chave 
Valor de Ligação; Dança de salão; Comportamento do Consumidor; Pós-

modernidade. 
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Abstract 

Dettino Jr., Sidney; Chauvel, Marie Agnes. Linking Value in 
Consumption Behavior: an exploratory study about ballroom dancing 
practice in Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, 2008. 123p. MSc Dissertation - 
Departamento de Administração, Pontifícia Universidade Católica do Rio de 
Janeiro. 

In intention to contribute with the recent approaches of marketing and 

consumer behavior that deal with tribes and postmodern communities (Cova, 

1997; Cova and Cova, 2002), and following the way of the collectivization in the 

literature of sociology (Bauman, 2003; Maffesoli, 2002), that discuss the return of 

the contemporary man to a new search for the collectivity, this research, of 

qualitative character, have as main objective to collaborate for the understanding 

of the dynamics of adoption to the practical of the ballroom dancing, this 

understood as the set of practiced danced by two (Massena, 2006). For this, it was 

investigated if (and as) this activity exerts the function of linking value (Cova, 

1997) enters the members of the community of the dance, and identified if other 

related goods and services to this activity also they exert this function of linking 

value. In this way, twenty people (eight of masculine sex and twelve of the 

feminine sex), inhabitants of Rio de Janeiro and pupils of a famous ballroom 

dancing school from the neighborhood of  Botafogo, had been submitted the 

interviews, throughout the February of 2008. The results suggest that the ballroom 

dancing functions as linking value between the members of this community, 

according to informants, this service is much more an element of connection with 

the other than a individual and  differentiator element. However, the existence of 

other products related to this activity was not evident that functions as linking 

value. 

Keywords 
Linking value; Ballroom dancing; Consumer behavior; Postmodernity. 
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O mais nobre assunto de estudo para o homem é o homem. 

 

Lessing
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