PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0610528/CA

Maria Amaral de Andrade

Comunicacao do Luxo, Moda e Consumo:
Representacdes da tradi¢cdo na cultura contemporénea

Dissertacdo de Mestrado

Dissertacdo apresentada ao Programa de PoOs-
graduagdo em Comunicagdo Social da PUC-Rio
como requisito parcial para obtencédo do titulo de
mestre em Comunicagdo Social.

Orientador: Prof. Dr. Everardo Rocha

Rio de Janeiro
Marco de 2008


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RiIo - Certificacéo Digital N° 0610528/CA

Maria Amaral de Andrade

Comunicacgéo do Luxo, Moda e Consumo:
Representacfes da tradicdo na cultura contemporéanea

Dissertacdo apresentada ao Programa de POs-
graduacdo em Comunicagao Social da PUC-Rio
como requisito parcial para obtencao do titulo de
mestre em Comunicacgdo Social.

Prof. Dr. Everardo P. Guimaraes Rocha
Orientador
Departamento de Comunicagéao Social — PUC-Rio

Prof2.Dra. Vera Damazio
Departamento de Artes & Design — PUC-Rio

Prof2.Dra. Leticia Casotti
COPPEAD/UFRJ

Prof. Dr. Jodo Pontes Nogueira
Vice-Decano de Pos-Graduacgéo do Centro de
Ciéncias Sociais da PUC-Rio

Rio de Janeiro, 7 de marco de 2008


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RIo - Certificagao Digital N° 0610528/CA

Todos os direitos reservados. E proibida a reproduco total
ou parcial do trabalho sem autorizacdo da universidade, do
autor e do orientador.

Maria Amaral de Andrade
Graduou-se em Ciéncias Politicas e Estudos Internacionais
com um Minor em Literatura Inglesa, pelo Clarke College —
University of Dubuque em 1993. E pds-graduada com
mestrado em Antropologia e Educagdo pela Columbia
University em 1997. E pos-graduada, MBA Marketing, pelo
Instituto COPPEAD/UFRJ em 2003. Trabalhou na DPZ
Propaganda e na Brascan Imobiliaria, onde gerenciou o
departamento de Comunicacdo e Marketing de Shopping
Centers de 1999-2004. Publicou artigos e participou de
congressos na area de Antropologia, Sociologia e
Comunicacéo Social.

Ficha Catalografica

Andrade, Maria Amaral de

Comunicacdo do luxo, moda e consumo:
representacoes da tradicdo na cultura
contemporanea / Maria Amaral de Andrade ;
orientador: Everardo Rocha. — 2008

178f.:il. ;30 cm

Dissertagdo (Mestrado em Comunicagao
Social)-Pontificia Universidade Catodlica do Rio de
Janeiro, Rio de Janeiro, 2008.

Inclui bibliografia

1. Comunicagéo social — Teses. 2. Cultura e
consumo. 3. Histéria do consumo. 4.
Representacdes da moda. 5. Luxo e tradicdo. 6.
Identidade feminina. |. Rocha, Everardo. Il.
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro.
Departamento de Comunicacgdo Social. Ill. Titulo.

CDD: 302.23


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RIo - Certificagao Digital N° 0610528/CA

A Lucy Amaral,
amor que se libertou com a moda.

A Regina e Carlos Roberto, pelo amor, rigor e enciclopédias.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RIo - Certificagao Digital N° 0610528/CA

Agradecimentos

Ao Guilherme, pelo amor, cuidados e paciéncia durante o periodo do mestrado.

Ao meu orientador, professor doutor Everardo Rocha, pelo carinho, amizade, pela
confianca e estimulo, e, evidentemente, por seu bom humor, inteligéncia e
generosidade, sempre engrandecendo idéias e langando novas perspectivas.

A CAPES e a PUC-RIo, pelos auxilios concedidos, sem 0s quais esta dissertacdo
ndo teria sido realizada.

Ao professor César Romero, diretor do Departamento de Comunicagdo Social da
PUC-RIo e ao professor doutor Miguel Pereira, coordenador do programa de pés-
graduacdo em Comunicacdo Social da PUC-Rio, por acreditarem, apoiarem e
investirem em nossos projetos e pesquisas.

Aos professores doutores do Departamento de Comunicagdo Social da PUC-Rio:
Angeluccia Harbert, Renato Cordeiro Gomes, Jose Carlos Rodrigues, Vera
Follain, Leonel Aguiar e Andréa Franca, pela convivéncia, alegria e por todo o
conhecimento compartilhado.

Aos professores doutores Roberto DaMatta, Renato Ortiz, Mirian Goldenberg,
Janice Caiafa, Peter Fry, Leticia Casotti, Esther Hamburguer, Silvia Borelli,
Micael Herschmann, Carla Barros, Jeder Janotti e Simone Sa, que compartilharam
deste periodo acrescentando sabedoria e inspiracao.

Ao professor doutor Jodo Freire Filho, por suas valiosissimas aulas, bom humor e
carinho.

Aos meus queridos professores doutores Lambros Comitas, Lana Santamaria e
Kelly Foth, por suas grandes contribuicGes intelectuais e afetivas em minha vida.

A Jacky Delmar (em memadria), Roberto Duailibi e Rodney Barreto, por terem me
ensinado estratégias de navegacao do mercado.

A Carlos Ferreirinha, por sua exceléncia e competéncia ao ensinar o luxo.

A todos os meus queridos colegas de mestrado e em especial a Joana Brea,
Fabiana Crispino, Marcia Paterman, Michele Bronstein, Felipe Correa, Fernando
Henrique Oliveira, Gustavo Giaretta e Paulo Costa e Silva, por todos os
momentos de estudo, trocas, conversas, risos, congressos, viagens e inestimaveis
memorias construidas.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RIo - Certificagao Digital N° 0610528/CA

A equipe administrativa do Departamento de Comunicagdo Social da PUC-RIO,
especialmente a Marise Lira, pela preocupagdo, boa vontade e ajuda sempre
precisa.

Aos meus incriveis e generosos informantes, por participarem desta pesquisa
abrindo para mim suas casas, suas vidas e rotinas.

As minhas queridas amigas Jacqueline Fayad, Elza Barroso, Luciana Seve,
Cecilia Mendes de Almeida, Tatiana Bonuma, Mimi Sathler, Fabi Tapajos e
Daniela Procopio, pelo amor e contribuigdes fundamentais a construcdo desta
pesquisa.

A Silvinha de Souza, pela ternura e sabedoria.

A Ana Paula Rocha, que me abriu sua casa com carinho.

A Shyrlei Guitério, que sempre acreditou no meu trabalho.

A Talita Guimaraes Corréa pela revisao e contribui¢cdes preciosissimas.

A Vera Lucia Venancio, Andréa Freitas e Mariana Faes, por terem estado sempre
comigo.

A todos o0s meus queridos parentes e amigos que tiveram paciéncia e
compreenderam a minha auséncia nos Gltimos anos.

A PUC-RIO e a todos os seus funcionarios, pelo auxilio prestado.

A todas as pessoas que, de certa forma, contribuiram para a realizacdo desta
pesquisa.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610528/CA


PUC-RIo - Certificagao Digital N° 0610528/CA

Resumo

Amaral de Andrade, Maria; Rocha, Everardo P. Guimardes.
Comunicacéo do luxo, moda e consumo: representacfes da tradicao
na cultura contemporanea. Rio de Janeiro, 2008. 178p. Dissertacdo de
Mestrado - Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

Este trabalho tem por objetivo estimular o debate a respeito da
comunicacdo e do consumo de bens de luxo. A partir da analise das configuragdes
de uso dos discursos e narrativas de um grupo de informantes nativos — produtores
e consumidoras de bens de luxo —, pretende-se investigar um conjunto de
representacdes e relacionamentos sociais que se manifestam dentro de um
imaginario contemporaneo que define padrdes de bom gosto, beleza e sucesso.
Entendendo que o consumo de bens de luxo € um processo que classifica e
categoriza seus usuérios coletivamente; é lancado um olhar quanto a producao de
hierarquizagdes, significados e subjetividades na cultura de massa a partir das
apropriagbes sociomidiaticas acerca do luxo. Distin¢cdo, poder e prestigio
aparecem como nogdes centrais na construgdo deste paradigma que se perpetua ao
contemplar a ordem social, conferindo ares de renovagéo estética e atualizacdo ao

sentido de tradicéo.

Palavras-chave

Cultura e Consumo, Histéria do Consumo, RepresentacGes da Moda,

Luxo e Tradicdo, Identidade Feminina.
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Abstract

Amaral de Andrade, Maria; Rocha, Everardo P. Guimardes (advisor).
Communication of luxury, fashion and consumption: portrayals of
tradition amidst contemporary culture. Rio de Janeiro, 2008. 178p.
MSc. Dissertation — Departamento de Comunicacdo Social, Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

The objective of this research is to provoke new scholarly debate as it
relates to the communication and the consumption of luxury goods. Parting from
the analysis concerning key configurations on the uses of speeches and narratives
of a group of native informers —producers and consumers of luxury goods -, it is
intended to investigate a set of representations and social relationships revealed
inside of a contemporary imaginary which defines the ideal standards of good-
taste, beauty and success. Understanding that the consumption of luxury goods is
a process that classifies and categorizes its users collectively; it has launched a
look onto the production of hierarchies, meanings and subjectivity within the
realm of mass culture and the media’s appropriations pertaining to the luxury
universe. Distinction, power, and prestige appear as central notions to the
construction of this paradigm which perpetuates itself by contemplating social
order as it confers airs of aesthetic renewal and continuous updating to the sense

of tradition.

Keywords

Culture and Consumption, History of Consumption, Portrayals of

Fashion, Luxury and Tradition, Feminine Identity.
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HERODES

Tenho joias simplesmente extraordinérias. Tenho um colar de
pérolas de quatro voltas. Parecem luas acorrentadas com raios
de prata. Parecem cinquenta luas cativas num fio de ouro. Uma
rainha o usou no marfim de seus seios. Quando tu o usares,
ficaras tdo linda como uma rainha. Tenho ametistas de dois
tipos. Uma negra, como o vinho. Outra, vermelha como o vinho
colorido com &gua. Tenho topazios amarelos como os olhos dos
tigres, topazios réseos como os olhos dos pombos, e topazios
verdes como os olhos dos gatos (...) Tenho safiras grandes como
ovos e azuis como flores azuis. O mar vagueia dentro delas e a
lua nunca vem perturbar o azul de suas vagas. Tenho crisélitos e
berilos, crisoprasios e rubis, tenho sarddnicas e jacintos, e
calcedonias, eu vos darei todos, realmente todos, e acrescentarei
outras coisas. O rei das Indias acaba justamente de me enviar
quatro leques feitos com pena de papagaio, e o0 rei da Numidia,
um vestido feito com penas de avestruz (...) Sdo tesouros de
grande valor. Tesouros que ndo tém preco. E ndo € tudo. Tenho
mantos que vém da terra dos seres, e braceletes enfeitados com
carbunculos e jade que vém da cidade de Eufrates... Afinal, que
desejas, Salomé? Dize-me o que desejas, que eu te darei. Eu te
darei tudo 0 que me pedires, exceto uma coisa. Eu te darei tudo o
que possuo, exceto uma vida. Eu te darei o manto do sumo
sacerdote. Eu te darei o véu do santuario.

OS JUDEUS
Oh!Oh!

SALOME
Dai-me a cabega de lokanan.

Oscar Wilde
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