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Resumo 
 
 

 
Amaral de Andrade, Maria; Rocha, Everardo P. Guimarães. 
Comunicação do luxo, moda e consumo: representações da tradição 
na cultura contemporânea. Rio de Janeiro, 2008. 178p. Dissertação de 
Mestrado – Departamento de Comunicação Social, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 
 
 

Este trabalho tem por objetivo estimular o debate a respeito da 

comunicação e do consumo de bens de luxo. A partir da análise das configurações 

de uso dos discursos e narrativas de um grupo de informantes nativos – produtores 

e consumidoras de bens de luxo –, pretende-se investigar um conjunto de 

representações e relacionamentos sociais que se manifestam dentro de um 

imaginário contemporâneo que define padrões de bom gosto, beleza e sucesso. 

Entendendo que o consumo de bens de luxo é um processo que classifica e 

categoriza seus usuários coletivamente; é lançado um olhar quanto à produção de 

hierarquizações, significados e subjetividades na cultura de massa a partir das 

apropriações sociomidiáticas acerca do luxo. Distinção, poder e prestígio 

aparecem como noções centrais na construção deste paradigma que se perpetua ao 

contemplar a ordem social, conferindo ares de renovação estética e atualização ao 

sentido de tradição. 
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Abstract 
 

 

 
Amaral de Andrade, Maria; Rocha, Everardo P. Guimarães (advisor). 
Communication of luxury, fashion and consumption: portrayals of 
tradition amidst contemporary culture. Rio de Janeiro, 2008. 178p. 
MSc. Dissertation – Departamento de Comunicação Social, Pontifícia 
Universidade Católica do Rio de Janeiro. 
 
 

 

The objective of this research is to provoke new scholarly debate as it 

relates to the communication and the consumption of luxury goods. Parting from 

the analysis concerning key configurations on the uses of speeches and narratives 

of a group of native informers –producers and consumers of luxury goods -, it is 

intended to investigate a set of representations and social relationships revealed 

inside of a contemporary imaginary which  defines the ideal standards of good-

taste, beauty and success. Understanding that the consumption of luxury goods is 

a process that classifies and categorizes its users collectively; it has launched a 

look onto the production of hierarchies, meanings and subjectivity within the 

realm of mass culture and the media’s appropriations pertaining to the luxury 

universe. Distinction, power, and prestige appear as central notions to the 

construction of this paradigm which perpetuates itself by contemplating social 

order as it confers airs of aesthetic renewal and continuous updating to the sense 

of tradition. 
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HERODES 
Tenho jóias simplesmente extraordinárias. Tenho um colar de 
pérolas de quatro voltas. Parecem luas acorrentadas com raios 
de prata. Parecem cinqüenta luas cativas num fio de ouro. Uma 
rainha o usou no marfim de seus seios. Quando tu o usares, 
ficarás tão linda como uma rainha. Tenho ametistas de dois 
tipos. Uma negra, como o vinho. Outra, vermelha como o vinho 
colorido com água. Tenho topázios amarelos como os olhos dos 
tigres, topázios róseos como os olhos dos pombos, e topázios 
verdes como os olhos dos gatos (...) Tenho safiras grandes como 
ovos e azuis como flores azuis. O mar vagueia dentro delas e a 
lua nunca vem perturbar o azul de suas vagas. Tenho crisólitos e 
berilos, crisoprásios e rubis, tenho sardônicas e jacintos, e 
calcedônias, eu vos darei todos, realmente todos, e acrescentarei 
outras coisas. O rei das Índias acaba justamente de me enviar 
quatro leques feitos com pena de papagaio, e o rei da Numídia, 
um vestido feito com penas de avestruz (...) São tesouros de 
grande valor. Tesouros que não têm preço. E não é tudo. Tenho 
mantos que vêm da terra dos seres, e braceletes enfeitados com 
carbúnculos e jade que vêm da cidade de Eufrates... Afinal, que 
desejas, Salomé? Dize-me o que desejas, que eu te darei. Eu te 
darei tudo o que me pedires, exceto uma coisa. Eu te darei tudo o 
que possuo, exceto uma vida. Eu te darei o manto do sumo 
sacerdote. Eu te darei o véu do santuário. 
 
OS JUDEUS 
Oh!Oh! 
 
SALOMÉ 
Dai-me a cabeça de Iokanan. 
 

Oscar Wilde 
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