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Resumo 
 
 
 

Figueiredo, Bernardo Amado Baptista; Bertrand, Hélène. Arte Africana: 
Estudo sobre as crenças e preferências de interessados. Rio de Janeiro, 
2007. 183p. Dissertação de Mestrado – Departamento de Administração. 
Pontifícia Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 
 
  
 

Trata-se de pesquisa qualitativa, realizada por meio de grupos focais e 

painéis visuais com interessados em objetos de arte africana no Brasil, com o 

objetivo de levantar crenças e preferências desses indivíduos. O estudo explorou o 

conceito de arte africana junto a esse público, imagens e emoções associadas a 

esse conceito, motivos que orientam a preferência por alguns objetos sobre outros 

e aspectos importantes do valor simbólico  e estético dos objetos de arte africana. 

A pesquisa também trouxe observações sobre a adequação dos objetos de arte 

africana às propriedades encontradas em objetos de consumo hedônico e sobre 

alguns aspectos do consumo e posse de objetos de arte africana.  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Palavras-chave 
Arte africana; consumo hedônico; objetos de arte; preferência; significado. 
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Abstract 
 
 
 

Figueiredo, Bernardo Amado Baptista; Bertrand, Hélène (Advisor). African 
Art: A Study on the Beliefs and Preferences of Interested People. Rio de 
Janeiro, 2007. 183p. MSc Dissertation – Departamento de Administração. 
Pontifícia Universidade Católica do Rio de Janeiro. 

 
 
 
 

This qualitative research  uses focal groups and visual panels to elicit beliefs 

and preferences of some Brazilians interested in objects of African art. It hás 

explored the concept of African art, the images and emotions associated with it, 

the driving motives underlying the preferences for certain art objects over others. 

This study also discusses some important simbolic and aesthetic aspects of 

hedonic consumption related to African art.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Palavras-Chave 
African art; hedonic consumption; art objects; preference; meaning. 
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