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Ambito da instituicdo / area de atuagao / citagéo de projetos

A

1%) O Laboratério de Pedagogia do
Design foi criado por volta do ano
de 1997, derivando do Nucleo de
Informagéo e Referencia em
Design.

1b) Este Laboratério tem como
objetivo trabalhar questdes
relacionadas ao Design no ambito
do Educagéo seja superior,
fundamental ou média e trabalhar
também a educagéo em design.

5% Projetos que ja foram
desenvolvidos no Laboratdrio pelos
proprios alunos de graduagéo, etc,:
projetos néo sé ligados a pessoas
portadoras de deficiéncia, mas
projetos de inegavel apelo social.

5c) Tem projetos desenvolvidos
por mestrandos ou por alunos de
graduagédo (como este da cela
braile), relacionados a ampliagéo
do sentimento de cidadania dento
do ambiente escolar...

5d) O laboratério, vamos dizer
assim... através do meu trabalho
como professora que uso esse
suporte metodoldgico, ele vem
desenvolvendo uma série de
projetos.

5f) Eu dava preferéncia também a
projetos que tivessem uma
insercéo dentro do ambiente de
educagéo, por causa do proprio
objetivo do Laboratério, para
fortalecer uma linha de pesquisa

1%) Um grupo de amigos de
profissées das mais variadas cujo
denominador comum é a
concordancia numa analise que vé o
Brasil como um pais fantastico e vé
que as leis que existem para garantir
a cidadania ndo sdo conhecidas.

1¢) Pouco a pouco uma experiéncia
de video na praga com a TV
Maxambomba.

3p)Por exemplo, esta é uma
publicagéo Guia do Livronauta que é
um projeto da Fase <ONG>.

3u) Isto aqui foi um projeto, chama-
se Show de Vida e Alegria.

3c1 )0 Kit compreende 11 videos...
Crescimento e desenvolvimento
social, nutricdo e tal...

3g1)Entéo isso aqui € uma folha a
parte que pode ser xerocada para o
numero de alunos e depois,
dobradinha, volta para o Kit.

4d) Trocando em Mitdos.

4i) Mas o nome do projeto era
“Infancia desfavorecida em meio
urbano

(o3

1%)A Multi rio € uma empresa
da prefeitura ligada a
Secretaria de Educagéo. Nés
somos o 6rgao multimidia da
Secretaria Municipal de
Educagéo. A gente desenvolve
varios produtos, entre eles
revistas, site, programa de
televisédo

2*)Tem muitos tipos de
produtos que vao desde
treinamentos, que séo grupos
de estudos, sites

2b) O nosso portal tem
contetido também, a gente
gera aplicativos que a gente
chama de conteudos
interativos; tem o site do
RioMidia que é fantastico e
gera um contetdo enorme
entre entrevistas, matérias...;
Tem o site Século XIX que é
um site de contetdo de apoio
aos professores

2d) Na area de impressos a
gente tem Revista que sai
sempre com cartaz, tem o

encarte Giramundo

2g) Tem produtos como o Kit
Creches

2f) Tem o Kit Professor; Teve
o BCN também

2h) Tem o caderno do
professor também

2i) Encartes semestrais que a
gente manda para os
professores e eles vao
anexando

2I)Tem a Revista que eu acho
que é o grande carro-chefe
aqui da MultiRio

2n) Fazemos o Guia da
Infancia e adolescéncia

2q) tem a televisdo que tem a
diversidade de varios
programas como Aventura
Carioca, Encontros Com a
Midia

2d1)Tem animagdes, tem
blogs, tem de tudo

3g) Tem o Monitomania que é
muito bacana
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D

1%) Somos uma agéncia de publicidade
para Utilidade Publica

2a) Desenvolvemos projetos somente
para Utilidade Publica: Direitos Humanos,
Saude e Meio Ambiente

2b) Areas de atuagao:

Midia: filmes, etc; Editorial: Publicagdes,
etc; Projetos especiais: exposicdes e etc;
e Branding social: direcionar recursos de
empresas para a Responsabilidade Social
e Empresarial

2c) Nossas Agdes:

Articulagado de redes sociais
(veiculos de comunicagao, ongs,
entidades governamentais) para agdes de

causas publicas.

Realizagao de eventos e
projetos para entidades privadas e
publicas, visando a divulgagéo e
promogao adequada de seus valores e
atitudes.

Assessoria na formulagao de
pegas publicitarias com conteudo e
valores sociais.

Consultoria para investimento
social

Produtos editoriais

Cursos, palestras e workshops
3p) Filmes sobre direitos humanos
5°)Zap,
5b) Criar Brasil

5c) Cinema BR em movimento
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Demanda / cliente / patrocinador

1d) Esta pesquisa nasceu a partir de um
interesse de dissertagdo de um aluno. A
partir dai eu fiquei muito interessada
neste desafio...

1e) Ai o projeto foi proposto a Faperj e
recebeu uma bolsa Cientistas do Nosso
Estado, foi proposto ao CNPQ e recebeu
uma bolsa como pesquisador e nés
comegamos o projeto.

5b) projetos que ja foram desenvolvidos
no Laboratério pelos préprios alunos de
graduagao

5b) tem projetos desenvolvidos por
mestrandos ou por alunos de graduagao

5e) eu dava preferéncia a pegar trabalhos
que tinham a ver com Design em
Parceria, com rarissimas excegoes,
porque é uma vocagao exatamente do
Laboratério

6%) a gente sabe que o INES tem um
grande interesse

6f) No inicio, quando o curso da PUC
comegou, ele comegou quebrando o
paradigma do designer de escritério
chiquérrimo, pastinha, salto alto... ele
comegou a trabalhar com parcelas da
sociedade que ndo eram atendidas por
este tipo de... Entdo tivemos milhares de
projetos como: projetos para os peixeiros
do Posto 6, pessoas portadoras de
deficiéncia, escolas municipais, pessoal
de Vargem Grande... Digamos assim:
coisas periféricas, que estavam a
margem.

6g) Com o passar dos anos este raio de
acao comegou a desviar, entdo por
exemplo vocé tinha alunos que foram
trabalhar com um grupo de surfistas, que
€ uma classe de elite, ou que iam
trabalhar na Secretaria de Finangas do
Estado... Entdo as coisas comegaram a
se infiltrar em outros contextos, que ndo
s6 o contexto que estava a margem.

6h) *mas quem vai produzir?

E... isso as pessoas véem como
problema, eu ndo vejo como problema,
eu vejo que é diferente, € uma outra
coisa... Quando a gente desenvolve com
alunos de graduagao, a gente esta dentro
do ambiente da academia, ndo existe a
necessidade de colocar aquele objeto em
producéo em larga escala ou baixa
escala... Entdo, normalmente sdao
produzidos objetos Unicos que séo feitos
de uma maneira quase artesanal, entdo o
que acontece na maior parte das vezes é
que este objeto tem uma divulgagao
restrita, ele é divulgado dentro daquele
ambiente... Ele ndo sai extra muros

6i) Com o passar do tempo, muitos
objetos que foram desenvolvidos assim
receberam um tratamento para uma
producéo maior, e com o passar dos
anos a gente tem visto que mesmo
considerando que a gente tenha um
ponto focal num aluno cego ou surdo, o
objeto em si ja suporta no projeto dele
uma reproducdo em escala maior para
chegar a outro contexto diverso do qual
foi projetado. Chegando ai ele
automaticamente vai sofrer a adaptagao
a este contexto

6j) Ele vai sofrer uma releitura a partir
deste novo contexto. Mas ai alguém pode
perguntar: se foi feito para determinado
contexto como ele vai se adaptar a outro?
Isso acontece se vocé deixar brechas
embutidas no processo de projeto do
objeto. Estas brechas permitem que o
objeto seja redesenhado pelo outro lugar.
Entdo, no nosso projeto nés temos tudo
isso, todo este ambiente INES
determinando os outputs do projeto, mas
em compensacdo existem todas as
brechas para quando este objeto for para
o Rio Grande do Sul ou Rio Grande do
Norte.

6k) E assim porque desta maneira
construimos um objeto que permite a
aproximagao de outros publicos.

2z) Entao toda a demanda vem dos
professores e os profissionais de
midia tratam e concretizam

3%) A decisédo de trabalhar um tema pode
ser uma iniciativa nossa, e a grande
maioria tem sido in iva nossa. Vocé
identifica, por exemplo, que existe um
problema de preconceito racial no Brasil.

3i) ... Isso aqui foi uma demanda
que o pessoal do portal pediu para
3c Entéo surgiu uma oportunidade... e nés tratar da histéria de Plutéo.
fizemos um projeto. “Cantamos” a
fundagdo FORD... e eles gostaram da
nossa conversa <entdo vocés procuram
um patrocinador; identificam um problema
e procuram um patrocinador> Isso.
Sempre; l6gico; exatamente.

2f1) O objetivo dos materiais é
servir como um brago da Secretaria
Municipal de Educagéo, ela é o
nosso demandante, receptor e
cliente. Todo o material é para
servir de suporte a escola.

3e) Nés fizemos um projeto onde entrou

além da Fundagdo FORD a Fundagéo

Palmares.

3°) Mas também pode acontecer da gente
ser convocado a fazer...

3s) Este projeto sobre trabalho infantil
também foi uma encomendada OIT

3x) E uma iniciativa nossa. Entdo nés
bolamos o projeto, apresentamos o projeto
para a Fundagéo Kellog.

4f) estamos tentando hoje é encontrar um
patrocinador que queira colocar o seu logo
ai e que ndo so6 patrocine a distribuigdo
disso mas também a capacitagao dos
professores para usar isso ai.

4g) nés fizemos uma trabalho sobre o
estatuto da crianga e do adolescente que
foi, de uma certa forma, sob encomenda.

182

3g) Apos identificar uma demanda, propomos os
projetos para diferentes entidades. Ja
trabalhamos com: Governo Federal com spots
para TV (AIDS, juventude, saude...), Ministério
Desenvolvimento Social. Ministério da Saude,
Ministério da Educagao, Fundagdes (AECI),
Organizagdes (SECS)...

3s) Nosso processo de trabalho é por encomenda
ou ainda podemos identificar uma demanda.
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Finalidade / propésito / objetivo do material

1c) Este projeto do qual eu vou te falar esta inserido
dentro da grande questdo do “design ligado a
educagao” no nivel do ensino fundamental.

1f) ele basicamente tem por objetivo trabalhar um
material didatico concreto (um jogo concreto) e uma
pegca digital que possa enriquecer este processo de
alfabetizagdo bilingle.

2") depois de nossos estudos decidiu-se configurar
oMo um jogo.

2e) a finalidade do projeto é enriquecer o processo de
alfabetizagéo bilingiie que o INES utiliza. Entao, ele
trabalha LIBRAS e portugués escrito, com énfase maior
na LIBRAS porque ¢ a lingua dos surdos

1b)A tarefa que noés nos demos foi trabalhar as

que sdo para que a
brasileira possa dar uma passo ela mesma. Entdo é
traduzir em linguagens audiovisuais uma série de
informagdes preceitos e leis que todo mundo deveria
conhecer se apropriar, para a partir dai...

1d) fizemos uma andlise e percebemos que era mais
importante a gente se aprofundar em menos lugares e
saber o que estava acontecendo e neste processo
entramos na escola e a escola é o grande .... E... O
grande ... é o lugar ... é a instituicio estratégica para as

que devem na soci brasileira.
Entdo a gente se empenhou em produzir cada vez mais
materiais para serem usados na escola mais também
podem ser usados fora da escola por instituigdes sociais
etal.

2") E no CECIP nés produzimos materiais que nos
chamamos educativos; Nés fazemos a capacitagdo de
agentes sociais na utilizagdo destes materiais;
e r de |nteresse
publico; E nés somos também produtores de
documentérios e filmes sobre a realidade brasileira.
Estas sdo as quatro atividades principais do CECIP.

3%) Vocé identifica, por exemplo, que existe um problema
de preconceito racial no Brasil...

3i) a toda hora vocé tem uma sugestdo de atividade. O
professor tem sempre, dentro do assunto que ele esta
dando... Bom isto é uma atividade dentro da escola:
vocé tem o professor capacitado, vocé tem uma matéria
que responde a uma lei contra a discriminagdo racial e
que também é uma lei que institui a disciplina Histéria da
Cultura Afro-brasileira. Entdo a gente fez um material
para a escola.

3m) a idéia é que ... Ah... Conseguimos colocar na
Globo, na TV Cultura de S&o Paulo, na TVE e
que a Globo isso em horario
nobre durante 1 més ... Se a gente fosse calcular quanto
teria custado tudo isso seria uma conta enorme,
né...Entdo, a idéia é que um jovem que estivesse vendo
a novela ou o telejornal ou o futebol e de repente desse
de cara com um spot que era muito forte, brejeiro, né
Né&o era uma coisa agressiva...No dia seguinte iria tomar
o metrd e ia ver o cartaz na estagdo, chegava na rua via
no outdoor, chegava na escola tinha na parede e em sala
de aula tinha o professor que podia mostrar... E com
isso eu acho que se fecha o ciclo. No momento em que o
video provoca perguntas e é polémico, o professor pode
comegar a trabalhar isso em sala de aula, as pesquisas
que os aluno vao fazer com a sua familia nos
arredores... A sua histéria, que sdo negros mais vale
para todo mundo porque nés fizemos isso pensando
justamente em ganhar as pessoas que pensam
justamente que aqui ndo existe racismo. Porque a gente
fez para quem acha que esta tudo bem, que isso aqui é
6timo, tem alguma coisa, mas ndo é tao grave... Entdo a
gente acha que no momento em que estes meninos
comegam a se perguntar como é a sua origem, a sua
histéria e etc, a realidade ja ndo é mais a mesma...

3r) Este projeto sobre trabalho infantil também foi uma
encomendada OIT.

3v) Show de Vida e Alegria que ¢ de educagdo e salde
para adolescentes.

3c1) Entdo o Kit compreende 11 videos... Crescimento e
desenvolvimento social, nutricdo e tal...Os videos
apresentam pequenas historinhas.

3e1) o professor recebe um manual todo ilustrado que
tem dicas e coisas que ele precisa saber. Tem também
as sugestdes metodolégicas com dicas de como o
professor pode tratar cada assunto. Sdo dinamicas, tipos
de brincadeiras, album de familia, linha de vida, familia
imaginaria, sentindo emogdes, etc., e sdo dinamicas que
funcionam... Entdo, o professor tem a partir do video que
estimula os jovens, a discussdo comega e aqui ele tem
uma informagdo a mais... Ele tem a informagdo de como
é que ele vai conduzir a coisa.

3g1) Entdo a idéia é pegar, por exemplo, gravidez na
adolescéncia e fazer um cartaz para ter uma discussao
em cima disso. E depois como fizemos uma série de
folhetos para os alunos com uma linguagem mais "olha o
vacilo mane...”, “o barato pode sair caro” o que acontece
com as varias drogas, alcool, cigarro, porque que as
pessoas comegam a usar drogas, e aqui tem onde
procurar ajuda..

4c) Num projeto que é de educagéo infantil, Trocando em
Mildos, <isto € distribuido nas escolas?> A gente esta
tentando. Mas isso ndo basta ser distribuido porque
precisa de uma capacitagao..

4g) nos fizemos uma trabalho sobre o estatuto da crianga
e do adolescente.

4j) Entao neste projeto nés dissemos o que nés interessa
é fazer com que o ECA chegue as pessoas. Porque é
uma lei maravilhosa, muito, muito sofisticada e € mau
conhecida e atacadissima porque toda hora as pessoas
acham que é uma lei para proteger os delingiientes etc.,
e ndo ¢ nada disso.

4m) Nos fizemos um video para o chamado publico em
geral, uma espécie de Globo Repérter com cerca de 40
minutos, que fala para todo mundo e mostra porque é
necessario haver uma lei especial para adolescente e
mostra varios exemplos do que esta sendo feito. Depois
fizemos um produto destinado aos professores, outro
destinado aos adolescentes e outro as criangas.

4q) Entao por exemplo, o Direito a Vida e a Saude, tem a
definicdo do que é direito a vida e a salde, quais sdo as
violagbes que acontecem, quem é que viola, quase
sempre é o Estado, mas ha violagdes por omissdo
também, e depois conta um caso.

4s) . Depois fizemos o dos adolescentes que também
tem esta historinha.

4t) E finalmente, fizemos para as criancinhas. Criamos
um personagem que é o SuperECA... contamos varias
historinhas e onde o direito ndo estiva sendo respeitado,
o SuperECA entra em acdo e projeta o direito nao
respeitado levando a pessoa envolvida a soluciona-lo

1b) A gente desenvolve vérios produtos, entre
eles revistas, site, programa de televiso, todos
como suporte pedagégico de produtos para a

prefeitura.

2") Tem muitos tipos de produtos que véo desde
treinamentos, que sdo grupos de estudos, sites,
que ajudam alunos a fazerem monitoria em
diversas matérias n&o s¢ informéatica; O nosso
portal tem conteido também.

2c) Tem o site Século XIX que € um site de
contetido de apoio aos professores com
grandes temas como samba, meio ambiente,
internet, violéncia... Um material de suporte
para a aula, com atividades, relatos de
professores... Isso na area de Web.

2e) Giramundo que é um fasciculo de
atividades.

2j) A gente manda para as escolas através das
CRES.

2m) Mais que a Escola, cada professor do
municipio recebe uma revista dessa com um
contetdo riquissimo.

2°) Guia da Infancia e adolescéncia que é um
folderzinho com os servigos em que a prefeitura
pode ajudar.

2s) tem o programa de televisdo Nos da Escola,
tem a Revista Nos da Escola e a gente tem uma
secdo do site chamada nés da Escola que
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1b) C: icagdo que produz i iéncia e
engajamento.

1c) Atraves do uso onentado da comumcagao valorizamos as

de i social de empi
fundagdes, orgaos publlcos e entidades nao- governamentals
fortalecendo os vinculos entre as causas promovidas e as formas
de divulga-las.

2c) Agbes:

Amcnlagao de redes SOCIaIS (veiculos de
ongs, para agdes de
causas publicas.

Realizagdo de eventos e projetos para
entidades privadas e publicas, visando a divulgagéo e promoc’ao
adeuada de seus valores e atitudes.

na 40 de pegas
com conteddo e valores sociais.

Consultoria para investimento social
3b) Impacto visual das causas publicas € muito menor.

3c) Somos um escritério de comunicagdo para promover, orientar
e divulgar causas publicas; valores e atitudes daqueles que se
propdem mudangas positivas na sociedade brasileira.

3d) A empresa emprega a nogédo de responsabilidade social com
0 pais € com seus parceiros ao trabalhar sempre com agdes de
custo que o sentido de co-
responsabllldade participagdo e compartilhamento de valores
comuns.

3j) Filmes: MARCO UNIVERSAL

Fazer com que o cidaddo comum processe informagdes

também trata de conteGdo para p

2b1) a gente esta sempre fazendo atividades
dentro de escolas, sempre tentando beneficiar
aqueles que nao estdo sendo atendidos.

2c1) a gente mostra os produtos dos alunos na
midia.

3°) Tudo para estimular o professor a ver e
gerar uma aula ou gerar uma atividade dentro
de classe em cima deste contetdo.

3r) E um site de monitoria onde o aluno vira
monitor, isso € muito bacana. Entéo tem
perguntas por area, por exemplo matematica,

do animada, ivi el
educativa... Entdo vocé pode perguntar sobre
qualquer um destes assuntos e esta pergunta
vai para o aluno e o aluno responde para o
outro aluno.

2F1) O objetivo dos materiais:

E servir como um brago da Secretaria Municipal
de ela & o nosso

receptor e cliente. Todo o material é para servir
de suporte a escola.

6B) A maioria das criangas de nossas escolas &
muito carente, entdo nés sabemos a diferenga
que faz para uma crianga um material bem
cuidado, bem acabado, com um conceito de
design por tras, pensado para ser um produto
bacana, para a crianga tem muito valor, pro
professor tem muito valor.

de uma forma i

3l) Filosofia politica: A veiculagdo na TV é cara — 30 min. No
Jornal Nacional custam 500 mil. Nossa estratégia para diminuir
gastos ¢é fazer parcerias com artistas que cedem seus caches. As
campanhas saem a prego de custo, pois a emissoras sdo
obrigadas a ceder espago porque o material vai assinado por
ONGs.

m) Filosofia estratégica: buscamos um valor justo: o que pode e
deve custar uma campanha de utilidade publica, porque este tipo
de campanha ndo podem custar 0 mesmo que uma da Coca-

cola.

3q) Todos da comunidade tem vontade de participar nas causas —
s6 precisam de INCENTIVO. E DIRECIONAMENTO.

3r) Campanhas da SOCIEDADE PARA A SOCIEDADE (ndo de
governo, empresas, ongs) nem se fala em cache.

3t) AIDS com teatro de rua no nordeste: livro.

5c) PASSAR INFORMAGOES DE UTILIDADE PUBLICA DE
FORMA CULTURAL

o 5d) LEVAR FERAS DA
PUBLICIDADE PARA A up
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publico

1g) Ele esta sendo feito em
parceria com o INES (jogo).

2b) Este desenvolvimento deste
trabalho tem uma caracteristica,

basica, fundamental, necessaria: a

gente ndo entende que este
trabalho possa ser desenvolvido
sem a participagao do publico alvo
que é o aluno surdo. Entéo ele tem
uma metodologia que leva a este
tipo de trabalho... enfoque
metodoldgico.

3%) S&o dois professores da area
de design.

3f(bolamos uma campanha em que
fizemos um material para o
professor e para o aluno na escola,
fazer um video que é uma novelinha
para os alunos, vamos dar ao
professor um manual... O Kit vai
para o professor... Tem um manual
que é sempre bem ilustrado.

2P) nosso publico é formado
de professores e alunos, mas
o professor € um cidadéo e o
aluno também esta na
cidade... Entdo, a gente
costuma falar que o publico
séo cidadaos professores e
alunos, todo mundo é focado
porque nosso programa passa
num canal aberto

3p) 90% das escolas tem
computador, as vezes 1 ou
mais computadores. Mas s6
em torno de 60% tem conexao
a internet. E uma coisa muito
variada... Em algumas escolas
o computador ja esta dentro
das salas, em outras tem um
nucleo de computadores... As
escolas tem diferentes
maneiras de gerir isso. Tem
escolas que ja estao utilizando
o computador o tempo todo

4b) Aqui ndo da para fazer
muita interagdo com crianca...
Até porque este material ja
vem para nés muito
conceituado porque ja foi feita
a reunido de pauta com os
professores... Entdo o material
ja vem mastigado mesmo...
Entdo a gente ja sabe aqui o
estilo de cada designer... Tem
o que trabalha melhor com
lapis de cor...
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3e) Trabalha com gente boa (Gringo, etc)

3h) (fazem bem pq vivenciaram isso em
suas carreiras precedentes)
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1) Ele esté sendo feto em parceria com o INES (fogo)

2b) trabalho tem istica, basica,
fundamental,

Entdo ele
tem uma trabalho.

2b) Eu no CECIP sou Secretério Executivo, mas eu tenho praticamente a
excusidade ds o o que folffo .. Esta &  part om que ou mo divktomals
Entéo eu fago 1P tém publicade

34)neste caso a fundago FORD provocou um

2) £ 0 mesmo tema, mas as vezes o contetdo & um pouco diferente.
IS0 & normal porque cada editoria tem multa liberdade aqui

2X) E a MultiRio é formada por (esqueci de falar mas isto &
fundamental), prof e i

3 S8 dois professores da érea de design.

e por al Design e
mansiras: como

‘agregam & pesquisa porque t6m interesse no tema. Isso é muito comum aqui na.
PUC nos lab tém transito na 4

campanha na
Ingla(erra que estava causando furor.

itolaros uma campanha e us izemos um malerial para o professar  para o

aluno escola, fazer um video que & uma novelinha para os alunos, vamos dar ao
AT ® p

Bem luskrodo,

20 Entio  expsrdniaplt ek ol Nagko Manguarnss os secres

Uma colsa um

jetos de

que medem 9 x3 metros .. Pecas enormes.
Pusamos Crases o caros et o v o5 do 530 isouto.. End s

& deskgner

mg.. & ol que tam um fogie erscipinar muo grnde i 5 idéia é que Corsegimoscoloar a iob, T Culrade i v ra
Ve orério nobre curante 1 més
ter lss0 senia uma cona enorme,
entiocle s dreas, né.

6 por o que @ gent e o sporte da fonoaudologia do INES o
fundamenta, temos
03 alunos acumuiam nas suas discipinas

30) na verdade & uma concerlagao de competéncias. € I6gico que é fundamental

fagam a
ests outra srea.
Euma drea. No é uma
O projeto ¢ totalmente dependente desta parceria.

4 (parceria Global) A gente utiiza o enfoque metodoldgico do que aqui a gente
chama de Design em Parceri. Ou sea, rabalhamos em contato, no com
pessoa que encomenda, senéo estariamos em parceria com o INES .. estamos
em parceria com a pessoa que vai usar o objeto

douma
a6l
oo s g oo el o s e et ok
vai receber em conta, v

oo vt S oS porgue osta o dionirs e LISRAS sesim. 00 e o
bolsista ol a0 Inés e o aluno fez o gesto assim; A gente vai mais além tanto que.
agora validar os desenh j& vieram

deste processo, que foi um processo de if I e ver, e perguntar, e tentar se inteirar e
buscar suporte bibliografico.

4018, com processode deslgn) 6 um conjurtode agbes que i evando a
m projeto que
tem comego, meio e fm, naturalmente, ¢ voc tem, guiando este e

3n) E ele foi gravado aqui nesta salal

31) Nisso
metodologia de como fazer isso.

32) Entéo nds bolamos o projeto, apresentamos o projeto para a Fundagao Kellog, a
3 30 de 10 ran

3i1)  aqui a gente ez as chamadas ‘mensagens luslradas' onde estgo todas as
nés usamos nos vic afazer uma b d

4% neste caso nés chs de..40 )

psicélogos, pediatras, assistentes sociais.

ooy

saberes e mais uma espécie de grupo focal que nbs fizemos com os jovens. Entio,
T Auvens foram chamados o furlo com os &spel:\al\sms cerca de 15 2 20 jovens,
sentados tadio com eum
rimacor Qe oa 6 apeciatela e maters, des dioctram durane | o o
questao e isto serviu ara 30 saber Qualera a el nguagers
‘& quals eram as questbes que eles levantavam,

foifeto, & foi

4) Entao nés fizes

21) Entao, a demanda vem dos professores e a gente acrescenta um
pougquinho... é a conjuncio destas duas dreas. A gente procura estar
as CRE: R de

Ensino.

2E4) Os professores trabalham mais como colaboradores. Tem a equipe
&

ias CRES,
a0 el e ST ke e o ch 0 i, a

185

3e) Trabalha com gente boa (Gringo, etc)
3h) (fazem bem pq vivenciaram isso em suas carreiras precedentes)
31) Nossa estratégia para diminuir gastos é fazer parcerias com artstas que cedem caches. Com

isso, obrigadas a ceder espago
porque o material vai assinado por ONGs.

31) AIDS com teatro de rua no nordeste: livro.

50 Prpjeto 24P da drea da
ara receber um area social de

renomadas nstiuigbes, cﬂm 2 FGV. Num Soaundo momento. o gupo reoebe outa capacitaco

Por

gente esta pessoal da . a

o, tem
e e e e ool Ol ol

gréfica,
Somos todos designers.

38) Em algumas coisas a gente participa desde o inicio... Por exemplo
esté saindo agora o UniDuniTV, um programa da televis3o. A gente est

‘computagao gréfica, aqui no pessoal do video.

3c) Aqui é assim: tem aqueles trés que 530 0 pessoal do video, 05
outros lrés 530 Web, e 0s outros 4 530 do impresso. Tudo na mesma.
sala, isso & muito legal

R v o e e aiocsc o nconao patiolpoie
uso o les sk calegriasdierene
pmhssnes lrenies ql darir: dovner mpeesso, deigner web o
Gosigher video, Enté designer video p pode nazar U peca
impressa porque é desvio de fungao... Mas eles podem se integrar.

3F) Algumas coisas a gente J4 tem uma rotina, por exemplo, as chaves.
do Século XX... Mais ou menos de 3 em 3 meses eles atualizam.

3g) Entio, um ou dois designers sentam comigo ou com um editor do
Século XXI, a gente discute o tema e apresenta solugs

30 Mas e oisa como porexempo, o potal.. Agors e o oo
‘2qui foi uma demanda que o pessoal do portal pediu com a

i B T R B

Entao, ela falou: “vamos tratar este

que neste caso eram muito mais juristas mas também pedagogos, psicslogos,
3 promolores piblicos.

negocio do céu porque isso vai virar uma matéria’, entéo a gente na
L o ple oo e T kst 0 a i
Entéo,

todo num dias. Olha,

e

de projetos em design.

4d) prob. Em con) com

quem vai usar; ndo ¢
O o o poeaon que tem o
probler

48] {pes. O rupo) & cload pra vo sta dsmands (de materal dddtco e
O O R
esta aver.

Ganto dacusl oo,

disso? ‘comol> depols destes 3 dias nos tinhamos as
Ser feito. Nos tinhamos

melhorada
s tinhamos uma des t o
Soerdados Aparr dai comecou nosss rabae e ansormer 960 o prodte.
Entéo nos decidimos segmentar o pablico.

g hora contar uma historinha acoisa,

4u) tem joguinhos e tal

ssmnm sl insirmarios”. A enka vl i, £ e
dnamic

3m) rave a
um pouco como uma jornal e um pouco como uma escola, sabe... Mas

o Frgtants ¢ s oses’Por sl deriks daia dermanda

Plutio , a gente j4 incluu varias o

e Tl o sl s e Flanal i i o et

a propor

5c) Cinema Br em Movimento envolve agentes comunitérios em todo o Brasil que recebem 10
fimes nacionais - fimes bons ~ montar telas em pragas, universidades, penitenciarias. Eles
podem levar atores, diretores.

. camisinhas, etc.
i a pregnancia,

edor do espaco. Depois

PASSAR INFORMAGOES DE UTILIDADE PUBLICA DE FORMA CULTURAL

. 50) Muitas vezes nosso objetivo é levar feras da
publicidade para desenvolver projetos de utiidade
pblica.

5e) Algumas pecas de design grafico desenvolvemos aqui na prépria agencia. Possuimos dois.

designers para criagéo e diagramagao.

5f) Quando 6 um material muito especifico, chamam alguém para desenvolvé-lo.

gente esteve
Web fez este negocio aqul

44 0 suporte. telinha,

) A para
dizer se era isso mesmo. Fizemos novamente um semindrio de 3 dias que foi genal,

41) (fund previa, - 5 para
o poste e erisies potr primeira
fon de semindrios viu

implcagoes... 4. Gus o0 cmm dor pmb\emauzar reaimente. Mesmo que a
raslratizicho i verha parir

35)

um blog... Neste caso o suporte & pequeno... As vezes a gente faz um
cartazinho, um banner como um suporte para divulgar alguma

atividade.

)M vocss

que rabaia com eso to i onfoque e amirdads ames de Qusqior
coisa. a projetar antes de

9) (etapa: & longo
processo... Cada etapa oferece uma faceta desta questao da familarizacdo. Entéo
40 para poder

esté fazendo mais uma familarizagao no tocante
{arlaizag da pesaos o et e, w00 v 50 faalalar o U0 e &
pessoa faz deste objeto.

an) e, elenose d&

um projeto de Design em Parceria quando vocé estd familiarizando o aluno de
rcagao nests anfoque, o fiograms fm s inha contns e veldo

e oo, i & a6 fondamentagao erca, 130 & 5 conits com's i, &
um misto destas coisas.

4) (aper. Constante) ¢ um universo vaslo de nformagbes que a gente vl

" importate
anic dos o do evoaus, N & e coo o voo astgos LIDRAS 4 doe
anos airés entio voce jd ests, ndo... é um crescimento consiante em relagao

42) D i
dentro deste projeto pilto, chego a cerca 50 mil pessoas.

4°1) cada profissional fica com 1 que vai sendo

ST B O T S S00C D GO e AT CLT)
nossa Entéo

fomos buscar um grupo de mals ou menos 20 pessoas escolidas a dedo, pelo seu

i, poio @8 el (azends, et eede e porte, capociatas com ks

experiéncia

tinh Y d barit
que ficaram como supervisores, pessoas de referéncia, que nos ajudaram a ulgar o
material que chegava.

4c1) TESTAGEM COM PROFES. E ESPECIALISTAS. Quando a primeira verséo do
material estava pronta, nds numa fase bem anterior a que foi testada no ECA, fizemos

um semindrio,
estao na batalha,
PUBLICO = + EFi ério foi

vérias coisas, o projeto fol

& impotante fizer 56  partic

‘aquela informagao que vocé esta levantando, é por
m processo o qusl 6 estfemos b coks ance desenheno LIERAS 8 gerte reler
textos, conversar com pessoas, voltar na es

4 m. Do desgnr i) € uma lsof, U mc de ciender o projear. O

design em parceria requer este modo e eniender o ato de projeto. Por 550 que &

importante

P el abe 0 que vl er q aer  por cue elapas vl e aue pasar e
i ter que adotar

do pecializado, ele. s etema
ekt e r e choa e SR i ke e

pessoas podem
contribuir, o resultado

nas alturas.

vock abre a

esiiia Tk s gl el prs o s wre

valores que advém da . Olhar com olha 0o ver. nao ahar somente para vr
s o1 fasendo: ohar tentando anlecpar o4 robemas que £l vl tr o
‘aquele objeto, que dificuldades e ganhos ele vai auferir

este

& ‘academia
paraa vida 4 for a, escritro, etc.; existem poucuissinas chances do vock
sab

ag pesauisa, que
{om multas pesoas trabalhande com oo dest foma, mals a maiona b do
uma forma diversa que o préprio mercado de trabalho impde.

6e) form. dade, apropria
enfoque... a coisa & muito mais agil e rapida do isso. Eu particularmente ndo tenho
‘2 menor duvida de que este enfogue metodolégico tem um grande eco e retorno se
ele é aplicado dentro do ambiente de (nrmacau om desin. Entd, o4 que

val sar daqui

trabalhar
. Nao 6 esss avisso. Agera fom um dashe: meamo esle designer que va 5o
‘colocar dentro de um escritério convencional com todas as demandas de urgéncia,
etc, esse designer leva com ele uma semente, que ele foi deixando germinar a0
longo do curso, porque isso ¢ uma maneira de encarar os projetos € também uma

nimero
pessoa que
Vel 4 rlactonar o o e vood et faseno £ eu, por puro sentimento,
coisa para qualquer

objeto... & val agregar
Qe v usar o bjel. Ext & sements que & planiada

G Cono passar il e s i cor comem oo s e
i dos anos a
gente tem visto que mesmo R G008 genia tenha um ponto focal mum

escala mair para nhegara o contito derso do gusl bl projtaco. Chagenco
frer
uma m\ellum a par deste novoconket. Mas sl aiguém poce pelgunlar sefol
feito
voc Estas brech:
permitem que o objeto seja redesenhado pelo outro lugar.

6K) € assim poraue desta maneira constuimos um objeto que permite
aproximagao de oulros piblcos. E se vocs imaginar,por exemplo, este éculos.
Elo oo para poir a aprosimacdo de vracies pibicos Em unsde v far
meihor o om outros ee vai ficar p 5 cle no vl servr.

s nese e, oo S sropra cmauete oo &m fungao > sou mode 8o
sere do exisi

6m) E que
isso. ' A
relacionada a isso.

mita coisa
6n) Entéo ndo & privilégio do Design este envolvimento com as questGes proprias
dadrea.

6°) Ele vai se inserindo, agora, & uma coisa mais complicada de vocé cped
propria proposta e pelo tempo que ela demanda. .. Entéo nao adianta

e levar para s menes e
ela queira para algum projelo especial, mas ela tem o tming ¢ os compromissos
dela.... Time Is Money e pronto... Por éxemplo, e tenho um ex-aluno que quando
pode ele insere a parceria dentro dos projetos dele.

metodologia que nos permite, de uma forma muto tranquia, estar incorporando
outras coisas e conversando com estas pessoas.

Por exemplo, para as revistas nos temos uma reunido de pauta de
imagem. A cada revista gente senta para discutr todas as ilustrages,
inclusive a capa da revista.

59) Q1 . fazemos o empresas como a Cara de Cao,
ADS Studio efc. para produzi-ios.

>ublico:

12) Devido & fimitad i brangents

4b)As vezes temos que segurar na ousadia para alcancar mais gente.

40)L focal para saber o que & Je grupo.

Trabalham em
cima de valores, partem sempre de informagdes conhecidas.

O ideal seria
DEBATER COM PESSOAS DE UM GRUPO ESPECIFICO.

Campanhas mais
informativas ~ informagdes conhecidas UP

Resultados
RECALL
ais caro que as campanhas

Campanha
pontual

49) O que da certo sio as triogias, que s3o trés campanhas sobre 0 mesmo tema, como esta do
Dado Dolabela sobre doencas sexualmente transmissives.

4e) A campanha para que as pessoas fizesse o teste de aids aumentou em 12% os testes.

Enquanto a campanha estava o ar o resultado era nitido.
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programas

érie

7

terprograma / Kit/ s

n

/

convergéncia

1f) ele basicamente tem por
objetivo trabalhar um material
didatico concreto (um jogo
concreto) e uma peca digital que
possa enriquecer este processo de
alfabetizacgao bilingiie.

2c) Desde o inicio este material se
configurou como de dupla saida,
meio digital e meio concreto.

2d) a gente deu pesos semelhantes
as duas saidas.

3G) O Kit vai para o professor.

3j) e a experiéncia que eu acho
inovadora foi a de fazermos um
interprograma, um spot de 30
segundos para TV e radio e
fazermos cartazes, busdoors,
metrodoors, e outdoors.

3f1) e aqui a gente fez as chamadas
“mensagens ilustradas” onde estéo
todas as ilustragdes que nés usamos
nos videos e ensina a fazer uma
album seriado. Entdo a idéia é
pegar, por exemplo, gravidez na
adolescéncia e fazer um cartaz para
ter uma discussdo em cima disso. E
depois como fizemos uma série de
folhetos para os alunos com uma
linguagem mais "olha o vacilo
mane...”, “o barato pode sair caro”

4n) Isso tudo é acompanhado de
publicagdes para cada segmento
destes com linguagem adequada

2r) A gente lida com a
convergéncia de midias: web,
TV e a midia impressa. A
gente tem um guarda chuva
chamado Nés da Escola.
Entao tem o programa de
televisdo Nos da Escola, tem a
Revista N6s da Escola e a
gente tem uma secao do site
chamada nés da Escola.

3d) as vezes a gente esta
fazendo uma coisa tipo o
cartao de natal que vai virar
uma pega de TV e um
aplicativo Web... isso saiu do
impresso. As vezes acontece o
contrario... um aplicativo web
vira uma pega de TV que vira
um impresso....

3n) depois que a equipe web
fez isso, vai para o pessoal da
equipe TV fazer uma
chamadinha na TV, fazemos
também uma chamadinha na
revista para dizer que esta no
ar.

3t) Os Kits.... Sdo alguns
programas que a gente
distribui para serem utilizados
nas salas de TV... E um DVD
de um lado e um livrinho do
outro. A TV é muito usada.
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3n) Cada livro produzido tem um
desdobramento. Produzimos eventos para
interagir com o publico fazendo-o
complementar a mensagem.

3t) Fizemos um livro sobre AIDS e um
evento com teatro de rua para divulga-lo
no nordeste.

5c) Queremos passar informagdes de
utilidade publica de forma cultural. O
Cinema Br em Movimento envolve
agentes comunitarios em todo o Brasil que
recebem 10 filmes nacionais — filmes bons
— montam telas em pragas, universidades,
penitenciarias. Eles podem levar atores,
diretores... Antes do filme exibem
campanhas sobre problemas sociais e
stands para doacéo de sangue,
camisinhas, etc. estdo montados ao redor
do espaco. Depois realizamos uma
enquete sobre a pregnancia, o que
lembraram...
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Retorno / avaliacao

4j) VALIDACAO Por que na
verdade, quando vocé vai ao grupo
é possivel dizer que vocé vai tentar
validar o que esta fazendo; Mas
néo é so isso, vocé vai aperfeicoar.

6°) INTERESSE iNES E PROFS. a
gente sabe que o INES tem um
grande interesse; A gente sabe que
ele tem transito no Inés num
momento muito oportuno porque o
INES est4 fazendo uma licenciatura
em Letras/Libras e é uma
licenciatura que automaticamente
vai passar pela questdo do material
didatico, pela questao do projeto de
um material didatico especifico
para este tipo de aula... pelos
contatos que ja fizemos, tanto com
o INES como em entrevistas
quando o material foi apresentado
aos professores da pré-escola,
professores do fundamental, a
gente percebeu que, guardadas
propor¢des em relacédo ao
redesenho de algumas coisas.

6b) DIVULGAR P. FOR A a gente
ja tem um retorno positivo e uma
expectativa que foi criada em
relacé@o ao objeto; A gente ja sabe
que o INES tem interesse de
divulgar o material extra muros,
mandar para outras instituicdes o
que é uma coisa positiva para a
gente, € mais uma forma de validar
o objeto... e a gente teve uma
validagdo. Na verdade, o objetivo
da gente era obter mais seguranca
quanto ao que estava sendo
projetado; Mas na verdade a gente
também conseguiu que o objeto
recebesse uma critica bastante
eficiente dos consultores de
LIBRAS porque eles ndo se
restringiram apenas as cartas e aos
desenhos.

6¢c) PARCERIA RETORNO. Entéo
nds ja temos tido muitos retornos
antes do objeto estar na rua. Nos
estamos tendo este retorno
exatamente porque nds estamos
pautando este projeto dentro da
“parceria”, a partir desta
metodologia.

4v) Antes da edicdo final do material,
nés chamamos novamente aquele
pessoal para dizer se era isso
mesmo. Fizemos novamente um
seminario de 3 dias que foi genial,
inclusive ha depoimentos de
pessoas dizendo que era a primeira
vez que participava de seminarios
como este e depois viu acontecer
concretamente alguma coisa .
Entdo, admitimos que o material
estava aprovado por todo mundo e
representando o que as pessoas
queriam, foi para a versao final.

6) No momento em que vocé inclui
a ponta, vocé inclui as pessoas que
tem o problema diariamente e que
s&o as pessoas que vao utilizar, e
vocé cria um ambiente em que estas

pessoas podem efetivamente
contribuir, se sentem a vontade e

estimuladas a contribuir, o resultado
disso é que vocé tem um processo
em que o produto final certamente
estard mais perto da realidade do
que se vocé c ficasse nas alturas...

6%) N6s recebemos muitas
visitas de alunos. E quando
eles chegam aqui a gente
percebe de cara o impacto dos
produtos porque eles
conhecem e utilizam e é
patente como as pessoas
gostam e precisam deste
material... Os sites sdo super
acessado. Por exemplo as
chaves... Tem algumas
atividades sugeridas... Tem a
vitrine que sao livros, discos e
sites sugeridos... E a
experiéncia, que sao os
professores que ja retornam
contando suas experiéncias.
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6%) Avaliar os resultados RECAL sai mais
caro que as campanhas.

4e) A campanha para que as pessoas
fizessem o teste de aids aumentou em
12% os testes. Enquanto a campanha

estava no ar o resultado era nitido.
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