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Resumo

Este artigo & um estudo comentado da teoria da organizagéo industrial no que diz respeito a determinacéo dos
precos pelos empresarios. Ora, a teoria marginalista acredita que os empresarios tém perfeito conhecimento de
suas curvas de dermanda e de receita marginal, ndo levando em conta o fato de que a maior parte dos produtores
atua em ambiente de oligopélio e, dessa forma, as decisdes entre eles sao interdependentes e combinadas.
Logo & de fundamental importancia a analise desenvolvida por aiguns autores criticos do principio marginalista.
Palavras-chave: oligopdlio, lucros, precos, emprestimos, producéo.

1. Introdugio

o objetivo deste trabalho é mostrar as abordagens alternativas a teoria marginalista a
respeito da determinag&o dos precos e margem de lucro pelos empresarios, uma vez
que existe um enorme “gap” entre o que a teoria tradicional e as teorias alternativas acredi-
tam ser o determinante dos precos.

Inicialmente s&o utilizadas as abordagens de Hall e Hitch, Kalecki (1951) e Bain (1956)
sobre o principio do custo total, nas quais eles verificaram, através de uma pesquisa empirica,
que, diferentemente do que pensa a tecria marginalista, os produtores ndo t&ém conhecimen-
to de suas curvas de demanda e de receita marginal, sendo a maior parte dos produtoras
oligopciista, 0 que leva a um nivel de precos de certa forma imutével e na vizinhanga do nivel
de custo total, uma vez que 0s produtores sao interdependentes e nao sabem ao certo as
atitudes a serem tomadas pelos seus concorrentes em virtude de variagdes nos seus pregos.

Kalecki também vai defender a determinacéo dos prec¢os, levando-se em conta a mé-
dia dos custos diretos da firma e os pregos de outras firmas que fabricam produtos similares,
tendo o cuidado de ndo elevar demasiado o preco em relacdo as demais firmas e nao reduzi-
lo muito em relacdc aos seus custos diretos.

Par dltimo, vale destacar, ainda em relagéo ao principio do custo total, a contribui¢éo de
Bain com respeito as barreiras a enirada como armas de competitividade, classificando-as
em 3 tipos: vantagens absolutas de custo, vantagens de diferencia¢io de produtos e vanta-
gens de economias de escala,
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Jano terceiro item do trabalho, seré vista a abordagem de Steindl (1983), que, em seu
trabalho, “Maturidade e Estagnacao no Capitalismo Americano”, conceitua capacidade ex-
cedente (planejada e ndo planejada), grau de concentracéo e rigidez de precos, analisando,
a partir dai, 0 padrao de concorréncia em dois casos: 0 de uma industria com inumeros
pequenas produtores responsaveis por uma grande parte da producio total da industriae o
de uma estrutura onde varias firmas marginais sac mais resistentes e obtém lucros ancrmais
e, pertanto, sdo mais dificeis de serem eliminadas. Para tanto, Steindl (1883) vai comecar
conceituando capacidade excedente, ou seja, o porgué dos produtores desejarem manter
um certo nivel planejado de capacidade excedente. Outro destaque dado por Steindl diz res-
peito arigidez de pregos, segundo a qual ele alega fazer parte da estrutura oligopolista, na
qual, segundo ele, algumas poucas grandes firmas exercem influéncia dominante sobre cs
pregos.

No guarto item do trabalho, estudaremos uma das mais importantes teorias para o
enfoque abordado, que € a de Adrian Wood (1980). Ele diz que o objetivo principal da empre-
sa é 0 de aumentar suas vendas tendo, para isso, de aumentar sua capacidade produtiva, o
gue vai reguerer investimentos em ativos fixos e estoques, ievando auma necessidade, por
parte da empresa, de financiamento desses investimentos. Sendo a reinversdo de lucros a
forma mais importante de financiamento, o lucro futuro sera planejado de acordo com a quan-
tidade de investimentos que ela deseja financiar. Portanto o objetivo maximo da empresa,
segundo Wood (1980), € aumentar suas receitas com vendas e ampliar a fatia de mercado e
ndo maximizar o valor presente de seus ganhos, como acreditava a teoria convencional. Esse
seria o objetivo apenas das empresas financeiras e ndo das empresas produtoras de merca-
dorias.

De acordo com Wood {13980), os empréstimos, como se poderia acreditar, seréo uma
fonte secundaria de financiamento, sendo a maicr fonte de financiamento os lucros retidos
pelas empresas. Na realidade, segundo ele, hd um elo entre os investimentos e os lucros
correntes, ou seja, os lucros corentes seréo fonte de investimentos futuros, guando, na teoria
neoclassica, 0 investimento corrente sé esta relacionado com os lucros futuros.

Outra quest&o a ser levantada por Wood (1980) diz respeito as politicas financeiras a
curto prazo. Primeiramente, ele se refere ao que chama de escudo de ligquidez, que é uma
guantidade de ativos que a empresa dessja manter sob a forma liquida para torna-la inde-
pendente das flutuacgdées ciclicas de sua demanda. Em segundo lugar, ele vai citar os emprés-
timos feitos para serem restituidos em um curto espago de tempo. Quanto a estes Ultimos, a
empresa vai determinar um limite maximo de endividamento que pede manter no longo pra-
zo, o que vai depender das expectativas com relacio ac seu fluxo futuro de lucros e da atitude
de seus dirigentes e proprietérios frente aos riscos & desvantagens advindas dos empréstimos.

Finalizando o trabalho, cabe ressaltar a teoria de Schumpeter (1982) a respeito da des-
truigio criativa, uma vez que ele vai conseguir dar um grande passo em direcéo & mobilidade
das empresas capitalistas no mercado. Segundo ele, a concorréncia de pregos, que se pen-
sava ser a existente pela teoria marginalista, deve ceder lugar as concorréncias de qualidade
e esforgo de vendas, ou seja, a concorréncia através de novas mercadorias, novas tecnologias,
novas fontes de ofertas, novos tipos de organizagao, o que ira proporcionar vantagens de
qualidade e custos.
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Também fara uma analise a respeito de crédito e capital, onde se diz que a fun¢éo do
crédito, para o empreendedor, € a de retirar de utilizacbes anteriores os bens de producao de
que necessita, sendo o capital a alavanca por meio da qual o empresaric sujeita ao seu
controle os bens materiais de gue necessita.

2. Q principio do custo total

Partir-se-a da teoria de Hall e Hitch a (1951) srespeito da determinagdo dos precos
dos bens através do principio do custo total e ndo da perfeita equalizagéo entre o custo mar-
ginal e a receita marginal, para chegar-se a um modelo microecondmico alternativo. A partir
de uma pesquisa com a finalidade de descaobrir se os empresarios realmente determinavam
05 precos dos bens através da perfeita equalizagio entre o custo e a receita marginal, os
autores citados chegaram as seguintes conclusdes a respeito dos fatores que levariam os
empresarios a adotarem a politica do custo total:

a) os produtores n&o conhecemn suas curvas de demanda ou de receita marginal por
duas razdes: 1) eles ndo conhecem as preferéncias dos consumidores e 2) a maioria
dos produtores € oligopolista e nao sabem quais seriam as reacdes de seus concor-
rentes em decorréncia de uma mudanga de preco;

b) embora os produtores desconhegam o que seus concorrentes fariam se reduzissem
os pregos, temem que eles também o facam,

¢) conguanto ndo saibam o que seus concorrentes fariam se elevassem 0s pregos,
temem que eles ndo os acompanhem, ou 0s aumente muite pouco,

d) os pregos ndo 580 reduzidos através de acordos efetivos outacitos entre os produto-
res devido a convicgao de que a elasticidade da demanda para o grupo de produto-
res e insuficiente para tornar esse caminho vantajoso;

e) se 0s precos estdo na vizinhanga do nivel de custo total, eles ndo s&o elevados atra-
vés de acordos tacitos ou efetivos porque se acredita que, embora isso possa valer
a pena a curto prazo, levaria a um enfraquecimento das firmas a longo prazo pela
entrada de novos concorrentes;

f) as alteragbes nos precos sao, freqlentemente, muito dispendiosas, um inconvenien-
te para vendedores e vistas com desagrado pelos comerciantes e consumidores.
Varios empresarios referiram-se explicitamente ao fato de que ha pregos aos quais
0s consumidores estao acostumados e que estes tm que ser cobrados, o gue signi-
fica, nesses casos, somente serem possiveis grandes alteragdes nos pregos e que,
nitidamente, ndo sao lucrativas.

QOutro autor que tambem vai defender a idéia da determinagdo do prego pelo custo
total & Kalecki, quando afirma o seguinte:

“Para fixar os precos, a firma leva em consideracio a média dos seus custos diretos e

0s precos de outras firmas que fabricam produtos similares. A firma tem que evitar que

0 preco se eleve demasiado com relagdo aos pregos das outras firmas, ja que, se isso

sucedesse, as vendas reduziriam drasticamente. E preciso também, por outro lado,

evitar que o pre¢o se torne demasiado haixo comrelagido a média dos custos diretos,
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porquanto isso reduziria drasticamente a margem de lucro. Assim, quando o prego “p’
é determinado pela firma com relag&o ao custo direto unitario “u”, & preciso tomar
cuidado para que a relagdo entre “p” e a média ponderada dos pregos de todas as
firmas, p, ndo se torne alta demais. Se “u” aumenta, “p” pode ser aumentada proporci-
onalmente apenas se “‘p” aumenta menos que “u”. Mas se p aumenta menosque u, o
preco da firma p também subira menos do que “u”. Essas condi¢Ges se acham clara-
mente expressas na férmula:

p=um+np*

onde tanto m como n sdo coeficientes positives. Aceitamos que n < 1 pelo seguinte motive:
no caso em gue o prego p da firma focalizada é igual ao prego medio p*, temos:

p=um+np
de onde se conclui que n tem que ser menor do que aunidade.” (Kalecki 1978, p.56} .

Esta teoria de formacédo de pregos pede ser complementada pelos estudos de Ban
(1956). Classificou as barreiras a entrada em 3 tipos: competicao implantada por:

a) vantagens absolutas de custo. Nesse caso, as vantagens estdo vinculadas ao fato de
que as empresas lideres tém um maior acesso as técnicas mais avangadas de pro-
dugdo, assim como também podem obter financiamentos mais vantajosos, tanto em
termos de montante como em termos de uma taxa de juros mais baixa, tudo issc
levando a custos mais baixos relativamente aos obtidos pelas empresas menores
do mercado;,

b) vantagens de diferenciacéo de produtos. Nesse caso, as vantagens estdo relaciona-
das com as preferéncias dos consumidores pelos produtos das firmas lideres, tanto
em relacdo aos produtos das potenciais entrantes quanto das firmas ja estabelecidas;

c) vantagens de economias de escala. Nesse caso, Bain considera que as vantagens
das firmas ja estabelecidas com respeito a potenciais entrantes sera crescente em
funcado da escala étima das firmas lideres em relagdo ao mercado, o que tornara a
entrada cada vez mais dificil, @ os custos, associados as escalas menores, cada vez
mais elevados.

3 A contribuigao basilar de Steindl

Para termos um quadro referencial basico, devem ser lembrados os trabalhos de Joseph
Steindl (1983). Em seu trabalho “Maturidade e Estagnagéo no Capitalismo Americang”, Steindl
{1983} val conceituar o que vem a ser capacidade excedente (planejada e néo planejada),
grau de concentracéo e rigidez de precos ¢, a partir desses conceitos, vai analisar o padréo
de concorréncia em dois casos. o primeiro seria 0 casc de uma indastria com indmeros
pequenos produtores responsaveis por uma grande parte da produgéo total da industria, e o
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segundo seria o caso de uma estrutura onde as varias firmas marginais sao mais resistentes
e obtém lucros anormais e, portanto, sdo mais dificeis de serem eliminadas.

3.1 O conceito de capacidade excedente

A primeira pergunta que Steindi (1983) se faz & “Por que motivo os produtores mante-
riam deliberadamente a capacidade excedente?” O primeiro motivo seria devido as flutuagdes
da demanda, ou seja, o produtor trabalha com um nivel planejade de capacidade excedente
para gue possa ser capaz de responder as variagdes positivas da demanda sem deixar
espaco para novos concorrentes. O segundo motivo seria devido ao fato de que os consumi-
dores mantém uma certa fidelidade as firmas ja estabelecidas e, por conseqléncia, a con-
quista do mercado se dara de forma gradativa e ndo imediata. O volume de capacidade
excedente vai depender do julgamento subjetivo do empresario a respeito de guanto ele
espera aumentar o seu mercado, seja pelo aumento da demanda ou a custa dos concorren-
tes.

A capacidade excedente nao planejada € temporaria e vai surgir devido a mudangas
n&o previstas da demanda, devendo desaparecer assim que houver o ajustamento. Ocorre
que essas flutuagdes da demanda e, por consequéncia, o surgimento da capacidade n&o
desejada se d&o em nivel de curto prazo. No longo prazo, a capacidade excedenie que se
observa pode ser tanto ura como a outra. Sendo os investimentos ou desinvestimentos fato-
res de ajustamento da oferta & demanda e como esses levam algum tempo, o desequilibrio
(leia-se capacidade excedente ndo planejada) pode ser observado a longo prazo, também.
Portanto n2o se pode afirmar que o nivel planejado de capacidade excedente seja o observa-
do alongo prazo.

3.2 Rigidez de pregos

A rigidez de pregos é uma caracteristica da estrutura oligopolista, porque algumas
poucas grandes firmas exercem influéncia dominante sobre os pregos. Os empresarios ale-
gam que a rigidez de pregos se deve a baixa elasticidade-preco da demanda pelos seus
produtos, ou seja, uma redugio nos pregos significaria um pequeno aumento na demanda,
enguanto um aumento Nos pregos acarretaria uma grande diminuigac da demanda.

A fixacao de pregos, em um nivel mais alto do que o corrente, € desestimulada em
virtude de a concorréncia de outras industrias, além de o risco de ingresso de novos concor-

rentes. Os pregos serdo fixados com afinalidade de afastar os concorrentes em potencial ou
até de excluir firmas marginais.
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4 Wood e uma teoria dos lucros

Wood (1980), toma como ponto principal o fato de que o objetivo da empresa é au-
mentar suas vendas e, para isso, ela tem que aumentar a sua capacidade produtiva, o que
reguer investimentos em ativos fixos e estoques. Logo a empresa tem que financiar esses
investimentos. Como aforma mais importante de financiamento é a reinverséo de lucros, o
lucro futuro sera planejado de acordo com a quantidade de investimentos que ela deseje
financiar. Portanto o objetiva maximo da empresa é aumentar suas receitas com vendas e
ampliar a fatia de mercado e ndo maximizar o valor presente de seus ganhos, como acredita-
va a teona convencional. Esse seria o objetivo apenas das empresas financeiras e ndo das
empresas produtoras de bens de consumo.

Quanto aos empréstimos, na pratica, eles serdo uma fonte secunddria de financia-
mento, sendo que a maior fonte de financiamento s&o 0s lucros retidos pela empresa. Na
realidade, ha um elo entre os investimentos e os lucros correntes, ou seja, os lucros correntes
serao fonte de investimentos futuros. Na tecria neocldssica, o investimento corrente sé esté
relacionado com os lucros futuros.

A quantidade de lucros que uma empresa planeja auferir € determinada pela quantida-
de de investimentos que ela pretende realizar, uma vez que os lucros s30 a fonte essencial de
financiamento dos investimentos da empresa.

A partir dai, Wood vai definir 3 relagdes com a finalidade de chegar & funcéo entre
lucros e investimentos:

a) arelag@o de retengéo bruta — & a relagdo entre o financiamento interno {ganhos

retidos e provis&o para depreciacéo) e os lucros, e é designada pela letrar;

b) arelacéo de financiamento externc -+ designada por x, que & a relagéo entre o
financiamento externo (novos empréstimos e emissdes de agdes) e o investimen-
to:

c) arelagdo de ativo financeiro —» designada por f, que é a relagdo entre a aquisicao
de ativos financeiros {dinheiro em caixa, titulos vendaveis) e o investimento.

Entao ele chega a seguinte equacéo:

P = (1+f-x)ifr
Onde: P =lucros
| = investimentos

E, atribuindo-se valores ar, x e f, essa equacdo determina o nivel de lucros gue seria
necessario para financiar um dado nivel de investimentos.

No que diz respeito as provisdes para depreciacdo, que & uma soma de dinheiro des-
tinada a repor aqueles ativos fisicos que se desgastaram ou se tornaram obsoletos, uma vez
que o lucro tributavel da empresa é a diferencga entre o lucro bruto e parcelas a deduzir como,
por exemplo, a depreciacéo. Portanto a depreciagdo pode ser considerada como um Impos-
to negativo.
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A partir dai, Woed (1980) vai definir o que é longo e curto prazo. As decisdes que séo
tomadas para um herizonte de 3 a 5 anos, s30 chamadas de decisfes estrategicas ou de
longo prazo. Em contrapartida a essas, ha as decisdes que enfocam as atividades mensais
ou anuais da empresa, que s&o as chamadas decisbes operacionais ou de curto prazo. Es-
sas decisdes a curto prazo variam ciclicamente, de acorde com as variagbes da demanda a
curto prazo, em torno de uma tendéncia a longe prazo. Os ciclos do curto prazo séo impossi-
veis de serem previstos, enquanto que, no longo prazo, ha uma tendéncia passivel de ser
prevista.

As decisdes a curto prazo véo-se dar em cima de uma capacidade instalada e impos-
sivel de modifica-a. J&, no longo prazo, a capacidade instalada pode variar e, dessa forma,
as decisbes a longo prazo levam em conta a capacidade de modificagdo da capacidade
instalada. Portanto o objetivo da empresa é aumentar as suas vendas a longo prazo contan-
do, para isso, com uma guantidade de lucres pretendida em fungdo de uma quantidade de
investimentos que ela vai planejar realizar a longo prazo.

No que diz respeito ao comportamento financeiro, no longo prazo, ele vai depender
das decisbes estratégicas que se referem 3 politica de dividendos da empresa e a proporgao
de débitos em relagao a sua estrutura de capital. No curto prazo, as politicas financeiras véo
girar em torno do longo prazo tendencial. Entre essas, pode-se citar o escudo de liguidez,
uma guantidade de ativos que a empresa deseja manter sob a forma liguida como parte de
sua estratégia financeira de longo prazo para que, dessa forma, ela ndo dependa de suas
flutuacdes ciclicas {a curto prazo) da demanda e das facilidades de cbter crédito para que
possa realizar o0 seu programa de alteracéo da capactdade instalada.

O segundo ponto das politicas financeiras a curto prazo sao os empréstimos feitos a
bancos e as instituigdes financeiras para serem restituidos em periodos curios de tempo. As
facilidades que uma empresa tem para obter créditoc variam de acordo com ¢ risco de suas
atividades e de acordo com a quantidade de débitos que ela ja tem pendentes.

No longo prazo, a guantidade de empréstimos que uma empresa vai tomar depende-
ra, basicamente, da relagéo entre o seu capital de giro e o seu capital imobilizado. Os riscos
embutidos no empréstimo podem ser vistos tanto do ponto de vista do emprestador como do
tomador de empréstimos. Do ponto de vista do emprestador, o risco que ele corre é de néo
receber o principal da divida, uma vez gue os ativos vendaveis da empresa podem ser insu-
ficientes para tanto. Do ponto de vista do tomador de empréstimos, o risco que ele corre é o
de ver todo o seu capital que estava aplicado na empresa, dissipar-se com uma possivel
faléncia da empresa.

Portantc, sabendo que, quanto maior for o endividamento, maicres seréo as dificul-
dades de se conseguirem empréstimos, a empresa determinara um limite maximo de

endividamento que ela pode fazer no longo prazo e esse limite de endividamento vai depen-
der de dois fatores:

a) das expectativas dos responsaveis pela empresa com relagéo ao seu fluxo futuro
de lucros;
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b) da atitude de seus dirigentes e proprietarios frente aos riscos e desvantagens
advindas dos empréstimos.

Como diz Wood (1980):

“Portanto, a longo prazo, a quantidade de financiamento externo que a empresa ob-
fem através de empréstimos é determinada pefo seu indice de endividamenio esco-
thido e pela extenséo de aumento de valor do seu total de ativos que depende, por
sua vez: a) da quantidade de investimentos que a empresa empreende; b) de suas
aquisicbes de ativos financeiros; c¢) da depreciagdo de seus ativos pelo uso e
obsolescéncia e d) do total de reavaliagdo de seu ativo em decorréncia da inflagéo,
ou seja, do aumenlo de pregos dos tipos de atives em questio. Entretanto, a curto
prazo, o nivel de empréstimos da firma vai flutuar ao redor da tendéncia a fongo
prazo, em resposta aos deficits e superavits temporarios da conta de capital”. (WOOD,
1980, p.45).

A partir dai, Wood (1980) vai falar dos interesses dos portadores de agdes ordinarias.
Ele comega dizendo que a Unica preocupacao do acionista & obter a maior taxa de retorno
possivel de suas agdes e essa vai depender de 3 fatores:

a) do prego da aczo no inicio do periodo;

b) daquantidade de dividendos (liquidas) recebidos no periodo;

c} da quantidade de ganhos ou perdas de capital.

A empresa s6 tera controle direto sobre a quantidade de dividendos a serem distribu-
idos, enquanto o mercado de agfes é que controla as outras duas. Claro esta que a atuacéo
da empresa vai afetar o preco de suas agbes, uma vez que seu procedimento influi nas ex-
pectativas de mercado quanto aos dividendos e ganhos futuros. Porém, sendo essa influén-
cia bastante indireta, o preco de qualquer agdo vai depender, em certa medida, “simplesmente
das expectativas correntes do mercado de agdes sobre suas proprias expectativas futuras.”

Enquanto os chamados acionistas de curto prazo s6 estéo preccupados em comprar
e vender as agdes na hora certa, de modo a obterem a maior taxa de retorno possivel delas,
ou seja, eles apenas especulam com as agdes das empresas, 0s acionistas de longo prazo
v&o esperar serem beneficiados por um bom desempenho da empresa em termos do cresci-
mento dos dividendos & dos ativos por agéo. Portanto, as empresas serdo indiferentes aos
interesses dos acionistas de curto prazo e o seu comportamento sera influenciado pelos
interesses dos acionistas de longo prazo.

Quanto as novas emissdes de agbes, Wood {1980) considera apenas as novas emis-
sOes de dinheiro, que aumentam a quantidade de financiamento de que as empresas podem
dispor. Na pratica, essas novas emissdes sfo uma fonte secundaria de financiamento, uma
vez que as somas de dinheiro adquiridas com essas novas emissdes s&o comparativamente
pequenas. Isso se deve aos altos custos administrativos e de corretagem que as emissées
acarretam, além de que essas néo séo apreciadas pelos acicnistas de longo prazo, pois um
aumento no numero de agbes da empresa tende a diminuir o prego delas e levar os acionistas
a uma perda de capital.
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Depois disso, Wood (1980) vai definir o que vem a ser fronteira de oportunidade e
fronteira de financiamenio.

As oportunidades que os empresarios tém de planejamento futuro da empresa sao de-
finidas como sendo um “conjunto de oportunidades”. Uma estratégia vai incluir niveis de pre-
¢os e produgdes, politicas de vendas, projetos de investimentos etc. Essa estratégia vai ser
plausivel no sentido de que ¢ investimento envolvido seria capaz de prover o aumento da
capacidade instalada exigido pelo crescimento da demanda. Cada estratégia, a longo pra-
Zo, vai estar associada com:

a) determinada margem de lucro média sobre as vendas (ha um limite maximo);

b) determinada taxa de aumento de sua receita total de vendas {ha um limite maxi-
mo),

c) determinado nivel de gasto com investimento (ha um limite minimo);

A preferéncia da escolha da estratégia vai recair sobre aguela que envolva uma mar-
gem de lucro e uma taxa de crescimento com vendas elevadas e que possua um baixo dis-
péndic com investimentos.

A fronteira de oportunidades vai depender, portanto, das 3 variaveis listadas acima:
margem de lucro scbre as vendas, aumento da receita total com vendas e nivel de gastos
com investimentos.

O crescimento das vendas vai depender:

a) dagama de produtos produzidos;
b) daqualidade desses produtos;

c) dos niveis dos pregas;

d) dos gastos em propaganda.

A politica de vendas determina a taxa de aumento da demanda por seus produtos &
exerce grande influéncia sobre a margem de lucro determinando, em grande medida, os
seus custos unitarios. A eficacia da politica de vendas vai depender:

a) das taxas de crescimento dos varios mercados disponiveis;

b) danatureza dos produtos envolvidos;

c) das politicas adotadas pelas empresas concorrentes.

C nivel de gastos em investimentos necessario para a expanso da capacidade instala-
da da empresa e conseqlente aumento da demanda pelos seus produtos depende:

a) do aumento da produgio necessario para satisfazer o aumento da demanda pelos

produtos da empresa;

b) da opini&o da companhia sobre qual seja a relagéo apropriada ou normal, a longo

prazo entre a demanda e a capacidade;

c) dacapacidade ociosa no inicio do periodo;

d) dos gatos em investimentos necessdérios para gerar ¢ aumento de uma unidade da

capacidade de cada linha de produtos individuais.

De acordo com esses dados, 0s empresarios véo determinar a fronteira de oportunida-
des de produgéio da empresa. A configuragéo da fronteira de oportunidades vai depender
dos seguintes fatores:
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a) dataxa de crescimento econdmico;

b} docomportamento do consumidor;

¢) datecnologia;

d) dos precos dos insumos;

e) daestrutura do mercado;

f) docomportamento dos concorrentes;
g) danatureza de sua linha de produtos;
h) dasua reputagéo;

I) dos seus equipamentos;

)) dacapacidade de trabalho disponivel (em nimero de homens),
k) daqualidade de seus administradores,

Quando se atinge a fronteira, podem ocorrer duas relagdes:
1) aumento das vendas, queda dos precos e queda da margem de lucros;
2) aumento dos gasios com investimenios, gueda nos custos e aumento da margem
de lucro.
Afronteira de financiamento pode ser definida como uma relag¢do formal, a longo pra-
20, que defina o nivel minimo de lucros necessario para proporcionar financiamento a qual-
quer nivel dado de investimentos.
A aquisicao minima de ativos financeiros em quaiquer periodo longo de tempo, vai de-
pender:
a) dataxa de liquidez estabelecida pela empresa;
b) daextensdo do aumento do valor de seus ativos fisicos;
c) dotamanho do estoque inicial dos atives financeiros em relagdo ac estoque inicial
de ativos fisicos.

Portanto, dadas essas rela¢des, a empresa vai escolher uma estrutura a longo prazo
que esteja tanto sobre a sua fronteira de oportunidades quanto sobre a sua fronteira de
financiamento, ou seja, © aumento planejado nas vendas, que inclui 0 aumento da capacida-
de instalada em fung&o de novos investimentos, s6 sera planejado de acordo com aguela
quantidade de investimentos que 0 empresario vai poder financiar.

5. A “Destrui¢do” Schumpteriana

Na sua analise sobre a destruigio criativa, Schumpeter (1982) consegue dar um passo
em direcdo a compreens&o do sistema de empresas capitalistas e a grande mabilidade
delas no mercado. Para ele, o capitalismo &, pela prapria natureza, uma forma de mudanca
econdmica, sem nunca poder estar estacionario. Esse impulso fundamental, que mantém o
capitalismo sempre em mudanga, € dado pela descoberta de novos bens de consumo, novos
meios de transporte, novos métodos de producdo, novos mercados e novas formas de orga-
nizagao industrial, tudo isso criado pela empresa capitalista.
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Na realidade, diferentemente do que se pensava anteriormente, a concorréncia de pre-
¢os deve ceder |lugar as concorréncias de qualidade e esfor¢co de vendas, ou seja, a concor-
réncia através de novas mercadorias, novas tecnologias, novas fontes de ofertas, novos tipos
de organizacdo, o que ira proporcionar vantagens de qualidade e custos. Essa concorréncia
e valida tanto quando se tem uma concorréncia efetiva, quanto se tem uma concerréncia
potencial ou até mesmo ambas.

Esse tipo de raciocinio de Schumpeter (1982) esta diretamente relacionado com a teo-
ria de Penrose, que trata da diversificagéo, segundo a qual uma firma, para que possa ex-
pandir ou mesmo manter o seu mercado, necessitara estar sempre criando novos servigos
produtivos e, para que isso possa ocorrer, ela terd que manter-se sempre atualizada com
respeito as inovacdes tecnoldgicas, o que vai levar as grandes firmas a adotarem laboratéri-
0s de pesquisa industrial.

A respeito da destruigio criativa de Schumpeter, Penrose (PENROSE, et. al 1959) afir-
ma que o processo Schumpteriano de destruigdo criativa ndo destruiu a grande firma, ao
contrario, ele aimpeliu a ser cada vez mais criativa.

Qutra andlise também importante de Schumpeter é aqueiasobre crédito e capital, que
val tratar da natureza e da fungdo do crédito, quando diz que quem realmente precisa do
crédito é o empreendedor e que a fungdo do crédito consiste em habilitar o empreendedor a
retirar de utilizagdes anteriores os bens de produgao de gue necessita, promovendo-lhes a
procura €, dessa forma, forgando o sistema econdmico a penetrar em novas vias. Ele vai
definir o sistema credidrio da seguinte forma:

“O crédito € essencialmente a cria¢do de poder de compra com o propésito de trans-
feri-lo ao empresario, mas ndo simplesmente a transferéncia de poder de compra
existente. A criagdo do poder de compra caracteriza, em principio, 0 método pefo
qual 0 desenvolvimento é levado a cabo num sistema com propriedade privada e
divisdo do trabalho. Através do crédito, os empresarios obtém acesso & corrente So-
cial dos bens, antes que tenham adquirido o direito normal a ela. Ele substitui tem-
porariamente, por assim dizer, o proprio direito por uma ficgdo deste. A concesséo de
crédito opera, nesse sentido, como uma ordem para o sistema econdmico se aco-
modar aos propositos do empresério, como um comando sobre 0s bens de que ne-
cessita: significa confiar-the forgas produtivas.” (SCHUMPETER, 1982, p. 74).

Apos ter feito isso, Schumpeter vai estudar ¢ que é capital quando diz:

*O capital ndo é nada mais do que a alavanca com a qual 0 empresério subjuga ao
seu controle 0s bens concretos de que necessita, nada mais do que um meio de
desviar os fatores de producédo para novos usos, ou de ditar uma nova direcdo para
a produgéo. Essa € a unica fungdo do capital e por ela se caracteriza inteiramente o

fugar do capital no organismo econdmico.” (Schumpeter, 1982, p. 80).

Mais adiante, ele vai dar outra definicéo de capital, quando diz o seguinte:
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‘Definiremos o capital, entdo, como a soma de meios de pagamento que esté dispo-
nivel em dado momento para transferéncia aos empresarios. No momento em que o
desenvolvimento comecga, a partir de um fluxo circular em equilibrio, apenas uma
parte muito pequena dessa soma de capital poderia, de acordo com nossa interpre-
tagéo, consistir em dinheiro; pelo contrario, deveria consistir em oufros meios de
pagamento recém-criados com esse propdsito. Se o desenvoivimento ja foi desen-
cadeado ou se 0 desenvolvimento capitafista se associa a uma forma nédo-capitalis-
ta ou intermedidria, comegara com um suprimento de recursos liquidos acumula-
dos. Mas, na teonia estrita, ndo poderia fazé-lo. E, mesmo na realidade, quando uma
coisa realmente significativa deve ser feita pela primeira vez, isso é sempre impossi-
vel” (SCHUMPETER, 1982, p. 83-84).

6. Conclusédo

O estudo feito acima teve a intengdo de mostrar as falhas existentes na teoria
marginalista, segundo analises alternativas, no que diz respeito a determinagéo dosprecos
dos lucros pelos empresarios.

Depois das abordagens empiricas feitas por Hall e Hitch, que comegam falando da
impassibilidade de os empresarios tomarem conhecimento da sua curva de demanda e de
receita marginal e de chegarem a concluséo de que a maior parie das empresas & oligopolista,
tivemos o reforgo dado por Kalecki e Bain (1956) , quando abordam a questéo da determina-
¢&o dos lucros a partir de uma determinada margem a ser imposta acima daguele nivel de
custos diretos, além do fato de que os pre¢os se tornam, de certa forma, rigidos, devido a
interdependéncia existente entre as empresas do mercado.

Um segundo aspecto foi o de Steindl, o qual levantou a questéo que vai totaimente de
encantro ao pensamento marginalista, de que a empresa mantém uma capacidade exceden-
te planegjada, objetivando livrar-se da impossibilidade de atender prontamente a um aumento
de demanda pelos seus produtos.

Wood complementa toda essa analise quando afirma que o obietivo central da empre-
sa e o de aumentar suas vendas tendo de, para isso, aumentar sua capacidade produtiva. A
partir dai, vai-se referir ao fatc de a empresa ter um endividamento planejado e que a forma
mais importante de financiamento da empresa é a reinversdo de lucros.

Schumpeter finaliza todo o trabalho tratando da grande mobilidade das empresas ca-
pitalistas no mercado e sobre a analise do crédito e capital.

Como pode ser visto, todos esses trabathos tém uma grande aproximacéo da realida-
de, diferentemente da teoria marginalista, quando se supunham condiges estéaticas de pro-
dug&o, concorréncia via precos e conhecimento perfeito, por parte dos empresarios, da cur-
va de demanda e receita marginal, ou seja, a teoria marginalista sempre trabalhou com um
mercado perfeitamente competitivo e ndo oligopolista como ocorre na realidade. Também
nao leva em conta a interdependéncia existente entre as firmas do mercado, o que faz com
que as suas atitudes sejam pensadas em fungdo do que se espera de reacio das concomren-
tes.
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Outro aspecto bastante controverso em relagéo & teoria marginalista & aguele que diz
respeito & manutengéoc de uma certa capacidade excedente por parte da empresa, o que ndo
faz parte da teoria tradicional, uma vez que esta ultima sempre considera o plenc emprego de
todos os recursos da economia. Também pode ser citado o nivel de lucros que, na teoria
marginalista, fica no chamado nivel normal ou o conhecido lucro zero, quando se viu gue o
nivel de lucros, na verdade, é determinado de acordo com uma margem a ser acrescida aos
custos diretos da empresa.

Portanto a critica feita a teoria marginalista pelos autores estudados acima esta bas-
tante embasada em fatos empiricos e, dessa forma, explica muito mais as reais condigbes
da ecconomia do que a primeira.
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