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Resumo

Mitchell, Vinicius José Shindo; Novaes, Luiza. A ilustracdo jornalistica e

os desafios para sua experiéncia em smartphones. Rio de Janeiro, 2018.

239p. Dissertacdo de Mestrado — Departamento de Artes e Design,

Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

A presente pesquisa tem como tema o potencial da ilustracdo jornalistica
nos jornais multiplataforma que incluem a versdo mobile para o acesso por
dispositivos mdveis. A pesquisa busca compreender como o0 ambiente
multiplataforma impacta a ilustracdo e que motivos levam essa ilustracéo a
vir perdendo espago entre as imagens jornalisticas, gerando dificuldades
para sua insercdo na versdo dos jornais em smartphones. Para tanto, foram
realizados uma revisdo bibliografica sobre o tema; entrevistas com 40
profissionais de jornais brasileiros (ilustradores e editores); além de um
levantamento e analise documental de contetdo jornalistico ilustrado para jornais
digitais e impressos produzidos no periodo da pesquisa. A pesquisa buscou:
identificar as func¢Ges da ilustracdo jornalistica; compreender como o ilustrador se
insere na rotina produtiva do jornalismo; refletir sobre aspectos do design, layout
e composicdo na producédo e apreciacdo da ilustragéo; identificar e compreender
desafios técnicos presentes na producdo e experiéncia da ilustragdo em
smartphones (versdes mobile); e compreender como o campo profissional percebe
a ilustracdo e o oficio de ilustrador de jornais hoje. Foi considerada llustracdo
jornalistica toda imagem realizada por profissional Illustrador para jornais diarios,
incluindo o Desenho de Humor — Caricatura, Charge, Cartum e Histéria em
quadrinhos — e todo desenho que visa ilustrar conteudo opinativo no jornalismo,
assim como a llustracdo para Infografia-llustrada. Imagens fotograficas e aquelas
com funcdo objetiva no jornalismo informativo, como os infogréficos de dados,

ndo foram contemplados.

Palavras-chave

Ilustracdo jornalistica; Experiéncia; Design de noticias; lustrador; lustracéo.
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Abstract

Mitchell, Vinicius José Shindo; Novaes, Luiza (advisor). Newspaper
illustration and the challenges for its experience on smartphones. Rio de
Janeiro, 2018. 239p. Dissertacdo de Mestrado — Departamento de Artes e
Design, Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro.

This research is focused on the potential of news and editorial illustration on
multiplatform newspapers that include a mobile version for smartphone access.
The study aims at comprehending how the multiplatform news setting impacts
illustration and for what reasons is illustration losing ground among other
images on newspapers, making it difficult for its insertion on the mobile
versions of them. Our study undertook a literature review on the subject and
interviewed 40 brazilian professionals from the news industry (illustrators and art
editors). Documental research and analysis of illustrated material published during
the years of development was also included. The study strove to: identify the
functions of newspaper illustrations; to understand how the illustrator fits into
today's news routines; to reflect on elements of design, layout and composition in
the production and appreciation of illustration; to identify and understand
technical challenges for the experience of illustration on smartphones (mobile
versions); and to understand how the field of work realizes newspaper illustration
and its craft today. Every image produced by a professional illustrator for daily
news was considered news illustration, including cartooning — editorial cartoons,
caricature and comics — and all drawing illustrating content in opinion journalism
as well as information graphics that include illustration. Photographic images and
those with an objetive role in information journalism, as well as graphics and data

visualization, were not included.

Keywords

News illustration; Experience; News Design; Illustrator; Illustration.
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1. Introducéo

Uma crianga nascida em 1980 teve, ao longo das duas décadas que se
seguiram, uma formacéo visual cotidiana que incluia novidades como os jornais
com varios cadernos coloridos, a geracdo de jogos eletrdnicos caseiros com
graficos em 8 e 16-bit, a popularizacdo do computador pessoal — e das interfaces
graficas do usuario® pelo manuseio de icones através de um mouse — além do
acesso facilitado a uma vasta filmografia mundial e histdrica pela massificacdo de
locadoras de videocassete. No meu caso especifico, tive farto acesso a leitura em
quadrinhos, livros ilustrados e incentivo para fazer colagens e desenhos. Também
por influéncias em casa, meus pais eram fés da turma do Pasquim, das charges e
caricaturas politicas, do habito da leitura matinal de jornais, além de serem
comuns cole¢bes como as de selos e cédulas, itens adquiridos em bancas pelo
centro da cidade. Vovo, torneiro mecanico aposentado, costumava explicar suas
ideias esbogando diagramas em blocos de rascunho de sua oficina, onde
colecionava infograficos de revistas como a Mecanica Popular - ainda que nao
soubéssemos que se tratavam de infograficos. Em nossa casa, a banca de jornal
era um dos principais municiadores do imaginario ilustrado do dia-a-dia.

A passagem da adolescéncia para a vida adulta foi marcada pela
empolgacdo com as artes e a comunicacdo, além da vivéncia da digitalizacéo
midiatica: escrevendo e desenhando fanzines, objetos xerocados que se tornavam,
aos poucos, blogs; tocando em bandas que gravavam fitas cassetes e agora
empolgavam-se com a popularizagdo de CD-R’s e arquivos em mp3; desenhando
as primeiras colaboragbes em jornais, revistas e sites de cultura. Em comum a
todas essas experiéncias, a curiosidade pela configuracdo dos objetos que
mediavam essas expressoes e interagdes. Tendo cursado um ano de Jornalismo,
veio a certeza de que gostava mesmo era de desenhar. Ndo um desenho que
visasse gerar uma obra Unica em museu e, sim, um desenho que essencialmente se
articula com o texto e que se espalhasse por ai em milhares de copias, sejam
exemplares impressos ou links digitais. Era preciso estudar Design. Assim,

1 Uma interface como a do sistema Windows, por exemplo, que permite a interagéo do
usuario no meio digital através de icones e elementos gréficos.
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ingressei na Escola de Belas Artes, na UFRJ, buscando um espago para
desenvolver esses interesses multiplos pela arte, tecnologia e comunicagdo. Um
espaco que possibilitasse conciliar o fascinio pelos objetos reproduzidos em massa
com a paixdo pelo encontro da escrita com o desenho, como acontece nas histérias
em quadrinhos e na ilustragéo.

Em 2006, prestes a me formar em Design e ja atuando como ilustrador e
quadrinista freelancer, tive a oportunidade de iniciar um trabalho no jornal O
Globo. De estagiario da Editoria de Arte a ilustrador profissional, foram 8 anos de
convivio diario com a rotina da redacdo, realizando trabalhos de infografia,
ilustracdo e quadrinhos para os jornais O Globo, Extra e Expresso. Ao deixar a
redacdo, em 2014, fluxos de trabalho centenarios estavam sendo reformulados,
num esfor¢o de reinvencdo por parte de uma industria em crise, onde a producédo
de conteddo digital se tornava a prioridade.

Em 28 de marco de 2016, ano em que se inicia essa pesquisa, o jornal mais
lido do pais, a Folha de Sdo Paulo, publicou um caderno especial comemorando
95 anos de existéncia. Nessa edi¢do, um infogréfico (Figura 1) apresentou um
panorama do mercado de jornais brasileiro, assim como sua fragmentacdo devido
a multiplicidade de suportes que as empresas hoje precisam contemplar para a
leitura de seus conteudos jornalisticos.

Dos 20,19 milhdes de leitores da Folha, apenas 2,33 milhdes leem o jornal
exclusivamente pela versdo impressa. Os demais 17,86 milhdes sdo leitores das
edigdes digitais. Desses, 5,79 milhdes leem as edi¢des digitais exclusivamente em
aparelhos moveis. A proporcdo ndo é muito diferente observando-se os dados dos
outros grandes jornais brasileiros. Entre 28% e 32%, quase um terco dos leitores,
néo Ié mais seu jornal nem pela edi¢do impressa, nem pelo desktop (Folha de Séo
Paulo, 2016).
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ALCANCE TOTAL DOS JORNAIS*
Em milhdes de brasileiros por més**

FOLHA

20,19 . ‘

0 Globo 14,33

0 Estado de S. Paulo 10,57

027 971

Zero Hora 5,74

Figura 1 — Reproducéo de infografico publicado na Folha de Sdo Paulo em 28/3/2016

A revolucéo digital, que vem impactando diversas industrias desde o final
dos anos 1990, afeta os grandes jornais em diversos aspectos. Economicamente,
gera incertezas e demissdes em uma inddstria centendria que ainda busca
estabilizar-se em um modelo de neg6cio que ja ndo é mais regido pelo mesmo
equilibrio de forgas que existiu na era anterior a internet, da grande publicidade e
de assinantes fiéis e restritos aos jornais impressos. SO no ano de 2015, por
exemplo, 1,4 mil jornalistas foram demitidos no Brasil (Observatorio da Imprensa,
2016). Jornais tradicionais pelo mundo afora abandonam — ou anunciam que
planejam abandonar — a producdo de contetdo impresso. Nos primeiros meses de
2016, por exemplo, foram divulgados o fim da edicdo impressa do “El Pais”, o
maior diario espanhol (El Pais, 2016), assim como o fim da edicdo impressa do
londrino “The Independent”, que agora é 100% digital (G1, 2016). A cidade do
Rio de Janeiro, por sua vez, j& abrigou um mercado com indmeros jornais
impressos competindo entre si nos tempos de capital da repdblica. Hoje tem
basicamente trés, pois descontados os jornais mais populares, restaram o Globo, o

Extra — ambos publicados pela mesma empresa, o Infoglobo — e O Dia. O Jornal
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do Brasil deixou de publicar sua versdo em papel em setembro de 2010% e, mais
recentemente, o Jornal do Comércio encerrou suas atividades prestes a completar
189 anos de existéncia (Comunique-se, 2016). Embora um jornal de publico
restrito, € significativo que esse tenha sido o veiculo a publicar a primeira
caricatura brasileira, em 1837 (Azevedo, 2009), além de ser o diario mais antigo
em atividade na América Latina até seu fechamento.

Se por um lado houve reducédo e concentracéo de veiculos locais, a internet
possibilitou uma amplitude geogréafica e temporal impensavel no passado: o leitor
agora pode ler noticias produzidas em qualquer lugar do mundo, além de ter
acesso a edicOes passadas, pois as noticias do dia anterior ndo mais se tornam
embrulho de peixe —como sugeria o dito popular — permanecendo acessiveis
online, em nuvens de dados, como um arquivo aberto, diariamente atualizado.

A era digital para a qual se projetam 0s jornais ja sugeriu, mesmo nesse
curto periodo de tempo, diversas tendéncias e apostas, ainda ndo claramente
sedimentadas em um suporte hegemonico de leitura. O primeiro movimento foi
em direcdo a producgdo de versdes digitais para leitura em computadores desktop, a
partir de meados da década de 90. Em seguida, com o lancamento do Ipad, em
2007, e a popularizacdo dos tablets genéricos no esteio deste, houve uma série de
experimentos envolvendo a producdo de edigOes especiais para tablet. Segundo
Raquel Cordeiro, em estudo de 2014 sobre o design de noticias para tablets:

O uso dos dispositivos moveis, como celulares e tablets, agrega uma praticidade
cada vez mais exigida pelos usuarios. Os tablets estdo diminuindo de tamanho para
ser mais portateis, enquanto os celulares estdo aumentando suas telas para dar mais
conforto na leitura. Estes novos dispositivos - que estdo no meio do caminho entre
smartphones e tablets - sdo chamados de phablets, pois possuem um tamanho entre
5 e 7 polegadas, confirmando o caminho da mobilidade agregada a funcionalidade.
(...) Tudo indica que inddstrias jornalisticas também devem adotar o critério “mavel
primeiro” e criar negécios sustentaveis, embora vérias redacfes acreditem que o
“movel também” ird ser o suficiente. (Cordeiro, 2014)

O Globo, por exemplo, langou a revista Globo A Mais, exclusivamente
para Ipad, que circulou entre janeiro de 2012 e maio de 2015. O fim da revista e o
anincio por parte da empresa de que esta seria apenas uma “parada para
arrumacao”, pois ja estaria desenvolvendo uma nova plataforma para tablets e

smartphones (Meio&Mensagem, 2015), sugere que a tendéncia mais recente seria

2.0 Jornal do Brasil voltou a circular em versio impressa em 23/2/2018, ap6s 8 anos.
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a dos jornais investirem em novos aplicativos considerando os leitores de
aparelhos moveis como um todo (Observatorio da Imprensa, 2015).

Os smartphones devolvem a tactibilidade ao leitor de jornal, que pode
manusear diretamente seu objeto de leitura sem a intermediacdo de um mouse. A
cena do passageiro de transporte publico com o rosto enfiado nas paginas do
jornal cada vez mais da lugar a do passageiro que acaricia seu celular inimeras
vezes em seu trajeto diario. Segundo o IBGE, os celulares ja sdo a principal fonte
de acesso a internet para a maioria dos brasileiros (EBC, 2016).

No entanto, o jornal impresso e o jornal no celular sdo produtos e
experiéncias de leitura diferentes (Fortunati et al., 2014). Se a prépria natureza do
meio digital, que tende a comprimir o tempo e o espaco j& modifica, por si SO, as
rotinas bésicas do jornalismo, a necessidade de geracdo de conteldo para novos
suportes, com novas especificidades, relagdes, interagdes e possibilidades,
provoca alteragdes em toda sua cadeia de producao.

A “Arte” — como a Editoria de Arte e suas inUmeras contribui¢Bes visuais
ao jornal s&o afetuosa e genericamente conhecidas no jargdo das redacbes —
tampouco resta imodificada durante esse processo. Na relagdo histdrica entre
imprensa jornalistica e ilustracdo, houve um processo de especializagdo e
profissionalizacdo que acompanhou, de maneira geral, o desenvolvimento da
industria e dos avancos tecnoldgicos na producdo do jornal. Se no inicio da
imprensa brasileira, da metade do século XIX até o inicio do seculo XX, havia
apenas ilustradores, caricaturistas e chargistas, que poderiam fazer de tudo um
pouco e até retocar uma foto a pincel para quebrar um galho as limitagdes das
técnicas de impressdo, hoje hd uma maior amplitude na demanda de habilidades,
recursos e técnicas distintas que podem ser utilizadas para contar as histérias
ilustradas do noticiario: design, infografia, ilustracdo, histéria em quadrinhos,
charges, modelagem-3d, edicdo de audiovisual, programacdo, producdo de Data-
Viz (projetos de visualizagdo de dados), entre outras. As equipes de Arte hoje séo
multidisciplinares, podendo contar com designers, artistas graficos, jornalistas,
além de profissionais de Tecnologia da Informac&o e do setor audiovisual.

A ilustracdo jornalistica, principalmente em técnicas que envolvem maior
artesanato, demanda um tempo minimo de producdo, além de ndo ter a mesma
flexibilidade de reedigdo dos gréficos de matriz digital vetorizada, mais facilmente
reaproveitaveis, uma capacidade fundamental na atual necessidade de adaptacéo
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de material para leitura em diversos formatos, plataformas e suportes. Nesse
sentido, a ilustracdo jornalistica ndo aparenta ter uma inser¢éo facilitada nas novas
rotinas produtivas do jornalismo digital e nos diminutos e interativos suportes
mobile, principalmente em relacdo as outras linguagens do repertério do
jornalismo visual. A infografia e a visualizagdo de dados, por exemplo, s&o mais
facilmente editadas, sendo até, em parte, automatizaveis por programacgdo de
sistemas, que geram um resultado visual de acordo com dados abastecidos por
planilhas. Isto facilita a producdo de contetdo grafico jornalistico e corrobora com
a realidade de crise econdmica em que se faz necessario produzir o mesmo jornal
com menos gastos e recursos humanos. No entanto, a republicacdo indiscriminada
de material ilustrado do jornal impresso na internet, roboticamente reduzido e
formatado em linha para a leitura no celular, ignora, na maioria das plataformas de
publicacdo utilizadas atualmente, o repertorio de possibilidades diagramaéticas
texto-imagem depurado ao longo de décadas nos projetos graficos do jornal
impresso, deixando a ilustragdo jornalistica deslocada e inviabilizando a fruigdo
de sua potencialidade editorial.

Adriana Barsotti e Leonel Aguiar, em estudo de 2013 sobre as diferencas
na producdo de contetdo jornalistico para tablet e smartphone, descreveram a
robotizacdo que ocorria no jornalismo mobile:

A edicdo robotizada prescinde da acdo dos jornalistas e ndo permite
experimentagdes na direcdo de uma linguagem jornalistica inovadora. (...) A
utilizacdo da linguagem XML permite o transporte de dados na internet
organizados de forma hierarquica, a partir de uma padronizacdo. Na concepcao
do produto, escolhe-se a ordem a partir da qual as noticias serdo exportadas do
site para o celular e o padrdo é automaticamente repetido toda vez que as paginas
da internet sdo atualizadas. Com a robotizacdo do processo, SA0 necessarios
jornalistas apenas para selecionar e editar as noticias que compordo o site. Uma
vez publicadas na web, as informacdes sdo replicadas nas telas dos celulares.
(Barsotti & Aguiar, 2014, p. 57).

Nos ultimos anos, vozes importantes do campo da ilustracdo de jornais e do
desenho de humor vém observando a perda de espaco desse tipo de imagem entre
a iconografia jornalistica. Orlando Pedroso, ilustrador membro do conselho da
SIB - Sociedade dos llustradores do Brasil lamentou em seu blog a demissao de
inimeros chargistas em 2016, além da falta de oportunidade para novos

ilustradores na imprensa brasileira:

Qual jornal da espaco para cronicas graficas sobre a nova juventude? As imagens
publicadas sdo produzidas por garotos e garotas que tém outra atividade, que
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desenham nas horas livres e trabalham com web em algumas das muitas start ups
gue existem por ai. Culpa deles? Ndo! Muitos sdo talentosissimos, mas nasceram
e foram criados em um ambiente que s6 faz sucated-los. Quem for estudar a
importancia da imagem jornalistica dos anos 2000 para c4, vai dar de cara com
um escandaloso vazio. (...) “Publicar uma vez por semana ou uma vez a cada 15
dias ndo é bom para o artista, para o leitor ou para o jornal.” (Pedroso, 2016).

Na 1% mostra de design editorial "In.Rio — imagem e noticia", reunindo
uma amostra da producdo nacional de jornalismo visual publicada entre 2015 e a
realizagdo do evento, em marco de 2016, predominaram palestras e discussoes
sobre infografia, visualizacdo de dados, novas linguagens e apostas na elaboracgao
de conteudo para a internet. Pouco se discutiu sobre a ilustracdo jornalistica em si.
Ary Moraes, ilustrador, professor e pesquisador do Design de Noticias, em artigo
no catalogo da mostra, abordou a questao:

Por mais que a tecnologia favore¢a a producgdo, ndo se pode reduzir a imagem
jornalistica a graficos quantitativos, sob pena de ndo se ter como dar conta de
expressar conceitos ou ideias abstratas, igualmente importantes na crénica. (...)

Porém, aqui e ali comecam a considerar a ilustracdo e os infogréficos ilustrados

algo alegérico, anacrénico, exterior ao jornalismo, como se dele s6 pudessem

fazer parte imagens assépticas e funcionais. Em meio a crise dos jornais, a

ilustracdo padece silenciosamente, agarrando-se ao papel por ndo ter onde se

segurar com firmeza no digital. (...) A ilustracdo jornalistica ndo tem a precisao
dos nimeros, mas é exatamente o fato de ser assim que a torna necessaria para se

atingir algo tdo impreciso quanto ela: o ser humano. (Moraes, 2016).

Por outro lado, quando a ilustracdo se afasta do hard news® e é dedicada a
producédo de conteudo jornalistico especial — as matérias para edi¢cdes de domingo,
lancamentos de eventos de grande importancia publica e efemérides, por exemplo
—, com mais tempo de producdo e planejamento, as potencialidades da ilustracdo
ressurgem, apontando para novos caminhos e dialogos entre linguagens visuais até
entdo inexistentes no wuniverso do jornalismo impresso. Sdo conteddos
jornalisticos onde a ilustracdo é incorporada a projetos multigéneros, interativos e
digitais, com estratégias narrativas que se aproximam da linguagem de games
(envolvem pontuacdo e selecdo por parte do leitor-usuério para avancar pelo
conteudo em etapas) e do audiovisual (histérias contadas parte em filme, parte em
ilustracdo ou até animacgdo, com possibilidade de trilha sonora). E ha espaco
também, claro, em que a ilustracdo jornalistica continua sendo apenas uma

representacdo iconografica estatica. Mesmo nessas situagGes, € interessante

® Em inglés, tem o sentido de noticia importante. Designa o relato objetivo de fatos e
acontecimentos relevantes para a vida politica, econdmica e cotidiana. Opde-se a "soft news" e
"feature", textos mais leves e saborosos que nédo precisam ter relagdo imediata com a descricdo de
um acontecimento (por exemplo, um perfil). (Folha de S&o Paulo, 1996).
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observar como o projeto e producdo de contetdo especificamente para o digital
mobile, ao contrario do reaproveitamento automatico, apresenta resultados visuais
distintos. Estas sdo, portanto, as questdes norteadoras de nossa pesquisa: como a
producdo multiplataforma impacta a ilustragdo? E que motivos levam a ilustracdo
a vir perdendo espago entre as imagens jornalisticas, gerando dificuldades para
sua insercdo na versdo dos jornais produzidos para smartphones? Que novas
possibilidades existem para a ilustragéo nesse contexto?

Nossa hipGtese é a de que, no contexto de producdo jornalistica
multiplataforma, o ilustrador tradicional, ao contrdrio do designer e do
infografista, esta em posicdo periférica em relagdo ao processo editorial do jornal,
impactando o potencial e utilizacdo da ilustracdo. Além disso, aspectos da
natureza tecnoldgica dessa transposi¢do de formas da cultura impressa ao meio
digital dificultam a producdo e apreciacdo da ilustracdo, tais como a limitagéo
diagramética dos jornais mobile e a impossibilidade de uma apresentacdo da
totalidade da composicdo texto-imagem nas telas digitais, que funcionam em
rolagem, afetando suas fungdes.

O objetivo geral deste projeto é compreender como a as rotinas produtivas
com necessidades multiplataforma impactam a ilustracdo jornalistica e o trabalho
do ilustrador, identificando desafios para sua insercdo — e o desenvolvimento de
seu potencial - nas versdes dos jornais que alcangam smartphones.

Embora o conceito de ilustragdo seja amplo, podendo abarcar, em algumas
definicBes, até mesmo a fotografia e imagens desacompanhadas de um texto
(Rabaga & Barbosa, 2002), a pesquisa se destinard a analisar a ilustragdo na
producdo de conteudos noticiosos diérios (jornais, ndo revistas), e como expressdo
do desenho (com intencdo de estilo). A iconografia mais comumente utilizada nas
noticias pode ser dividida, em um primeiro momento, entre fotografia, infografia e
ilustracdo. Embora as linguagens se sobreponham e colaborem entre si na
construgdo gréfica das paginas dos jornais, tomaremos o entendimento da
separacdo entre ilustracdo e infografia na préatica jornalistica. A palavra ilustrag&o,
portanto, tem mais de uma leitura e cria a confusdo pelo seu uso corrente no
idioma - ilustracdo, elemento que ilumina ou acompanha textos, que pode se
referir a fotos e infografia, inclusive — e 0 que a pratica jornalistica entende como

ilustracdo: um desenho configurado por intervencdo manual, com inten¢do de
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estilo e interpretagcdo do ilustrador e que pode, inclusive, ser parte integrante de
um infogréafico. Segundo Ary Moraes, no livro “Infografia—Histéria e Projeto”:

Tao certo quanto afirmar que Infografia ndo é ilustracdo é dizer que ilustracdo
pode ser Infografia. (..) llustracbes e infogréficos dividem algumas
caracteristicas, mas divergem na esséncia: enquanto aquelas manifestam o género
opinativo, estes se inserem no informativo ou no interpretativo. llustracdes
expressam o discurso do autor a respeito do fato e podem ativar no publico
reacOes diante do ocorrido. Sua produgdo muitas vezes transita pelo terreno da
fantasia. (Moraes, 2013)

Um recorte aprofundado sera discutido no segundo capitulo. Para
problematizar ainda mais essa dificuldade em se estabelecer limites definitivos para
os formatos iconogréaficos, podemos pensar na divisdo de trabalho, que tampouco
estabelece claro limite profissional para o responsével pela ilustragdo: é comum que
integrantes e colaboradores das Editorias de Artes produzam trabalhos em mais de
um posicionamento, todos sobre a designacdo “ilustrador”. Conforme observou
Gilmar Adolfo Hermes (2007), em sua pesquisa sobre ilustracfes jornalisticas, "a
tarefa de ilustracdo é exercida por profissionais com formagdo em artes, jornalismo,
publicidade, desenho industrial e arquitetura. Merece, no entanto, ser vista como
uma pratica jornalistica." Ainda segundo o autor:

Na Zero Hora, os profissionais exercem, simultaneamente, tarefas de ilustradores,

infografistas e caricaturistas. (...) Na editoria de arte, que presta servigos aos jornais

Estaddo e Jornal da Tarde, ha profissionais mais voltados a ilustracdo e outros a

infografia. Verificou-se, no entanto, uma tendéncia de que realizem ambas as tarefas.

(Hermes, 2007).

Abordando a questdo pelo viés do profissional que cria as imagens, o
ilustrador, optamos por considerar, por exemplo, as charges, cartuns e histérias em
quadrinhos, linguagens graficas nascidas e desenvolvidas na imprensa. Um
argumento para sua inclusdo em relacdo a ilustracdo tradicional é o fato de que
apesar de tais formatos serem produzidos essencialmente para uma leitura
ensimesmada, sem a obrigacdo de dialogar com textos da péagina onde sera
publicada, muitos cartunistas também realizam trabalhos como ilustradores. Além
disso, o desenho de humor, tal como a ilustracdo - e ao contrario da infografia -,
atua no ambito do jornalismo opinativo, comentando as noticias. Ha ainda
trabalhos de jornalismo em quadrinhos, por exemplo. Discutiremos a relagéo entre
a tradicdo do desenho de humor e a ilustracdo no segundo capitulo desta
dissertacdo. O posicionamento de ilustradores que atuam também como

cartunistas e/ou como infografistas, sera aprofundado nos capitulos 3 e 5.
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Temos como objetivos especificos:

* ldentificar funcbes da ilustracio e sua contribuicdo ao produto
jornalistico ("'para que serve?");

» Compreender como o campo profissional (os ilustradores) percebem a
ilustracdo dentre os géneros iconogréficos do jornal (O que é?").

* ldentificar e compreender como o ilustrador se insere nas rotinas
produtivas do jornalismo hoje.

» Refletir sobre aspectos do design, layout e composi¢do na producgéo e
apreciacéo da ilustracéo;

» Compreender problemas técnicos e metodoldgicos presentes na producao
e experiéncia da ilustracdo em smartphones;

Nesse sentido, a relevancia da pesquisa esta em considerar como 0S NOvVOsS
habitos de leitura, com um numero cada vez maior de leitores de jornal em
smartphones, vém impactando a imprensa, que precisa produzir simultaneamente
para varias plataformas. Acreditamos que a discussdo proposta contribuira para
dar suporte a pratica de designers, ilustradores e editores envolvidos nesse
processo de transposicdo e adaptacdo da ilustracdo e do design de noticias do
Impresso aos suportes digitais.

A metodologia consistiu, em um primeiro momento, de revisdo bibliografica
sobre ilustracdo, linguagem visual, iconografia, anélise da imagem, processos de
producdo e de recepgéo; teorias do jornalismo, interagédo, design e experiéncia em
equipes multidisciplinares. Em um segundo momento, de analise documental dos
processos de producédo e entrevistas com ilustradores e editores, refletindo sobre
as respostas do campo em relacdo a teoria encontrada na revisao bibliogréafica. As
entrevistas foram de carater qualitativo. Para esclarecer quantitativamente dados
observados no levantamento inicial foram feitas também entrevistas adicionais
através de questiondrios. Na revisdo bibliografica realizada, adotou-se uma
abordagem teorica ampla, sem preocupagcfes quanto a aspectos regionais ou
culturais dos problemas tratados. No entanto, € importante salientar que nossa
pesquisa documental, assim como nosso levantamento quantitativo e qualitativo
do campo, se concentraram, quase que integralmente, em jornais e profissionais
brasileiros. Desta forma, aspectos discutidos na dissertacdo trazem caracteristicas

regionais e/ou culturais, sem contudo limitar o estudo a um jornalismo, design de
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noticias e/ou ilustracéo jornalistica brasileiros, o que fugiria ao escopo da pesquisa
e demandaria estudos aprofundados nesse sentido.

A dissertacdo foi estruturada em cinco capitulos, sendo o capitulo um,
Introducdo, dedicado a contextualizacdo do tema, ao problema e as questdes de
pesquisa, e aos aspectos metodoldgicos.

No segundo capitulo, abordaremos a ilustracéo, tendo como referencial
tedrico estudos referentes a ilustracdo tanto no ambito geral, como os de Alan
Male (2007), Rui de Oliveira (2008) e Uri Shulevitz (1985), como aqueles
voltados especificamente a ilustracdo jornalistica, tais como as pesquisas de Ary
Moraes (1998, 2010) e Gilmar Hermes (2005). E discutida a ideia de ilustragio —
0 que é? —, além do conceito de ilustracdo jornalistica enfocado nesta pesquisa.
Trataremos da tradicdo do Desenho de Humor — caricatura, charge, quadrinhos e
cartum — e da ilustragdo como uma visdo ou comentario do ilustrador acerca das
noticias e artigos da imprensa, correlacionando esta atividade com os géneros
jornalisticos. Na segunda parte do capitulo, identificamos func¢des da ilustracdo e
do trabalho cartunistico nos jornais — para que servem? Por fim, elencamos as
funcgdes identificadas na literatura e propomos um modelo de anlise funcional da
ilustracdo jornalistica dentro desse referencial.

O terceiro capitulo se dedica a compreender a relagdo entre o ilustrador e
0 jornalismo. Como o ilustrador se insere nas rotinas produtivas do jornalismo
hoje e como as mudancas tecnoldgicas impactam o perfil profissional para a
producdo multiplataforma. No convivio cotidiano com a pratica jornalistica, o
ilustrador adquire nocGes de jornalismo? Absorve aspectos dessa cultura
profissional e organizacional? Partindo da quest&o-norteadora: 'O ilustrador se
considera jornalista?", destacamos algumas nocOes para investigar nessa
relacdo: Noticiabilidade e valor-noticia; Objetividade e responsabilidade
profissional; Tempo; e Aspectos organizacionais: constrangimentos e
trabalho em equipe. Como referencial tedrico nas Teorias do Jornalismo, nos
apoiamos nos textos de Mauro Wolf (1987), Leonel de Aguiar (2008) e coletaneas
de Nelson Traquina (1993, 2005). Para o trabalho de Design de Noticias,
Infografia e trabalho de Arte em jornais, nos referenciamos as pesquisas de Ary
Moraes (1998, 2010 e 2013), Raquel Cordeiro (2014), Gilmar Hermes (2005,
2006 e 2007) e ao manual de jornalismo visual de Méario Kanno (2013). Além da

revisdo bibliografica dos textos, foram realizadas para o capitulo entrevistas
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qualitativas semiestruturadas com cinco ilustradores, com larga experiéncia de
trabalho em redacdo de jornal e perfis diferentes dentro da rotina jornalistica.

O quarto capitulo busca investigar as possibilidades de inser¢do da
ilustracdo nas narrativas interativas do jornalismo digital. Esses contetdos
incorporam linguagens diversas a fim de contar uma historia: game, animacéo,
fotografia, video, ilustracdo e historia em quadrinhos. A partir das discussdes e
tipologias propostas por Lev Manovich em "The Language of New Media"
(2001), do framework proposto por Forlizzi & Battarbee (2004) para o estudo de
experiéncias e design de ambientes interativos, e das reflexes de Vilém Flusser
(2007), Marshall McLuhan (1962, 1977) e W.J.T. Mitchell (2015) sobre as
transformacdes das midias, discutiremos a experiéncia do leitor-navegador em trés
trabalhos dessa natureza. Como sdo as interfaces? Sdo de fato narrativas e
interativas? Que experiéncias elas suscitam? Que interagcdes podemos observar?
Como a interagdo entre texto e ilustracdo se d4? A mistura de linguagens no meio
digital gera uma experiéncia nova ou apenas mimetiza formatos do repertorio
utilizado nos jornais impressos?

Por fim, no quinto capitulo, apresentamos nossa pesquisa de campo:
entrevistas com quarenta profissionais, ilustradores e editores, que trabalham para
jornais brasileiros. A metodologia para a elabora¢do do questionério e do roteiro
de perguntas abertas é indicada, assim como os dados quantitativos levantados, a
fim de compreender o perfil do ilustrador de jornais hoje, sua situacéo profissional
na rotina e seu nivel de envolvimento em trabalhos ja visando a producdo de
contetido para os jornais em smartphones. Em seguida, com a analise dos dados
qualitativos, trazemos as vozes dos ilustradores para uma grande discussao acerca
dos desafios e possibilidades que se apresentam para a experiéncia da ilustracdo
em smartphones, assim como sua visdo sobre a ilustracdo, o design e o
jornalismo. Por fim, tecemos consideragdes finais de nossa pesquisa, assim como
os desmembramentos relevantes para pesquisas futuras. A seguir, apresentamos a

tabela sintese da pesquisa desenvolvida.

Questdes e Como a produgdo multiplataforma impacta a ilustragdo?

norteadoras: e Que vetores levam a ilustracdo a vir perdendo espago entre as
imagens jornalisticas?

e Que desafios podemos identificar para sua inser¢do na versdo dos
jornais produzidos para smartphones?
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e Que novas possibilidades existem para a ilustracdo nesse contexto e
cendrio produtivo?

Objetivo geral:

Compreender como as rotinas produtivas com necessidades
multiplataforma impactam a ilustracdo jornalistica originalmente
impressa e o trabalho do ilustrador, identificando desafios para a
insercdo da ilustracdo — e o desenvolvimento de seu potencial - nas
versBes dos jornais que alcancam smartphones.

Objetivos
especificos:

Identificar fungdes da ilustragdo e sua contribui¢do ao produto

jornalistico originalmente impresso;

e Compreender como o ilustrador se insere nas rotinas produtivas do
jornalismo impresso;

e Refletir sobre aspectos do design, layout e composicéo na producéo e
apreciacao da ilustracdo;

e Identificar e compreender desafios técnicos presentes na producdo e
experiéncia da ilustracdo em smartphones (versdes mobile)

e Compreender como o campo profissional percebe a ilustracéo e o

oficio de ilustrador de jornais impressos hoje

Relevancia:

Como os novos habitos de leitura, com um nimero cada vez maior de
leitores de jornal em smartphones, vém impactando a imprensa, que
precisa produzir simultaneamente para vérias plataformas.
Acreditamos que a discussdo proposta nesta pesquisa contribuira para
dar suporte & prética de designers, ilustradores e editores envolvidos
no processo de transposicdo e adaptacdo da ilustracdo e do design de
noticias do jornal impresso aos suportes digitais.

Percurso
metodoldgico:

Revisdo bibliogréfica sobre ilustracdo, percepcéo visual, anélise da

imagem, processos de producdo de ilustragdo jornalistica; géneros

jornalisticos e producéo técnica e teérica do jornalismo; Interagéo,

design e experiéncia em equipes multidisciplinares;

e Analise documental e visual dos processos de produgéo;

e Entrevistas explorat6rias qualitativas semi-estruturadas com um
pequeno grupo de ilustradores e editores;

e Entrevistas e questiondrios fechados quantitativos com ilustradores

brasileiros.

Tabela 1 — Sintese das questdes da pesquisa.
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2. A ilustracao jornalistica

As grandes imagens tém ao mesmo tempo uma histéria e uma
pré-histéria. S&o sempre lembranca e lenda ao mesmo
tempo. Nunca se vive a imagem em primeira infancia.
Qualquer grande imagem tem um fundo onirico insondavel e
é sobre esse fundo onirico que o passado pessoal pde cores
particulares. Assim também, sé quando j& se passou pela
vida é que se venera realmente uma imagem descobrindo
suas raizes além da histéria fixada na meméria. No reino da
imaginacao absoluta, somos jovens muito tarde.

Gaston Bachelard, A poética do espaco, 1979.

2.1. O conceito de llustragdo adotado na pesquisa

Em teoria, qualquer imagem que acompanha ou se referencia a um texto —
seja para dar-lhe entendimento, interpreta-lo ou decora-lo —, pode ser entendida
como ilustragdo, incluindo desde desenhos, pinturas, iluminuras, vinhetas,
estampas, gravuras, gréaficos e até fotografias. No entanto, em nossa pesquisa, nos
dedicamos as imagens no ambito do desenho, cuja configuragdo € produzida por
intervencdo artistica, independente de técnica, artesanal ou digital, impondo as
formas configuradas um estilo.

Além disso, observamos imagens criadas para ilustrar jornais, inseridas em
dindmica editorial especifica da producdo jornalistica diéria, e diferente, por
exemplo, da ilustragdo de revistas, livros, ou publicidade. A ilustracdo jornalistica
tem um tempo de producdo e espacos de apreciacdo caracteristicos — os formatos
de jornal em suportes impresso, digital desktop e mobile —, que influenciam
diretamente suas demandas e possibilidades artisticas, estilisticas e funcionais.

N&o contemplamos, portanto, fotografia enquanto Ilustragdo em nossa
pesquisa. Além de ndo ser fruto de desenho, a imagem fotogréafica é realizada, na
rotina jornalistica, pelos fotografos, ou fotojornalistas, que tém seu préprio
departamento, enquanto as ilustragcdes que nos interessam séo aquelas ligadas aos
ilustradores, as Editorias de Arte dos jornais, espaco que, historicamente,
engloba também designers, infografistas e cartunistas.

Em nossa pesquisa, nos dedicamos as imagens que oferecem uma visdo,
opinido ou interpretacdo do ilustrador e, de modo geral, estdo ligadas ao
jornalismo opinativo. llustragfes que comentam, criticam, interpretam, satirizam,
ddo uma atmosfera a leitura, embelezam a pagina e que, de algum modo, vao além

do compromisso com a informacdo. A imagem para infogréficos ilustrados,
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entretanto, que utilizam uma ilustracdo central em torno da qual articula suas
informagdes, é percebida como trabalho de ilustragdo. Da mesma forma, a
ilustracdo para textos informativos ou interpretativos do jornalismo, estaréo
incluidos. Nao contemplamos, entretanto, trabalhos de infografia esquematica e de
dados produzidos, em geral, para o jornalismo informativo.

Em sintese, o conceito de ilustracdo adotado na pesquisa € o de imagem
configurada através do desenho — em qualquer técnica —, com claro intuito
estilistico, produzida para jornais diarios — independente de plataforma — e ligada
a0 género opinativo do jornalismo ou apresentando uma viséo ou interpretacdo do
ilustrador dentro de um contexto informativo.

Diante desse recorte, abordamos, neste capitulo, uma conceituacdo da
ilustracdo jornalistica, discutindo a tradicdo do Desenho de Humor e o carater
cronistico da ilustracdo como um comentério das noticias. Em seguida, trazemos
as funcdes das ilustracOes, a partir do conceito de que a ilustragdo tem sempre
uma finalidade, procurando compreender como essas fungdes se aplicam ao
trabalho jornalistico. Como referencial tedrico para o trabalho de arte em jornais
utilizamos os textos de Gilmar Hermes (2007), Ary Moraes (1998; 2010), Mario
Kanno (2013) e Ricardo Cunha Lima (2015). Com relacdo ao Desenho de Humor
e histéria da caricatura na imprensa, nos apoiamos nos trabalhos de Ellen Lupton
(1999), Luciano Magno — pseud6nimo do pesquisador Lucio Muruci — (2012),
Octavio Aragao (2007), Cassio Loredano (1985) e Carlos Patati (2006). Para a
reflexdo sobre a llustracdo, Artes Graficas, e Design nos baseamos em Rui de
Oliveira (2008), Uri Shulevitz (1987) e Alan Male (2007).

2.2. A tradicdo de desenho de humor: caricatura, charge, cartum e
histérias em quadrinhos

A tradicdo do Desenho de Humor e desenho de imprensa tem origem no
trabalho de caricatura. No regulamento do 42° Saldo de Humor de Piracicaba de
2016, o mais antigo evento brasileiro dedicado ao Desenho de Humor, uma obra
de caricatura é descrita como "humor gréfico que expressa os tragos fisicos e/ou
de carater de personalidade conhecida" (SIB, 2016). Até chegar ao modo como é
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compreendida hoje, a caricatura significa, antes de tudo, qualquer “representacéo
da fisionomia humana com caracteristicas grotescas, comicas ou humoristicas™.
Segundo Luciano Magno (2012 p. 18), a caricatura possui antecedentes
historicos que precedem o jornal, como a arte egipcia, e as representagdes satiricas
da figura humana e do grotesco nas artes da ldade Média ao Renascimento. A
palavra caricatura tem origem italiana: "Os irmédos Carraci, que trabalhavam na
Academia de Bolonha, fixam a simbologia do termo: caricare, que significa
carregar, acentuar, exagerar, pequenos retratos carregados". (Magno, 2012, p. 19).
Entretanto, Magno (2012, p. 15) afirma que, no Brasil, a palavra caricatura
"ganhou significacdo particular, se tornando termo abrangente para todos os
segmentos dessa arte." A partir da caricatura desdobram-se os demais géneros do
desenho de humor na imprensa: a caricatura pessoal, o cartum, a charge e as
historias em quadrinhos. Visdo corroborada pelo Dicionario de Comunicacao:

A arte de caricaturar. Designacdo geral e abrangente da caricatura como forma de
arte que se expressa através do desenho, da pintura, da escultura etc. e tem por fim
o0 humor. Nesta acepg¢do, sdo subdivisdes da caricatura: a charge, o cartum, o
desenho de humor, a tira, a histéria em quadrinhos de humor e a caricatura
propriamente dita (a caricatura pessoal). (Raba¢a & Barbosa, 2002).

O termo cartum vem do inglés cartoon e designa “uma anedota grafica”
com objetivo de “provocar o riso do espectador”. Segundo Rabaca e Barbosa, “a
expressao, com o sentido que tem hoje, nasceu em 1841 nas paginas da revista
inglesa Punch.” O neologismo cartum, no Brasil, foi lancado em 1964, pela
revista Pereré, de Ziraldo,

e como uma das manifestacBes da caricatura, ele chega ao riso através da critica mordaz,
satirica, irbnica e principalmente humoristica, do comportamento do ser humano, das
suas fraquezas, dos seus habitos e costumes. (Rabaga & Barbosa, 2002).

O cartum pode ser mudo ou incorporar elementos graficos como balGes de
fala e onomatopeias, comuns as histérias em quadrinhos. Por expressar uma
narrativa grafica, pode apresentar mais de um painel ou sequencialidade. Até
mesmo por seu carater genérico — piada atemporal e impessoal, nao
necessariamente vinculada a representacdo de uma pessoa publica ou a um

acontecimento noticioso do dia — podemos compreender o cartum como uma base

* Primeira e mais abrangente definicéo de caricatura, segundo o Dicionario de Comunicag&o.
(Rabaca & Barbosa, 2002).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

31

comum do desenho de humor®. O termo cartunista, inclusive, pode se referir a
desenhista ou ilustrador que produza cartuns, charges, caricaturas e quadrinhos.

O que diferencia a charge do cartum é a ligacdo com a temporalidade.
Enquanto o cartum pode ser uma piada grafica atemporal e universal, a charge é
relacionada a fato recente perceptivel pelo pablico ao qual se dirige.

E exatamente essa condicio de extrema contemporaneidade que contribui para a
rapida decadéncia da charge enquanto objeto de fruicdo em sua completitude. Gragas
a velocidade com que escandalos politicos e crises sociais se sucedem, caindo
rapidamente no esquecimento por parte do grande publico, as charges s6 podem ser
apreciadas por completo, sem perda de compreensdo, quando estdo localizadas
temporalmente préximas do fato que satirizam. (Aragdo, 2007, p. 90).

O uso da caricatura para criticar governantes e figuras publicas se desenvolve
junto ao proprio crescimento da imprensa. No século XIV, foi utilizada em
panfletos durante a reforma protestante, como forma de ataque tanto pr6 ou contra-
reformista, e, no século XIX, finalmente popularizou-se na Europa e no Brasil com
a invencdo da litografia (Magno, 2012, p. 18). O aparecimento dos semanarios
ilustrados contribui para a consolidagdo do formato junto ao publico. Sdo desse
periodo hebdomadarios histéricos como o francés La Caricature, fundado por
Charles Phillipon, em 1830, no qual também colaborava Honoré Daumier, assim
como a ja citada revista Punch, inglesa, de 1841 (Magno, 2012). Segundo Aragao
(2007), a palavra charge, do francés chargez, significa "atacar”, e o uso da
caricatura pessoal na charge caracterizaria a portrait-charge.’. Durante a revolugéo
industrial, os jornais crescem em tiragem e as ilustragdes sdo capazes de comunicar
junto a um publico de massa heterogéneo, independente do grau de escolaridade.

Embora tenham varios antecedentes historicos enquanto arte sequencial, as
histérias em quadrinhos se consolidam como linguagem nas paginas dos jornais.
O italo-brasileiro Angelo Agostini foi um dos pioneiros, produzindo historias
ilustradas com caricaturas, a partir de 1869, nas paginas das revistas ilustradas
cariocas’. Entretanto, a maioria dos teéricos revisados — Lupton, Patati e Magno —
considera Yellow Kid — personagem de Richard Outcault, surgido nas paginas do

® A charge e a tira cdmica podem ser consideradas subdivises do cartum. (Rabaga & Barbosa, 2002).

® De origem francesa, 0 verbo chargez significa “atacar”. (...) A portrait-charge, apesar de contar com
todas as especificagBes da charge tradicional, ainda apresenta caricaturas de celebridades — sejam
politicos ou ndo — como personagens e, em conseqiéncia, parte do humor. (Aragdo, 2007, p. 90).

" «As Aventuras de Nho Quim ou Impressdes de Uma Viagem a Corte”, publicada por Agostini em
Vida Fluminense, em janeiro de 1869, é uma trabalho de arte sequencial, como os quadrinhos, mas
possui texto em legenda no rodapé, ao invés dos baldes integrados aos desenhos.
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jornal New York World em 1895 —, como o primeiro a utilizar os baldes de fala
das personagens em primeira pessoa, caracteristica definidora das histérias em
quadrinhos tal como entendemos hoje. Seus antecessores utilizavam o texto de
fala no rodapé, dissociado da imagem.

Em outubro de 1896, jornais norte-americanos de William Randolph Hearst (1863-
1951), depositéarios da longa tradicdo europeia de narrativas humoristicas e infantis
ilustradas, fizeram convergir as caracteristicas finais que permitiram o surgimento
da definicdo "padrdo” do que vem a ser uma histéria em quadrinhos. A principal
dentre elas é o surgimento dos balbes e legendas integrados ao texto, tornando a
leitura muito mais fluida. (Patati & Braga, 2006, p. 15).

Devemos observar que o termo cartum também ¢é utilizado no campo para
referir-se a um estilo de desenho, cuja qualidade formal seria a distor¢do de uma
forma figurativa no limite do abstracionismo, buscando transmitir uma ideia o
mais rapido possivel e sob a minima mimese necessaria para a sua compreensao.
Pelo aparente descuido e desinteresse deste estilo de desenho, o cartum estaria
préximo a um desenho caligrafico, espécie de escrita pelo desenho ou desenho
garatuja, cujo objetivo é dar sustentacdo minima para o seu real propdsito: a
critica, comentario ou piada gréfica. Scott McCloud teorizou sobre a linguagem
dos quadrinhos e as convengfes do cartum, demonstrando esta abstracdo a partir
da realidade que permite significado iconico enquanto linguagem pelo desenho®.

BUT T BELIEVE THERES
SOMETHING MORE AT
WORK IN QUR MINDS
WHEN WE VIEW A
CARTOON-- ESPECIALLY
OF A HUMAN FACE--
WHICH WARRANTS
FURTHER
INVESTIGATION.

A FEW THOUSANDS MILLICGNS (NeazLr) ALL

ANOTHER 1S THE
LINVIVERSALITY OF CARTOON
IMAGERY. THE MORE CARTOONY A
FACE 1S, FOR INSTANCE, THE MORE
PEOPLE |IT COULD BE SAID TO
DESCRIEE.

Figura 2 — A universalidade iconica do estilo cartum, por Scott McCloud (1993, p.31).

Em nossa pesquisa, portanto, utilizamos o termo “estilo cartum” apenas para
fazer referéncia ao estilo — diferenciando-o do termo “cartum” que, como dito
anteriormente, refere-se ao tipo de ilustracdo. Considerando essa tradigdo do Desenho

8 Embora com préposito distinto que o do cartunista, infografistas e designers também utilizam o
raciocinio de abstracdo para construir, por exemplo, pictogramas, icones e esquemas. O intuito na
infografia e design, entretanto, é o de comunicar conceitos abrangentes de maneira precisa.
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de Humor, sua principal funcéo, portanto, seria 0 humor através do comentario e da
critica satirica. Estes profissionais — chargistas, cartunistas e quadrinistas — sdo
ilustradores que também escrevem. Alguns deles, inclusive, se posicionam como
humoristas®. Como ilustram o préprio texto, geram imagens que podem ser lidas de
forma independente dos demais elementos da pagina. Por esse motivo, alguns autores
diferenciam essas imagens das demais ilustracdes. Para Hermes,

Muitas vezes, as ilustracbes podem ter uma qualidade caricatural, embora néo
possam ser confundidas meramente com caricaturas, que podem exercer a funcéo
de charges ou cartuns, de forma independente e ndo tendo uma relacdo direta com
um texto verbal. (Hermes, 2005, p. 4).

De fato, séo trabalhos sem ligacdo obrigatdria a um texto externo. Porém,
enquanto desenhos publicados na pagina do jornal estdo referenciados aquele
contexto — manchetes, artigos e noticias do dia. Em entrevista a Aderbal Freire-
Filho, no programa Arte do Artista, da TV Brasil, o cartunista Nani, argumenta
que a charge seria uma "quarta leitura”, articulando-se com os demais textos
publicados: "A charge € uma quarta leitura do jornal. Vocé 1é a manchete, vocé 1€
um articulista e vocé Ié um editorial. Ai vem a charge e, as vezes, contradiz todos

aqueles trés. Mas, as vezes, é a mais verdadeira de todos!" (TV Brasil, 2018).

Charges ‘
=1 UIE N | O F =" D DI ’_:-‘_“ Renato Chico —m]
= ' | ! Machado, Caruso, | fy
| | | 20/12/2018, 13/1/2018, : f
WLe Fo<ls ) Folha de O Globo.
Sao Paulo.

O Estado de Sao Paulo
nao utiliza charge ou ilustracao
junto aos editoriais (24/1/2018).

i

Reprodugdes da internet.

Figura 3 — Charges e as paginas de editoriais. O Globo publica a charge em sua capa.

9 Alguns cartunistas ndo sdo exatamente ilustradores de oficio e dedicam-se mais ao texto que ao
desenho. N&o produzem, por exemplo, ilustracfes para textos de terceiros nem atuam em outras
esferas do jornalismo gréfico. E comum, inclusive, que atuem paralelamente como roteiristas de
televisdo, cinema e teatro, oficio mais ligado ao universo da criacdo textual.
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Portanto, preferimos o entendimento de que as charges, cartuns e
quadrinhos possuem atuacdo dupla: podem ser lidas isoladamente, com sua
funcdo especifica de peca do desenho de humor, e atuam, simultaneamente,
mesmo que de maneira incidental, na funcdo de comentar, atrair e/ou adornar a
pagina de jornal em que se encontram, como uma ilustracao.

O uso da caricatura (no sentido de um retrato, portrait, desenhado) no
jornalismo pode ser pensado em contraponto ao retrato fotografico, que pode
oferecer uma releitura de um personagem. Editorialmente, isso pode ser motivado
por material fotografico escasso ou banalizado — um personagem antigo, por
exemplo, cujas poucas fotografias existentes sofreram excesso de exposi¢ao e séo
de notoério conhecimento do puablico —, ou quando ha risco da fotografia
disponivel se parecer com a da concorréncia. Hermes observa:

A maioria das fotos de um jornal didrio apresenta figuras humanas e tem um
carater indicial. A ilustragdo pode ser uma forma criativa de apresentar, mais uma
vez, a mesma personagem. Isso é 0 que acontece, por exemplo, nas caricaturas.
(Hermes, 2005, p.4).

Octavio Aragédo estuda o poder de comunicagdo na linguagem da charge,
cartum e historias em quadrinhos. Em sua tese "A Reconstrucdo grafica de um
candidato" (2007), entrevistou o chargista Chico Caruso. Chico é reconhecidamente
um eximio caricaturista, utilizando um estilo que remonta mais a escola da pintura e
artes gréficas tradicional, mais afastado das convencbes do estilo cartum. Pelas
possibilidades técnicas historicas, a caricatura precedeu a fotografia na imprensa,
perdendo espago posteriormente. Caruso comenta, em entrevista a Aragdo, as
qualidades da caricatura em comparagdo ao uso da fotografia:

A caricatura meio que substituia, precedia a fotografia. Depois vem a fotografia e a
caricatura meio que desaparece, o desenho de humor comega a ser uma coisa mais
intelectual, do Steinberg, do Jaguar, do Claudius e tal. E ai, quando a gente comeca
a fazer caricatura, ndo sei bem porqué, também é 68, a censura a Imprensa, a coisa
comega a ter de novo aquele carater de resisténcia, a0 mesmo tempo em que foi
ganhando tecnicamente uma maior qualidade, cor, rapidez, e ai eu sinto como se eu
estivesse devolvendo & caricatura, o espaco que ela tinha quando surgiu a
Imprensa, quando ndo havia fotografia. E agora, nds estamos competindo com a
fotografia. (...) A foto tem esse negdcio de ser contemporanea, € como se vocé
estivesse 1a. E um instantaneo, vocé esta ali, e a caricatura para fazer isso ndo é
publicavel, porque ela tem uma viagem cerebral, ela é mais intelectual que a
fotografia, vocé tem de entender do que se trata, geralmente distancia, mas em
alguns poucos momentos onde o sentimento do leitor estd exacerbado, ai a
caricatura pode render mais, como, por exemplo, a morte do Tancredo. (Aragao,
2007, p.186-188).
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Caricaturas

SEGUNDO , R—— | ;.“....7._. | T EMm—

151 Leo Ribudfy i
“Trump é 0
presidente
mais odiado e Eermmes =
desde Noon' == =
syt oppssndiciont iy André Hippert
< SRR
l"'t!“!: !
Cavalcante, 7/8/2014, O Globo. Loredano, 14/1/2018, O Globo.

Figura 4 — Exemplos de caricaturas. Reproducdes da internet.

A caricatura também pode condensar qualidades de um mesmo retratado em
uma unica imagem, além, claro, da possibilidade do comentario visual através da
acentuacdo seletiva de caracteristicas do mesmo. Um caricaturado cuja figura
publica atravessa inUmeras décadas — um artista popular, por exemplo — pode ter
representado ali mais de um detalhe pessoal marcante como representante de sua
imagem no imaginério coletivo. O trabalho de caricatura pode, a0 mesmo tempo,
representar o retratado e produzir um amélgama conceitual do universo
iconografico dessa pessoa. Nesse sentido, apresenta uma visao do artista acerca do
caricaturado, um comentério através dos elementos do desenho.

Em relacéo a histérias em quadrinhos, elas foram inicialmente publicadas
em pagina inteira no jornal dominical, consolidando-se eventualmente como tiras
diarias a partir de 1907 (Patati & Braga, 2006, p.23). As tiras sdo encontradas hoje
nas secOes do jornal destinadas ao entretenimento, acompanhando o horéscopo, 0s
jogos e 0s passatempos. Raramente comentam noticias e tecem comentarios sobre
qualquer assunto, a partir do proprio universo que propdem. Estdo mais proximas
ao exercicio da cronica livre. Nos jornais brasileiros, sdo publicadas no caderno de
cultura, em geral na penultima pagina. Os suplementos dominicais dedicados ao
publico infanto-juvenil, ber¢co dos quadrinhos, foram extintos pelos maiores
jornais brasileiros. Em 2013, o Globinho e o Estadinho deixaram de circular. A
Folha de S&o Paulo extinguiu a Folhinha em 2016.
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Paginas das tiras em quadrinhos

- Cadama? 0y C8 ilustrads » « & we v o AR
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O Estado de Sao Paulo, 25/1/2018 Folha de Sao Paulo, 1/7/2017

Figura 5 — Exemplos de pagina de quadrinhos em cadernos de cultura.

A linguagem dos quadrinhos é utilizada em outros espagos do jornalismo.
Nos trabalhos de reconstituicdo de crimes, por exemplo, ja foi uma forma de
recontar historias do jornalismo policial. Muito criticado pelo sensacionalismo e
arbitrariedades tomadas por quem recontava a historia, esse tipo de trabalho
praticamente desapareceu dos jornais™.

O trabalho conhecido como jornalismo em quadrinhos ganhou forga nas
ultimas décadas. Sendo mais uma aplicacdo da linguagem dos quadrinhos para
contar histérias do jornalismo, tem origem na ascensdo das graphic novels de néo-
ficcdo nos anos 90, estando o termo associado principalmente a Joe Sacco, pelo
pioneirismo no género. Pela maneira como narra e op¢do por formatos mais
longos, misturando aspectos da cronica e da reportagem, seria um equivalente, em

quadrinhos, das pretensdes do novo jornalismo ou jornalismo literario.™* Art

10 A discussdo sobre essa questdo encontra-se no proximo capitulo, que aborda o trabalho do
lustrador no Jornalismo, no item "3.2.5. Objetividade, legitimidade e responsabilizagéo."

1 Segundo o Dicionario de Comunicacéo (Rabaca & Barbosa, 2002): New journalism: (jn) Em
port., novo jornalismo. Uso de recursos de ficcdo em textos jornalisticos de ndo-ficcéo.
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Spiegelman, autor de “Maus”, obra de ndo-ficcdo em quadrinhos, foi premiado no
Pulitzer, dedicado a obras jornalisticas, em 1992; Joe Sacco foi premiado no
American Book Award em 1996. Segundo Carlos Patati e Flavio Braga:

Foi de um novo encontro de sensibilidades cosmopolitas que se desenhou a face
dos quadrinhos que, como novidade, abrem o século XXI: a autobiografia e a
reportagem. Os pdés-undergroundistas ja contavam com alguns autobidgrafos
importantes, como Crumb, Art Spiegelman (o editor da Raw, rarissima e muito
influente revista de vanguarda), Will Eisner e Harvey Pekar, esse Ultimo um
roteirista radicalmente cismado com a descri¢cdo do dia-a-dia prosaico de sua vida.
(...) O mais radical e bem-acabado de todos 0s novos jornalistas dos quadrinhos, e
talvez o Unico a poder reivindicar esse titulo em toda sua abrangéncia, € Joe Sacoo.
Este € um ndmade planetario, norte-americano de origem maltesa, cujas
reportagens em grossos volumes quadrinizados ja o levaram pessoalmente a
Bosnia-Herzegovina, a Faixa de Gaza e ao fundo do préprio sofa televisivo,
quando da Guerra do Golfo. (Patati & Braga, 2006, p. 176).

Essa renovacdo do uso de quadrinhos como suporte ao material jornalistico
veio cercado de maior preocupacdo com credibilidade, pesquisa, apuragdo e
citacdo de fontes. E utilizado com parciménia nos jornais, geralmente atrelado a
trabalhos especiais, de maior folego, buscando distinguir-se das antigas
reconstituicbes de crimes, muitas vezes imprudentemente apressadas e com
finalidade dramatica apelativa. Neste tipo de trabalho, o ilustrador pode atuar em
equipe com os jornalistas, que apuram as informagdes e checam os dados do texto,
determinando o roteiro em conjunto. Tal como na ilustracdo para infografia, ha
margem de interpretacdo por parte do ilustrador, desde que os espacos permeados
pela sua visdo e estilo ndo entrem em conflito, nem cologuem em risco, o0 objetivo

jornalistico da reportagem, dentro do qual o trabalho esté balizado™.

Desenvolvido pelo jornalista norte-americano Gay Talese, esse género de redagdo busca na ficcdo
os ingredientes necessarios para que uma histéria se torne mais interessante aos olhos do leitor.
Por gerar certa parcialidade de ponto de vista, é considerado por alguns jornalistas como um estilo
inadequado para a redacdo de noticias. "N&o tenho a menor ideia de como esse método comecou.
O que fiz foi uma tentativa de instilar na escrita atual o estilo e os recursos da ficcdo. Procurei a
‘arte da realidade' ao escrever sobre pessoas como se elas fossem parte de um conto ou de um
romance; e no entanto eu queria que essa escrita fosse 'precisa’, verificavel, que néo distorcesse 0s
fatos em nome da apresentacdo dramatica. Se vejo um nome inventado numa narrativa de néo-
ficcdo, paro de ler. Preferiria ler ficcdo." (Gay Talese, para O Estado de S&o Paulo, 22.0ut.2000).

12 Nota do autor: Em minha atuacéo profissional de ilustrador e quadrinista tive oportunidade de
participar de trabalhos em quadrinhos nos jornais Extra e O Globo. No Extra, o caderno "O Fim"
(2011) sobre a operacdo policial no complexo do Alemao, foi realizado dentro da proposta de
"jornalismo em quadrinhos". Outro trabalho, "Um presidente na crista da onda" (2008), foi
premiado na categoria llustragdo no 30° prémio da Society for News Design (Anexo 1).
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Jornalismo em quadrinhos

“A Voz do Morro,”
especial em
quadrinhos da
Folha de Sao
Paulo (2016).
Desenhos de

Allan Rabelo,

roteiro de Bruno

Especial em quadrinhos de Robson Vilalba Maron e pesquisa
para a Gazeta do Povo (2015). de Bruna Fantti.

Figura 6 — Exemplos de jornalismo em quadrinhos.

2.3. Ailustracdo como uma visdo ou comentario das noticias

O género jornalistico opinativo, de acordo com Assis (2010, p. 5), tem seu
desenvolvimento associado ao uso da argumentacgdo e a atividade da imprensa nos
processos revolucionarios do século XVIII, tais como a independéncia dos
Estados Unidos, em 1776, e a Revolucgdo Francesa, em 1789.

O relato e a informacédo, entretanto, s&o as bases do jornalismo. Dessa
forma, o género informativo é considerado o mais antigo do discurso jornalistico,
estando presente na imprensa desde o século XVII. Esse género trabalha com a
descricdo dos fatos de maneira objetiva, buscando um distanciamento dos
acontecimentos e imparcialidade nos relatos. (Assis, 2010, p. 3). Entretanto, até o
surgimento da fotografia, a ilustracdo era utilizada para sustentar as narrativas do
jornalismo informativo. Porém, como afirma Bahia (1990, p. 123), a ilustracdo
registrava 0s acontecimentos, mas também acrescentava “a essa visdo a satira, a
ironia, a informalidade e o deboche.” Embora com intuito informativo, esses
desenhos continham liberdades interpretativas e presungdes por parte dos
ilustradores. Ou seja, transmitiam as informagOes sob seu filtro pessoal
interpretativo. A ilustragdo esta, assim, mais proxima a ideia de crénica. Segundo
o Dicionério de Comunicacéo, a cronica seria a situacdo onde o acontecimento é
relatado com um enfoque pessoal do narrador:

Cronica: Texto jornalistico desenvolvido de forma livre e pessoal, a partir de fatos
e acontecimentos da atualidade, com teor literario, politico, esportivo, artistico etc.
Segundo Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari, a crbnica € um meio-termo entre o
jornalismo e a literatura; “do primeiro, aproveita o interesse pela atualidade
informativa, da segunda imita o projeto de ultrapassar os simples fatos”. O ponto
comum entre a cronica e a noticia ou a reportagem € que o cronista, assim como o
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repérter, ndo prescinde do acontecimento. Mas, ao contrario deste, ele “paira”
sobre os fatos, “fazendo com que se destaque no texto o enfoque pessoal (onde
entram juizos implicitos e explicitos) do autor”. (Rabaga & Barbosa, 2002).

N&o s&o, portanto, desenhos elaborados sob um ideal de objetividade.
Segundo Assis (2010, p. 4), a objetividade ¢ um valor caracteristico do modelo
jornalistico norte-americano. Esta ligada ao crescimento do seu ritmo empresarial
e industrial, e a ideia de noticias como principal mercadoria jornalistica.

O desenvolvimento desse modelo de jornalismo se deu através dos penny
papers, jornais populares que custavam um centavo e alcangaram grande
circulacdo a partir da década de 1830, nos EUA, atingindo um publico de massa,
sem homogeneidade cultural e politica — ao contrario dos periddicos dirigidos a
um publico de elite e que tinham o preco de seis centavos. Esse aumento de
circulacdo permitiu a autonomia financeira das empresas e a profissionalizacéo
dos repdrteres, embora o apelo e a linguagem da noticia fosse alvo de criticas pelo
sensacionalismo. Segundo Lupton (1999, p. 170, tradugdo nossa), “a noticia tal
como entendemos hoje, surge neste periodo: uma narrativa constante, urgente,
sem fim nem comeco, servindo simultaneamente de entretenimento e de registro

13 »

histdrico. O jornalismo de noticias, para as massas, prioritariamente

informativo, reposicionou a profissao™*:

O jornalista deixa de ser um ativista politico, autor de textos opinativos, para se tornar
um mediador neutro e imparcial que observa a realidade social e produz um relato com
base no método da objetividade, semelhante ao rigor metodolégico do Positivismo.
Este € 0 padrdo — o modelo norte-americano e inglés de jornalismo informativo,
separando as opinides dos fatos — que, no decorrer do século XX, acaba por se tornar
dominante no campo jornalistico das sociedades democraticas. (Aguiar, 2009, p. 4).

Essas transformacdes nos ajudam a compreender a fungdo da ilustracéo.
Com o desenvolvimento da fotografia, o desenho ndo precisava mais registrar —
ou reconstituir — 0s acontecimentos, podendo explorar o ludico e a fantasia. Carlos
Loredano explica as mudancas ocorridas no inicio do seculo XX:

Porém, justo o que possibilita esta agradavel novidade — caricatura em meio-tom —
vai forcar os desenhistas a procurar ao longo das proximas décadas um novo
espaco no jornal. (...) Mais e mais, as charges e caricaturas vao ceder a fotografia
seu posto na primeira pagina. As segundas-feiras, 14 estdo instantaneos das regatas

13 «“The “news™ as we know it today emerged in this period: an ongoing, immediate narrative with
no beginning or end, serving as both disposable entertainment and historical record.”

“No Brasil, segundo Assis (2010, p. 4), este modelo de jornalismo, profissional e industrial se
consolida a partir da década de 1950, com a implantagcdo de novas técnicas e padroniza¢fes no
texto, como o lead, assim como a reformulacdo organizacional e grafica na diagramagdo e
produgao de jornais como Jornal do Brasil, Ultima Hora e Diério Carioca, no Rio de Janeiro.
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e partidas de futebol da véspera, os primeiros desastres aéreos ja vem
acompanhados de sua dificilmente substituivel cobertura fotografica. (Loredano,
1985, p. 16-18).

Com a ascensdo do Design enquanto profissdo e disciplina, o jornalismo
visual informativo, com uma atitude de neutralidade e compromisso objetivo com
a informacé&o, tal como um repoérter de imagens, passa a ser trabalho da Infografia,
através do uso de diagramas. Entre os dois principais géneros jornalisticos,
portanto, a llustragdo se faz mais atuante no jornalismo opinativo.

A discussdo acerca dos géneros jornalisticos ndo é uma teoria pacificada,
pois estd em constante evolucdo e depende de caracteristicas culturais que
influenciam o modelo jornalistico, podendo variar de um pais para outro. O
modelo postulado por José Marques de Melo e Francisco de Assis (Melo & Assis,
2016, p.39-56) € o mais difundido no Brasil. Nesse modelo, os principais géneros,

fungdes e formatos séo:

Género Funcéo Formatos
Informativo Vigilancia social Nota; Noticia; Reportagem e
Entrevista
Opinativo Férum de ideias Comentario; Artigo; Resenha;
Coluna; Caricatura; Carta e Cronica
Interpretativo Papel educativo, Anédlise; Perfil; Enquete; Cronologia e
esclarecedor Dossié
Diversional Distracdo, lazer Historia de interesse humano e
Historia colorida
Utilitario Auxilio nas tomadas Indicador; Cotacédo; Roteiro e Servico
de decis@es cotidianas

Tabela 2 — Os géneros jornalisticos segundo modelo de Marques de Melo e Assis (2016).

Observamos que Melo e Assis incluem a Caricatura no género opinativo,
mas ndo fazem mencgdo as demais imagens da iconografia jornalistica, como as
fotografias, ilustracfes e infografias. Outro problema inerente a discussdo de
géneros diz respeito a assuncdo de objetividade, questionada por autores como
Manuel Chaparro, aspecto observado em artigo de Fabio Gongalves Ferreira
(2012, p.8)," o que inviabiliza a divis&o entre o género informativo e o opinativo.
Essa discussdo foge aos objetivos de nossa pesquisa, sendo impossivel abarca-la

nesse estudo. O que nos interessa para a compreensdo do funcionamento das

15 Segundo Ferreira: “Chaparro afirma ser uma “fraude teérica e moralista” a dissociagdo entre 0s
géneros Informativo e Opinativo. Marques de Melo assinala que cada processo jornalistico tem sua
dimensao ideoldgica propria, independentemente do artificio narrativo utilizado”.
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ilustracdes e suas contribuicBes editoriais é perceber essa mudanca de atitude: a
variagao entre iniciar um trabalho com o intuito de relatar e informar; diferente da
postura de comentar, fazer troga, opinar ou criticar. Esses posicionamentos
diferentes entre infografista e ilustrador ficardo mais claros quando observarmos a
visdo dos profissionais que trabalham com arte na prética jornalistica, nos
capitulos 3 e 4.

Gilmar Hermes (2005, p. 4) e Ary Moraes (2010, p. 23) também entendem
que as ilustracOes e os desenhos de humor, ao contrario da infografia, sdo imagens
associadas, na maioria das vezes, ao opinativo:

A infografia consiste num recurso que combina texto e imagem com o objetivo de
esclarecer o leitor a respeito de assuntos cuja complexidade ultrapassa os limites do
repertério das pessoas comuns. A palavra vem do espanhol infografia, que, por sua
vez é o resultado da contracdo do inglés information graphics (infographics). De
maneira sucinta, significa informacdo gréfica ou ainda gréficos informativos,
expressdo que pode ser entendida se tomada no contexto do jornalismo impresso
norte-americano, no qual o substantivo graphics pode ser relacionado a uma
infinidade de elementos visuais. O adjetivo information limita-lhe o sentido:
grafico que expressa uma informacdo necessaria para contextualizar o leitor em
relacdo a determinado assunto complexo, portanto de natureza diferente daquela
veiculada por cartuns, quadrinhos, caricaturas ou demais ilustraces,
predominantemente opinativa. (Moraes, 2010, p. 23)

Jornais brasileiros tradicionalmente utilizam ilustragcbes ou charge junto a
editoriais e colunas opinativas, a exce¢do sendo o Estaddo, que as usa menos. O
mais antigo ilustrador de editoriais e colunas de opinido em atividade no Brasil é
Marcelo Monteiro, desenhando em O Globo desde 1962 (Globo, 2017).
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Figura 7 — Exemplos de ilustracfes junto a colunas de opinido e editoriais

Outra forma de abordar o problema € pelo entendimento das imagens como
textos, como linguagem. Assim, as ilustragdes podem adotar posturas variadas na
pratica jornalistica, sendo utilizadas para opinar, elucidar, comentar, informar, etc.
Por vezes, inclusive, misturando mais de uma dessas fungdes.

Ricardo Cunha Lima (2015) analisou as defini¢Oes de infografia existentes
no campo do design de informac&o, buscando esclarecer confusdes terminoldgicas
e conceituais. A partir dos estudos de Michael Twyman, propde compreensdo do
material ndo-verbal (imagens) como linguagem. Além disso, Lima observa a
separacdo da iconografia entre imagens pictdricas (ilustracbes e fotografias) e as
esquematicas. Assim, a linguagem grafica do jornalismo pode manifestar-se em
trés ""modos de simbolizacao™: verbal gréafico, pictorico e esquematico. A
linguagem verbal é a do texto, a "representacdo grafica da linguagem falada (seja
ela tipografica ou escrita a médo)". A esquematica é composta por "formas graficas
que ndo incluem palavras, nUmeros ou imagens pictdricas (como por exemplo,
tabelas, representacdes abstratas de estrutura, etc.)." J& a linguagem pictorica
refere-se a "imagens figurativas, sejam elas desenhos ou fotografias, incluindo
formas abstratas sem funcdo descritiva.” (Lima, 2015, p. 115).

Lima propde uma definicdo atualizada de Infografia jornalistica como:

1. Um tipo de matéria jornalistica que ndo se limita ao texto escrito.
2. Tem a seu dispor a linguagem verbal gréfica, esquematica e pictérica.
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3. A estratégia de leitura pode se desenvolver de forma ndo-linear.
4. A infografia ndo é um tipo de iconografia (ilustracdo, diagrama, etc.) pela
possibilidade de se comportar como fonte autbnoma de informacao.

A infografia pode ser vista como uma evolucdo do diagrama tradicional, pois
possui as mesmas caracteristicas basicas de um diagrama. Ao contrario do texto
linear tradicional, utiliza diferentes recursos graficos e possui uma estrutura que
oferece uma estratégia de leitura ndo-linear, permitindo que o leitor escolha o
encadeamento da narrativa. (...) os infograficos se diferem, de um diagrama
tradicional, na sua forma de se relacionarem com o texto. A iconografia costuma
ser subordinada a uma matéria, enquanto, infograficos sdo projetados para serem
lidos como informacdo auténoma. (Lima, 2015, p. 121).

A infografia, nesse olhar, é estrutura autdnoma, elemento diagramatico
composto, que articula texto e ilustracdo, que pode vir a integré-la. Entretanto, mesmo
concordando que a ilustracdo estard sempre referenciada a um texto e integra
composicOes texto-imagem (pégina diagramada, quadrinhos, infografia, charge, etc.),
acreditamos que ela pode também, em alguns casos, sustentar-se autonomamente,
como elemento que expande significados além-texto. Discutiremos a questéo
posteriormente, quando abordarmos a relagdo entre arte e ilustracao.

Como exemplo para os dois posicionamentos narrativos em pélos funcionais
opostos, podemos observar como a noticia da prisdo do deputado Eduardo Cunha
foi abordada pela charge e pela infografia (fig. 8). Ambas sdo imagens que
integram texto e desenho, permitem leitura autbnoma em relacdo a pagina, e
representam a cela de Eduardo Cunha. A charge, enquanto ilustracdo, fantasia
acerca da mesma. O ilustrador utilizou sua imaginagdo para conceber detalhes
sordidos como um ambiente sujo e escuro, com paredes rabiscadas. O deputado é
representado como uma figura baixa e rechonchuda. Ele rabisca: “Fora Cunha!”.
N&o h& compromisso com a verossimilhanca em relagdo ao cércere real, nem ha
risco do jornal ser acusado de mentira ou manipulacao, sendo tomada como satira
e galhofa, visdo do ilustrador-chargista. Na infografia, ao contrario, vemos uma
representacdo esquematica da cela, sem intencédo de estilo pessoal. O infografista
desenha somente o que é sabido e foi apurado, buscando representar com precisao
os fatos relatados. Se ndo sabe que cor tem as paredes, se estdo ou ndo rabiscadas,
deixa-as neutras. O objetivo é apresentar ao leitor a planta baixa da priséo: como é
a disposicdo da cela proporcionalmente em relacdo a um homem médio? Este é
representado por uma silhueta, evitando caracterizd-lo como um homem
especifico, como fez o chargista. A silhueta é mais fiel com a verdade possivel,
representa qualquer homem. O trabalho da infografia é como desenhar por
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equacdes; por variaveis. Tal como o texto informativo, quando ndo tem certeza da
informacéo, evita especifica-la para ndo incorrer em inverdade. O estilo sem-

estilo, esquemaético, decorre desse compromisso.

ONDE CUNHA ESTA PRESO
Ex-deputado estd em cacceragem da PF em Curitiba

COMO £ A CARCERAGEM

¥ e Coritiba tem
capacidade paea

Charge de Angeli (esq) e ot e 18 c ‘::,";.‘::TL?;.
Infografico, sem crédito (dir). 11 presos e
Folha de S&o Paulo, 21/10/2016.

Reprodugao da internet. Infografico

Figura 8 — Posicionamentos opostos do desenho na charge e na infografia.

Para exemplificar a ilustragdo que comenta mas atua fora do jornalismo
opinativo, temos as noticias que abordam situacBes constrangedoras ou
estigmatizadas perante a opinido publica (fig. 9). A primeira é sobre o "Prémio Ig
Nobel", que "premia"” ideias cientificas bizarras. A segunda é uma reportagem
sobre a aquisicdo de diamantes para burlar o fisco brasileiro. As ilustragoes
adicionam um tom de humor, comentando histérias que teriam dificuldade de
serem ilustradas por fotografias de personagens, pois produzem uma associagao
negativa: a primeira trata de um “prémio” que cagoa de pesquisas esdruxulas,
enquanto o segundo trata de uma atitude criminosa. Vale notar que, para ambas,

foram convocados ilustradores que também atuam como cartunistas.
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Figura 9 — llustragBes para noticias, acrescentando humor.

2.4. As fungdes da ilustragéo: intersecdo entre Arte e Design

Apesar dos antecedentes histdricos centenarios, a llustragdo, segundo Alan
Male, s6 foi reconhecida como disciplina recentemente, sendo confundida com o
Design e com as Belas Artes pelas intersegdes comuns entre as trés atividades.
Para o0 autor, hd um "nucleo distinto" que define a razdo de ser da llustragdo:

llustracdo diz respeito a comunicar uma mensagem a uma audiéncia em um
contexto especifico. Surge de uma necessidade objetiva, gerada pelo proprio
ilustrador ou por um cliente de natureza comercial, para desempenhar uma funcéo.
(Male, 2007, p. 10, tradugdo nossa'®).

Em seu livro tedrico sobre a ilustracdo de livros infanto-juvenis, “Pelos
Jardins Boboli” (2008), Rui de Oliveira também afirma que a ilustracdo tem uma
finalidade. Oliveira destaca duas qualidades da ilustracdo: envolver o leitor — que
Oliveira chama de encantamento — e contar histérias. Para Oliveira, a ilustracdo
diferencia-se da pintura por sua narratividade intrinseca.

0 primeiro elo que desperta nosso olhar e transfere a ilustracdo para nossa memdria é
um sentimento vago, impreciso, que podemos chamar de encantamento, uma

16 “It is often confused with other disciplines, most notably that of graphic design and fine art,
perhaps because there is an occasional overlap. However, there is a distinct core that is unlike
anything else and it is this that defines its ‘raison d’étre’. Illustration is about communicating a
specific contextualized message to an audience. It is rooted in an objective need, which has either
been generated by the illustrator or a commercial based client to fulfil a particular task.”
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gualidade que tem a imagem de nos apaziguar, mesmo que nos inquiete. (...) A
ilustracdo possui um fim a ser servido. Ao se abster do prético, do ato de envolver e de
contar e descrever historias, ndo estaremos mais no terreno da ilustracdo. O fato de se
situar em um terreno bastante flexivel — como o encantamento — o primeiro nivel de
apreciacdo da arte de ilustrar ndo predispde o olhar como devedor unicamente do
prazer, refugiando nossa atencéo exclusivamente nos meandros da forma. (...) Um dos
objetivos basicos do ilustrador é tornar incomum o comum, transformar o real em
fantéstico, sugerir e representar o que o leitor supGe ver. O espaco imaginario entre o
visto e 0 ndo-visto é a area preferencial de atuagdo do ilustrador ante sua inexoravel
referéncia a um texto literario. (Oliveira, 2008, p. 36-37)
O exercicio dessa arte funcional esti associada ao desenho, configuracdo
gerada pela mdo do artista através de uma técnica. Para Male, a ilustracdo
"comunica um contexto a uma audiéncia (tradicionalmente pelo desenho)":

O desenho € a principal faculdade da ilustracdo. E a fundagio sobre a qual suas
imagens sdo construidas. Estd na base de todos os estilos de ilustracdo, da
representacdo realista até a abstracdo avant-garde. Toda ilustragdo tem que ser
concebida, projetada e arte-finalizada, e o desenho tem um papel nisso tudo. (Male,
2007, p. 37, traducdo nossa).

Como estipular fronteiras entre o0 que seria um desenho para ilustragcdo e um
para o design, por exemplo? Onde o ilustrador mistura-se com o artista-plastico?
Jo Mignone, estudando a revitalizacdo da ilustragdo na década de 2000, associou a
ela os termos "tradicional” e "handmade™ — algo feito a m&o. Definiu "ilustragdo
tradicional” como: "ilustracdo baseada na habilidade de desenho de um individuo,
gerada pela méo, envolvendo o estilo pessoal do ilustrador e sua interpretagéo do
brief." (Mignone, 2005, p. 15, traducdo nossa). Para a pesquisadora, 0 mais
importante é ressaltar o aspecto pessoal do estilo e da interpretacdo do ilustrador.
Concordamos com essa leitura, pois a ilustracdo seria uma visdo do artista, um
grau de interpretacdo pessoal, seja pelo conteido narrativo — sua leitura do texto —,
seja pela expressdo plastica — o estilo da forma'’. Para Fayga Ostrower, em
"Universos da Arte", o estilo € uma "visao de vida", pessoal e cultural:

Estilo deve ser entendido como um principio normativo do fazer em geral. Uma
vez que todo ato se origina em valores que, conscientemente ou ndo, o individuo
tem para conduzir sua vida, resulta que qualquer atividade — de qualquer pessoa,
em qualquer campo - representa, no fundo, uma questdo de estilo. Em todo fazer
h& um como, que se torna expressivo. (Ostrower, 2013, p. 283).

Que funcgbes possui a ilustragdo? Rui Oliveira propde trés géneros basicos:

ilustracdo informativa, persuasiva e narrativa. Podemos subentender fungdes a

70 desenho no design esté associado ao projeto, dentro do qual um padréo coletivo é estipulado a
partir de convencdes estilisticas que possibilitam o trabalho em equipe sob uma mesma identidade.
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partir dos mesmos. Esses géneros ndo sdo estanques, pois “agem muitas vezes ao
mesmo tempo, influenciando-se mutuamente.” (2008, p. 44).

A llustracdo informativa é aquela que possui objetivos especificos, sendo
compromissada com o conhecimento e a clareza de informagdes, ndo permitindo
ambiguidade de interpretacGes. Por exemplo, as ilustracdes de medicina, botanica
ou até mesmo o manuseio de aparelhos de DVD.

lustracdo Persuasiva; Convém esclarecer que toda ilustracdo deve ser persuasiva e
comunicativa; porém, a persuasdo a que estou me referindo é direcionada para os
fendbmenos de marketing e publicidade de algum produto ou evento. Representam
melhor esse segmento as chamadas ilustracfes publicitérias.

lustracdo Narrativa; A analise desse tipo de ilustracdo é o objetivo deste estudo. A
ilustracdo narrativa estd sempre associada a um texto, que pode ser literario ou
musical, como é o caso das ilustracGes para capa de CDs e DVDs. No entanto, o
que fundamentalmente caracteriza esse género séo o narrar e o descrever historias
através de imagens, o que ndo significa em hipétese alguma traducdo visual do
texto. A ilustragdo comeca no ponto em que o alcance literario do texto termina, e
vice-versa. (OLIVEIRA, 2008, p. 44).

Para Alan Male (2007), sdo cinco 0s contextos gerais nos quais a ilustracdo
atua: informacéo, comentéario, narrativa de fic¢éo, persuaséo e identidade. Os
dois ultimos se referem mais a atividade publicitiaria e ligada ao design
corporativo, saindo do escopo de nossa pesquisa. Os trés primeiros contextos,
entretanto, podem se relacionar ao jornalismo: informar, comentar e narrar.

O primeiro comunica informacdo, tal como a ilustracdo de material didético,
historico-cultural ou cientifico. Por ser elucidativa, Male acredita que ha um
equivoco em se associar esta fungédo de transmitir informagéo — esclarecer — com
um desenho necessariamente técnico e "artisticamente estéril." (Male, 2007, p. 87).

O comentério € a principal funcdo da ilustracdo na imprensa. Male afirma
que “a esséncia da ilustracdo editorial é o comentério visual. Sua fungéo principal
é se tornar simbidtica com o jornalismo” (2007, p. 122, traducdo nossa'®). As
melhores ilustracGes editoriais sdo "provocadoras” e "levam a pensar":

formuladas dentro da correspondéncia jornalistica do comentério politico,
econdmico e social, elas desafiam tanto a opinido popular como a alternativa;
ofuscam e apresentam argumentos; fazem perguntas e as deixam sem respostas;
fazem declaragdes provocativas, ignoram a estética ou noc¢bes de 'bom gosto'
acerca do assunto ou linguagem visual. (Male, 2007, p.119, traducdo nossa).

A ilustracdo narrativa ficcional é aquela encontrada nos livros infantis,

quadrinhos e compilagdes tematicas de mitologia, fantasia e terror. Male (2007,

18 “The essence of editorial illustration is visual commentary. Its principal function is to be
symbiotic with journalism contained within the pages of newspapers and magazines.”
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p.138) associa essa funcdo a narrativa sequencial. A constru¢do da imagem e a
capacidade de contar a historia seriam mais importantes que o comentario ou a
transmissdo de informacéo visual precisa. Os ilustradores atuam inventando ficgGes
e imaginando mundos de fantasia. Assim como Rui de Oliveira (2008), Alan Male
(2207) observa que esses ramos funcionais podem misturar-se simultaneamente.

Em sua tese, "llustracdo: Uma pratica passivel de teorizacdo" (2010),
Nathalia Sa Cavalcante investigou o estatuto da ilustracdo, optando por uma visdo
ampla, multipla e flexivel dessa pratica, entendida por ela como uma linguagem,
arte visual parceira do design gréafico. Para Cavalcante, "ilustrar é um ato de
aproximacdo entre a expressdo e a observagdo do cotidiano, entre o banal, o
corriqueiro e a informacdo” (2010, p. 53). Dentre as multiplas atuacdes da
ilustracdo, Cavalcante também destaca a narratividade como uma de suas “razéo
de ser", sendo uma "via de aproximacao entre ilustracdo e design™:

A ilustragdo € uma linguagem que dialoga com as artes visuais e com o design
gréfico, transitando entre as duas areas. A ilustracdo ndo se constitui na condi¢do de
campo autdbnomo em funcgdo da sua prépria razdo de ser, ou seja, descrever ou narrar
uma ideia, mesmo quando a narrativa é construida apenas de imagens e a imagem-
fungdo fundamenta o sentido da obra. A ilustragdo é parte fundamental da historia
das artes visuais; historia que abrange o design grafico. (...) / A relagdo entre palavra
e imagem aponta o desdobramento de uma mutua interferéncia. A palavra provoca a
ilustracdo, que, por sua vez, redimensiona o texto. A leitura integrada entre texto e
imagem oferece ao leitor a possibilidade de construgdo de sentidos diferenciados. A
narrativa é a esséncia da ilustracdo, na medida em que a sua existéncia, em geral,
depende de um conteudo textual preestabelecido. (Cavalcante, 2010, p. 55-57).

Uri Shulevitz, em “Writing with Pictures” (1985), manual sobre a ilustracdo

e narrativa em livros ilustrados, dedica um capitulo ao “propésito da ilustragdo.”®

Para Shulevitz, a ilustragdo tem como funcdo primaria “iluminar” o texto,
tornando-o perceptivel. Secundariamente, “ornamenta” o texto.

A principal funcdo da ilustracdo é iluminar o texto, jogar luz nas palavras. Aliés,
ilustracdo em livros medievais é chamada de iluminura e o termo ilustracdo deriva
do verbo latino que significa “brilhar,” “iluminar.” / Figuras auxiliam a esclarecer
palavras porque tornam o assunto concreto, mais proximo de como percebemos o
mundo. Essa clarificacdo vem da representacdo acurada do sentido literal e, entdo,
indo além, pela representagdo do estado de espirito e o sentimento das palavras. O
desenho também pode prover detalhes que o leitor perdeu ou ndo compreendeu
totalmente e, dessa forma, jogar uma nova luz sobre as palavras. O alcance da
ilustracdo, entdo, se estende desde seu papel mais modesto, como mera explanagao
do texto, a sua mais elevada realizacdo, quando ilumina espiritualmente e
mentalmente. / A ilustragdo também ornamenta o texto. Artistas medievais por
vezes usavam ouro em seus desenhos, literalmente fazendo a pagina brilhar. Mas

19 wrhe Purpose of Illustration,” traducéo nossa.
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nem ouro nem design decorativo sdo necessarios para a figura adornar o texto; ela
adorna pela virtude de ser visual. A mera introducéo de figuras realca a beleza de
um livro e da ao leitor um descanso da leitura de palavras. Alias, o artista néo
precisa se preocupar com a decoracdo do texto, de modo algum — é o resultado
natural da ilustragdo. (Shulevitz, 1985, p. 120, traducao nossa).

Ary Moraes também descreve como fungdes basicas da ilustragdo “ornar e
elucidar”, ressaltando que a ilustracdo jornalistica deve possuir "finalidade social,"”
Ou seja, ser capaz de comunicar-se com o leitor:

A definicdo do substantivo ilustracdo nos leva as duas dimensbes que o0 uso da
palavra sugere — ornar e elucidar. A primeira delas tem a ver com o resultado
formal que a introducéo de imagens na pagina pode provocar, e, sua utilizagdo sera
regida pelas regras da sintaxe visual, contando, para tanto, fatores como equilibrio,
ritmo, etc. Ja a segunda é condicdo para que um trabalho artistico seja classificado
como manifestagdo do jornalismo, uma vez que s6 tem sentido publicar uma
imagem dentro de um veiculo informativo — como os diérios — se ela acrescentar
informacdo com alguma finalidade social. (Moraes, 1998, p. 119).

Ainda para Moraes (1998), na pratica, essas duas funcbes se misturam, uma
vez que ao mesmo tempo que "elucidam”, enquanto imagem ligada ao jornalismo,
as ilustracbes também terminam por "ornamentar" a pagina do jornal. Esse
pensamento corrobora com a visdo de Shulevitz (1985), embora aqui aplicada ao
ambito do jornalismo por imagens. Moraes ressalta, entretanto, que a ilustracdo
"esclarece" sem a mesma "objetividade"” da infografia. A ilustracdo permite que a
interpretacéo e o estilo do artista transparecam. Como visto anteriormente, na
infografia, "tal manifestacdo do autor ndo se faz importante. O foco esta centrado
exclusivamente na informacdo.”" (Moraes, 1998, p. 119).

Adornar a pégina é uma funcdo minima da ilustracdo, portanto, um
resultado natural de sua aplicagdo numa composicdo diagramada. Entretanto,
restringir a ilustracdo a essa funcdo € um mau uso e desperdicio de seu potencial.

Elucidar, informar e narrar sdo funcbes que pressupdem um desenho
figurativo, descritivo. Como exemplo da ilustragdo com funcdo de elucidar e
informar temos aquela inserida dentro de um infografico. O ilustrador que
concebe a imagem tem liberdade para interpretar aspectos da confecgdo da
ilustracdo, desde que estes ndo entrem em conflito com as informagoes
demarcadas pela infografia. A ilustracdo transmitird inclusive, pelo desenho,

informacdes néo contidas no texto verbal, complementando-0%°. Por conta de sua

20 Uma ilustragdo para uma coluna de opinido pode, além de elucidar o assunto superficialmente,
comenté-lo abertamente, inclusive em discordancia com o texto.
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natureza descritiva € a linha, geralmente, o elemento do desenho determinante
para transmitir essas informacdes. A linha informa, e a forma precisa estar de
acordo com as convencdes anatdmicas do objeto configurado na infografia. N&o a
toa, Fayga Ostrower associa a linha a intelectualidade e a cor, a sensualidade. O
ilustrador, entdo, coloca sua visdo através das qualidades plésticas e expressivas
do desenho — cores, valores e texturas decorrentes do seu manuseio da técnica

(seu estilo) — desde que ndo interfiram no contetdo informacional do infogréfico.
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llustragao para
infografico

llustraga@o de Claudio Duarte
para infogréafico de Lucas
Tofoli e Lydia Megumi.
Reprodugao da internet,
Folha de S&o Paulo,
21/8/2014.

Figura 10 — Exemplo de ilustracéo para infogréafico ilustrado.

O ilustrador, como praticante de um fazer artistico, também trabalha
constantemente com o pensamento analdgico, tomando decisfes baseadas nas
formas e nas semelhangas. Assim como o0 poeta busca rimas e observa a
sonoridade das palavras, o ilustrador também faz escolhas motivadas por um
pensar ndo-verbal, ndo-l6gico, sem preocupar-se com um significado preciso;
escolhas sensuais, sinestésicas; encantando-se com manchas, texturas e
trocadilhos visuais. Talvez por sentirem esse aspecto da criacdo artistica minado,
alguns ilustradores incomodem-se tanto com trabalhos que demandam desenhos
com interpretagdes inequivocas, por demais explicaveis, frutos do raciocinio
l6gico de causa-e-efeito, ndo-poético. E se o ilustrador, ao invés de elucidar,

desejar complicar? Se abandona completamente a narratividade, produzindo
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trabalhos que estimulam os sentidos mas ja ndo guardam nexo racional aparente
com os textos do jornal? Um desenho abstrato, ilustra?

Apesar de a teoria apontar a importancia de figuracdo na ilustragéo
jornalistica, o uso de imagens abstratas ou herméticas ndo é incomum. A partir da
andlise do uso de ilustracOes de artistas plasticos na Folha de S&o Paulo, Hermes
(2006, p. 3.) levantou dois questionamentos sobre esse posicionamento: se 0
hermetismo das imagens é analogo ao estilo textual eliptico de algumas pensatas e
textos com viés de redacdo mais literario ou académico; se essas imagens, néo-
naturalistas e sem vinculo mimético com a realidade, ajudam a evidenciar o jornal

também como produto de uma construgdo social da realidade.

As capas do caderno llustrissima, da Folha de S&o Paulo, A pagina de opinido de
utilizam com frequéncia ilustragées conceituais ou herméticas O Globo também as utiliza

FUU PUTaCTISE CONT COTETd QU TVOT &

Renato Carvalho, 24/9/2017

T WITOTIVO UT S TICTT

ot 2 ey &—k—- il

Deco Farkas, 16/10/2016  Fabiola Racy, 2/7/2017 Fabio Zimbres, 24/12/2017

Figura 11 — llustracdo hermética, conceitual ou abstrata.

Para Male (2007, p. 54), desenhos mais herméticos e conceituais surgem da
necessidade de uma imagem para acompanhar temas mais complexos da
imprensa, em contraponto ao estilo literal e realista que predominou até a metade
do seculo XX. A crescente competicdo com a fotografia, levou a ilustracdo a
buscar diferenciais.

Paula Ramos (2016, p. 41), em "O ilustrador na periferia da historia da
arte”, introducdo de "Modernidade Impressa”, sua pesquisa sobre os ilustradores
da Livraria do Globo—-Porto Alegre, lamenta que a ilustracdo seja pouco estudada
na academia brasileira, incluindo ai os curriculos brasileiros de graduagdo em
artes visuais. Para a autora, "isso decorre da ideia (quase sempre preconceituosa)
de que tais producdes ndo séo relevantes no campo das artes visuais pelo fato de
ndo se pautarem por inovacgdes formais”. Em amplo aspecto, esse seria um

entendimento inclusive "compreensivel”, uma vez que o historiador da arte
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tradicional geralmente trabalha com imagens que se notabilizam por "aspectos
inéditos", representando "avangos" no conceito e na pratica. Para ela, € digno de
estudo e comentario o que estiver articulado a um padrdo de "originalidade”.

Rui de Oliveira (2008, p.34) ressalta a caréncia de teorias para analise critica
da imagem impressa, em 0posi¢do a extensa bibliografia da pintura, escultura e
arquitetura. Para Oliveira, "0os propoésitos estéticos da imagem reproduzida em
série possuem seus proprios questionamentos,” e, devido a auséncia de uma
sintaxe e gramatica especificas, a leitura de uma imagem "é uma aptidao
adquirida”. Oliveira, entretanto, ndo acredita que isso seja impedimento para a
compreensdo dos elementos plésticos que compdem uma ilustragdo, entendendo
que a arte também pode ser uma linguagem, um codigo humano compreensivel e
decodificavel. A experiéncia visual da ilustragdo inclui os elementos da linguagem
plastica (para além da relacdo com o texto) e a ilustragdo, em sua "plenitude
artistica," pode atuar também como obra autdbnoma.

O fato de ndo haver uma sintaxe ndo elimina a possibilidade de uma teoria de
coordenacao dos elementos plasticos que compdem uma ilustracéo, por exemplo. Assim
como existem os cddigos, as convencdes de uma lingua que permitem a comunicagdo do
pensamento, a linguagem ndo-verbal também possui seus codigos. Ou seja, ha elementos
em sua estruturacao interna e externa que séo perfeitamente analisaveis. (...) Considero
que a ilustracdo, quando realizada em sua plenitude artistica, ndo € mais que um objeto
circunstancial, podendo tornar-se obra autbnoma, fenémeno também observado na
mausica. (Oliveira, 2008, p. 34-35).

Décio Pignatari (2005) também compara a masica as artes visuais, juntando a
elas a poesia. Pignatari destaca a importancia do pensamento anal6gico para a “fungao

poética da linguagem”, a projecéo de codigos ndo-verbais sobre o codigo verbal.

Podemos dizer que a funcdo poética da linguagem se marca pela projecéo do icone
sobre o simbolo — ou seja, pela proje¢do de cddigos ndo-verbais (musicais,
visuais, gestuais, etc.) sobre o cddigo verbal. Fazer poesia é transformar o simbolo
(palavra) em icone (figura). Figura é s6 desenho visual? N&o. Os sorf de uma tosse
e de uma melodia também sdo figuras: sonoras. (...) A maioria das pessoas |é
poesia como se fosse prosa. A maioria quer “contelidos” — mas ndo percebe
formas. Em arte, forma e conteldo ndo podem ser separados. Perguntava o poeta
Yeats: “Vocé pode separar o dancarino da danca?” Quem se recusa a perceber
formas ndo pode ser artista. Nem fazer arte. (Pignatari, 2005 p. 18-19)

Embora ressalte as qualidades formais da ilustragéo, Rui de Oliveira (2008,
p. 36) defende a narratividade como sua qualidade essencial, da qual ndo pode
abrir m&o sem encaminhar-se para o terreno auto-referencial das artes plésticas.

Priscila Rufinoni (2008) pesquisou a obra de Oswaldo Goeldi enquanto

"artista ilustrador." Ha uma dificuldade em estabelecer fronteiras nitidas no
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espaco hibrido e "contaminado" da pagina diagramével da imprensa, que
necessariamente engloba um mosaico de elementos textuais e pictoricos, cheio de
retalhos de histérias e fértil em narrativas possiveis por livre associa¢do. Seria a
ilustracdo jornalistica, mesmo aquela que se pretende hermética ou abstrata,
sujeita a interpretacdes e narrativas imaginrias construidas por parte do leitor?

Estudar ilustracdo é, necessariamente, trabalhar em um intersticio entre figuracéo e
narragdo, em um campo "contaminado” pelas impurezas do discursivo, do narrativo,
do extravisual. E a este campo misto, este campo classicamente circunscrito pelo
termo "arte aplicada", que daremos o nome de intersemidtico. H4 uma espécie de
porosidade, de "traducdo" de um campo a outro — dos recursos da escrita para 0s
recursos da imagem — que possibilita uma forma moderna de trabalhar com conceitos
também traduzidos, contrabandeados da teoria da linguagem para a imagem ou da

histéria da arte para a literatura. (Rufinoni, 2006, p. 29).

Rufinoni (2006, p.32) também observa como o caracter cronistico — o
vinculo temporal com o calendario da vida cotidiana —impde-se sobre o
ilustrador. Para a autora, a criacdo de imagens para a imprensa obedece a
parametros diferentes dos da arte moderna. Existe uma temporalidade ordenada,
um calendario com datas comemorativas e feriados festejados, ao qual o artista-
ilustrador precisa responder com imagens codificadas.

O carater eliptico de uma ilustracdo, carregando significados ocultos cujas
chaves de compreensdo dependem de uma dada erudicdo ou informacdo
referencial externa a imagem para sua apreciagdo pode ser visto como uma
postura mais ligada a uma heranca do discurso da literatura e das artes. Moraes
(1998), vé a questdo dessa forma:

No &mbito do jornalismo, codificar uma ilustracdo significa construi-la a partir de
simbolos visuais que fagcam parte do repertorio do publico ao qual se destina. Mais
eficiente serd se for entendida sem dificuldade por tal publico, mesmo que, para
tanto, este precise pensar um pouco. O préprio carater complexo das ilustracfes
também entra nesse raciocinio, uma vez que a complexidade igualmente deve ser
percebida por todos, pois um duplo sentido que s6 possa ser percebido por poucos
vira mensagem cifrada, algo como ocorre na literatura. (Moraes, 1998, p. 119).

Em nossa pesquisa documental, observamos o trabalho de Rubem Grilo,
gravador e ilustrador, reconhecido tanto no meio das artes plasticas como das artes
graficas, como exemplo de trabalho que expande fronteiras e opera na intersecdo

entre as diversas artes visuais.
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‘Cince Gragas'

llustraces de Rubem Grilo, gravador e ilustrador, para colunas da
Folha de Sao Paulo, 13/9/2015 e 9/5/2016. Reprodugdes da internet.

Figura 12 — llustracdes de Rubem Grilo.

A discusséo sobre a diferenciacdo entre Arte e llustragdo, portanto, decorre
geralmente de dois questionamentos. Primeiro, se o llustrador tem ou ndo dominio
de sua motivagdo tematica e opgdes artisticas, estando sujeito, em dltima
instancia, a um editor que encomenda o trabalho e pode rejeitar sua publicagéo; ou
seja, tem sempre uma funcdo, um proposito aplicado. O segundo, se a ilustracéo
precisa reter alguma capacidade comunicacional e narrativa para com seu publico
ou se pode mergulhar em pesquisa formal e plastica a ponto de tornar-se
hermética e alheia ao texto, como obra independente. Essa discussao
correlaciona-se a discussdo sobre uma suposta subserviéncia da imagem ao texto,
que motiva preconceito historico em relacdo a ilustragdo como atividade menor,
espécie de desenho sempre subordinado a algo, que justifica sua existéncia.

Em "Di Cavalcanti ilustrador — trajetéria de um jovem artista grafico na
imprensa”, Ana Paula Cavalcanti Simioni toca nessa questdo quando trata da
crescente importancia das artes graficas nas primeiras décadas do século XX.
Segundo Simioni (2002, p.87), as artes graficas "ocupavam um lugar menor na
hierarquia da época, abaixo da pintura e da escultura, estas sim, vistas como belas-
artes."” Segundo a autora, o primeiro Saldo dos Humoristas, organizado em 1916,
no Liceu de Artes e Oficios, no Rio de Janeiro, pelos mais destacados
caricaturistas da época como J. Carlos, Kalixto e Raul Pederneiras, foi um esforco
de legitimacdo deste oficio:

A inauguracdo do Saldo marca a consagracdo das artes gréaficas como género
especifico e relativamente autbnomo, cujos critérios estéticos diferiam dos da
pintura e de escultura. Tal producéo teria entdo seus proprios autores, veiculos, um
plblico e tendéncias internas. E também um passo na diregdo de sua emancipagio
como arte, ja que um conjunto de obras graficas é exposto em um Saldo (o lugar
tradicionalmente consagrado & exposi¢do e & consagracdo das artes visuais) e,
portanto, ja ndo constitui uma consequéncia indireta do humor escrito ou um
acessoério decorativo de revistas e jornais. (Simioni, 2002, p.88).
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E curioso notar que para esta "consagracio”, a ilustracdo e a caricatura
precisam dissociar-se de sua origem: as paginas de jornal. Jaleen Grove (2009)
discute a excluséo da ilustracdo da teoria da arte e sua rejeicdo enquanto arte
"legitima™ a partir de um debate pdstumo hipotético entre Harold Rosenberg,
critico de arte cunhador do termo action-paiting, e o ilustrador Robert Weaver.
Weaver teve grande exposicdo nos anos 1950, revitalizando a ilustracdo de
imprensa norte-americana ao trazer elementos da arte conceitual para o
academicismo vigente?’. Adepto do desenho de observagdo e adotando um estilo
cru e espontaneo, Weaver foi um mestre da 'reportage’ e é associado a ideia de
jornalismo visual. O ilustrador era enviado pelos editores as localidades da
reportagem e, para contar as histérias em ilustragBes, recorria a um desenho
descritivo que, a0 mesmo tempo, evitava recursos que pudessem levar a um
naturalismo fotografico no acabamento. Segundo Grove (2009, p.70), o ilustrador
acreditava que poderia utilizar "ideias da pintura contemporanea” desde gque nao
perdesse de vista seu objetivo: "comunicar." Para o critico Rosenberg, ao
contrario, o pintor ndo tem nenhum objetivo, "engajando com a tela sem nenhum
assunto em mente,"” e trabalhando em um processo de "autoconhecimento." O
critico de arte ndo acreditava que este estado mental, considerado por ele
"superior,” poderia ser obtido no trabalho comercial:

O raciocinio de Rosenberg presumia que os ilustradores sempre sabem o que fardo

antes da execucdo, que condicOes para surpresas ndo existem em seus métodos, que

eles sdo sempre dirigidos e que direcdo, objetivos e desiderata necessariamente
estorvam a liberdade, e que autoconhecimento ndo pode ser atingido em trabalhos
comerciais. (Grove, 2009, p.71, tradu¢do nossa).

Weaver, em contraponto, era cauteloso em relacdo ao discurso do action-
painting e acreditava que "auto-expressao ndo € um proposito, é um subproduto
inevitavel de um proposito [extrinseco]." (Grove, 2009, p.71). Para o ilustrador, o
artista ndo pode estar completamente desconectado da sociedade e dos
acontecimentos. Ser "livre" dependia de uma responsabilidade mutua. Comunicar
é compartilhar, por exceléncia?’. Nesse sentido, Weaver defendia que a ilustracdo

poderia elucidar e, a0 mesmo tempo, ser ambigua, deixando espago para o artista

2L Norman Rockwell seria a referéncia no editorial norte-americano.

2 Communicare, do latim é "partilhar", "tornar comum."
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e o leitor compartilharem suas elucubragfes. Essa ambiguidade, segundo Grove,
teria sido a marca de sua inovagdo enquanto ilustrador:

Weaver queria que suas ilustracdes fossem também obras autdbnomas, aparte do
texto que acompanhavam. Dessa forma, elas driblavam o texto, permitindo que o
leitor as interpretasse contra o script se assim desejassem. (...) Enquanto
comunicador visual, Weaver levava em consideracdo a experiéncia do leitor da
mesma forma que a sua. O action-illustrator é aquele que, como um reator nuclear,
provoca a ac¢ao no leitor-apreciador. Weaver evitava descri¢Oes totalitarias através
de justaposi¢Oes dialéticas ambiguas que abriram rachaduras na fachada ilusionista
da ilustracdo e permitia que o leitor engajasse em uma semiose livre. (GROVE,
2009, p. 77, traducdo nossa).

A reflexdo acerca desses posicionamentos envolvendo uma fronteira entre
arte e ilustracdo nos é enriquecedora para a discussdo das fungdes das ilustragdes
de jornal. Acreditamos haver espaco para o ilustrador criar uma ilustracdo com
leitura paralela, autbnoma, encontrando caminhos para interacées com o leitor que
vao além das possibilidades contidas no texto. Entretanto, uma funcdo néo
necessariamente anula a outra. Como observado por Male (2007) e Oliveira
(2008), as funcgdes podem se sobrepor. Portanto, mesmo uma ilustracdo que esteja
nessa fronteira da polissemia e interacdo com o leitor, ou aquela que comenta
sofisticadamente o assunto, pode também funcionar no sentido de esclarecer (ao
permitir um entendimento rapido e superficial do assunto que sera abordado) e,
ainda, adornar a pagina, compondo com o0s demais elementos do layout. O
contrario, logicamente, nem sempre sera verdadeiro. Ha trabalhos que ndo irdo
além de adornar. A partir dessa fungdo minima da ilustragcdo, dependendo de suas
qualidades estéticas, narrativas e comunicativas, e dependendo do repertério do

leitor, outras fun¢des podem entrar em agédo na interacgéo leitor-ilustragao-texto.

2.5. Proposta e exemplos de analise funcional da ilustracao

A partir das fungbes e definicbes identificadas na literatura, narrar,
comentar, interpretar, opinar, satirizar, elucidar, esclarecer, informar, persuadir,
ornar e adornar, podemos agrupar, sob uma funcéo geral elucidar, as atuagdes no
sentido de esclarecer e informar. Em outro sentido, podemos agrupar sob a funcéo
comentar as ideias de opinar, satirizar e interpretar. Esses dois nicleos possuem
uma area de intersecdo, pois o desenho pode elucidar e, em parte, também
comentar. Sdo nucleos que se ligam ao narrar jornalistico. Quanto mais a
ilustracdo se afastar da narrativa menos potencial opinativo ou elucidativo ela terg,

podendo ainda sugerir um tom ou clima emocional, como espécie de pano de
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fundo da leitura; ou esclarecer levemente, ao dar entendimento superficial do
assunto, com baixo interesse descritivo-informativo. Adornar, como dito, € uma
funcdo minima. Sua atuacdo prética é a de, ao embelezar a pagina, tornando-a
atraente, trazer o leitor para engajar-se no contetdo textual ilustrado.

Propomos uma abordagem flexivel, assumindo que as funcdes podem
acumular-se e misturar-se parcialmente. Dessa forma, sem estabelecer fronteiras
rigidas, podemos, ainda assim, tentar compreender diferentes posturas, usos e
tipos de ilustracdo decorrentes da combinacao de fungdes.

Opinar " Informar

Safiizar  / % Esclarecer
COMENTAR: : ELUCIDAR
Interpretar Dar
(visdodoartista) % / entendimento

Sugerir o “tom”, superficial I ”
c?iar"clima" ¥ . dotema o ¢ Abstracao

b

<—— Narrativa —>
Comentar A Elucidar

ADORNAR

Atrair leitor a
engajar contetido

Embelezar

Figura 13 — Estrutura funcional bésica das ilustracfes jornalisticas. Gréfico nosso.
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Julgamento do casal Nardoni.
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Tipo: llustracédo de
reportagem

Fungodes: Elucida
(funcdo principal) e
comenta secunda-
riamente (incidental
ou no sentido de
interpretar). Adoma
(func@o minima.)

Estaduel doTarank ¢ considerads omilce ¢ nat sstlo

Tipo: llustracéo de
reportagem

Fungées: Elucida
e comenta
igualmente
(funcdes principais;
ilustrador desenha
e relata suas
impressoes).
Adoma (funcdo
minima.)

oo ée denxodo po tie vejourrs auls, Gavessan sobves

parect sals un desiba'o Jo et ad.

Robson Vilalba, Gazeta do Povo,
21/10/2016. Cobertura das escolas
ocupadas em Curitiba.

Figura 14 — Exemplos de anélise e identificacdo funcional a partir de nossa pesquisa documental.

Eduardo Oliveira, Zero Hora, 2/10/2017
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Tipo: llustracéo de
noticia.

Fungdes: Comenta
(funcdo principal)
com interpretac@o
do artista sobre o
relato. Elucida
secundariamente
(introduz tema
geral, sem
preocupacdo de
informar). Adoma.

Tipo: llustracédo
conceitual de
coluna opinativa.
Fungées: Adorna
(funco principal).
Néo elucida nem
comenta. Pode
sugerir uma
atmosfera
psicoldgica pelas
qualidades
expressivas da
linha, textura, ritmo
€ composicdo.

Figura 15 — Exemplos de anélise e identificacdo funcional a partir de nossa pesquisa documental.
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Tipo: llustracdo de capa e
ilustracdo de pagina de
artigo opinativo.

Fungées: Comenta
(interpretac@o da artista) e
elucida (introduz o assunto:
tucanos remetem ao partido
tema do artigo). Adorna.

d- decolar;‘?om. t‘-"

#VocéFode

Tipo: llustracdo de capa;
ilustracao de noticia.
Fungdes: Elucida (funcdo
principal) e comenta
(interpretac&o do artista dos
conceitos relatados na noticia).
Adorna (fun¢do minima).

Figura 16 — Exemplos de anélise e identificacdo funcional a partir de nossa pesquisa documental.

Fido Nesti,
Folha de S&o Paulo, 10/4/2016
'_l'liNDL‘l\ CIAS / DEBATES PA

- P ——

Por uma Constituinte exclusiva

€BUARDE ClaNNET]

Tipo: ilustrac&@o de coluna.

Fungoées: Comenta (func@o principal) e
adorma. Nao elucida imediatamente, sem
nexo aparente. O leitor precisa engajar
profundamente na leitura para chegar a
relagdo “parasitaria” sugerida pelo texto em
| relagdo a dindmica partidaria brasileira.

Figura 17 — Exemplos de anélise e identificacdo funcional a partir de nossa pesquisa documental.

Na prética, um mesmo ilustrador pode desenhar toda a variedade de tipos
de ilustracBes descritas nesse capitulo, o que complica o estudo da ilustracéo
jornalistica. H& aqueles que séo eximios nas trés modalidades: desenho de humor,
ilustracdo propriamente dita e infogréficos ilustrados. No proximo capitulo, para
investigar com mais profundidade a relagdo entre ilustracdo e jornalismo, pelo
vies de sua producdo, estudaremos o profissional responsavel pela "Arte" do
jornal: o ilustrador.
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3. O ilustrador nas rotinas produtivas do jornalismo

Todo dia de manha abrimos o jornal e vemos mortes violentas,
desastres espantosos, ameacgas apocalipticas, epidemias sem
conta, novas guerras, crises gigantescas, destruicdo e perigo
por toda a parte. E tem gente que ainda diz que néo se diverte.

Millor Fernandes, Millor Definitivo: A Biblia do Caos, 1994

A producdo de um jornal diario é uma realizacdo de dimensdes industriais
que redne profissionais de diversas areas para sua consecucdo. A Redacdo,
coragdo jornalistico dessa industria, é o centro de producdo das noticias. A
sistematizacdo diaria do conteudo do jornal depende de um alto nivel de
organizacio e rotinizagdo. E uma estrutura burocratica, hierarquizada e, a0 mesmo
tempo, flexivel, pois precisa estar preparada para contingéncias de Gltima hora. A
selecdo e producdo diéria daquilo que é noticia dentro do escopo® do jornal é vital
para a operacdo jornalistica. Os eventos ocorrem incessantemente no tempo e
espaco, e o jornal precisa seleciona-los e adequa-los a viabilidade dos recursos
humanos e financeiros disponiveis ao empreendimento, numa programagao que
parece tentar prever o imprevisivel e ordenar objetivamente o caos.

Quer dizer, a noticiabilidade esta estreitamente relacionada com os processos de
rotinizacdo e de estandardizacdo das préticas produtivas: equivale a introduzir
praticas produtivas estaveis, numa matéria-prima (os factos que ocorrem no
mundo) que &, por natureza, extremamente variavel e impossivel de predizer.
(Wolf, 1987).

Segundo as Teorias do Jornalismo, as rotinas produtivas e a organizagdo do
trabalho séo aspectos importantes para a compreensdo da profissionalizagéo,
legitimidade de atuacgdo, viabilidade comercial e sucesso da atividade jornalistica.

Este capitulo busca compreender como o ilustrador se insere nas rotinas
produtivas do jornalismo. Considerando a convivéncia com a préatica
jornalistica, o ilustrador absorve aspectos da cultura profissional e organizacional
dos jornalistas? Adquire, com o0 tempo, noc¢des de jornalismo? Partindo da
questdo-norteadora: O ilustrador se considera jornalista?', destacamos
algumas nogOes para investigar a relagdo entre o ilustrador e o jornalismo:
Noticiabilidade e valor-noticia; Objetividade e responsabilidade profissional;

Tempo; Aspectos organizacionais: constrangimentos e trabalho em equipe.

2% Sua abrangéncia geogréfica, temporal e cultural.
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Como referencial tedrico em Teorias do Jornalismo, nos apoiamos em textos
de Mauro Wolf (1987), Leonel de Aguiar (2008) e coletaneas de Nelson Traquina
(1993, 2005). No concernente aos temas Design de Noticias, Infografia e
ilustracdo jornalistica, nos referenciamos as pesquisas de Ary Moraes (1998, 2010
e 2013), Raquel Cordeiro (2014), Gilmar Hermes (2005, 2006 e 2007), e ao
manual de jornalismo visual de Méario Kanno (2013).

Apresentamos neste capitulo uma revisdo bibliografica dos textos e
entrevistas qualitativas semiestruturadas realizadas com cinco ilustradores, com
larga experiéncia de trabalho na redacdo de O Globo e perfis diferentes dentro da

rotina jornalistica, embora todos atuassem sob o cargo funcional de "llustrador".

3.1. A ilustragéo jornalistica no contexto multiplataforma: todos os
profissionais envolvidos atuam como jornalistas?

Como descrito no Capitulo 2, a relagdo entre a ilustracdo e o jornal remonta
a ideia de Caricatura e Desenho de Humor. Foi através do desenho satirico e
humoristico que a imagem inicialmente se projetou com protagonismo no
jornalismo (Beltrdo, 1960) (Bahia, 1990)**. Por ser a figura do ilustrador o
personagem das primeiras reda¢6es com a competéncia do desenho e dominio das
técnicas graficas (o responsavel pelas gravuras), hd naturalmente uma associagao
dessa figura a do artista e a do artesdo. Como artista, cria imagens comentando o0s
acontecimentos com sensibilidade e irreveréncia. Ao mesmo tempo, domina
técnicas de reproducdo grafica que demandam conhecimentos de oficina e
envolvem destreza manual. O ilustrador faz a Arte.

Muniz Sodré destaca depoimento do ilustrador Raul Pederneiras, de 1922:

A arte era extremamente dificil e trabalhosa. Raul Pederneiras, com pleno
conhecimento de causa, deixou curioso depoimento a esse respeito: "Todos eles,
eximios no crayon litografico, desenhavam diretamente sobre pesadas pedras, as
avessas, para que, na impressdo, o resultado aparecesse natural. Tal destreza, tal
pericia adquiriam no manejo do lapis que, em poucas horas, davam conta de quatro
grandes paginas de alentado formato, cuidadosamente estilizadas." (...) "Uma prensa
fazia o desenho aderir ao zinco, por um modo semelhante ao das decalcomanias,
fixava-se 0 desenho ao calor do fogo com betume e, em seguida, a chapa de metal

2t Segundo Bahia (1990): "Na auséncia da fotografia, a ilustracdo registra o mais fielmente
possivel as mudancas que ocorrem na sociedade imperial e republicana. Mas também acrescenta a
essa visdo a sétira, a ironia, a informalidade e o deboche. A fase de fastigio das publicacdes
ilustradas do género abrange os séculos XIX e XX e deve aos primeiros chargistas uma
contribuigdo certamente pioneira e principalmente normativa."
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entrava em banhos graduados de agua-forte que, roendo o metal, deixavam em relevo
os tracos do desenho protegidos pela tinta betuminada.” (Sodré, 1998).

Decorre dessa pangeia conceitual de arte, gravura, ilustracdo, desenho,
caricatura, cartuns e charge, aliada a um imaginario de oficinas e pranchetas,
formatos iconograficos distintos que se referem a necessidades préaticas e
finalidades editoriais especificas no jornal.

A divisdo de trabalho atual se estrutura para encontrar o melhor formato
para se contar cada histéria. Em seu manual, Mario Kanno defende essa
transformacéo:

Na imprensa brasileira, € comum que a infografia e a diagramacéo sejam chamados de
Editoria de Arte, ou Departamento de Arte, mas eles ndo devem se deixar seduzir pela
denominacdo. Néo ¢é “arte” o que fazem. Eles sdo os maiores responsaveis para que o
jornalismo visual seja bem executado. Cabe a eles decidir junto com os rep6rteres quais
as melhores alternativas graficas e iconogréaficas para cada histéria a ser contada.
(Kanno, 2013).

O Design ganha prestigio junto ao jornalismo

Para contextualizar esse cenério, consideramos que alguns aspectos
histéricos e estruturais possam ser destacados, de maneira sucinta: A maior
profissionalizacéo do jornalismo e renovacao do parque grafico brasileiro, a partir
de 1950 e 1960 (Bahia, 1990) (Camargo, 2003); A ascensdo do Design no
jornalismo e a informatizacdo das redacdes entre 1980 e 1990, e a revolugédo
digital e a necessidade de produgdo multi-plataforma a partir de 2000.

Discorrendo sobre o estabelecimento dos profissionais de arte nas redagdes
do século XX, Moraes (1998, p.57) ressalta que a dificuldade de insercdo dos
ilustradores nos processos decisérios do jornalismo reflete tambem tracos
culturais historicos decorrentes do processo de formagéo do Brasil. Um deles seria
a exagerada valorizacgdo dos "homens letrados" e do discurso verbal na vida social
— a figura do "Doutor", por exemplo, popularmente associada a profissionais com
diploma superior, como médicos e advogados — em detrimento ao trabalho
manual/artesanal e a linguagem ndo verbal. Outro, o fato de que os primeiros
movimentos para estruturar a formacdo de jornalistas no Brasil foram ligados as
faculdades de Direito e Filosofia, do seculo XVIII até 1950, com énfase nas
habilidades de retorica e argumentacao.

Num contexto como esse, ndo é de se estranhar que a escala de valores do
jornalismo brasileiro se estabelecesse em relacdo diretamente proporcional a
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habilidade no uso das palavras. Os "bons" jornalistas (...) eram o0s que
demonstravam intimidade com a arte do texto. (Moraes, 1998, p. 58).

Moraes (1998, p.64) acredita que o Decreto Lei 972, de 1969, valorizou
ainda mais o discurso verbal no jornalismo brasileiro, com a ndo obrigatoriedade
do diploma de nivel superior para as atividades de diagramador, ilustrador e

reporter fotografico e cinematogréfico — justamente os profissionais da imagem.

No processo de interagcdo e aproximacdo entre Arte e Jornalismo, houve
destacadamente um permeamento da disciplina do Design nos processos de
producdo. As pesquisas sobre Design de Noticias (Moraes, 1998, 2010, 2013)
(Cordeiro, 2014) (Lessa, 1995) salientam que, a cada reforma gréfica realizada

nos jornais, ocorreu paralelamente uma reorganizagéo nas rotinas de produgéo.

A reforma gréfica do Jornal do Brasil nos anos 1950 ¢ um marco tanto no
Design quanto no Jornalismo brasileiro. Em seu estudo, Washington Lessa (1995)
demonstra como o projeto capitaneado por Amilcar de Castro, artista grafico e
diagramador, e Janio de Freitas, diretor de redacdo, modernizou tanto a forma do
jornal — sua aparéncia — quanto a rotina da redacdo. Paralelamente ao projeto
grafico, houve uma enorme atualizagdo tecnolégica — maquinas de escrever
substituiram as canetas tinteiro, por exemplo —e organizacional, gerando uma
integracdo maior entre o trabalho da oficina e os jornalistas. Segundo Bahia (1990),
é nesse periodo que surge a figura do Editor no jornalismo brasileiro,
descentralizando as fungdes do antigo secretério, "de modo a dar mais flexibilidade
e dinamismo nas decisdes de fechamento.” Da mesma maneira que o lead® auxiliou
a singularizar as noticias e torna-las mais objetivas e enxutas, houve um esforgo da
parte grafica em se eliminar elementos e procedimentos desnecessarios.

Com algumas exce¢0es, 0s jornais da época eram fruto de uma tradi¢do que tendia a
opor de modo quase excludente a elaboracdo do texto e sua apresentacdo grafica na
pagina. (...) Os jornalistas ndo pensavam na noticia visualizada na impressdo ou se
limitavam a pensa-la nos formatos ja consagrados por este quadro. Ao lado do
jornalista tradicional existiam fotografos e ilustradores, mas ndo o paginador. (...) O
trabalho de Amilcar (...) viabiliza a unidade da reforma ao estabelecer uma ponte de
comunicagao entre redacao e oficina. (Lessa, 1995, p. 45).

2 Segundo Aguiar (2009): "O modelo do lead e da pirdmide invertida ndo significa descrever os
fatos mais importantes seguidos dos menos importantes, mas relatar um Unico fato tomado em uma
singularidade decrescente (...). O lead funciona como principio organizador da singularidade do
evento, pois as formulagdes genéricas — tais como as narrativas existentes no jornalismo de opinido
e as noticias no formato “nariz-de-cera” — sdo incapazes de reproduzir a experiéncia individual."
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A ascensdo da Infografia e do Design nos jornais impressos e 0 crescente
uso da cor a partir dos anos 1980 e 19902 acentuaram gradativamente as
transformagdes no trabalho entre os profissionais da Editoria de Arte (Moraes,
1998, 2010) (Sousa, 2005). No redesenho do jornal O Dia, em 1992, por exemplo,
Moraes ressalta o esforco de reorganizacdo no fluxo de producdo para o
desenvolvimento da Infografia:

Os consultores espanhois pregavam a aproximagdo dos designers do centro de
decisdo da redacdo, interferindo na producdo logo em sua fase inicial e deixando de
figurar como uma espécie de prestadores de servico, atuando na ponta final do
processo de edigdo, como era o costume. (Moraes, 2010, p. 67).

J& no &mbito do jornalismo digital interativo, Raquel Cordeiro, pesquisadora
e entdo designer do "Globo a Mais", em seu estudo sobre o design de noticias para
tablets (2014), descreve aten¢do no mesmo sentido:

No caso do tablet, é interessante explorar diferentes formas de se apresentar uma
noticia, pois, além de ser uma midia nova, ha a mescla da tactilidade do impresso
com o conteido multimidia da web. Assim, é ainda mais necessério que haja uma
atuacdo prévia na producdo da noticia por um profissional de imagem, pois ele
pode definir possiveis caminhos alternativos para apresentar graficamente a
informac&o e, assim, propor aos jornalistas outras direcGes. (Cordeiro, 2014, p. 54).

Ao longo das transformagOes das RedagOes houve, portanto, uma
participagdo maior do Design no processo de producdo da forma de apresentacéo
das noticias. No entanto, o trabalho da llustracdo, principalmente o ligado a
tradicdo do Desenho de Humor e as Artes Graficas, ndo acompanhou esse
deslocamento do Design para ficar mais proximo do centro de decisdo da redacéo,
no processo da rotina jornalistica. Ao contrério, a propria natureza de trabalho
mais vinculado a opinido, de caracter individual e autoral, além da estrutura
organizacional surgida no periodo pés-informatizagdo, levou, gradualmente, os
ilustradores a atuarem de maneira mais remota e sob demanda, como um
colaborador freelancer ou, quando contratado, sem horério rigido de presenca na
redacdo. Conforme observado por Hermes (2007, p. 3):

Na Folha de S&o Paulo, pode-se distinguir uma diferenciacdo organizacional entre
ilustradores, artistas plésticos e infografistas. Os que tém um maior vinculo com as
rotinas jornalisticas s@o os infografistas. Os ilustradores profissionais ficam numa
posicdo intermediaria, enquanto os artistas plasticos se situam na outra ponta,

% Autores destacam, entre outros fatores, a influéncia da popularidade do jornal USA Today na
massificacdo do uso da cor e de gréficos, além da fundacéo da Society for News Design, em 1979.
Moraes ressalta ainda o langamento da categoria "Criagdo Grafica" no Prémio Esso de 1996, como
valorizagdo e reconhecimento da contribuicdo do Design ao campo jornalistico.
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correspondente a especificidade artistica. Na Folha, os Unicos que atuam junto a
redacdo sdo os infografistas. (Hermes, 2007).

No modelo de redacéo atual, Mario Kanno, ex-editor adjunto de arte da
Folha de Sdo Paulo, defende que todos — designers, jornalistas, fotografos e
infografistas — "sdo jornalistas” e que "a sinergia resultante da soma de esforgos
ajuda a sair dos lugares comuns e encontrar solugdes adequadas e originais."
Kanno compara o processo do jornalismo tradicional a uma "linha de montagem”,
que prioriza o texto, enquanto o jornalismo visual prioriza o "trabalho em equipe"

entre texto, infografia e fotografia.

COMO O TIPO DE JORNALISMO AFETA O RESULTADO - 1 COMO O TIPO DE JORNALISMO AFETA O RESULTADO -2

JORNALISMO TRADICIONAL JORNALISMO VISUAL

“JORNALISTA € QUEM ESCREVE”
JORNALISTA € QUEM E: € Repdrteres e
{o) O p

-’ - o

Infografia e diagramagdo

Reporteres Fotografia
e

Repérteres Infografia e
e dii

Figura 18 — Infogréafico de Mério Kanno demonstrando os dois processos (Kanno, 2013).

E os ilustradores, se consideram jornalistas?

3.2. Entrevistas com ilustradores

Foram entrevistados cinco ilustradores com larga experiéncia de trabalho em
redacéo, todos com passagens ou ainda atuantes em O Globo.

Alessandro Alvim, Editor Assistente de Arte e Infografista Especial de O
Globo. Iniciou a carreira em 1991 e teve trabalhos premiados na Society for News
Design (EUA), na Sociedade Interamericana de Imprensa, no Prémio Esso de
"Criacdo Gréfica" e no Prémio Malofiej (Espanha) onde foi, em 2012, um dos 25
finalistas indicados ao prémio de infografista mais influente do Gltimos 20 anos.
Em 2016, recebeu o prémio Petrobréas de jornalismo cultural.
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André Mello, formado em Design Grafico, é ilustrador do jornal O Globo
desde 1997. Atualmente, é o Unico ilustrador contratado fixo na rotina da redacg&o.

Paulo Cavalcante, ilustrador, caricaturista e artista grafico, iniciou a
carreira em 1984 no Pasquim e trabalhou n'O Globo até 2015. Recebeu prémios
em ilustracdo pela SND e foi o homenageado da 12 Bienal Internacional de
Caricatura do Rio de Janeiro em 2014. Atualmente é freelancer e se dedica as
artes plasticas.

Lula Palomanes, ilustrador, caricaturista e artista grafico, iniciou a carreira
no Pasquim e trabalhou nas redagdes do Jornal do Brasil e do Globo. Desde 2000
é caricaturista do jornal O Valor Econdmico.

Crugz, ilustrador, quadrinista e artista grafico, iniciou a carreira no Correio
do Povo (RS) e no Co-jornal (RS), passou pelo Jornal do Brasil e O Globo, onde

trabalhou até 2014. Recebeu prémios de ilustracdo pela Society for News.

EXPERIENCIA PROFISSIONAL DOS ILUSTRADORES ENTREVISTADOS
¥/} Hachura indica Anos de
%

freelancer experiéncia

7
o N -

LULA

CAVALCANTE 27

CRUZ / 36
U
1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020
B Coojornal | Tribuna da O Dia B Pasquim  [|Jornal Il Valor Il © Globo
e Correio Imprensa do Brasil Econémico
do Povo-RS

Figura 19 — Experiéncia profissional dos entrevistados. Grafico nosso.

Os llustradores se sentem jornalistas?
Os ilustradores se dividem quando perguntados sobre o assunto: Mello, e
Alvim se veem como jornalista. Cruz e Palomanes responderam "mais ou menos".

Cavalcante nunca se viu como jornalista.
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O impasse se da principalmente em dois aspectos: pode-se associar
Jornalismo com a rotina de trabalho na redacdo, mas ndao com o oficio de repérter,
de construcdo ativa da noticia. Os ilustradores nem sempre participam das
reunies de pauta, e, antes de serem acionados, mantém um ritmo préprio dentro
da rotina. Cruz exemplifica: ele se sente jornalista s6 ho momento em que estou
ali desenhando no jornal. A gente é um jornalista, mas ndo como um jornalista."
Para Lula, "O reporter € a esséncia do jornalismo.” (...) "O jornalismo comecou

com as narrativas concretas de acontecimentos.” Nesse sentido, para ele, o
ilustrador ¢ um "comentarista da noticia”. Cavalcante nunca se sentiu um
jornalista: "Jamais. Sempre foi claro pra mim. Sempre me senti um desenhista, um
artista grafico".

Alvim, que atua como infografista, se considera jornalista:

Tenho obrigacdo de informar bem. Como se faz um bom gréfico interativo?
Primeiro, vocé tem que editar bem. O que a gente mais vé é gente querendo jogar
informac&do na cabeca do leitor pela internet, porque acham que a internet é infinita.
Segundo, tem que pensar a interacdo e usabilidade. Como vocé vai ser eficiente
para mostrar aquela informacdo? Terceiro: fazer um Design apropriado. Ou seja,
cologuei em dltimo a minha fungdo, o Design. Primeiro, tenho que pensar no meu
leitor. Ele que importa mais. (Alvim, 2016).

Os Infografistas participam de duas das trés reunifes de pauta do jornal,
propdem conteudos e participam da apuracdo. No caso especifico de O Globo,
jornalistas especializados no trabalho de visualizagdo de dados, estatisticas e redes
sociais passaram a integrar a Editoria de Arte. Alvim acrescenta ainda que
considera que o Infografista moderno, se ainda ndo €, precisa querer ser jornalista:

No trabalno moderno de infografia, temos que pensar o contelido e ndo sé
reproduzir uma tarefa. O grande problema do jornal é que fomos acostumados a
reproduzir tarefas. 1sso vale para a Infografia e para o llustrador. (Alvim, 2016).

Como os ilustradores se relacionam com o0s conceitos de
noticiabilidade e valor/noticia?

Segundo a Teoria Interacionista, "as noticias sdo o resultado de um processo
de producéo, definido como a percepcéo, selecdo e transformacdo de uma matéria-
prima (os acontecimentos) num produto (as noticias)." (Traquina, 2005). Os
jornalistas desenvolvem seu senso de noticiabilidade — saber o que é e ndo é
noticia — em grande parte pelo exercicio rotineiro de sua funcdo na redacdo e
socializagdo de sua cultura profissional. Dessa forma, a interagéo entre a cultura

profissional dos jornalistas — que detém o conhecimento sobre os procedimentos
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de producdo da noticia e possui valores mais associados & ideia de servigo
plblico? - e a organizagdo do trabalho — a rotinizacéo da cobertura noticiosa por
parte da empresa jornalistica, que precisa pensar na dimensdo econémica do
negécio® — é fundamental na reflexdo sobre a noticiabilidade.

A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se exigem dos
acontecimentos - do ponto de vista da estrutura do trabalho nos 6rgdos de
informacdo e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas - para
adquirirem a existéncia publica de noticias. (Wolf, 1987).

No processo de noticiabilidade, os jornalistas precisam hierarquizar e
singularizar rapidamente as informacg6es, selecionando quais histdrias tém mais
importancia dentro do contexto histdrico-factual de ocorréncias para se tornarem
parte de uma edi¢do. Além disso, ao longo da producgdo, o jornalista também
precisa saber que partes da noticia merecem destaque na sua redagéo.

Segundo Wolf, esses valores-noticia s8 como “componentes da
noticiabilidade”, e ajudam os profissionais a definirem quais acontecimentos sao
"interessantes, significativos e relevantes” para se tornarem noticias, funcionando
como "linhas-guia para a apresentacdo do material, sugerindo o que deve ser
realcado, o que deve ser omitido” na apresentagdo ao publico, como “regras
praticas que abrangem um corpus de conhecimentos profissionais”, que "explicam
e guiam os procedimentos operativos e redatoriais.” (Wolf, 1987).

O ilustrador absorve parte dessa cultura e desenvolve nocdes acerca dos
valores-noticia? Ha um pensamento jornalistico junto ao trabalho artistico?

Embora considerem que compreendem o que é mais relevante dentro da
noticia, todos os ilustradores mencionaram que, na Arte, essa € uma preocupacgao
maior para os infografistas. Cavalcante observa que, como caricaturista, muitas
vezes deu destaque a um detalhe irrelevante a noticia. Ao invés de destacar aquilo
gue o consenso jornalistico tomaria como mais relevante, o artista evidenciou algo
gue poucos reparavam, gerando outro tipo de interesse.

Fiz uma caricatura do Aécio [Neves, senador] e coloquei um relégido. Um
jornalista comentou, brincando: "Mas vocé colocou maior ceboldo no Aécio!"
Falei: "Mas vocé reparou que ele usa esse relogio assim, cromado?" Ele ndo sabia:
"Ah, é?" Foi um detalhe que coloquei que as pessoas nem reparam, até porque nao
faz a menor diferenca. E quando falei que o cara usava mesmo, ele achou

2" Segundo Soloski, a cultura profissional dos jornalistas vé& como razdo principal da profissio o
"servico a sociedade" e ndo "a recompensa financeira".

%8 A rotinizagdo da producdo pela empresa faz parte de "um esforco para tirar o maximo de lucro
do seu investimento econdmico" (Soloski, 1989 In: Traquina, 1993).
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interessante. Entdo as vezes vocé bota um detalhe que ninguém nunca repara.

Nunca vai acontecer isso com um caricaturista de vir um diretor comentar que vocé

colocou o reldgio do caricaturado na marca certa. (Cavalcante, 2016).

Para André Mello, no ato de ilustrar "vocé acaba entendendo o que é mais
importante. Acho que a gente aprende 0 que € noticia e 0 que € menos relevante."”
Ressaltando que ndo participa das reunifes de pautas, André pondera:

Vocé precisa de um texto para ilustrar. O texto funciona sem a ilustracdo. Mas a
ilustragdo ndo funciona sem o texto. Porque a ilustragdo ndo é s6 um desenho. Ela
representa uma ligacdo com o texto. (Mello, 2016).

Mesmo sem atuar no processo de selecdo de noticias, os entrevistados
afirmaram acompanhar de perto o noticiario. A Editoria de Arte interage com
todas as demais Editorias do jornal. Por isso, para André Mello, o llustrador "tem

que estar sempre informado," cultivando uma gama de referéncias visuais:

Quando faco algo para a Economia, por exemplo, que é dificil de ilustrar, dificilmente vou
fazer algo ao pé da letra, porque os termos sdo complicados. (...) Acho importante vocé
buscar um repertorio de conhecimento para poder usar nas ilustracfes. (Mello, 2016).

Para Alessandro, os infografistas sabem o que é noticia. Porém, "tém um
olhar diferente" do jornalista de texto, explorando o potencial visual das histérias:

N&o tenho pretensdo de ganhar prémios de jornalismo. Tem muita gente que escreve
melhor do que eu. S6 que meu olhar em relacdo a uma noticia que cabe ser contada
visualmente é diferente. Tenho que estar apto e preparado para observar e desenvolver
iss0. (Alvim, 2016).

Alvim recebeu o prémio Petrobras de jornalismo, categoria Cultura (2016),
por um trabalho sobre o Palacio Monroe (Fig. 20), em pauta iniciada e proposta
pelos profissionais da Editoria de Arte.

Alvim acredita que mesmo os infografistas que tentam trabalhar apenas
como designers e manter uma postura indiferente ao lado jornalistico da profissao,
absorvem uma nocao pratica do que € noticia: "Ele sabe que no dia em que sair 0
PIB ele vai trabalhar muito. A gente faz noticia. S6 que é visual".

Ainda segundo Alvim, para trabalhar na Editoria de Arte hoje, seja
Infografista ou llustrador, um profissional "tem que ser ligado em noticia. Nao

precisa ser jornalista, mas o fato de conhecer o noticiario é muito importante.”
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Figura 20 - Reprodugdo do site do infografista Alvim. (Alvim, 2016).

O fator tempo: tirano... e aliado
Todos os ilustradores entrevistados mencionaram a necessidade de se
desenvolver métodos, hébitos e técnicas para se vencer os prazos de fechamento.

Vocé tem que fazer como aqueles caubois de filme antigo que passavam graxa no
coldre e na cartucheira para ndo ressecar o couro. No jornal, vocé tem que ficar
assim: passando graxa para, na hora que precisar, sacar rapido. E cada um tem o
seu jeito. Eu tenho um arquivo gigante de elementos e situa¢bes. Eu estava de
bobeira? Estava desenhando! O meu prazer era desenhar. Fazia desenhos e pensava
situacOes antecipadamente. Ai, fui montando meu arquivo. (Cavalcante, 2016).

Lula Palomanes adota processo parecido:

Vamos supor que vou fazer uma ilustracdo e preciso langcar mao de um corpo de
uma figura, bem detalhado. Se ja tenho algo pronto, que fiquei ali 3 horas fazendo,
eu uso. Porque ndo vou ter tempo de fazer o desenho todo naquela calma. E é o teu
desenho. (...) Mas ndo pode ficar repetindo. Tem cara que fez vinte desenhos e fica
usando aquilo a vida toda. Tem que continuar produzindo quando vocé estd com
tempo. Vai alimentando material para aquilo. Ai vocé tem cabecas, coragdes... um
monte de inéditos que nunca publicou e que fez para isso, porque sabia que iria
ilustrar. Vocé cria uma espécie de material de apoio. Com isso, vocé compde algo
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teu, bem estruturado, com o qual vocé presenteia o leitor. Porque no tempo que tem
para ilustrar [depois que a redacdo passa o pedido], ndo da. (Palomanes, 2016).

Segundo os entrevistados, o tempo médio disponivel para a producdo das
ilustracBes de colunas é de cerca de duas a trés horas. H4 casos em que o texto
chega para o ilustrador faltando minutos para o fechamento. Por vezes, é preciso

desenhar sem ler o texto por completo.

Quando o prazo é muito, muito curto, primeiro vejo se da para puxar algo pelo
titulo. Se ndo der, leio o primeiro e o Gltimo pardgrafo. Ou fago uma leitura
dindmica para pegar palavras-chave e entender o conteldo de maneira geral.
(Mello, 2016).

llustrando a pagina de Opinido e os Editoriais durante anos, Cavalcante
elaborava algumas caricaturas antecipadamente, conforme o noticiario:

Eu ja ia fazendo algumas Dilmas. Dilma pra 14, Dilma pra ca. Porque o colunista ta
falando nela toda hora. Ai, entra um cara novo. Entrou Aécio, Serra, eu ja
comecgava a fazer. Fazia eles de véarias formas. Via uma foto ou no jornal ou na
revista que me estimulava — fazia. (Cavalcante, 2016).

Outra forma de vencer o relégio do fechamento é desenvolver uma técnica
ou estilo de desenho que possa ser executado rapidamente, pela pratica:

Eu via uma foto e aquilo ficava na minha cabeca. Depois, pegava um xamequinho,
uma caneta e fazia de uma vez s6. Ali ja resolvia 80% da caricatura. Depois,
escaneava e ia lapidando. (...) Isso é uma técnica que adquiri pela questdo do
tempo. Antigamente pegava varias fotos e ficava estudando. (Cavalcante, 2016).

Para André Mello (Fig. 21), o prazo curto afeta a tanto a opcdo de estilo
como pode impor uma técnica para o ilustrador usar.

Quanto mais tempo, mais possibilidades de técnicas se pode usar. Com pouco
tempo, tem que definir rapido tanto o conceito como a técnica. Ndo tem como fazer
uma aguada, uma aquarela, um lapis de cor. O tempo determina a técnica. (...) Para
trabalhos que preciso resolver rapido — por exemplo, a pagina de opinido, que
chega em cima da hora — j& criei uma forma de desenhar. Ali, tenho liberdade, (...)
faco um traco bem soltdo. Se tiver que desenhar um personagem, ndo me preocupo
com anatomia, com perspectiva — tirei tudo isso do desenho. (Mello, 2016).

Cruz preferia a velocidade de desenhar na hora e acredita que essa opgao
possa o ter atrapalhado eventualmente:

No passado, eu era um cara muito rapido para desenhar. (...) Embora tenha usado
muitas vezes formas que ja tinha desenvolvido antecipadamente, em geral, preferia
desenhar na hora mesmo. E isso no final acabou sendo ruim para mim. Premido
pela pressa, sem tempo para elaborar, nem sempre fica legal. Acabei muitas vezes
estourando o tempo querendo dar um tratamento melhor. (Cruz, 2016).

A relagdo dos infografistas com o tempo € muito mais proxima da rotina

jornalistica. Segundo Alvim, "o infografista acompanha o fluxo de fechamento da
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edicdo.” Como Infografista Especial, Alvim administra o prazo em funcdo do
trabalho grafico e da apuracdo, pensando no agendamento de eventos e
gerenciamento de fontes. Para exemplificar, descreve sua rotina:

Como hoje em dia trabalho com projetos especiais muito grandes, (...) sempre toco
mais de uma coisa a0 mesmo tempo. Nesse momento, por exemplo, faltam dois videos
para 0 projeto de esportes olimpicos (...). Em paralelo a isso, estou correndo atras de
fontes para amarrar situagBes de breaking news nas Olimpiadas. Durante 0s Jogos,
pessoas como treinadores estardo inacessiveis. (..) E antes disso, quase
simultaneamente, estava fazendo os trabalhos de prévia, pautas especiais para 0s Jogos.
(...) Faco 3 coisas ao mesmo tempo e dou o devido tempo a cada uma. Hoje, por
exemplo, fiquei 5h fazendo os videos e umas 2h falando com fontes. (Alvim, 2016).

Embora o tempo seja sempre retratado com um opressor do trabalho
jornalistico, administra-lo na rotina do jornal pode proporcionar um aprendizado
positivo ao ilustrador. Um excesso de prazo, tanto por parte os ilustradores como
por parte dos editores, pode levar a retoques e alteragdes desnecessarios nos
desenhos. Para Cruz: "a pressa te forca a pensar nos elementos, no que €
importante,” visdo corroborada por Lula: "vocé vai no objetivo, no coracdo da
coisa." Cruz acrescenta que "as limitacbes acabam estimulando certas
potencialidades da gente." Para Alvim, o jornal é uma escola nesse aspecto:
"Vocé aprende a ter uma solucgdo ideal para o tempo que tem para executar. (...)

Quando ilustra para jornal, vocé adquire uma eficiéncia."
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Objetividade, legitimidade e responsabilizacéo

Segundo Gaye Tuchman, os jornalistas legitimam seu trabalho através da
sistematizacdo dos procedimentos de producdo das noticias, buscando adotar
critérios objetivos: o compromisso com um padrdo ético e metodoldgico para se
chegar 0o mais proximo da verdade possivel, trabalhando com fontes de
credibilidade na apuracdo das informagdes e comunicando de forma imparcial,
sem emitir suas proprias opinides nas noticias. Para a autora, este "ritual
estratégico™ visa também proteger o jornalista dos perigos de sua profissao.

Os jornalistas necessitam de uma no¢do operativa de objetividade para minimizar
0s riscos impostos pelos prazos de entrega de material, pelos processos
difamatérios e pelas reprimendas dos superiores. (Tuchman, 1973).

Os infografistas lidam rotineiramente com contetdos de hard news e
compreendem a necessidade do compromisso ético-profissional com os principios
editoriais como a apuracdo da informacdo através de fontes de credibilidade.
Alvim alerta para a diferenca entre Infografia e llustracéo:

A fotografia e a ilustracdo sdo elementos ndo-verbais. S6 tem a imagem, que néo é
verbal. A Infografia mistura a imagem e o texto, é verbal e ndo-verbal ao mesmo
tempo, ela compde as duas coisas. (Alvim, 2016).

O texto do infografico ndo tem fungdo poética ou opinativa como nos
cartuns, quadrinhos e charges e € um texto comprometido com a informacéo

jornalistica. Segundo Ary Moraes (1998), o Infografico deve ser objetivo:

A infografia, por sua vez, age no sentido de informar sem deixar espaco para divida
ou diferencgas de interpretacdo. Isto porque trabalha a partir da articulacdo de duas
linguagens distintas: ilustracdo e palavra. Assim, podemos afirmar que um
infogréfico deve ser objetivo, 0 que é dado fundamental que distingue infografia de
ilustracdo. A complexidade e possibilidade de outras interpretacbes sdo
caracteristicas essenciais a ilustracdo jornalistica associada aos géneros opinativo ou
interpretativo, manifesto nas charges, ilustracdes editoriais, caricaturas, cartuns,
ilustracBes, montagens e quadrinhos. (Moraes, 1998).

Enquanto, na Infografia, o desenho esta associado a ideia de projeto, na
llustracdo esta mais associado ao desenho artistico, ao saber desenhar, onde se
pode imprimir caracteristicas de expressdo pessoal & concepcdo da imagem, sua
visdo ou estilo, ainda que partindo de um vinculo inicial a um texto.

O Infografista fica mais ligado aos fatos, ndo pode ter erro. Tem a tensdo que o
Editor e o Jornalista também tém. Se ele erra um ndmero, um zero ali, pode mudar
todo o sentido. (Cavalcante, 2016).
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A apuracdo é feita pelos repdrteres e pela Infografia. Hoje tem jornalistas
trabalhando na Infografia, juntos na Arte. Acho que essa preocupacao é maior para
o infografista. E eu ndo sou infografista. (Mello, 2016).

Segundo Tuchman, o descuido com esses procedimentos acarretam em
varios pontos negativos para a rotina, desde o retrabalho, que coloca em risco o
prazo de fechamento, até a prépria perda de credibilidade junto aos leitores, o que
eventualmente afeta economicamente a organizagao:

Cada noticia acarreta perigos para o corpo redactorial e para a organizagdo
jornalistica. Cada noticia afeta potencialmente a capacidade dos jornalistas no
cumprimento das suas tarefas diarias, afeta sua reputacdo perante seus superiores e
tem influéncia nos lucros da organizacdo. (Tuchman, 1972).

Como néo participam das reunides de pauta, quando acionados para ilustrar
um contetdo noticioso que acompanhara uma reportagem ou um infografico
ilustrado da pauta do dia, os ilustradores recebem orientagcdes e informacoes
apuradas pelos jornalistas e infografistas e, segundo André Mello, tém noc¢édo da
responsabilidade jornalistica. Ele adota procedimentos para garantir que seu
desenho esteja de acordo com a matéria antes de envia-los para publicacéo:

Se é algo especifico para a reportagem, sigo exatamente aquilo ali. E
imprescindivel que o repdrter me passe todas as informacdes. (...) N&o posso viajar.
Mesmo que eu pesquise depois uma referéncia visual por conta prdpria, preciso
bater isso com quem apurou. (...) Consigo trabalhar ilustrando dentro de um
infografico, mas sendo orientado. Em um trabalho desses de ilustracdo para
reportagem, ndo posso criar, sendo vira uma fantasia, deixa de ser um fato. Bato
com eles depois, antes de mandar o desenho. (Mello, 2016).

A maior consciéncia jornalistica explica também o desaparecimento dos
cineminhas, os pedidos de ilustracGes ou storyboards de crimes. Cavalcante disse
que sempre evitou esse tipo de trabalho, e relembrou a rotina dos anos 80 e 90:

Vocé é um ilustrador, tua cabeca viaja. Ndo quer fazer um troco de crime, que tem
que ser preciso. Lembro de uma vez, quando o Lula foi para o JB e ficou nessa
roda viva de plantdo. Em um fim de semana, ele teve que fazer um cineminha. Era
um sequestro: levaram o cara para um apartamento e o sujeito foi esbofeteado.
Porra, o Lula botou maior maozao: 'tabefe!" O desenho tava 6timo, mas irreal. E
passou! (Cavalcante, 2016).

Em seu manual, Mério Kanno sugere: "Diga ndo ao storyboard™:

A primeira vista, o story-board abaixo parece estar correto, mas 0 assassino
ilustrado no primeiro quadro, que parece mulato, era de fato um jovem asiatico.
Varios leitores reclamaram e com razdo. As informages visuais também precisam
ser apuradas e checadas. (Kanno, 2013).
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Figura 22 — Reproducdo de infogréfico destacado no manual de Mério Kanno (2013)

Acho que inventaram isso para vender jornal. Porque o leitor ia querer ver como
aconteceu. Como aqueles desenhos de tribunal, onde ndo se pode fotografar. Ai, até
hoje, chamam alguém para desenhar. (...) Mas o tiro as vezes sai pela culatra.
Depois vém a familia e reclama: ndo foi nada disso. Até questdes de racismo. Trés
caras assaltaram um banco. Ai o ilustrador que faz a reconstituicdo desenha trés
negros. Na verdade, vocé nem sabe se é homem, mulher, branco, louro...
(Cavalcante, 2016).

As péginas de opinido e editoriais, de argumentacdo opinativa sobre temas
politicos e os cadernos especiais de cultura e literatura sdo espagos onde muitos
jornais publicam as ilustragcGes mais pessoais, conceituais e herméticas — trabalhos
por vezes ligados s pesquisas pessoais dos ilustradores?®. Por serem espacos
fechados, contidos em boxes, claramente opinativos, o ilustrador tem mais
liberdade criativa e os questionamentos acerca da responsabilizacéo e isengdo com
relacdo aos fatos e as noticias praticamente desaparecem, restando cuidados

relativos a esfera organizacional e as idiossincrasias dos editores.

3.3. Cultura organizacional em empresas jornalisticas

Procurando entender a dindmica dentro da organizag&o jornalistica, com um
enfoque maior na cultura organizacional que na cultura profissional, e
considerando a dimensdo econémica do jornalismo e sua importancia para as
organizagOes, Warren Breed prop6s a Teoria Organizacional. Para o autor, 0s
constrangimentos organizacionais — a linha editorial de uma publicacédo, o reparo
de superiores e a consequente disputa de espaco na distribui¢do interna de tarefas,
por exemplo — levam, a longo prazo, os jornalistas a uma tendéncia de
conformidade com a cultura da empresa, isto é, o aprendizado de regras nao

escritas, atraves da sua socializagdo no convivio na rotina da redag&o.

%% Esse tipo de ilustracdo, conceitual e hermética, foi discutido no capitulo anterior, no item 2.4.
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Breed (In: Traquina, 2005) destaca alguns pontos como promotores do
conformismo, dentre eles a "autoridade institucional”, o fato da chefia definir a
distribuicéo de tarefas; o coleguismo, manifestado pelos "lacos de amizade" — a
estima com os colegas mais experientes e a formacgéo de "grupos de lealdade" no
local de trabalho; a preocupagdo com "avangos na carreira”; o “prazer da
atividade" devido ao trabalho interessante e variado e, por fim, a noticia como
"valor maximo": em ultima instancia, seria mais importante, segundo Traquina
(2005), "obter mais noticias e ndo contestar a politica editorial da empresa".

No entanto, na Teoria Organizacional reconhece-se que o jornalista mantém
sua autonomia, mesmo que uma autonomia negociada diariamente com a viséo da
empresa. Nesse sentido, existem fatores que permitem ao jornalista fugir ao
controle da empresa, dentre eles o préprio fato de que a politica editorial é uma
norma nao escrita, ou seja, "néo estruturada" de maneira clara.

As noticias sdo o resultado de processos de interacdo social que tém lugar dentro da
empresa jornalistica. O jornalista sabe que seu trabalho vai passar por uma cadeia
organizacional em que seus superiores hierarquicos e 0s seus assistentes tém certos
poderes e meios de controle. O jornalista tem que se antecipar as expectativas dos
Seus superiores para evitar os retoques dos seus textos (trabalho suplementar para a
organizagdo) e as reprimendas — dois meios que fazem parte do sistema de
controle. (Traquina, 2005).

Como essa cultura organizacional impacta o trabalho dos ilustradores?
Existem normas que delimitam o trabalho da ilustracdo? Um 'Manual de
llustracdo e Estilo'? Como os ilustradores aprendem o que seré publicado e o que

sera recusado? O que se pode e ndo se pode desenhar?

Normas, bom senso e controle editorial

Entre os entrevistados, todos relataram ndo haver normas por escrito e
mencionaram 0s "toques” de superiores ou colegas como fator importante desse
aprendizado, assim como o dialogo e convivio na redacao.

Comecando na profissdo, tem que conversar. Tem um rapaz comecando agora l&
gue ja venho dando uns toques nele. Se esta ficando muito ao pé da letra ou se tem
coisas que pegam mal e vocé pode evitar. Nunca tive censura. O que acontece pode
ser uma orientagdo, toques. O que mais tomei toques foi com relacdo ao
politicamente correto. VVocé estd desenhando um grupo de pessoas, por exemplo.
N&o vai colocar todo mundo branco no desenho! (..) As vezes, vocé sai
desenhando e nem se toca. Ai alguém vem e te avisa. E importante, porque
colabora com teu desenho. (Mello, 2016).
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A solidariedade na Redag&o e na Editoria de Arte também foi ressaltada por
outros entrevistados. Lula recorda que "quando vocé entrava na redacédo, o pessoal
te ajudava. Os colegas. (...) Na Redacdo do Globo e do Jornal do Brasil, posso
falar, o pessoal era bem cordial." Cruz descreveu 0 ambiente "de muita
camaradagem, de muita troca." Para Palomanes:

Havia protecdo nessas questbes editoriais. Ninguém deixava um cara se ferrar
sozinho. "O, tem certeza que vocé quer fazer isso!?" Ou o Editor falava, ou alguém
dava um toque. (Palomanes, 2016).

Na viséo de Alvim, o ilustrador "aprende com o tempo, com a maturidade.
Ele também sabe o veiculo em que ele trabalha. (...) No caso do desenho, vale o
bom senso. E vale o bom senso de quem esta fechando com vocé".

O bom senso foi mencionado por todos 0s entrevistados. Essa ideia remete a
um direcionamento que evita extremismos e polémicas desnecessérias.
Considerando o jornalismo e as noticias como uma construcdo social que opera
com a ideia de consenso, ou seja, noticiando aquilo que foge a ordem, que rompe
com os parametros de normalidade na expectativa de uma comunidade, o jornal de
massa, enquanto produto dessa construcdo preza pelo bom senso do seu leitor.

Para Stuart Hall, embora os jornais adotem um "idioma publico”, "a sua
versdo da retorica, imagens e stock comum de conhecimento subjacente que supde
que seu publico partilha" para buscar a "reciprocidade produtor-leitor", existe um
"consenso de valores" compartilhados por todos os espectros de publico-leitor:

Ndo é o vasto ambito pluralista de vozes que os media as vezes tem que
representar, mas um ambito dentro de certos limites ideoldgicos distintos.
Enquanto cada jornal considerar como dirigindo-se a uma se¢do diferente do
publico-leitor desse jornal (ou diferentes tipos de jornais estardo em competicéo
por diferentes setores do publico) o "consenso de valores”, que estd tdo
profundamente enraizado em todas as formas de linguagem puablica, € mais
limitado que a variedade de formas de "linguagem de uso" publica poderiam
sugerir. Os seus problemas, embora distintos, pressupdem-se como fazendo parte
do muito largo espectro de "homens sensatos” e os leitores sdo tratados em geral
nesses termos. (Hall, 1978. In: Traquina, 1993).

Por outro lado, o ilustrador, enquanto artista grafico, tem o impeto natural
para buscar a originalidade, o estilo préprio no traco, tematica ou interpretacdo
que cause um impacto no leitor. Ou seja, do artista também se espera a loucura, a
subverséo, a palhagada, a polémica, a irreveréncia e o desejo de chamar atencao.

Cruz, por sua vez, acredita que "cada meio tem seus objetivos. Tem uma série

de pontos que o veiculo ndo quer que sejam atacados ou discutidos, varia da linha
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do jornal." Ele observa que a linha editorial muda ao longo do tempo, muitas vezes
em consonancia com as préprias mudancas da sociedade — o consenso dos leitores.

Uma vez, fiz uma capa para o Rio Show. Era sobre uma peca que se chamava
'Monologos da Vagina'. Ai, o Editor do caderno cismou com aquilo. Mas néo tinha
nada no desenho, sé o nome, ali. Eu disse: "Mas cara, é o home da peca!" Entdo,
ele pediu que eu falasse com o aquéario®. O Rodolfo [Fernandes], Diretor de
Redacéo, olhou o desenho e ndo viu nada: "Qual é o problema?" Entdo, tudo bem,
estava tranquilo! Acho que isso é um problema da transformacdo da propria
sociedade. Naquele momento isso ja era permitido. (...) Nesse caso, depende da
linha do jornal numa determinada época e da propria sociedade. (Cruz, 2016).

Interag&o dos ilustradores com editores e jornalistas

A negociacdo com os editores e jornalistas foi um aspecto que apareceu
recorrentemente como um fator subjetivo de constrangimento para os ilustradores.
Muitas vezes, determinados pedidos ou sugestdes ndo tém uma sustentacdo ou
sistematizacdo jornalistica ou empresarial explicita, refletindo valores pessoais

dos profissionais envolvidos no fechamento do trabalho.

De antemado vocé ja sabe, pelo veiculo, qual o perfil do leitor e o que pode publicar.
O jornal é, vamos dizer assim, familia. O problema é quando o Editor rejeita pelo
estilo do trabalho, que ele ndo compreende. "P6, mas aqui a gente esta falando que a
mulher foi para Nova lorque tentar a carreira. Cadé Nova lorque aqui no desenho?
Cadé ela pegando o avido?" E fica enchendo o saco por ndo compreender como vocé
se expressou. Nem compreende a beleza do trabalho. (Cavalcante, 2016).

Nas respostas dos ilustradores, fica claro que a compreensdo de que um
desenho deve explicar o texto é uma expectativa maior por parte dos Editores e
Jornalistas que dos llustradores, que por vezes querem buscar uma visao pessoal
ou inusitada do tema, tecendo um comentério visual paralelo ao do artigo ou até
mesmo abrindo novas possibilidades interpretativas para o leitor.

Gostam de falar isso para elogiar o ilustrador: "Cara, ndo precisa nem ler o texto!
Seu desenho ja t4 falando tudo!" Para mim, era um elogio errado. (...) O jornalista
fazia esse elogio querendo dizer que explicar o texto era 0 bom. O contrério era
ruim. Vocé podia colocar ali o Picasso para ilustrar, mas se nego niao entendeu
nada, é ruim! E se um cara ruim para caramba, bota tim-tim por tim-tim do texto no
desenho, ai vao achar bom pra caramba. (Cavalcante, 2016).

Tem Editor que te da total liberdade e tem aquele que ja vem com uma ideia pronta.
Ai vocé conversa, negocia. (...) Ja tive situagBes em que o editor queria mastigar
demais a ilustragdo, porque achava que o leitor ndo ia entender. Mas achar que 0
leitor ndo vai entender, ndo faz sentido. Primeiro, porque o cara ja é um leitor de
jornal — entende o que esté lendo. Entdo, vamos subestimar o leitor!? (Mello, 2016).

%0 sala envidragada, com vista para redagéo, onde se re(ine a direcéo do jornal.
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Cavalcante relata que a cobranca exagerada para com uma fidelidade ao

texto do jornalista era, para ele, um aspecto que poderia gerar atrito.

O cara pede a caricatura, sei la, do autor tal, que escreve sobre bicicletas e no texto
da matéria tem algo com ladeiras. Ai vem: 'Pode fazer ele numa bicicleta? Numa
ladeira?' Eu dizia: 'Ndo. Vou desenhar o cara'. Porra, é a mesma coisa que vocé
pegar um fotografo, levar até o personagem, convencer o cara a subir numa
bicicleta, subir uma ladeira e fazer uma foto sé porque o jornalista esta escrevendo
sobre isso. Mas as vezes o jornalista ndo compreendia. 'Mas é justamente por isso
que estou pedindo uma ilustracdo: porque no desenho d& para fazer!" Mas comigo
ndo dava. Ai entrava em conflito. (Cavalcante, 2016).

Se o llustrador € um "comentarista”, como colocado por Palomanes, nao

necessariamente precisaria estar submetido ao mesmo rigor factual do repérter ou

do relato no texto, estando seu trabalho ligado a opiniéo.

O llustrador, mais artistico, digamos assim, tem a obrigacdo de criar seu préprio
universo, sua visdo de mundo e de desenho. Se um mesmo colunista for ilustrado
por trés ilustradores diferentes, cada um vai dar sua visdo. O ilustrador ndo é
escravo da noticia. Vocé € um comentarista da noticia. (Palomanes, 2016).
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Figura 23 — Caricaturas de Cavalcante.

Hermes (2005) observou em sua pesquisa 0 que chama de "especificidade

artistica." A Folha de Séo Paulo, por exemplo, tem costume de convidar artistas

plasticos para ilustrar conteldos e cadernos. Nesse sentido, o trabalho do

ilustrador também pode envolver uma criacdo de mundos, proprio ao trabalho do

artista, onde a logica interna do trabalho — sua concepcédo e expressao artistica —

pode ganhar uma importancia maior que o referencial da noticia. Para Cavalcante,

por vezes ha uma incompreensao desses valores internos do desenho:

Todos aqueles valores que vocé estd construindo ali no desenho [da Caricatura] para
representar a figura, aquilo tem uma importancia. E tem cara que ndo consegue
enxergar isso. SO enxerga uma graca, porque quer fazer uma graga com o que ele esta
escrevendo. 'Faz o cara fazendo tal coisa.' Ai vocé tem que sacrificar a caricatura?
Quase como se fosse uma charge? Por isso tem essa confusdo. O chargista faz isso. (...)
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Mas o chargista escreve o proprio texto. Agora, para fazer uma caricatura de pagina, é
injusto vocé sacrificar. (Cavalcante, 2016).

Embora defenda que o artista busque sua visdo de mundo — "vocé ilustra
com o teu universo. Na ilustracdo isso cabe" —, Palomanes também acredita que a
ilustracdo, na sua esséncia, tem ligacdo com o texto, embora "numa concepgéo
moderna”, seja possivel fazer um desenho concordando, discordando ou sem

relacdo explicita com o mesmo.

Para entender uma coisa, o ideal é ir a origem. De onde veio a ilustracdo? Vem de
luz. De iluminura. Ja existia antes do jornalismo nas biblias da Idade Média. O
iluminista ndo fazia reportagem. Ele iluminava o texto (...) nas iluminuras das
biblias da idade média, antes do Gutenberg. Depois, a imprensa permitiu a
producdo em série, a divulgacdo do protestantismo e depois dai surge o jornalismo.
(...) O llustrador, em geral, inicialmente, ajuda na compreensdo do texto.
(Palomanes, 2016).

Figura 24 — Caricaturas de Lula Palomanes. Reprodugdo do site do artista (2016).

A possibilidade de abordagens na Ilustracdo também esta ligada a outro tipo
de subjetividade: a do momento histérico. Assim como os valores-noticia podem
mudar com o tempo e com "divisGes ideoldgicas de geracdo” e "de meio de
expressao” (Wolf, 1987), a curadoria editorial junto a sensibilidade dos leitores
também ndo permanece sempre igual.

Quando comecei no Globo, teve uma disputa entre dois candidatos ao governo do
Rio de Janeiro para ser governador — acho que era o Amaral Peixoto. Eu fiz uma
caricatura dos dois caras, como se fossem cachorros, disputando um 0sso, brigando
pelo partido. Quando mostrei ao Editor, ele disse: "Isso ndo pode! Qué isso!? Vai
botar os caras como dois cachorros!?" Ali, senti que fui ingénuo, peguei pesado
demais. (...) Eram os anos 80 —antes de 85. Naquela época, vocé caracterizar um
politico mais conservador dessa forma era uma coisa inadmissivel. Ainda mais um
jornal tendo o perfil que tinha naquela época. Hoje, acontece direto. Vocé vai
aprendendo. Quando vocé é novo, chega com aquele impeto. (Cruz, 2016).
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As diferentes editorias de um jornal também se comportam de maneira
diferente para os ilustradores. Foi mencionada, por mais de um ilustrador, a
necessidade de adequacdo no enfoque para espacos diferentes do jornal. Para

Cruz, a diviséo do jornal pode ser vista como a de um supermercado:

Vocé tem a area dos produtos de limpeza, a area das frutas, dos frios e até a area de
produtos finos, importados, coisas de maior qualidade. Nesses espacos vocé pode fazer
propostas mais sofisticadas, ndo tdo literais. VVocé parte para solucdes mais sofisticadas
intelectualmente. Na parte do servicéo, vocé as vezes precisa ser mais literal. N&do é ser
6bvio, mas é uma concepgdo menos sofisticada. VVocé tem que fazer uma associacao
mais direta. (Cruz, 2016).
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Figura 25 — llustracdo de Cruz. Reprodugdo de O Globo.

Lula Palomanes relata uma demissdo ocasionada por um desenho em
descompasso com a visdo da direcdo. llustrando uma coluna da jornalista Danuza
Ledo, no Jornal do Brasil, desenhou um personagem "sentando no sofa, falando 'a

vida é uma bosta™. Segundo o ilustrador, a imagem era relacionada ao texto e a
colunista gostava de seu trabalho, mas a Direc¢do do jornal pediu sua demissdo. O
Caderno B e a coluna tinham muita visibilidade na época. "Talvez se eu tivesse
escrito 'bosta’ em outro caderno, ndo seria demitido." A editora do caderno

também foi demitida.
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Cruz também destacou esse carater imprevisivel do tempo: por um lado
pode afrouxar o rigor dos controles hierarquicos no sentido de uma maior

liberdade criativa. Por outro, pode acarretar erros e responsabilizacdo posterior.

Justamente o tempo de produc¢do do jornal — que € diferente da revista e outros meios
— por ter essa necessidade de se fechar na hora, muitas vezes se precipitavam certas
decisdes. Essa coisa de decidir se vale a pena ou ndo fazer determinada coisa é muito
rapido. Essa pressa acaba te dando certas liberdades. O Editor esta ali na pressao e
tem que resolver. A coisa passa e o desenho entra. Entdo o fator tempo te imp&e uma
série de limitacbes com relacdo ao que vocé pode fazer com o desenho, como ele
também te d& uma série de liberdades. (Cruz, 2016).

Design, Arte e Jornalismo: as transformacdes tecnoldgicas
impactam a organizacao do trabalho

Segundo Alessandro Alvim e André Mello, no contexto multiplataforma ha
uma crescente demanda no trabalho de ilustracdo integrado com a forma da péagina
ou contetdo interativo digital. Alvim as chama de ilustragdo "com viés de
Design”. Embora o ilustrador tenha liberdade de estilo, seu desenho é
confeccionado sob medida para dialogar com uma arquitetura de informacao
concebida pela equipe, um trabalho de co-criagdo e mais "funcional”.

Nesse sentido, André Mello acredita que o trabalho atual na redacéo, por
conta desse tipo de trabalho, exige uma maior flexibilidade do ilustrador fixo:

Vocé precisa ter um leque de opcdes para utilizar. Cada trabalho exige uma forma
diferente. O jornal exige que tenha tracos e estilos diferentes. Preferem quem seja
curinga. E uma profissao que esta se tornando escassa. (Mello, 2016).

Para Alvim, essa é uma tendéncia:

Acho que a tendéncia, na llustragdo, é a de que ela cada vez mais seja funcional,
reforcando o conteldo do texto, seja contando histérias ou narrando um evento.
Mesmo ilustrando uma matéria, acho que ela estard menos independente,
justamente por conta desse consumo rapido. (Alvim, 2016).

A mudanca de perfil das Editorias de Arte foi um aspecto destacado pelos
ilustradores mais antigos. O convivio presencial entre ilustradores, que diminuiu
nas ultimas décadas, tornava os departamentos verdadeiras 'escolas’, onde havia
troca de informacdes e aprendizagem entre profissionais de geracdes diferentes.
Para Cruz, "Vai se formando esse conhecimento, conforme as pessoas vao se
conhecendo”. Na visao de Palomanes:

Naquela época a gente ilustrava dentro da redacéo, o que é diferente de hoje. Tinha o
departamento de Arte. (...) O freela antigamente tinha que ir ao jornal. A internet
meio que acabou botando os profissionais dentro de casa. E o meu caso. Trabalho
para O Valor ha quinze anos e ndo conhego quase ninguém." (Palomanes, 2016).
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Hermes observou, em sua pesquisa, que as Editorias de Arte funcionavam
como um espaco de transmisséo de conhecimento:

Em funcdo das trocas que o trabalho de equipe propicia, as empresas que mantém
editorias de arte, funcionando junto as redagdes, configuram uma espécie de
instituicdo cultural, ja que praticam a “cultura jornalistica” na sua forma especifica.
Isso pode ser, contudo, muito mais o resultado de um esforco solidario entre os
profissionais, do que parte da atitude empresarial. (Hermes, 2005).

Nos anos 1990, Barnhurst (1998) foi um defensor do jornal na sua forma
tradicional e critico do uso do Design como ferramenta de marketing, algo que, para
0 autor, decorreu da percepcdo de que o Jornalismo estd no ramo da informacéo e
ndo da noticia. Para o autor, "noticias-como-informagdo abre o jornal para

3! & 0s redesenhos constantes dos

marketeiros, programadores e designers graficos
jornais em crise, emulando aspectos da linguagem da midia eletronica e digital com
um foco exagerado na informacdo — que precisa de "maquiagem™ para se tornar

"atraente” — e diminuicdo do espago da noticia — "atrevida" e "instigante™ "por
defini¢do" — poderiam, ao contrario, acelerar o processo de inviabilizacdo do jornal
ao descaracterizd-lo demais culturalmente (Barnhurst, 1998).

Ellen Lupton (1999)*, problematizando a disseminacéo do estilo colorido
do USA Today e uma iminente revistizacdo® dos jornais — "um nimero de
publicagdes com um enfoque em figuras e graficos atestam para um zeitgeist do
infotenimento que vem influenciando o design desde o inicio dos anos 1980" —
observava a tendéncia a hibridizacdo de linguagens e influéncia cruzada entre as
plataformas de midia: "Em termos de design, o USA Today ndo €é tanto uma
revolucdo, mas uma combinagdo inteligente de licGes aprendidas de revistas,
cinema e televisdo nas Ultimas trés décadas". Ainda que se referindo a um estilo e
época especifico do jornal norte-americano — final dos anos 1990 —, ja apontava

uma mudanca de perfil profissional: "Cada vez mais, o jornalismo mainstream

%1 "News-as-information opens the paper to marketers, programmers, and graphic designers.” (Barnhurst,
1998, traducdo nossa).

%2 A number of publications with picture-graphic bias attest to an ‘infotainment' zeitgeist that has
influenced design since the early 1980s." (...) "In Design terms, USA Today is not so much a revolution as
a clever combinations of lessons learned from magazines, film and television over the last three decades."
(...) "Increasingly, mainstream jornalism is exchanging editorial cartoonists, who have traditionally been
expected to express their own opinions, for "graphic jornalists”, whose job is to express the opinion of
others, gathered through gallup polls and readers surveys." (Lupton, 1999, tradugéo nossa).

3 Segundo Sousa (2008): "O American Press Institute prognosticava, em 1988, que cada vez mais 0s
jornais se iriam assemelhar graficamente as revistas, o que estara a acontecer."


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

84

estd trocando cartunistas, que tradicionalmente expressavam suas opinides
pessoais, por "jornalistas graficos"”, cujo trabalho é expressar a opinido de outros."
Cordeiro (2014) também constatou, em sua pesquisa, relacionada ao fluxo
de trabalho das novas midias junto as expectativas de profissionais entrevistados,
que haveria uma reducdo do uso da ilustracdo dissociada da informagéo e
funcionalidade. Com relagéo ao novo papel dos designers, destaca:

Assim como a midia agrega fungdes anteriores, o profissional também passa a ser
multitarefa. Precisa conhecer o trabalho de diagramacg8o do papel e a organizagdo de
elementos em um layout, como também precisa estudar a interacdo e usabilidade de
uma publicacdo digital. Dessa forma, constata-se que o designer de noticias que
trabalha para tablet deve aliar conhecimentos de design editorial, de design de
informacdo e de interacdo, 0 que no momento se da de um modo mais integrado do que
na segmentacao existente no jornalismo impresso. (Cordeiro, 2014, p. 56).

Nesse cendrio, hd uma tendéncia de diminuicdo das vagas de ilustradores
fixos nas redagOes, estes passando a colaboradores remotos. Outro ponto
destacado pelos entrevistados na pesquisa € o de que a insercdo da ilustracdo no
meio digital ainda ndo foi bem solucionada, o que dificulta a sua apreciacéo.
Todos acreditam que essa tecnologia ainda esta em desenvolvimento.

Acho que hoje em dia a apreciacdo da llustragdo € muito pulverizada. 1sso me
incomoda. Vocé vé muitas coisas, poucas vezes. Antigamente, 0s jornais tinham
muitos ilustradores e vocé os via constantemente. Criava o hébito de leitura, de ver
o trabalho daquela pessoa (...) Acho que hoje temos pequenos nichos da ilustragdo
também. Acho isso ruim. Mas acho que a ilustracdo sempre estara presente. Tem
narrativa grafica ou de informacéo que tem que ter ilustragdo. (Alvim, 2016).

Da mesma maneira que a diagramacdo foi encorpada pelo Design, o oficio
do llustrador foi se subdividindo em novas necessidades e funcionalidades. Assim
como ha antecedentes no Design brasileiro antes de 1960 (Lessa, 1995) (Camargo,
2003)(Moraes, 2010), os "Graficos & Mapas" ja estavam presentes na imprensa.
A nova postura da Infografia e do Design — mais integrada ao jornalismo — e a
informatizacdo — que modificou radicalmente a prética dos antigos ilustradores
arte-finalistas tornando mais facil trabalhar com precisdao sob um mesmo padrao
grafico — permite atualizagBes mais rapidas de conteddo e uma melhor gestdo do
fluxo de fechamento e do trabalho em equipe — varios infografistas podem
produzir, a0 mesmo tempo, etapas diferentes que, posteriormente reunidas,
resultardo em um Unico infografico visualmente coeso —, além do féacil
reaproveitamento e adaptacdo de material para novos formatos. Essa flexibilidade
permite uma sinergia maior entre publicacBes e agéncias, cenario comum na

concentracdo dos grupos de midia, muitas vezes produtores de contetdo para mais
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de um jornal ou plataforma. Para Traquina (2005, p. 160), tecendo consideragoes
sobre a "dimensdo econOmica na era da globalizacdo™ a partir da Teoria
Organizacional, destaca que, a tendéncia "a procura de sinergias", a "estratégias
multimidias" e a "concentragdo dos meios de comunicac¢do™” podem trazer pontos
negativos, "nomeadamente a homogeneizacdo dos contetdos medidticos e a

limitacdo ao pluralismo de opinides nos media."

3.4. Consideracgdes sobre os dados colhidos nas entrevistas

A partir dos posicionamentos observados por Hermes (2005) na rotina
jornalistica — Infografista, Ilustrador e Artista Plastico —, da observacdo de Moraes
(1998) acerca da distingdo da llustracdo e da Infografia entre polos opinativos e
informativos, e dos dados e informagOes obtidos dos entrevistados, propomos o
seguinte quadro-sintese para compreender diferentes atuag@es da designagdo llustrador:

ILUSTRADOR

Cargo ou status profissional no jornal

Possibilidades de posicionamentos estético-funcionais nas rotinas produtivas

Infografista Infografista llustrador Cartunista | Artista Grafico
llustrador Profissional ou Plastico
Atribuicdes Infograficos Infograficos llustragdes de Charge, cartum, llustragdes de
rotineiras e ilustragdes reportagens e caricatura e colunas, capas
colunas quadrinhos e especiais
Participacio na
pauta ou apuragzo Sim Sim Nao Nao Nao
Relacdo com Compromisso Compromisso Geralmente cria Escreve o proprio Nem sempre cria
o texto com informag&o com informagao relagé@o com o texto o texto relag@o com o texto
Relagdo com | Projetual; trabalha Projetual, pessoal Pessoal; se Pessoal Pessoal,
o desenho dentro de padrao e, se necessario, necessario, realiza projeto
grafico do jomal realiza trabalho em trabalho em varios estético
varios estilos estilos préprio
POLO POLO
INFORMATIVO OPINATIVO
Maior ENVOLVIMENTO COM A ROTINA JORNALISTICA Menor
Equipe INTERACAO, TIPO DE TRABALHO Individual
Maior DEPENDENCIA ORGANIZACIONAL Menor

Figura 26 — Posicionamentos diferentes dos ilustradores na rotina. Gréafico nosso.

E importante notar que esses perfis ndo s&o um rétulo estanque. Um mesmo
profissional pode realizar, em momentos diferentes da carreira — e até da rotina —

desenhos em outro perfil. E a pratica de todos os ilustradores envolve algum nivel
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de concepcdo artistica, um raciocinio do Design para com a forma da pagina ou
contetido, assim como, em outro sentido, algum nivel de comprometimento com a
rotina jornalistica — a0 menos o compromisso com o horério de fechamento. Ao
adotar essa generalizagdo, queremos facilitar a compreensdo de diferentes
enfoques de trabalho e posicionamentos profissionais dos ilustradores, que
atendem a diferentes necessidades das rotinas produtivas do jornalismo.

Com relagdo a compreensdo de nocOes de jornalismo por parte dos
ilustradores, também observamos uma maior aproximacao do jornalismo por parte

do trabalho de infografia, do que por parte da ilustracéo.

RELAGAO ENTRE OS ILUSTRADORES E O JORNALISMO
Quadro sintese

Infografista Infografista llustrador Cartunista* Artista Grafico
llustrador Profissional ou Plastico
Se considera Sim Sim Sim e “mais Sim e “mais Nao
jornalista? ou menos” ou menos”
Preocupagdo com Sim Sim Sim, na ilustragéao Nao Nao
objetividade para reportagem
Riscos de
responsabilizacdo Sim Sim Sim Sim Sim
organizacional
Relagdao com os Busca potencial Busca potencial Relevancia ou Olhar inusitado Indiferente
valores-noticia visual da noticia visual da noticia simbolismo ou simbolismo
Desenvolve | Sim. Pode incluir Sim. Pode incluir Sim. Técnicas e Sim. Caricaturas Sim. Criagdo
rotinas para agendamento de agendamento de estilos rapidos antecipadas constante,
ganhar tempo? eventos e cultivo eventos e cultivo independente
de fontes de fontes de solicitagdo
* Dois dos er dos sdo car eum é qu e cartunista. Nenhum chargista de oficio foi entrevistado.

Figura 27 — Relacéo entre ilustradores e conceitos do jornalismo. Gréfico nosso.

O perfil profissional da composi¢éo da Editoria de Arte teve uma reducdo na
participacgdo de ilustradores. Baseado no relato dos entrevistados, estimamos que,
em 1990, os ilustradores representavam metade da equipe. Em 2016, descontado o
chargista, a equipe conta com dois ilustradores (que ndo atuam também como

infografistas), sendo apenas um deles empregado como fixo na rotina.
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MUDANGCAS NO PERFIL PROFISSIONAL DA EDITORIA DE ARTE
1990 Editor Chargista Silustradores 3infografistas Letrista

| L e
i B B B B B B N
i : T???TTT?L.
2016 Editor Chargista 2 ilustradores 7 infografistas ~ Videografista Letrista 3 jornalistas 3 designers 3 programadores:

| - wllr—%r.—’ﬁlr—’%

=33
H B B E BE B B B § |
Editores
Assistentes

Figura 28 — Transformacéo no perfil profissional da equipe de arte. Infogréafico nosso.

No entanto, em uma eventual consolidacdo da perda de espago das
ilustracBes com viés mais artistico e cartunistico® nos jornais, é necessério pensar
se 1sso ndo acarretaria em um empobrecimento geral do produto. Embora ndo seja
visto como ‘funcional’ no cenério atual, o trabalho da ilustracdo e dos artistas
graficos e caricaturistas compde, simbioticamente com o noticiario, parte do rico
universo imageético-conceitual que o jornal, como produto, leva a seus leitores
diariamente. O jornal ndo vende apenas noticias ou opinides analiticas de assuntos
importantes. E caso exista a tendéncia ao infotenimento®, principalmente no
jornalismo para contetdo digital multiplataforma, é curioso que a ilustracao tenha,
a principio, oportunidades reduzidas. O jornal é também um espago onde leitores
acostumaram-se a divertir-se com anedotas de cronicas e piadas em quadrinhos,
ver o resultado da loteria, saber o progndstico do seu signo solar, fazer palavras
cruzadas, deleitar-se com colunistas e, no caso da caricatura e ilustragéo, deparar-
se regularmente com uma abstragdo grafico-intelectual para a representagdo de
personagens e assuntos — ou mesmo admirar uma imagem bela — em obras que se
desenvolvem sob seu olhar diario — um desenho interessante.

E importante ressaltar que essa amostragem € muito restrita, sendo

representativa de profissionais de O Globo ou com passagem pelo veiculo,

% Segundo Sousa, a partir dos estudos de Lester sobre o cartoon norte-americano, cinco pontos
teriam contribuido para o declinio do cartunismo: "1) Diminuicdo do nimero de jornais de
informacgdo geral; 2) Concentragdo monopolista dos jornais e das revistas; 3) Agrega¢do dos
cartoonistas em agéncias; 4) Formacdo artistica deficiente dos cartoonistas; 5) Cautela dos editores
de jornais com as potenciais reac¢des negativas do publico a certos cartoons, por forca da luta de
audiéncias e da ameaga de processos judiciais." (Lester apud Sousa, 2005)

% Segundo Aguiar (2009): "Composto a partir da fuséo dos termos informacéo e entretenimento, é
utilizado para designar a hibridizagao do ideal moderno do jornalismo — informar aos cidaddos — com
uma das principais caracteristicas da cultura de massa: a competéncia para entreter, distrair, divertir."
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apresentando algumas caracteristicas geracionais similares pelo tempo e periodo
de experiéncia. A partir dessas primeiras entrevistas exploratorias e qualitativas,
tornou-se necessario realizar uma pesquisa de campo mais ampla para a obtencao
de dados quantitativos especificos através de formularios, com uma amostragem
com maior diversidade de género, idade, tempo de experiéncia, localizagdo
geogréfica e veiculos entre profissionais da llustracdo Jornalistica. A pesquisa
encontra-se relatada no quinto capitulo desta dissertacdo. Antes disso, porém, nos
debrugaremos sobre os trabalhos que utilizam a ilustragio em narrativas
interativas do jornalismo online. Sdo conteudos ilustrados que se valem de
recursos antes impossiveis ao repertorio da ilustracdo impressa, como o0
audiovisual e a organizacao através de menus interativos. Séo, de fato, narrativas e
interativas? Que experiéncias e interacdes podemos observar? Como a ilustracéo

se insere nesse contexto hibrido e multidisciplinar?
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4. Possibilidades de insercao da ilustracdao nas

narrativas interativas do jornalismo digital

"O livro estd morrendo, justamente porque ja pouca gente pode
consagrar um dia todo, ou ainda uma hora toda, a leitura de cem
paginas impressas sobre 0 mesmo assumpto. Talvez o jornal futuro —
para attender & pressa, a ansiedade, & exigéncia furiosa de
informacgBes completas, instantaneas e multiplicadas — seja um
jornal fallado, e illustrado com proje¢des animatographicas, dando, a
um s6 tempo, a impressdo auditiva e visual dos acontecimentos, dos
desastres, das catastrophes, das festas, de todas as scenas alegres ou
tristes, sérias ou flteis, d’esta interminavel e complicada comédia,
que vivemos a representar no imenso tablado do planeta..."

Olavo Bilac, Revista Kdsmos, 1904

"Alids, hoje as pessoas ndo sabem nada, o Otavio me disse que o
namero de alunos na faculdade de literatura cada ano fica menor. No
altimo ano em que lecionou, havia na sua turma apenas doze alunos.
As pessoas escrevem nos celulares meia ddzia de palavras. Ninguém
tem lapis, caneta, computador, maquina fotografica, nada disso, elas
tem celulares."

Rubem Fonseca, Calibre 22, 2017.

No capitulo anterior, observamos a relacdo entre o ilustrador e o
jornalismo, e constatamos o direcionamento das equipes de arte para a producédo
de jornais multiplataforma. Se, por um lado, a ilustracéo tradicional® e o desenho
de humor vém perdendo espaco nos jornais impressos e apresentando dificuldade
para sua insercao nas versdes desktop e mobile, observa-se seu ressurgimento nas
narrativas interativas e trabalhos especiais®’ do jornalismo digital. A partir das
tipologias de Lev Manovich, em "The Language of New Media" (2001), e da
proposta de categorizagdo para o estudo de experiéncias em ambientes interativos,
de Katja Battarbee e Jodi Forlizzi, em “Understanding Experience in Interactive
Systems” (2004), discutiremos a insercdo da ilustracdo e a experiéncia de
navegacao por trés trabalhos dessa natureza. Como sdo as interfaces? S&o de fato
narrativas e interativas? Que tipos de experiéncias elas suscitam? A mistura de
linguagens no meio digital apenas mimetiza formatos da cultura do impresso?

As visdes de Vilém Flusser em "O Mundo Codificado" (2007), Marshall
McLuhan em "A Galédxia de Gutenberg" (1977) e W.J.T. Mitchell em "Image

% Aquela ligada a interpretagdo dos artistas sobre os assuntos (ver Capitulo 2).
%7 produgdes realizadas fora do hard news, mais extensas, planejadas com antecedéncia.
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Sciense" (2015) servirdo de base para contextualizar um processo mais longo e
amplo de fragmentacdo e hibridizagdo das midias em suas formas culturais de
apresentacdo e fruicdo, aspecto que acreditamos impactar a apreciacdo e insercéo
da ilustragé@o nos jornais digitais.

4.1. Interatividade, narrativa e ruptura de linearidade na midia digital —
conteudos fragmentados e modulares

As narrativas interativas que vamos analisar caracteristicamente acumulam
e justapem linguagens no meio digital: histérias em quadrinhos, arquivos
audiovisuais, games, ilustracdo, infografia e dispositivos de interagdo humano-
computador com caixas de didlogo e botdes para o input de dados e navegacao,
por exemplo. Reunidas na internet, essas linguagens, inspiradas em um repertério
anterior a internet, apresentam-se digitalizadas. Ou seja, superficialmente,
comportam-se como as linguagens originarias, mas essencialmente sao arquivos
de computador orguestrados por uma interface comum, que 0s organiza em uma
estrutura para a fruicdo dos leitores-usuérios.

Lev Manovich discute o conceito de “nova midia” em "The Language of
New Media" (2001). Ela é criada, distribuida e armazenada em computadores.
Devido a essa “camada computacional” (a linguagem da informatica, arquitetura
de dados, varidveis e funcbes), a nova midia reconceitua antigas formas da cultura
e as torna programaveis, projetando a ontologia do computador sobre a cultura.

As maneiras pelas quais o computador modela 0 mundo e representa os dados, nos
permite manipulé-los; as principais operacdes por trds de todos os programas de
computacdo (tais como buscar, identificar, organizar e filtrar); as convenc¢des de IHC
— grosso modo, o que podemos chamar de ontologia, epistemologia e pragmatica do
computador — influenciam a camada cultural da nova midia, sua organizacdo, seus
géneros emergentes e conteddos. (...) A nova midia pode parecer-se como midia, mas
isso é apenas a superficie. (Manovich, 2001, p.46-48, traducéo nossa).

O universo interno da obra-programével é o algoritmo. Simbiotico ao
banco de dados, o algoritmo atua como lei implicita que rege a dinamica do
espaco virtual e é assimilado pelo usuério na experiéncia de uso e navegacao.
"Juntos, as estruturas de dados e os algoritmos sé@o duas metades da ontologia do
mundo, no ponto de vista de um computador.” (Manovich, 2015, p.12)

O banco de dados é definido como "uma colecdo estruturada de dados",

organizado "de forma a permitir agilidade na busca e recuperagdo por um
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computador, ou seja, tudo menos*® uma simples colegdo de itens" (Manovich,
2015, p.8). A narrativa em trabalhos multimidias com conteudo cultural tende a se
tornar apenas um método — uma interface — para acessar os dados — uma lista de
itens reordendvel, sem causa e efeito. Dessa forma, seria uma "forma cultural
prépria”, um modelo de "como é o mundo", que contraria a l6gica da narrativa.

A ldgica do banco de dados e a ontologia do computador favorecem a
espacializagdo do tempo (navegar por um espaco), a quebra de linearidade
(permite sequéncias arbitrarias e conexdes aleatorias entre elementos), além da
construgdo de madaltiplas interfaces para um mesmo conjunto de dados. A
possibilidade de trajetdrias multiplas ndo necessariamente garante a producgédo de
sentido de uma narrativa, que depende do encadeamento de eventos ordenados ao
longo do tempo (causa e efeito), experimentados por atores em uma historia.

Independentemente dos objetos das novas midias se apresentarem como narrativas
lineares, narrativas interativas, banco de dados ou algo mais, por baixo, no nivel da
organizacdo material, eles sdo todos bancos de dados. Nas novas midias, o banco de
dados sustenta um conjunto de formas culturais que variam entre a traducéo direta
(ou seja, um banco de dados permanece um banco de dados) e a forma cuja ldgica é o
oposto da légica da forma material em si — a narrativa. Mais precisamente, um banco
de dados pode sustentar a narrativa, mas ndo ha nada, na I6gica do meio em si, que
promova essa cria¢do. (Manovich, 2015, p.14-15)

A linearidade esta associada a escrita e a pagina de texto impresso nos
pensamentos de Marshall McLuhan (1962/1977) e Vilém Flusser (2007). Para
McLuhan, a prensa tipogréfica e a massificacdo dos livros foram vetores
destribalizantes e civilizatérios, rompendo com o mundo da cultura manuscrita

(tribal e oral®®

) e disseminando a cultura de linearidade, padroniza¢éo e ponto
de vista fixo através da leitura silenciosa e individual pelo isolamento do sentido
da visdo. Corroborando com esse pensamento, Flusser (2007) contrapde uma ideia
de consciéncia mitica e magica das imagens, a uma consciéncia historica,
associada a escrita, linear. Aqui, percebemos a possibilidade de influéncia do

préprio design enquanto participante da experiéncia de leitura de um texto

%8 O trecho final do original "the data stored in a database is organized for fast search and retrieval
by a computer and therefore, it is anything but a simple collection of items" (2001, p.218) foi
traduzido no artigo citado como "ndo ha nada além de uma simples cole¢do de itens", quando, em
realidade, acredito que o mais correto seria "tudo menos uma simples colecéo de itens".
$9n3omente o alfabeto fonético estabelece uma cisdo entre a visdo e a audicéo, entre o significado
semantico e o cddigo visual; e, portanto, somente a escrita fonética tem o poder de trasladar o
homem da esfera tribal para a esfera civilizada, isto é, de substituir-lhe o ouvido pela vista."
(McLuhan, 1962/1977, p.52)
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diagramado: a apreensdo do sentido de um texto decorre de um encaminhamento
linear do olhar.

Quando se quer decifrar ("ler") um texto (...), os olhos tém de deslizar ao longo da
linha. Somente ao final da linha é que se recebe a mensagem, e é preciso tentar
resumi-la, sintetiza-la. Codigos lineares exigem uma sincronizagdo de sua diacronia.
Exigem uma recepgéo mais avangada. E isso tem como efeito uma nova experiéncia
temporal, a saber, a experiéncia de um tempo linear. (Flusser, 2007, p. 133).

A angustia de McLuhan e Flusser diante da disseminacdo das novas
tecnologias a partir do século XX se da pela possibilidade de ruptura com 0s
valores ocidentais decorrentes da cultura do texto impresso. A dispersdo desses
valores ndo seria necessariamente um retorno ao analfabetismo "pré-histérico™ de
um mundo regido por imagens, mas uma influéncia sobre a cultura pela mudanca
de percepcdo e difusdo dos textos e imagens, agora programaveis. O préprio
jornal, a partir do final do século XIX, configurado com base em noticias
transmitidas por meios de comunicacdo elétricos, ja seria um artefato
representativo do processo de dissolucdo da “galaxia de Gutenberg”. O jornal tem
por caracteristica apresentar uma visdo de mundo em mosaico, com narrativas
incompletas e ininterruptas justapostas em uma mesma edi¢do impressa.

Nossos jornais sdo elétricos, no sentido de que sdo feitos a partir de agéncias de
noticias que prometem uma cobertura instantanea dos fatos. Observe qualquer pagina
e podera ver que se trata de colagem. Isso é tdo claro que ninguém 1€ uma parte do
jornal tentando compreender uma outra parte. O leitor nunca procura conexdes entre
as diversas partes. Mas tudo ressoa, faz eco. Um jornal vibra, interfere, € uma
imagem induzida do mundo sobre uma superficie plana e em forma de mosaico, cuja
Unica unidade é a data em comum. (McLuhan, 2011 [1972], p. 9).

Nessa perspectiva, os fildsofos das midias do século XX nos ajudam a
refletir sobre o jornal digital — e suas narrativas interativas — como um
desdobramento desse processo de fragmentagdo e hibridizacdo das midias. O
“retorno” a “imagem” e a “oralidade” — em contetdos audiovisuais programaveis
e interfaces que reorganizam arquivos em narrativas interativas — seria mais uma
etapa de ruptura com uma cultura de linearidade associada ao texto impresso.

Um aspecto preponderante na midia digital é ela ter por base diversas midias
em codigos digitalizados, que se atualizam para o leitor usuario quando
acessados’®. O jornal em sua versdo digital, da mesma forma, se atualiza conforme

o dispositivo receptor: enquanto todo assinante da versdo em papel recebe um

“0 Manovich chama atencéo para o fato de que "a maioria das paginas na web sdo colegdes de
elementos separados — textos, imagens, links para outras péginas e sites" (2015, p.9).
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jornal idéntico, a versdo visualizada pelo leitor online sera correspondente as
configuracOes e formato do seu dispositivo (celular, desktop, tablet). Para facilitar
a reorganizacdo da cole¢do de midias em seu site, o jornal digital abandona a
diagramacdo fixa do jornal impresso, separando 0s objetos em blocos
intercambidveis. O resultado disso é uma tendéncia a separagdo do texto e das
imagens e uma diagramacgédo em apenas uma coluna, o que dificulta a articulacéo e
diélogo da ilustracdo com massas de texto*’.

Observando os contetdos de uma pagina dupla de jornal impresso e sua
transposicdo para o jornal digital, vemos que as colunas e ilustracfes se tornam

pequenos modulos dissociados e acumulados em links na versdo mobile.

*! Rob Waller discute esse processo em "Graphic Literacies for a digital age: the survival of lay-
out" (2012) e "Strip sciense" (2010), que abordamos no capitulo 5.
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Leopoldina Fortunati (2014) analisou algumas diferencas entre o jornal

impresso e o jornal online, enquanto artefatos:

O jornal impresso é considerado um objeto completo, com fim em si mesmo (...) Os
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leitores podem medi-lo de relance, compreendendo o qudo grande é a edi¢do e
guantas paginas ela tem aproximadamente. Ler um jornal impresso traz uma
experiéncia de continuidade, enquanto a experiéncia de ler online é muito mais
fragmentada; os usuarios s6 podem ver a pagina principal na tela. (...) impresso e
online apresentam um manuseio completamente diferente: quando seguramos um
jornal, podemos segurar 0 objeto inteiro e imediatamente acessar qualquer pégina
escolhida. No jornal online, em contraste, s6 acessamos uma pagina de cada vez. Isto
significa que até mesmo o acesso é muito mais fragmentado e segmentado quando
comparado ao jornal impresso. (Fortunati et al, 2014, p. 9. Traducao nossa.)

Ao fragmentar contedidos, o meio digital tende a inviabilizar a tensdo da
composicdo texto-imagem como na pagina impressa, pois a organizacgao das telas
pressupde o uso de um espaco oculto, infinito. Elementos graficos e ilustracdes
sdo também norteadores de leitura, permitindo ao leitor compor um mapa
cognitivo do contetido pela sensacdo de unidade. A composicao (disposicdo de
elementos dentro de um espac¢o delimitado) é fundamental para a narratividade da
ilustracdo, aspecto observado pela teoria do desenho. Retomando o pensamento de
Rui de Oliveira (2008, p. 60), discutido no segundo capitulo: “Uma composicao
mal solucionada torna a pagina ilustrada confusa, sem hierarquia do olhar. Mesmo
considerando que o olhar é algo muito pessoal, a composi¢do possibilita seu
trajeto narrativo ao longo da imagem”.

A visdo de Flusser (2004, p. 23) também aborda trajetos ou caminhos do
olhar durante a leitura de imagens. Para o fildsofo, nossa apreensdo das figuras se
da através de um processo de sintese seguido de uma analise. Primeiro,
percebemos de “relance” a estrutura geral de uma imagem, sua “totalidade”. Em
seguida, exploramos seus “caminhos” — os trajetos sugeridos pelo interior da
imagem — analisando-a. A percepcdo de totalidade de um conteddo imagético
permite que o olhar caminhe sem precisar seguir um percurso fixo, como ocorre
na leitura de um texto: “Ao lermos as linhas, seguimos uma estrutura que nos é
imposta; quando lemos as pinturas, movemo-nos de certo modo livremente dentro
da estrutura que nos foi proposta.” (Flusser, 2007, p. 105). A fragmentacdo de um
contetido texto-imagem em modulos menores para leitura parcial, portanto,
impacta essa experiéncia de percepcao e leitura da ilustracao.

Nesse sentido, interfaces que mimetizam uma composicdo fixa (ou formas
culturais de midias "antigas") sdo estratégias que recuperam a interacdo texto-
imagem. Dentre as formas de interfaces consagradas nas midias pré internet,
Manovich observa que a pagina impressa, 0 cinema e a interagdo humano-

computador, sdo alguns dos principais mananciais de interfaces na cultura
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(Manovich, 2001, p.72). Ao apropriar-se dessas formas, como referenciais para a
construcdo de interfaces na nova midia, a tenséo entre a narrativa e os bancos de

dados tenderia a uma hibridizagéo dos formatos:

Ao invés de tentar correlacionar banco de dados e formas narrativas com as midias
modernas e as tecnologias da informacéo, ou deduzi-los a partir dessas tecnologias,
prefiro pensar neles como duas imaginacGes em concorréncia, dois impulsos
criativos basicos, duas respostas essenciais ao mundo. (...) Ao competir para dar
sentido a0 mundo, o banco de dados e a narrativa produzem hibridos sem fim. E
dificil encontrar uma enciclopédia pura, sem haver nela quaisquer tracos de
narrativa ou vice-versa. (Manovich, 2015, p. 13).

Esse cenario torna interessante a discussdo acerca do uso indiscriminado (ou
impreciso) dos termos “interatividade", “transmidia” e "midia visual”. Para
Manovich, interatividade tem sido erroneamente associada a um efeito intrinseco
da interagdo humano-computador: a causa e efeito tal como um input fisico que
produz um resultado — uma causa e efeito diferente da narrativa. Podemos ampliar
0 conceito de interatividade adotando uma visdo mais flexivel, como na arte e
literatura, que inclui os espagos de participacdo da imaginagcdo do leitor-
espectador na construcéo dos sentidos das obras dentro da ideia de interacéo.

Toda a arte classica — e moderna, ainda mais — € "interativa" de varias maneiras. As
elipses da narrativa literaria, os detalhes ausentes em objetos de arte visual, e
outros "atalhos" representacionais exigem do leitor-expectador o preenchimento da
informacdo faltante. O teatro e a pintura também dependem de técnicas de
encenacao e composic¢do para orquestrar a visdo do espectador ao longo do tempo,
demandando que o publico enfoque diferentes partes da exibi¢do. Na escultura e
arquitetura, o espectador espectador precisa movimentar seu corpo para vivenciar a
estrutura espacial. (...) Quando utilizamos o conceito de "midia interativa" em
relacdo a midias baseadas nos computadores, ha o risco de interpretarmos
"interacdo" de modo literal, igualando-a a interacdo fisica entre usuério e objeto
midiatico (apertar um bot&o, clicar em um link, movimentar o corpo) e ignorando a
interacdo psicoldgica. Os processos psicolégicos de preenchimento, formagdo de
hipdtese, recordacdo e identificacdo, os quais sdo exigidos de nds para a
compreensdo de qualquer texto ou imagem, séo erroneamente identificados com
uma estrutura de links interativos objetivamente existentes. (Manovich, 2001, p.56-
57. Tradugdo do nossa).

Alargando ainda mais a discussdo, o conceito de transmidia surgiu da
necessidade de descrever estratégias de producdo das industrias criativas onde
uma mesma narrativa, produzida por um mesmo nucleo, se desdobra em historias
complementares por midias diferentes. O conceito foi descrito inicialmente por
Henry Jenkins, em 2003. Em “A problematizacdo da transmidiagdo no contexto
jornalistico: uma analise da narrativa transmidia a partir de reportagens”, Maria

Veloso e Yuri de Aradjo (2015), observam que o uso indiscriminado do termo
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pode resultar em imprecisdo de sua aplicacdo e estudo. Para os autores, a partir de
Jenkins, “narrativa transmidia” define-se como

um conjunto de histérias que se expandem através de multiplas linguagens e

plataformas midiéticas e que, mesmo permitindo a compreensdo independente de

cada uma das suas unidades, proporciona a constituicdo de um universo narrativo
mais amplo de acordo com o maior volume de partes que forem consumidas. Além

disso, o conceito também inclui a presenca da interatividade do consumidor com o

contetdo de tais historias. (Jenkins apud Veloso & Aradjo, 2015, p. 223).

Para que um conteltdo seja considerado transmidia, “é necessario que haja o
emprego articulado de plataformas em pelo menos duas midias diferentes.”
(Veloso; Araujo, 2015, p. 229-233). Esse contetido deve fazer parte de um mesmo
projeto de comunicagdo, sendo articulado sinergicamente por midias diferentes,
empregando “estratégias por meio das quais sdo definidas propostas de
engajamento para os leitores-usuarios”. Os autores ressaltam que enquanto uma
“narrativa transmidia” é um tipo de conteudo, o “jornalismo transmidia” se refere
a uma ldgica de produgéo.

0 emprego do termo narrativa transmidia passou a ser usado de maneira mais
abrangente do que deveria. Isso fez com que quase todo tipo de contetdo articulado
entre midias diversas fosse classificado como NT. Ademais, os termos jornalismo
transmidia e narrativa transmidia também costumam aparecer como sinénimos,
guando, na verdade, um se constitui como um tipo de conteido e o outro diz
respeito a uma ldgica de produgdo midiatica. (Veloso & Aradjo, 2015, p. 230).

Nesse sentido, considerando que os trés trabalhos abordados nesse capitulo
foram criados especificamente para uma midia, a digital, e sem termos certeza de
que houve articulagdo dos mesmos dentro de uma estratégia produtiva de
jornalismo transmidia*? —, optamos por ndo associar o termo a essas narrativas.
Além disso, a republicacdo de conteudo adaptado a outra midia néo
necessariamente define jornalismo transmidia.

Em outra direcdo de esclarecimento, William John Thomas Mitchell propde
a revisdo critica do termo "midia visual" cuja imprecisdo dificulta a discussdo dos
problemas. Para o icondlogo, ndo existem midias puramente "visuais" e toda
midia é em parte multimidia, ainda que isso ndo torne as midias indistinguiveis.
Esse enfoque observa a proporg¢do de mistura em cada midia especifica, sua fracdo
“multimidia”, algo que fica oculto sob a generalizagdo de "visual".

“2 Ndo obtivemos acesso ao New York Times e Gazeta do Povo nas datas especificas da
publicagdo dos trabalhos analisados para aferirmos se houve desdobramento dos mesmos na midia
impressa ou vice-versa.
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Um corolério da afirmagéo de que "ndo existe midia visual” é o de que toda a midia é
uma midia misturada. Isto é, a propria nogdo de um meio e de mediagdo ja pressupde
uma mistura de elementos sensoriais, perceptivos e semidticos. Também ndo ha midias
puramente audiveis, tateis ou olfativas. O que isso possibilita é uma diferenciacdo mais
precisa das misturas. Se toda midia é midia misturada, elas ndo sdo misturadas da
mesma forma, com a mesma propor¢do de elementos. (...) Seria possivel, entdo,
afirmar que ndo existe midia visual, que toda midia é misturada, sem abrir méo do
conceito de especificidade dos meios. (Mitchell, 2015, p.129, tradugdo nossa).

O conceito de que algumas midias seriam exclusivamente visuais
alimentaria um discurso de uma suposta "predominancia visual”, dando a ilusdo
de que seria possivel separa-las em uma classe especifica de objetos, reificando o
conceito de "visual" e até mesmo sua perseguicdo como a um bode expiatorio.

O rompimento com o conceito de "midia visual" é certamente uma forma de sermos
mais duros com n6s mesmos e apresenta alguns beneficios. Ja sugeri que isso abriria
0 caminho para uma taxonomia mais matizada das midias, baseada nas propor¢oes
sensorias e semiéticas. Porém, fundamentalmente, colocaria o "visual™ no centro do
foco analitico ao invés de tratd-lo como um conceito fundador que pode ser
entendido como algo dado. Entre outras coisas, nos encorajaria a questionar por que
e como o "visual" se tornou um conceito tdo potente e reificado. Como adquiriu
status de sentido "soberano"”, e o papel igualmente importante de bode expiatério
universal, dos "olhos abatidos" de Martin Jay, a "sociedade do espetaculo” de
Debord, o "regime escopico” de Foucault, a "vigilancia" de Virilian e o "simulacro"
Baudrillardiano. Como em todos os objetos de fetiche, o olho e o olhar foram tanto
super e subestimados, idolatrados e demonizados. O melhor da cultura visual oferece
caminhos para irmos além dessas "guerras escopicas”, rumo a um espago critico mais
produtivo, onde estudariamos o intricado trangamento e aninhamento do visual com
outros sentidos, reabririamos a historia da arte para o campo expandido de imagens e
praticas visuais tal como prospectada na visdo de histéria da arte de Warburg, e
encontrariamos algo mais interessante para fazer com os olhos escandalizados™ que
arrancé-los. (Mitchell, 2015, p.135. Traducao nossa).

4.2. Tipos de experiéncias e interagdes

Embora existam muitas visOes e aplicacbes para o0 conceito de
experiéncia, o termo é de grande interesse para a pesquisa em Design, por servir
de aporte para o estudo da interacdo entre usuarios e produtos configurados por
designers. Katja Battarbee e Jodi Forlizzi (2004) procuraram estipular uma
estrutura (“framework”) para esclarecer e compreender o design para a
experiéncia em sistemas interativos. Esse framework é centrado na interagéo e
aborda a experiéncia no contexto de uma interacdo social, observando como as
emocOes evocadas e a interpretacdo de eventos particulares, decorrentes das
interagdes, operam na producdo de sentido. As autoras propdem organizar essa

43 "Offending eyes". Referéncia biblica ao trecho "and if your right eye offend you, pluck it out",
também traduzido em portugués como "Se um dos teus olhos te faz pecar, arranca-0."
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estrutura categorizando trés tipos de interagdo usuério-produto e trés dimensdes de
experiéncia. A interacdo pode ser categorizada como fluente, cognitiva ou
expressiva. Enquanto a experiéncia pode ser identificada como experiéncia,
uma experiéncia ou co-experiéncia. A seguinte tabela apresenta um resumo do

referencial proposto por Battarbee e Forlizzi (2004, p. 262-264, traducdo nossa).

Tipos de Descricéo Exemplo

interacéo

Fluente InteracBes automaticas e intuitivas, que  Andar de bicicleta.
ndo competem por nossa atengéo. « Fazer café de manha.
Permitem que nos concentremos nas L
consequéncias de nossas atividades ou * Consultar o calendario.
em outros assuntos.

Cognitiva Interagdes que enfocam o produto em * Tentar identificar um
maos e resultam em aprendizagem, mecanismo de descarga em
confusdo ou erro. um banheiro em pais

estrangeiro.

* Usar um tutor de algebra
online para resolver um
problema matematico.

Expressiva InteracBes que levam o usudrio a criar  Consertar uma cadeira e
uma relagéo com o produto. O usuério pinta-la de uma nova cor.
pode se esforcar para modificar e « Escolher uma imagem de
personalizar a relagdo com o produto, fundo para a tela do celular.
gerando historias pessoais. .

* Definir atalhos em um
software complexo.

Tipos de Descricao Exemplo

experiéncia

Experiéncia Fluxo de pensamento e “self talk”  Andar no parque.
(conversa consigo mesmo) decorrente « Cuidar da casa.
de nossa consciéncia de uso do .
produto. * Usar 5|Astema de mensagem

instantanea.

Uma Pode ser articulada ou nomeada. Tem » Andar de montanha-russa.

experiéncia comeco, meio e fim. Inspira uma « Assistir a um filme.
mudanca emocional e de . .
comportamento. . Degcobrlr uma comunidade

online de seu interesse.

Co- Produgdo de sentido e emocéo atraves * Interagir com terceiros em

experiéncia do uso do produto. Esta ligada a uma exposi¢do de museu.
experiéncia em contextos social, como « Comentar sobre a cozinha
compreensdo mutua, memorias que um amigo remodelou.
compartilhadas e a influéncia da .
presenca fisica (ou virtual) de terceiros * Jogar um jogo com
na interpretacdo de eventos. Mensagens no celular com

amigos.

Tabela 3 — Quadro sintese das tipologias de Forlizzi e Battarbee (2004). Tradugdo nossa.
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Para Forlizzi e Barttarbee (2004, p. 264-265), “quando um individuo
interage com um produto, suas experiéncias fluem dinamicamente entre interagdes
fluentes, cognitivas e expressivas a medida que elas acontecem”.

E importante ressaltar que o “dimensionamento de uma experiéncia” é
uma tarefa dificil e sujeita a subjetividades (Forlizzi & Barttarbee, 2004, p. 264-
265). Esse trabalho envolve avaliar e mapear essas experiéncias, e se uma
interacdo provoca uma experiéncia pequena — geralmente esquecivel — ou
experiéncias maiores, com mais peso emocional, que promovem mudangas de
comportamento ou memarias compartilhadas com terceiros, e, portanto, serdo
lembradas. Utilizaremos as tipologias propostas pelas autoras na analise das

interacOes e experiéncias encontradas nos trés trabalhos selecionados.

4.3. Selecao e andlise de trabalhos

Foram selecionados trés trabalhos produzidos para plataformas digitais de
jornais, e que utilizaram o repertério de linguagens das equipes de arte com
modos e finalidades editoriais distintas. Os dois primeiros tém em comum 0 uso
de material fotografico e audiovisual como suporte para a construcéo narrativa por
parte dos ilustradores. Porém, a atuacdo dos ilustradores em cada uma destas
construgdes é diferente. No primeiro trabalho, que se assemelha a uma cronica
ilustrada, o ilustrador-autor ficcionaliza os registros fotograficos e fatos histéricos
através do seu filtro pessoal, adicionando fantasia ao relato. O segundo, ao
contrario, € um esforco de reportagem. Embora as memorias dos personagens
entrevistados sejam recontadas em histérias em quadrinhos, esta criacdo €
comprometida com a apuracdo jornalistica. Ja o terceiro trabalho € interessante

pela interface com um banco de dados estatisticos.

"My Travels with the curse of Maracan&a"

"My travels with the curse of Maracand" (2014) **é uma cronica onde o
autor Chris Niemann fantasia sua amizade com o fantasma do Maracanaco através
de intervencdes com ilustragdes e animacgdes sobre os registros fotogréaficos e
audiovisuais de sua viagem pelo Brasil em busca da "alma do futebol” que, em

ultima instancia, se transforma em uma ode ao injusticado goleiro Barbosa.

44 Disponivel em: https://www.nytimes.com/interactive/2014/06/08/magazine/world-cup-curse-of-
maracana.html
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Produzido para a revista do jornal The New York Times e motivado, ento,
pela aproximacdo com a Copa do Mundo no Brasil, este conteddo especial é
apresentado como um "livro de histérias animado” *°. A interface deste trabalho
reflete o0 conceito: a histdria se inicia a partir da abertura de um caderno de
anotacdes, onde as paginas estdo literalmente transpostas ao espaco virtual.

Figura 30 — Abertura da narrativa. Fonte: New York Times. Reprodugdo da internet.

O desenho animado, em loop, se elabora sobre esse material fotografico,
contrastando a imagem real (documental) com a abstracdo produzida pelos tragos
concisos do ilustrador: grossos, na cor preta, como cartuns animados. A
orientacdo da leitura remete a do livro ocidental — navegamos pelo contetdo da
esquerda para a direita, podendo retornar a etapas (“paginas"™) anteriores pelo
mesmo caminho. Isso se contrapde ao padrdo dominante na internet que é o
rolamento de cima para baixo. Apesar disso, é uma interacdo "fluente”, pois ndo
demanda esforco de aprendizagem por parte do leitor-usuério, sendo intuitiva e
facilmente identificavel pelas setas direcionais nas laterais da composicao.

Com relacdo a composicdo, ndo temos apreensdo imediata do contetido
todo, fendmeno comum nos ambientes virtuais, sendo dificil para o leitor estimar
0 quanto de tempo e atencdo precisara dedicar para ler tudo. Para mitigar a
questdo, ha uma barra no topo do contetdo que é preenchida de acordo com o

avanco do leitor. Essa interagcdo € "fluente" e/ou “cognitiva”, pois a percepgdo

“ " Animated storybook" (NIEMANN, 2014), tradug&o nossa.
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dessa barra (um traco branco e sem rétulos) como representacdo de
posicionamento dentro da narrativa pode néo ficar clara para alguns leitores, que
terdo que aprender a sua funcdo durante a leitura. As animacdes em loop
colaboram para que o "livro animado™ ndo fique estatico enquanto o leitor ndo
avanca ao proximo passo da historia. Embora o trabalho possua trilha sonora, o
texto é escrito (ndo falado) e permeia as imagens numa dinamica similar & das
historias em quadrinhos e livros infantis. Isso favorece, por um lado, a interacdo
texto-imagem, ao permitir o entendimento béasico da histéria mesmo sem a
audicdo. Por outro lado, pode sugerir a interpretacdo, errdnea, de que a trilha
sonora nédo influencia na narrativa e pode ser descartada ou desligada.

A historia documentada pelos videos e fotografias, se fosse possivel
descontar a imaginacdo do ilustrador, seria a de uma tipica viagem de estrangeiro
pelo Rio de Janeiro e Brasilia. S&o visitados pontos turisticos como a praia de
Copacabana, a vista da Pedra da Gavea no pér do sol, o mirante no Morro Dona
Marta, o comércio do centro da cidade, as casas de sucos naturais, 0 Maracand, o
CCBB, o0 Museu Nacional de Belas Artes, o Aterro do Flamengo, o Aeroporto
Tom Jobim e a arquitetura em Brasilia. Entretanto, a narrativa que se desenrola
nos cartuns desenhados sobre esses registros € outra: o ilustrador aleméo, em
visita ao Brasil, conhece e faz amizade com o fantasma da Copa de 1950, que
ainda assombra o presente. Como um guia turistico local, Maracanago, o
fantasma, sugere ao autor — apreciador de arquitetura — que va a Brasilia.

Figura 31 — llustracdo de Niemann sobre fotografia. Reproducéo da internet (NYT).
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O passeio pelo distrito federal torna-se pretexto para contar a tragédia do
goleiro. De goleiro da selecdo (um dos melhores goleiros do mundo™) a acusagdo
de "culpado” pela derrota do Brasil em 1950 ("o homem que fez o Brasil chorar™),
morrendo "sozinho e pobre"”, cinquenta anos depois. Através de intervencdes
sobre fotografias de marcos arquiteténicos da capital, o goleiro, como uma imensa
sombra, interage com os edificios em atitude furtiva ou sendo oprimido: preso ou
esmagado pela arquitetura. A trilha sonora também se modifica: enquanto no Rio
de Janeiro a musica € suave, easy-listening, com elementos eletronicos e tintas de
bossa-nova; em Brasilia ouve-se uma cangdo de viola folclérica.

A Ultima etapa da histéria se passa no Rio de Janeiro e é um elogio aos
peladeiros do Aterro do Flamengo. Na ilustragdo do Corcovado, o Cristo
Redentor é substituido por um goleiro, também de bracos abertos, numa
metonimia visual com a “crucificacdo” de Barbosa (Fig. 32). O narrador desce do
alto do Corcovado para os campos do Aterro, onde "garotos descalcos™ e "atletas
que parecem saidos de um comercial” se misturam a trabalhadores de bares e
hotéis, recém saidos do turno noturno, para jogarem futebol. Nesta etapa ndo ha
fotografias e os desenhos animados ganham cores brasileiras: verde, amarelo e
azul. Por fim, hd um breve video, onde o ilustrador chuta em direcdo ao gol e

dedica o trabalho a memaria do goleiro Moacir Barbosa.

As it turns out, it actually comes alive at night ...

A &

Figura 32 — llustracdo de Niemann. New York Times. Reproducdo da internet.

Embora Brasilia esteja associada ao futuro e ao moderno no imaginério

brasileiro, na visao do ilustrador alemé&o nossa capital foi relacionada ao passado e
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ao fracasso do Brasil em 1950. A arquitetura modernista é associada a caixotes de
supermercado, ilustragdes do goleiro enjaulado pelos prédios da capital remetem a
iconografia da escravidao (Fig. 33) e a cancdo folclorica possui uma sonoridade
que sugere uma voz ancestral, com gravacao rustica e canto lamurioso. O goleiro
Barbosa, sabemos, foi também vitima de racismo®® e embora a questéo n&o seja

abordada explicitamente pelo texto, é sugerida nas imagens.

Figura 33 — llustracdo de Niemann sobre fotografia. New York Times. Reprodugdo da internet.

A experiéncia predominante durante a leitura € “uma experiéncia”, a
experiéncia nomeavel, com comeco-meio-e-fim, como a de assistir a um filme.
Aparte das interacfes mais mecénicas, como as de navegacao, a historia articulada
pelo texto, com ilustragdes, animagBes, musicas e fotografias, permite interacdes
emocionais ao longo da leitura, passiveis de sensibilizar o leitor-usuario pela
carga dramatica dos temas contidos na narrativa (o racismo latente na biografia do
goleiro Barbosa, por exemplo).

A interacdo com a trilha sonora ao longo da navegagéo é "fluente”, uma vez
que o leitor ndo precisa ativar a musica (ela é dada, como default). Em leitura
conjunta as ilustragdes e fotografias legendadas — essa interagdo pode promover
"uma experiéncia" pela possibilidade de suscitar mudancas emocionais que
acompanham o clima dramatico da narrativa. A cena da derrota fatidica na final

da Copa de 1950 é acompanhada de uma musica instrumental que sugere suspense

“® Apés a derrota de 1950 difundiu-se no imaginario popular o preconceito de que goleiros negros
tinham ma sorte na selecdo brasileira. Somente 56 anos depois o Brasil voltou a escalar um goleiro
negro titular em Copa do Mundo, com Dida, em 2006.
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e tensdo. Durante as cenas que contam a tragica historia do goleiro Barbosa,
levado ao ostracismo, a masica rustica e de textura abafada, pouco nitida para os
padrdes de gravagdo correntes, soa antiga. Juntamente com as ilustragfes que
fazem alusdo ao racismo, podem ser associadas também a ideia de atraso — 0s
problemas do Brasil dos anos 1950. Em contraste, a musica suave, agil e
bossanovesca do trecho final da narrativa sugere uma sensacdo de resolucdo e
modernidade — o préprio fantasma do Maracanazo reaparece representado como
um amigo, divertindo-se com o protagonista, com quem divide caminhadas pela
praia e agua de coco. As discussdes decorrentes das interpretacGes apos a leitura
do trabalho como um todo, aliadas & possibilidade de compartilhamento do link

para 0 mesmo, podem possibilitar a geragcdo de “co-experiéncias”.

"Um ano depois da Batalha do Centro Civico"

Produzida pela Gazeta do Povo em 2016, a reportagem "Um ano depois da
'Batalha do Centro Civico™ *’ é um trabalho especial que aborda a repressdo do
governo do Estado do Parana ao protesto dos servidores em Curitiba, ocorrida no
ano anterior. O texto da reportagem traz a contextualizacdo do ocorrido e as
fotografias e videos documentam a violéncia do evento, através do registro de
ferimentos provocados pelas bombas e balas de borracha, e imagens a distancia,
de onde o leitor pode depreender o tamanho da multidédo e das forgas policiais
reunidas. A infografia foi utilizada para destacar nimeros factuais: a quantidade
de manifestantes e policiais, bombas, balas e feridos. As cinco tiras de historias
em quadrinhos, uma para cada capitulo, recontam testemunhos daqueles presentes
ao ato. Os dois primeiros sdo relatos de manifestantes — uma professora e um
agente penitenciario. O terceiro é baseado no depoimento de um policial que
atuou na seguranca da cdmara paranaense. O quarto se refere a visdo do Deputado
Romanelli, que estava dentro da camara. A Gltima histéria em quadrinhos traz o
olhar de uma médica do Samu, que trabalhou no atendimento aos feridos.

O trabalho é dividido em sete partes: "Capa"”, "Inicio", "Adesfes",
"Acirramento”, "O confronto”, "A votacdo" e "O socorro”, cujos links estdo
afixados numa barra que permanece acessivel durante toda a leitura, permitindo

ao leitor saltar entre capitulos. A navegacao pelo contetido de cada capitulo se da

47 Disponivel em: http://www.gazetadopovo.com.br/vida-publica/especiais/batalha-do-centro-
civico/index.jpp
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verticalmente pela barra de rolagem. Os quadrinhos e a galeria fotogréfica,
entretanto, apresentam leitura horizontal, em loop. A interacdo pelos menus e
galerias de navegacdo é “fluente”, de uso intuitivo, pois os formatos s&o
conhecidos e de uso corrente no repertério da internet.

A questdo da verdade é central nesse trabalho. Quando ilustradores
dramatizam o testemunho de terceiros, ha risco de ficcionaliza¢do do jornalismo
factual — no sentido de se entrar no terreno da fantasia, pelo exagero do desenho,
ou, até mesmo, pela visdo de mundo do ilustrador, com seus "pré" conceitos,
impregnada ao relato alheio. Isto ndo seria problema na cronica e no jornalismo
opinativo, mas mina a credibilidade de um trabalho com intuito informativo. Um
exemplo que podemos trazer para ilustrar essa questdo é o de trabalhos de
reconstituicdo de crimes dramatizados por ilustracfes e historias em quadrinhos,
que chegaram a experimentar sucesso popular pelo apelo sensacionalista, mas
tiveram seu uso reduzido ao longo da profissionalizagdo do jornalismo,
justamente por esses motivos. A peca em andlise, entretanto, estd relacionada a
ideia de jornalismo em quadrinhos. A opg¢éo por um tragco com pinceladas grossas,
expressivas, sugere um cuidado em contar a historia sem inventar detalhes (Fig.
34). Ao deixar & imaginacdo do leitor detalhes desnecessarios para recontar o
relato, o ilustrador também evita comprometer o aspecto jornalistico do trabalho.
Na terceira historia, do "policial andnimo”, esse cuidado fica evidente. Sem
feicOes faciais retratadas, o policial pode ser qualquer homem e ndo um sujeito
especifico, individualizado pelo desenho de sua face (Fig. 35).

O inicio

v ENQUANTO ANGELA
DAVA A VOLTA POR
FORA DO PREDIO DA

Figura 34 — Quadrinhos de Robson Vilalba. Gazeta do Povo. Reproducéo da internet.
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Figura 35 — Quadrinhos de Robson Vilalba. Gazeta do Povo. Reproducgdo da internet.

O trago expressivo, com poucos detalhes, encaminha a imaginacao a oscilar
entre as lacunas do desenho e a realidade fotografica. No primeiro capitulo ha
uma galeria de fotos, onde somos apresentados ao cenario da batalha, a praca na
cidade de Curitiba, e vemos 0s manifestantes e os policiais. Quando da leitura dos
quadrinhos subsequentes, a imaginacdo ja estda embebida desse universo
fotografico o que, de certa forma, retira do desenho a responsabilidade jornalistica

de descrever em mindcias o cendrio e personagens envolvidos (Fig. 36).

Figura 36 — Imagens da Gazeta do Povo. Reproducéo da internet.

Durante a leitura das tiras em quadrinhos, alguns requadros se transformam
em videos (Fig. 34 e 35). Essa interacdo, entretanto, pode ser primeiramente
"cognitiva", uma vez que pode ndo ficar claro ao leitor, durante a primeira
experiéncia, que alguns requadros se transformam em video. Com o
aprofundamento do uso da interface, o processo fica evidente e a interacdo
"fluente”. O cruzamento entre os relatos em quadrinhos — que trazem visOes
individuais dos personagens, um olhar desde o interior do evento — com o0s videos,

registro audiovisual do jornalismo — o olhar publico, externo ao ato — auxilia a
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legitimar as memorias ilustradas, como uma prova documental de que aquelas
cenas de fato aconteceram como recontadas.

As vozes dos servidores denunciam o excesso de violéncia e trazem
perspectivas individuais que produzem caminhos para o leitor simpatizar com 0s
manifestantes. Ao mesmo tempo, evita-se um engajamento contra a atuagdo dos
policiais. A ultima testemunha, a médica, é neutra na "batalha" pois atua atendendo
aos feridos. Ela termina por acentuar essa sensagdo de apaziguamento: "A gente via
que nem os policiais estavam felizes em fazer aquilo”. O relato do policial,
andnimo, assim como o0s desenhos "sem rosto™ dos policiais nos quadrinhos,
contribuem para a sensagdo de negacdo de individualidade e engessamento
hierdrquico no trabalho das for¢as de seguranca. Em dado momento ele diz que "via
um jogo de cartas marcadas. Todos ja previam o que ia acontecer." — 0 que sugere
fatalidade. A visdo mais critica recai sobre os politicos governistas, que sao
retratados como "alheios ao clima de guerra" dentro da cAmara, "rindo ou fazendo
piadas, como em uma sessdo normal.” No geral, sobressai uma ideia de que a tarde
foi "ruim" para todos: governo, policiais e servidores.

As experiéncias decorrentes da leitura oscilam entre "uma experiéncia” e a
"co-experiéncia”. As interagdes permitem interpretacdes diversas acerca da
historia relatada e alguns trechos, por retratarem situagdes de violéncia, por
exemplo, evocam uma carga emocional mais intensa, podendo sensibilizar o leitor

a comentar e compartilhar o contetido pelas redes sociais.

"Balanc¢o do Brasileirdo 2016"

O trabalho produzido pela equipe de arte do GloboEsporte.com é uma
versdo digital de uma pauta sazonal do jornalismo esportivo: a andlise
retrospectiva da campanha dos clubes ao final de cada temporada de Campeonato
Brasileiro. "Balanco do Brasileirdo 2016" * é essencialmente construido a partir
de listas e, como tal, um banco de dados. Primeiramente, temos os resultados de
cada time em cada uma das 38 rodadas, seus gols pro, contra, trocas de técnicos,
nimero de jogadores utilizados e progressao cumulativa de pontos, projetados e
tabelados em um grafico de linha. Em seguida, temos outro grafico linear com a

trajetoria da colocagdo de cada clube, rodada a rodada. Nos dois primeiros casos,

48 Disponivel em: http://app.globoesporte.globo.com/futebol/brasileirao-serie-a/balanco-do-
brasileirao-2016/
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o leitor pode selecionar os clubes a serem visualizados, resultando numa projecéo
grafica distinta, respectiva aos dados de cada time.

Por fim, temos trés grandes tabelas que repetem dados anteriores, mas
apresentados agora de maneira comparativa e estatica (como imagem fixa):
"Pontos acumulados", "Jogadores utilizados", "Técnicos" e "Gols pré e contra".

A interface gréfica que apresenta as planilhas de dados permite liberdade ao
leitor no acesso aos dados. Dessa forma, a experiéncia de uso possibilita os trés
tipos de interagdo. Alguns comandos sé@o interagdes "fluentes” — "escolha seu
time", por exemplo, onde o clique de um escudo apresenta os dados do time
equivalente. Outras interacOes sdo aprendidas durante a leitura e exploragdo da
interface (“"cognitivas"). Nesse caso, temos, por exemplo, a apresentacdo de dados
especificos de uma partida ao passar o0 mouse ("hover") (Fig. 37) sobre a mesma,
no grafico "Clube a clube". Por fim, a possibilidade de permitir ao leitor criar o
seu proprio recorte do banco de dados, no grafico "Clubes comparados™ (Fig. 38),
visualizando e comparando apenas os times que escolher, € uma interacdo mais
complexa e aproxima-se da "experiéncia expressiva" — embora ndo permita uma
customizagdo definitiva do conteudo e, sim, a livre manipulacdo dentro da

interface estipulada.

QINFTTIOE W& T
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Figura 37 — Design de Alexandre Lage, Carlos Lemos, Fabio Penna e Mario Leite /
Globoesporte.com. Reproducdo da internet.
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Historias distintas podem ser extraidas da interpretacdo das trajetorias dos
clubes. O caminho do Internacional, por exemplo, que liderou boa parte do inicio
do campeonato e terminou rebaixado foi narrado em outros jornais como "Jogo
dos 7 erros: como o inter foi de campedo e lider a rebaixado" (UOL, 2016) e "Dez
anos apds conquistar o mundo, Inter é rebaixado para a série B" (IG, 2016). Ja o
Botafogo, ao contrério, iniciou o torneio lutando para escapar do rebaixamento e
terminou em quinto lugar, classificado para a Copa Libertadores da América, e
teve sua campanha interpretada pelo Lance (2016) como "2016 foi a temporada
que s6 acontece com o Botafogo".

=mwew ge O BRASILEIRAO SERIE A Q suscar
Colocacao
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Figura 38 — Design de Alexandre Lage, Carlos Lemos, Fabio Penna e Mario Leite /
Globoesporte.com. Reproducdo da internet.

A edicdo dos dados estatisticos e 0 uso da infografia por vezes enseja a
sustentacdo de uma noticia, tal como um argumento esculpido graficamente de
uma massa estatistica bruta (dados), que auxilia na singularizacdo do evento. No
entanto, ao eleger uma histéria a ser destacada, as demais narrativas possiveis
ficam em segundo plano ou sdo omitidas. No jornalismo impresso, por exemplo,
fatores como o limite fisico das péaginas (caréncia de espago para publicacao) até o
regionalismo imposto pela abrangéncia de distribuicdo, poderiam justificar a
escolha pelo recorte em determinado clube e descarte das demais informagdes. No

trabalho do GloboEsporte, ao contrério, ndo h4 uma s6 historia destacada em
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detrimento das demais. Todas as "histérias" possiveis dentro do banco de dados
do campeonato brasileiro se mantém "vivas" (acessiveis), ja que as informagdes
completas, ainda que ndo prontamente visiveis, estdo disponiveis para
manipulacéo, recorte e interpretacdo por parte do leitor-usuario.

Por outro lado, essas histdrias implicitas nos graficos e dados dependem do
repertdrio do leitor. Como ndo ha uma interpretacdo explicita dos dados por parte
do conteudo, associando-o0s ao repertério da cultura futebolistica e ao imaginario
popular, como nas manchetes exemplificadas, ha a possibilidade de que o leitor
ndo encare isso como uma narrativa — ou um pool de narrativas possiveis —sem
elaborar a imaginacdo para além de graficos numéricos e estatisticas. Nesse
sentido, a experiéncia aqui, oscilard desde a "experiéncia“, simples, a
possibilidade de "co-experiéncia”, quando o leitor-usuério depreende dos dados

uma historia ou interpretacdo memoravel, que o levara a comentar e compartilhar.

4.4. ConsideragOes sobre a insercéo da ilustragdo nas narrativas
interativas digitais

Os criadores de narrativas ilustradas para as novas midias precisam estar
atentos para evitar a transposicao irrefletida de formatos da cultura impressa,
cinematografica e televisiva ao suporte eletrénico. O ambiente digital, mesmo
sendo capaz de reinterpretar as linguagens culturais desenvolvidas em tecnologias
que o precederam, resulta numa experiéncia de leitura, navegagédo e apreciacdo
distinta. A impossibilidade de uma compreensdo holistica dos contetdos
projetados para leitura-visualizagdo em suportes digitais, como no caso dos
contetidos ilustrados analisados, é fator importante nessa mudanca de percepcao.

Corroborando com Manovich, mesmo que projetados para estarem
contidos em uma mesma unidade (um conteddo-objeto digital com comego, meio
e fim), essa unidade ainda assim sera uma janela dentre varias janelas possiveis de
serem acessadas em uma plataforma digital. N&o se pode esperar uma dedicagao
imersiva como ocorre na cultura tipografica (leitura individual silenciosa) e na
cinematografica (a sala escura, espectador imdvel). Talvez a experiéncia mais
proxima seja a da televisdo: fruicdo fragmentada, interrupgdes comerciais, saltos
aleatdrios (troca de canais; hyperlinks) e a possibilidade de realizar conversas
paralelas durante a transmissdo. Os desenhos com animagdes em loop parecem

atender a essa dinamica, assim como a divisao do contetdo em pequenas unidades
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"consumiveis" tela a tela, permitindo ao leitor-espectador-usuario fazer um
percurso de apreciacdo com interrupcOes e idas e vindas, sorvendo o trabalho aos
poucos, sem dedicacdo exclusiva. Ao contrario do design predominante nas
plataformas digitais, que alinha verticalmente textos e imagens em bloco,
separando-o0s, a conjuncao de texto e imagem dentro de um mesmo requadro fixo,
como ocorre nos quadrinhos (Batalha do Centro Civico), na infografia (Balango
do Brasileirdo) e nas composicGes-colagem de desenhos, fotos e texto (cronica
sobre o Maracanago) apontam caminhos para realizadores interessados em
explorar o potencial da relagdo texto-imagem nas novas midias.

Com relacdo a observagdo das tipologias de Forlizzi e Battarbee nos
trabalhos analisados, idealmente as interagdes basicas de navegacdo devem ser o
mais "fluentes™ possiveis, sob o risco de atrapalharem a consecucgéo de interacdes
"expressivas" e a realizacdo de "co-experiéncias". Dificuldades desnecessarias
resultantes de interagdes "cognitivas™ incidentais — que requerem aprendizagem
pelo uso recorrente — colocam uma carga cognitiva extra ao leitor-usuério, fator
que impacta a apreciacdo de um trabalho narrativo ilustrado no meio digital,
especialmente em comparacdo com a experiéncia de leitura na pagina impressa,
onde esse risco inexiste. Ou seja, na pagina digital o leitor corre o risco de ter que
enfrentar uma resolucdo de problema de manuseio e orientagcdo antes mesmo de
iniciar a leitura, gastando energia e atencdo que poderia dedicar aos "problemas”
intrinsecos a decodificacdo (fruicdo/apreciacao) do texto e da ilustracéo.

Embora ndo sejam favoraveis a narrativa, os bancos de dados sdo o idioma
da cultura computacional e a criacdo de interfaces pelo design e ilustracdo pode
facilitar a concepcdo de narrativas a partir de listas. A interagdo texto-imagem (e
musica) em narrativas ilustradas naturalmente permite a producdo de sentidos ao
leitor que explora os seus espacos, gerando interpretacGes variadas e experiéncias
que envolvem mudanca de estado emocional e associagdes na memdria pessoal.
Aliar esse repertorio as possibilidades de interacBes “"expressivas” — como em
trabalhos que permitem recorte e input de dados por parte do leitor,
pessoalizando-os —, potencializa a chance de experiéncias compartilhadas (*'co-
experiéncias"), especialmente considerando a normalizacdo do convivio virtual na
cultura, pela difusdo de links e trocas de comentarios em foruns e redes sociais.

A observagdo de trabalhos curtos como estes (embora longos para o
jornalismo) nos permitiu a identificacdo de algumas dificuldades e possibilidades
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técnicas para a comunicacdo do contedo, 0 que nos leva a imaginar (e
questionar) as oportunidades decorrentes dessas misturas de linguagens na
realizacdo de obras com pretensdo artistico-literarias para fruicdo em plataformas
digitais. Estudos posteriores sdo necessarios para compreender os desdobramentos
desses fenbmenos. No proximo capitulo, realizaremos nossa pesquisa de campo,
entrevistando ilustradores brasileiros e perguntando a eles, como veem a insercéo

da ilustragéo nos smartphones, assim como o futuro de sua profisséo.
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5. O olhar dos ilustradores sobre o futuro da ilustracéo

jornalistica

Ninguém sabe ao certo como é que vocé escolhe a profissdo. Eu, por exemplo,
ia ser arquiteto, dava pra isso. Meu pai, ndo sei porqué, queria que eu me
formasse em arquitetura. Sabe como é pai e mae, ndo é? Queriam que eu
casasse, que fizesse tudo certinho. Eu, entdo, pra fazer a vontade do meu pai,
me matriculei na Escola de Belas Artes em 1927. Ele ndo quis que eu fosse
negociante, tivesse dinheiro, ndo. Ele tinha uma visdo bem mais avancada. E
tenho quase certeza de que foi por isso que eu abusei da liberalidade dele.
Fiquei na ENBA até o quarto ano. Papai ficou triste quando abandonei. Olha,
papai, ndo adianta — expliquei a ele. Mas também eu ja estava desenhando.
Quando comecei a levar meu dinheiro pra casa e a ndo pedir mais dinheiro pra
comprar sapato... papai gostou muito, coitado, ficou todo satisfeito.

Néssara, em Néssara: o perfeito fazedor de artes, 1999

5.1. Pesquisa de campo: levantamento de dados com ilustradores e
editores

O primeiro movimento em relacdo ao campo se deu através de entrevistas
exploratérias com ilustradores que realizam diferentes tipos de trabalhos na
rotina jornalistica da Editoria de Arte: ilustracdo, artes-graficas, infografia,
cartunismo ou caricatura. Essas entrevistas serviram de base para explorarmos
davidas iniciais quanto ao recorte que fariamos posteriormente na pesquisa.
Questdes desconhecidas ou ndo encontradas durante a revisao bibliografica foram
observadas e levantadas.

Uma grande parcela desse material inicial alimentou a discussao proposta
no Capitulo 3, sobre o ilustrador na rotina produtiva do jornalismo, por trazer
diferentes especificidades da profissdo em relacdo ao Jornalismo e ao Design.
Posteriormente, optamos por chamar essas especificidades de “posicionamentos”
possiveis para o cargo de “ilustrador”, uma vez que a designacao "ilustrador” se
tornou abrangente e vaga no trabalho jornalistico — aspecto ja observado na
pesquisa de Gilmar Hermes (2005).

A construcdo de um roteiro prévio para as entrevistas acompanhou 0s
objetivos especificos da pesquisa e refletiu 0 momento de descobertas e duvidas
que se apresentavam. O que é considerado ilustragdo na prética jornalistica?
Como ¢ sua relagdo com jornalismo? O ilustrador se v&é como jornalista? Tem

nogdes de jornalismo? Como é o fluxo de trabalho na produgdo multiplataforma?
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Como os ilustradores veem as possibilidades de producdo para publicacdo em
smartphones? O que pensam do futuro da profissdo?

Uma breve digressdo: tendo trabalhado como ilustrador em redagdo de
jornal antes de iniciar a pesquisa cientifica no mestrado, naturalmente tinha meus
conceitos oriundos da experiéncia profissional no meio. Sempre considerei nitida
a diferenca entre ilustragéo e infografia — que séo, ainda, diferentes do trabalho do
desenho de humor. Também era claro, em meus conceitos, que um mesmo
profissional ilustrador pode desenvolver diferentes competéncias e atitudes em
momentos especificos da rotina de trabalho, experiéncia que eu mesmo havia
vivenciado. Deveriamos, entdo, eliminar os infografistas (que ndo fazem
ilustracdo) da pesquisa? E os cartunistas e chargistas, deveriamos entrevista-los
ou ignoré-los? Mas ndo eram todos ilustradores em algum momento de sua rotina
e pratica de trabalho? Nao eram ilustradores em seus crachas e contracheques?
Teorizar sobre a profissdo a partir da propria vivéncia € diferente de tentar aferir
uma percepcao do campo e buscar encontrar espagos de consenso nos conceitos e
praticas profissionais. Assim, 0 contato com os colegas foi importante para evitar
impor ideias pessoais como uma verdade generalista acerca do trabalho de
ilustracdo. Para determinar o que é ilustracdo jornalistica e quem é ou ndo é
ilustrador, optamos por perguntar a0 campo: 0 que 0s colegas tinham a dizer?
Como eles se posicionam? Deste confronto de ideias com profissionais de
geragbes e posicionamentos diversos, surgiram indicios de madltiplas
possibilidades entre as vivéncias, conceitos e praticas dos ilustradores. Tais
achados iniciais motivaram a realizagdo da segunda etapa da pesquisa de campo,
com maior abrangéncia geografica e volume quantitativo.

A primeira rodada de entrevistas aconteceu em julho de 2016, com cinco
ilustradores com os quais havia trabalhado na Editoria de Arte do jornal O Globo.
Essa proximidade foi importante pelo acesso e confianga junto aos profissionais,
no momento de estruturacdo da pesquisa onde havia a necessidade de se realizar
entrevistas mais longas e, possivelmente, cansativas. Além disso, ter um
conhecimento prévio do tipo de trabalho realizado pelos colegas dentro da préatica
da ilustragdo jornalistica facilitou a selecdo de perfis iniciais com uma variedade
inicial minima dentro do cargo “ilustrador” de jornal. Eram também profissionais

gue possuiam extensa experiéncia no campo e haviam vivenciado momentos de
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rupturas tecnolégicas, como a informatizagdo das redacGes e o os esforgos iniciais
de jornalismo online.

As entrevistas observaram metodologia proposta por Eva Maria Lakatos e
Marina Marconi (2003, p.195) em “Fundamentos de Metodologia Cientifica”.
Apesar de utilizar um roteiro prévio, a condugdo das mesmas buscou deixar 0s
entrevistados falarem e encadearem pensamentos em diversas dire¢cdes sendo,
portanto, entrevistas semiestruturadas, aproximando-se da descri¢do das autoras
para a entrevista focalizada:

Ha um roteiro de tdpicos relativos ao problema que se vai estudar e o
entrevistador tem liberdade de fazer as perguntas que quiser: sonda razdes e
motivos, da esclarecimentos, ndo obedecendo, a rigor, a uma estrutura formal.
(Lakatos & Marconi, 2003, p. 197).

Este formato permitiu explorar duvidas de abordagem, pois poderiamos
explicar melhor uma pergunta e testar como conceitos da pratica profissional
seriam compreendidos nas conversas com os pares, além de “repetir ou esclarecer
perguntas, formular de maneira diferente; especificar algum significado, como
garantia de estar sendo compreendido” (Lakatos & Marconi, 2003, p. 197). Como
a segunda etapa seria realizada pela internet e com ilustradores com 0s quais 0
pesquisador ndo tinha convivio, aferir a clareza de linguagem e precisdo dos
conceitos foi fundamental para a construcdo do questionario online e a

condensacéo das perguntas abertas.

llustrador entrevistado | Data Local Tempo de entrevista
André Mello 8/7/2016 Rio de Janeiro 1h12min

Paulo Cavalcante 11/7/2016 Rio de Janeiro 1h14min

Alessandro Alvim 13/7/2016 Rio de Janeiro 44min

Glauco da Cruz 15/7/2016 Rio de Janeiro 1h42min

Lula Palomanes 15/7/2016 Rio de Janeiro 1h42min

Tabela 4 — Entrevistas exploratdrias realizadas na primeira etapa da pesquisa de campo.

Apo0s as entrevistas exploratdrias, ficou claro que muitos topicos seriam
melhor aproveitados e investigados por questionario, gerando contetdo
quantitativo para a pesquisa. Assim, nos concentramos apenas em aspectos
qualitativos fundamentais para os objetivos especificos nas perguntas abertas.

Outro fato, que nos ajudou a repensar a estratégia e quantidade de
perguntas, foi o encontro fortuito com a pesquisa, sobre os ilustradores de revistas
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ilustradas do inicio do século XX, do historiador Pedro Krauser Ribeiro. Seu
artigo "Os 'profissionais do lapis: o oficio dos caricaturistas e 0 movimento
operario da Primeira Republica através das charges de O Malho", publicado no
livro "O mundo do trabalho nas paginas das revistas ilustradas" (2015) e
apresentado no seminério, organizado pela Fundagdo Casa de Rui Barbosa,
"Quem quer ler jornais de ontem?" (2016), analisa o trabalho a partir do resgate de
entrevistas publicadas no Jornal do Brasil, entre 1920 e 1924, realizadas com 0s
principais ilustradores da imprensa brasileira de entdo. Particularmente
interessante foi observar como um numero reduzido de perguntas pode descrever
tdo ricamente o oficio do ilustrador, contribuindo para a compreensdo da
profissdo, quase cem anos depois. Segundo Ribeiro:

Anos mais tarde, ja na década de 1920, Gastdo Penalva publicou no Jornal do Brasil
duas séries de entrevistas feitas com alguns caricaturistas das revistas ilustradas,
intituladas "A caricatura no Brasil", publicadas em 1920 e 1924. Essa documentagdo é
interessante, pois nos ajuda a pensar na "identidade profissional” desses humoristas
gréficos da "grande imprensa". Segundo Dubar, o reconhecimento de um oficio ndo se
reduz as trocas econdmicas de um salario, possuindo uma dimenséo simbolica, que da
sentido a vida dos individuos dentro de um grupo profissional, promovendo uma
"realizacdo de si" e o "reconhecimento social* da sua atividade./Portanto, tais
depoimentos sdo suportes autorreferenciais para avaliarmos a percepcdo dos
caricaturistas sobre a sua carreira, sobre seu papel social e a forma como queriam
construir publicamente a sua profissdo, no caso, para os leitores das entrevistas. (...)/ As
perguntas foram basicamente as mesmas, excetuando-se algumas modificacdes de
palavras e de uso de pronomes pessoais: "Onde e quando se iniciou na caricatura?",
"Qual o mestre e qual escola que mais tem influido na sua carreira artistica?", "Qual a
sua opinido sobre caricatura antiga e moderna no Brasil?" e, por fim, "Que pensa da
acdo da caricatura sobre nossa organizacéo politica e social?". (Ribeiro, p.89-90, 2015).

Para a segunda etapa da pesquisa, elaboramos uma estratégia
integrada, composta de entrevista com poucas perguntas abertas (levantamento
gualitativo), e questionario online (levantamento quantitativo) para serem
enviados por e-mail a ilustradores selecionados. As perguntas abertas foram
definidas a partir de uma reducéo do roteiro das entrevistas exploratdrias, com

foco nos temas fundamentais para a nossa pesquisa.

Pergunta Objetivos especificos da pesquisa atendidos

A | Como vocé definiria, pela sua o Identificar fungbes da ilustracdo e sua
experiéncia profissional, a funcdo da contribui¢do ao produto jornalistico (“para
ilustragdo jornalistica? que serve?");

» Compreender como o campo profissional
(os ilustradores) percebem a ilustracdo
dentre os géneros iconogréficos do jornal

("O que é7").
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B | Consideremos duas relacGes de trabalho | « Identificar e compreender como o ilustrador
distintas: o ilustrador que trabalha se insere nas rotinas produtivas do
presencialmente na Editoria de Arte da jornalismo hoje.

Redacdo — diariamente ao lado de
outros ilustradores, infografistas,
designers e jornalistas —, e o ilustrador
que trabalha remotamente — sem
obrigacao de estar na Redacao,
desenvolvendo seus trabalhos a partir
de encomendas por e-mail e
teleconferéncias, por exemplo —, como
vocé vé os prds e os contras da
experiéncia do ilustrador de jornal em
cada uma dessas situacGes/ambientes,
na sua percepcao?

C | Como ilustrador, como vocé vé a « Refletir sobre aspectos do design, layout e
insercdo da ilustracio nas versoes composicdo na producdo e apreciacdo da
mobile dos jornais para leitura em ilustracéo;
smartphones? » Compreender  problemas técnicos e

metodolégicos presentes na producdo e
experiéncia da ilustracdo em smartphones;

D | Nasua atuagao como ilustrador, como € | « Identificar e compreender como o ilustrador

sua relacé@o com editores, designers e se insere nas rotinas produtivas do
jornalistas, no processo de concepg¢ao e jornalismo hoje;
realizagéo de projetos que envolvam » Refletir sobre aspectos do design, layout e
ilustracoes? composicdo na producdo e apreciagdo da
ilustracdo;
E | Como vocé vé o futuro da profissao de » Identificar e compreender como o ilustrador
ilustrador na inddstria jornalistica? se insere nas rotinas produtivas do

jornalismo hoje;

Tabela 5 — As cinco perguntas abertas para a segunda etapa da pesquisa de campo.

O roteiro para elaboracdo do questionario foi construido de acordo com a
metodologia proposta por Lakatos e Marconi (2003). Estabelecemos 10 a 12
temas relacionados aos nossos objetivos de pesquisa, com duas a trés perguntas
por tema, de maneira a ndo tornar o questionario enfadonho para o entrevistado,
evitando um alto nimero de evasdes. O questionario possui 33 itens possiveis,
com um minimo de 27 itens a serem respondidos. O roteiro visou levantar dados
estatisticos quantitativos. Ainda assim, sempre que possivel foi disponibilizada a
opcdo "Outro(a)" para acomodar repostas que fugissem as opgdes apresentadas. O
questionario online foi construido na plataforma "Google Forms™ por ser de uso
gratuito e de facil manuseio, atendendo as necessidades da pesquisa. Permitia,
entre outras coisas, que o roteiro se ramificasse dependendo da reposta do
entrevistado, fator importante para poupar perguntas desnecessarias (Apéndice 1).

O critério de selecdo de convidados para participar da pesquisa foi o de
buscar profissionais cujo cargo ou titulo fosse "ilustrador" e que atuassem no

jornalismo diario, ndo importando se como funcionario de empresa jornalistica ou
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como freelancer, colaborando remotamente e eventualmente. Como dito
anteriormente, ndo excluimos de antemdo um ilustrador “infografista" ou
"chargista” dos possiveis entrevistados. Deixamos a critério do prdprio profissional
a responder se ele também se posiciona como "ilustrador". Como esperado, alguns
declinaram de participar por ndo julgarem que seu trabalho se enquadrasse como
"ilustracdo.” N&o restringimos convites pelo tempo de experiéncia profissional ou
por critérios como prémios. Foram convidados tanto ilustradores renomados, como
ilustradores iniciantes e veteranos de perfil discreto. Procuramos escutar a opinido
do maior numero de ilustradores do jornalismo possivel.

A abordagem dos profissionais foi feita por e-mail e pelas redes sociais.
llustradores com site profissional e contato publico foram localizados. Utilizamos
também o Facebook, Twitter e Instagram para contato. Um primeiro convite foi
feito por mensagem. Em caso de aceite, um e-mail era enviado com as perguntas
abertas (levantamento qualitativo) e um link para o questionério (Apéndice 2).
Caso o entrevistado preferisse, ofereciamos a possibilidade de um encontro
presencial ou conferéncia por video. Os convites ocorreram entre 6/2/2017 e
11/5/2017. O questionario online foi aberto em fevereiro de 2017 e recebeu
respostas até agosto de 2017, quando foi encerrado.

Encerrado o periodo para colaboragdes, descartamos os dados dos
ilustradores que terminaram por ndo responder por completo nem as perguntas
abertas, nem o questionario. Aqueles que responderam a um dos conjuntos de
perguntas foram mantidos.

Foram convidados 106 profissionais, dentre ilustradores e editores de arte, de
16 estados brasileiros. Desses, 83 acenaram positivamente ao convite. Ao final, 40
responderam ao questionario e 31 as perguntas abertas da entrevista e questionario.
Do total de respostas, 33 foram realizadas por e-mail, 6 pessoalmente e 1 via Skype.

5.2. Apresentacdo dos dados quantitativos — Questionario
Perfil

Obtivemos uma taxa de respostas ao questionario de 37,7%. A média de
idade dos respondentes foi de 41,8 anos e o tempo de experiéncia médio, 16,5 anos.
A maioria era do sexo masculino, com formacdo em Design ou Comunicagédo
Visual e atuando sob o cargo de “llustrador”. Buscamos contatar ilustradores com
ampla diversidade de perfil e localizacdo geogréfica, mas, ainda assim, obtivemos
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uma grande concentracdo de respondentes na regido Sudeste, assim como pouca

representacdo feminina. Estudos que fogem a nossa pesquisa seriam necessarios

para determinar o quanto esses dados refletem um perfil geral do campo e o quanto

as peculiaridades da nossa pesquisa contribuiram para essa distor¢ao.

Idade Anos de experiéncia Sexo Taxa de resposta
Media 41,8 Média 16,5 Feminino 5 Convidados
Mais jovem 26 Menos experiente 3 Masculino 35 Respondentes
Mais velho 60 Mais experiente a1 é‘

B
Cargo Area de formacio

llustrador smeEEEEEEEEEEs 13
llustrador/Chargista ou Cartunista mmmms 4
Cartunista ou Chargista mmm 3
Infografista mmm 3
Roteirista/Cartunista/llustrador mm 2
llustrador/Infografista mm 2
Quadrinista mm 2
Outros (10): Coordenador de designer para midias digitais; Artista
Gréfico; Artista Grafico/llustrador/Cartunista; Desenhista; Designer;

Editor Assistente de arte; Editor Assistente de Arte/Cartunista;
llustrador/quadrinista; llustrador/designer; llustrador/professor.

Figura 39 — Perfil dos ilustradores respondentes

Onde trabalham os ilustradores
que responderam o questionario

DI
Brasiliae
Curitiba MG ]
Gazeta do Povo m1 .Belo Horizonte
Juiz de Fora
SP . RJ
il i Séo Paulo *Rio de Janeiro
28t Hora w4 PR , SantoAndré
Curitiba
Caxias do Sul
Pioneiro =1 Caxias do Sul

RS .Porto Alegre

Freelancers
Sem jornal fixo mmmmm=-7

RN e Natal

Design/Comunicagéo Visual aeeesessssssssE 15
Autodidata mmmmmmm 7
Belas Artes mmmm 4
Publicidade mmmm 4
Jornalismo mmm 3
Arquitetura mm 2

Outros: (5): Arte e Midia; Audiovisual
e quadrinhos; Comunicagéo Visual;
Curso na area de Artes incompleto;

“Quase todos acima”.

Natal Recife
Tribuna do Norte m 1

Diario de Pernambuco mmm 3
Jornal do Commercio ® 1

Brasilia
Correio Braziliense m 1

Belo Horizonte
Estado de Minas m 1
O Beltranom 1

» Recife

Juiz de Fora
Tribuna de Minas = 1

Sao Paulo
Folha de Sdo Paulo mmmeesmsmmN 11
O Estado de Sao Paulommm 3
UOLm 1
Le Monde Diplomatique = 1
Diario do Grande ABC = 1
Valor Econémico = 1

Rio de Janeiro
O Globo mmmmm 5
Jornal Extra mmmmm 5

Figura 40 — Abrangéncia geografica da pesquisa pelos jornais dos ilustradores

Analisando a relacdo e o ambiente de trabalho, podemos verificar, como

sugerido pela literatura e entrevistas exploratdrias, que o ilustrador que ndo atua

também como infografista, nem cartunista, se tornou minoria. Embora, no quadro

geral, a maioria dos ilustradores seja empregada pela CLT (55%), fixos na

redacdo (52,5%), o detalhamento mostra que a maior parte atua também como
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infografista, 19 em 22 respondentes, ou 86%. No trabalho freelancer predominam

os ilustradores que sdo também cartunistas.

Relacy o <o,
ffe’o
Sy

CLT
(22)

Freelancer
regular*

(11)

Freelancer —

Posicionamentos em que também
atuam, por relagao contratual

( CLT

Infografista || N 6

Infografista e Cartunista | N R 1 3

Cartunista [l 2
llustrador tradicional [l11  ~——

Freelancer regular*

Cartunista [[ININEGGN 7
Infografista e Cartunista [l 3

Infografista i1

R ¢

A

Freelancer esporadico

Cartunista || I 5

Infografista e Cartunista [l 1
llustrador tradicional i1

llustradores que
nao fazem
infografia sao
apenas 13,5%
dos empregados.

llustradores
cartunistas sao
maioria entre os
freelancers
regulares (63%) e
esporadicos (71%)

Os ilustradores que
nao fazem cartum
nem infografia sdo
apenas 2 dos 22
entrevistados, 9%.

esporadico (7)
-
* llustra uma mesma coluna semanal, ou colabora com charge ou tira em quadrinhos constante, por exemplo.

Figura 41 — Relacdo, ambiente e posicionamentos no campo de trabalho

Participacao do ilustrador na composicado das equipes de Arte em
redacao

Para investigar a tendéncia da diminuigdo de vagas para ilustradores nas
redacgOes, identificada na primeira parte da pesquisa, buscamos mapear as equipes
nos departamentos de arte, solicitando aos respondentes que trabalham
presencialmente a listar o perfil profissional de seus colegas. E importante
observar que ha dados que sugerem que a pergunta possa ter sido mal
compreendida, onde ilustradores responderam enumerando profissionais de toda a
“redacdo,” ndo apenas da “editoria de arte.” Nota-se nimero muito elevado de
jornalistas em trés respostas. Nao foi possivel aferirmos individualmente se houve
discrepancia na interpretacéo do item.

Apesar disso, é possivel perceber, analisando a participacdo dos
profissionais que realizam ilustracdo, que o ilustrador dedicado somente a
ilustracdo tornou-se minoritario ou inexistente nas redacdes. Profissionais
polivalentes, que também realizam trabalhos de infografia e cartunismo na rotina,

tém mais presenca nas equipes.
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Jornal Zero Jornal do Diario de A Gazeta
Perfil/lPosicionamento EXTRA Hora Commercio O Globo Pernambuco do Povo O Pioneiro
llustrador 5 3 2 2 - - 3
Chargista/Cartunista - 3 3 1 2 - 1
llustrador-Infografista a4 2 2 5 a4 1 1
Infografista = a4 6 3 % 2 1
Jornalista 5 > - 1 > = 20
Designer grafico = a4 8 6 5 3 2
Designer de Web/Interagao 5 1 2 2 % 2 1
Videografista/Audiovisual - o a4 i 5 = 2
Programador/TI > 2 " a4 1 2 1
Outros a4 - 2 - - N 20
% de llustradores 0% 15% 10% 8,3% 0% 0% 0%
% de profissionais 100% 42% 24% 33% 35% 10% 4%
que fazem ilustragao

Diario A Tribuna Correio Folha de Estado de Tribuna
Perfil/lPosicionamento do ABC do Norte Braziliense  Séo Paulo Minas de Minas
llustrador 2 - 3 1 3 -
Chargista/Cartunista 2 1 2 1 2 1
llustrador-Infografista 1 - 4 3 2 -
Infografista 1 - - 1 - 1
Jornalista - 20 - 2 - 20
Designer grafico - 4 3 - - 2
Designer de Web/Interagdo = - - - 1 1
Videografista/Audiovisual - 1 - - - 1
Programador/TI 3 3 - - - 2
Outros - 10 - 6 - 8
% de llustradores 22% 0% 25% 7,1% 37,5% 0%
% de profissionais 55,5% 2,5% 75% 35% 87,5% 2,7%

que fazem ilustragao

[:l llustrador que nao atua nem como |:] Posicionamentos que

cartunista, nem infografista

Figura 42 — As equipes de arte nas redacoes

O trabalho em redacgéo

também criam ilustrages

Entre aqueles que trabalham presencialmente na redacéo, foi observado um

envolvimento com atividades paralelas ligadas ao design, como a diagramacéo e a

adaptagdo de contetido externo. Com relacéo a participacdo nas decisGes, nota-se o

desejo de maior inser¢do: enquanto a maioria (57%) nédo participa das reunides de

pauta, uma parcela ainda maior (85,5%) acredita que o ilustrador deveria participar.
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Diagramagao/Design de paginas

Gerenciamento e ou adaptagéo de contetido de
colaboradores externos (Mapa do Tempo, Jogos
& Passatempos, Tiras em quadrinhos, andncios)

I 3

Design de interagao

I 2

Videografismo

I 1

Escreve/Possui coluna ou blog no jornal

I 1
Outros*: Design Especial para matérias,
infografia, mapas, topo de blogs, etc.

*Corresponde a resposta

espontanea, nao sugerida. Muitos
ilustradores incluiram infografia (4)

e cartunismo (3) entre suas
atividades, mas essas atuagoes
foram especificamente aferidas
nos itens 5.4.4 e 5.4.5, a seguir.

Figura 43 — Trabalhos realizados pelo ilustrador

Na sua rotina de

além de ilustrar

trabalho, participa
da reunido de pauta?

Na sua opinido, os
ilustradores deveriam
participar das reunides

Ja propés uma pauta
que foi publicada?

de pauta?

Sim
(18)

Nao
(12)

33% —— Sim
(7)
9,5%
5%

hd 5% 5%
| i
5 ) Nao (2
As vezes As vezes, sO quando meu @
(1) chefe nao pode ir (1)

Onde ha necessidade,
como na concepgao de
materiais especiais, sim (1)

Nzo (4)

Figura 44 — Participagao do llustrador nas decisdes e sugestdes de pauta

llustracéo e Cartunismo

Confirmando a percepgéo do cartunismo na imprensa como atividade irmanada

da ilustragdo, 77% dos ilustradores afirmam também atuar como cartunistas. Desses,

80% escrevem o proprio roteiro de suas charges, cartuns e quadrinhos.

Além de fazer ilustragao, vocé faz charges,
cartuns, quadrinhos ou caricaturas?

Sim
(31)

22,5% Nao (9)

Vocé escreve os proprios roteiros
(textos) de seu trabalho cartunistico?

Sim A concepgao
(25) e/ou o roteiro

sao negociados
(trabalho em
3,2% — equipe) (1)

80,6%

13%

Tanto escrevo
como desenho
texto de outros (4)
3,2%

L—— Nao (1)

Figura 45 — Relagdo do ilustrador com o Cartunismo
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llustracéo e Infografia
A maioria dos ilustradores (60%) também trabalha como infografista.

Entretanto, nem sempre atuam ativamente na pesquisa e apuracéo dos infograficos.

Além de ilustragao, vocé Vocé é responsavel pela apuragao
faz trabalhos de infografia? ou pesquisa dos infograficos?
Sim Participa da pesquisa Nzo (8)

somente quando

necessario, mas

~ geralmente
recebe a

60 A) informacgao

= dos editores
Néo (16) e jornalistas
(14)

(24)

8,3% —— Sim (2)

Figura 46 — Relagdo do ilustrador com a Infografia

Trabalho em equipe
A maioria, por margem pequena, (52,5%) prefere o trabalho em equipe.

Vocé prefere trabalhar
sozinho ou em equipe?

Qutros (8):
Depende de cada
projeto (3); Em
equipe para
infograficos,
sozinha para
ilustragdes (1);
Gosto das duas
experiéncias (3);
Gosto de estar em

Equipe
(21)

equipe, mas meu
Sozinho 27,8% trabalho é feito
11) integralmente por
( mim (1)

Figura 47 — Preferéncia por trabalho em equipe

llustracao e Jornalismo
Uma pequena parcela dos respondentes afirmou se considerar jornalista

(40%). Os demais se dividem entre a negativa e a ponderacéo (30% cada).

Vocé se considera jornalista?

Sim o
s 40%
30% —— Em parte, por
5 trabalhar para o
gazc; 30% jornal, mas minha

profissao € outra
(12)

Figura 48 — O ilustrador se considera jornalista?
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llustracdo para smartphones e jornais multiplataforma

Aqueles que ja& realizaram trabalhos interativos e/ou animados foram
convidados a descrever “como é a participacdo do ilustrador no processo
criativo e na interacdo com os demais profissionais”. A maioria sugere a
necessidade de participagdo ativa do ilustrador nos processos (68%). Um
entrevistado destacou a importancia de conhecer os formatos: “tamanhos das
ilustracOes; viabilidade da interagdo; usabilidade.” Dois (10,5%) observaram a
importancia de também ser designer e/ou infografista. Um ilustrador destacou
interagir “em todas as areas do projeto, da programacdo a identidade visual.”
Outro, afirmou “ilustrar, animar e programar.” Um terceiro, detalhou: “O
ilustrador precisa pensar como construir sua imagem de modo funcional, ou seja,
a ilustracdo precisa seguir uma série de restri¢des ou caracteristicas para que ela se
encaixe em area de clique, seja responsiva e siga padrbes e formatos muito
especificos. A ilustracdo em trabalhos interativos precisa levar muito em conta a

dificuldade e o tempo para o desenvolvedor e a experiéncia do usuario.”

Ja realizou uma ilustragao Apods entregar uma Como ilustrador, ja
no jornal especificamente ilustragao, verifica participou de algum
para leitura em versao a legibilidade da trabalho interativo
smartphone (versao ilustragdo no ou animado para
mobile)? smartphone? o jornal?

Sim
(21)

Sim
(19)

90,5% sim

(20)

Nao

47,5% —— Nao 9,5% Nao
(20)

(19) (2

Figura 49 — llustracdo para a versdo mobile, legibilidade e interatividade

O restante dos respondentes (42%) relatou menos envolvimento. 1sso se da
pela preferéncia por restringir sua participagdo e evitar envolver-se com outras
etapas do desenvolvimento. Um ilustrador descreveu: “Sigo o protocolo o
maximo possivel para evitar retorno de trabalho, visto que a remuneracdo é
minima.” Outro: “Crio 0s bonecos e os intervalos. O animador faz o trogo se
mexer.” Ou entdo: “Separei as ilustracfes em layers para ficar mais facil na hora
de animar, mas ndo participei da animagdo.” Essa interacdo minima se da por e-

mail: “Ele manda o roteiro e eu desenho”.
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As préximas questdes procuraram compreender como se produz a ilustracdo
nas versdes para dispositivos mdveis para smartphones. A primeira permite
visualizar que o prdprio ilustrador muitas vezes ndo sabe com certeza em que
plataforma seu desenho seré publicado. Essa informacao sé € passada a ele em 30%
dos casos. Outro ponto foi averiguar a existéncia de um formato padrédo ou
template, relatado por ilustradores na pesquisa exploratdria. A maioria (57%) afirma

n&o lidar com ele. Cerca de um terco (32%) trabalham dentro desse formato.

Quando vocé é solicitado para uma
ilustracao, o jornal te passa informagoes
sobre em que versdes o desenho sera
utilizado — se sera publicado no impresso,
no online (desktop) e no mobile para
leitura em smartphones?
— Outro (1):
= Hoje uma
N ilustragao sera
utilizada em

70 " 2,5% todasas

Sim, mass6 g
emalguns &
casos
(18)

plataformas.
> O ilustrador
== deve pensar
22'5% nisso.
Sim, ——— 30%
sempre Nao
12) 9)

No jornal em versao
mobile/smartphones, existe um
formato padrao (como um template)
para o tamanho da ilustragao?

Nao
(19)
Depende
(1)
2,5%
Nao 7,5% 32,5%
sabe ——— Sim
(3) (13)

Quando vocé desenha uma ilustragao que
sabe que sera publicada em todas as
versoées do jornal (impresso, digital
desktop e mobile), pensa em qual delas
como prioridade?

Mobile
primeiro (4)
Desktop
10% I primeiro (2)
5%

7,5% — Outros (3)
Impresso
primeiro e,
em seguida,

Se produz

adaptamos : ~

a mesma uma ilustragao
ilustragao diferente para
aos demais cada plataforma
formatos de publicagao
(30) 2,5%

Quando uma ilustragio é adaptada de
uma versao para outra do jornal
(impresso para o digital, por exemplo),
quem realiza o processo de adaptagao?

O ilustrador: Os designers,

salvando diagramadores
outra versao e jornalistas que
com ajustes publicam as
para o novo matérias online
formato ou € que se
tamanho encarregam de
(18) 'puxar’ e aplicar
as imagens (14)
81)1"05 7,5% 35%
12,5%

Ailustragao é automaticamente
reaproveitada no sistema digital,
que tem um template com formato
padrao para as imagens (5)

Figura 50 — Questdes técnicas para ilustracdo em smartphones e multiplataforma

Importantissimo observarmos que a grande maioria dos ilustradores ainda
trabalha pensando no impresso prioritariamente (75%). Para essa questdo de uma
plataforma prioritaria, uma resposta na opc¢do aberta (“Outro”) vale registro, pois
aponta para a complexidade dessa questéo:

Depende do tipo de ilustragdo, o formato que eu priorizo tem mais a ver com o
formato que a matéria ou reportagem tem como foco. Alguns especiais sdo feitos
para navegar em desk, e a versdo mobi é mais uma adaptagdo com menos
recursos, entdo acaba que a imagem também é pensada mais para desk. O mesmo
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acontece se o foco do conteldo é o impresso. Mas de modo geral penso que a
ilustracdo tem que funcionar para o mobile na maior parte das vezes.

Outro objetivo era entender quem é o responsavel por publicar os desenhos
nas versdes mobi. Embora, na maioria das vezes, seja o préprio ilustrador a cuidar
disso (45%), a diferenca ndo é grande para os que relataram ter a ilustragdo
aplicada por terceiros (35%). Se somarmos a esse grupo as publicagdes
automatizadas, 12,5%, teremos 47,5% das ilustracdes ndo sendo aplicadas nem

adaptadas por ilustradores.

Imperativo digital de movimento

A maioria dos respondentes (72,5%) acredita que, sim, o meio digital
favorece 0 movimento, seja em video ou animacéo, sendo menos favoravel a
imagem estatica, como a da ilustracdo tradicional. Apesar disso, destacamos que
um quinto dos respondentes (20%) marcou a opgédo “outro,” preferindo especificar
sua visdo sobre a questdo. Para 10% deles, isso depende da matéria ou contexto.
Segundo um ilustrador:

Depende muito do contexto, se a imagem € apenas um elemento de apoio para ou texto,
ou decorativo ndo ha necessidade de animar. Se a imagem tem uma fungdo de informar
algo que o movimento facilite a compreensdo (Exemplo: Movimentos de um esporte).
Pessoalmente, videos de animagdes exigem tempo de atengdo exclusiva, prefiro imagens
estaticas, pois sou eu que controlo quanto tempo invisto naquela informac&o.

Outro ilustrador ressaltou que ter conteddo € o mais importante: “A mim

interessa o recado. Uma bosta animada continua sendo uma bosta, s6 que animada”.

Na sua opiniao, o meio
digital favorece uma
imagem que se
movimente, como um
video ou animagao, ao

Sim
(29)

7,5%——Néo (3)

Depende da matéria
10% — ou contexto (4)

contrario de uma 5% Nao necessariamente (2)
imagem estatica, como a 5%,
ilustragao no impresso? L Outros (2)

Figura 51 — O meio digital e a expectativa de uma imagem em movimento

Consideracg®es finais dos respondentes

Ao final do questionario, os ilustradores foram convidados a deixar
consideracOes, caso desejassem. Duas respostas destacaram a desvalorizagdo da
profissdo: “A opinido relevante é que cada vez mais a ilustracdo perde espago na

imprensa, através de demissdes ou mesmo de achatamento salarial, ocasionando a
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desmotivacdo e consequente migragdo desses profissionais para outros meios.”;
“O meio editorial deveria pagar melhor. Ndo somente jornais mas livros e
revistas. Ha 8 anos o preco de uma ilustragdo € o mesmo.”

Uma respondente disse que se posiciona profissionalmente como infografista:

Reiterando, sou infografista como funcgdo principal apesar de ter estagiado como
ilustradora no mesmo jornal ha alguns anos. Uso muito a ilustracdo no dia a dia
da infografia, mas o meu trabalho é informar e facilitar a compreensdo de dados
enquanto meu trabalho como ilustradora era capturar a esséncia dos textos mais
artisticamente ou comicamente com cartuns.

As demais opinides convergiam para a importancia da adaptacdo ao novo
meio, suas possibilidades e vantagens para a ilustragéo.

Acho que o meio sempre vai definir formatos e estéticas da ilustracdo. Desde as
paredes de pedra com pigmento natural representando uma cacada até um
infografico interativo numa tela de smartphone. A imagem como recurso
narrativo parece que sempre se adapta. Talvez porque ser mais rapida do que o
texto para ser compreendida, um atalho para a compreensao.

5.3. Apresentacédo e andlise do material qualitativo — entrevista com
perguntas abertas

Como referencial tedrico para a codificacdo e analise das respostas as
entrevistas com perguntas abertas, utilizamos o Método de Explicitacdo de
Conteudo Subjacente — MEDs, descrito por Ana Maria Nicolaci-da-Costa (2007) e
utilizado por pesquisas em Design com material qualitativo, cuja leitura foi
inspiradora. Notadamente, a dissertacdo de Tatiana Tabak, (n&o) Resolucédo de
(n&o) problemas: contribui¢cbes do Design para os anseios da Educacdo em um
mundo complexo (2012) e a tese de Rosana Ferreira Alexandre, Colecionando
experiéncias museais: a media¢do com o publico sob o viés do design (2017).

O MEDS ¢ um método exploratério qualitativo bastante interdisciplinar,
desenvolvido para a pesquisa em psicologia clinica, que prevé a investigagdo
aprofundada em contexto, amostras pequenas e flexibilidade de procedimentos e
técnicas, com a especificidade de que trabalha com "material discursivo (...) aliado a
uma concepcéo de que a lingua em contexto — o discurso — desempenha um importante

papel na construcdo social da esfera do psicoldgico.” (Nicolaci-da-Costa, 2004).

O MEDS usa a lingua em contexto, ou seja, 0 discurso, como via de acesso as
caracteristicas internas de homens, mulheres e criangas. Esta via de acesso é
legitimada pela concepcdo de que, ao internalizarmos uma lingua nos contextos
em que ela é naturalmente usada, internalizamos todo um conjunto de conceitos,
regras, valores, etc. que caracterizam uma determinada sociedade ou grupo
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social. O corolério dessa afirmacéo é o de que, se o discurso constroi, o discurso
também revela. Para que isso aconteca, €, no entanto, necessaria a aplicacdo
sistematica de todo um conjunto de procedimentos, guiados pelos principios
gerais ditados pelo método, a ser estabelecido em fung¢do do objetivo da
investigacdo. (Nicolaci-da-Costa, 2004)

Alguns pontos de nosso processo foram alimentados pela metodologia do

MEDS, com a qual compartilhamos os seguintes procedimentos:

Entrevistas semiestruturadas — perguntas abertas — presenciais ou feitas por
escrito via e-mail,

Settings naturais ou informais para as entrevistas;

Entrevistas-piloto; realizamos entrevistas exploratérias com 0 mesmo
intuito de "testar a adequacéo do roteiro ao objetivo da pesquisa” e "treinar
o0 entrevistador inexperiente” (Nicolaci-da-Costa, 2004);

Convite feito da forma mais natural possivel;

Cuidado para evitar interrupcdes desnecessarias, deixando o entrevistado
livre para se expressar na resposta aberta;

Gravacdo de todas as entrevistas, mas evitando-se aparato tecnoldgico
ostensivo que pudesse intimidar ou alterar a postura do entrevistado.

Essa proposta metodoldgica permite que se observe o surgimento de temas

inesperados, a partir dos pontos de vista dos entrevistados nas repostas. Sem pré-

estabelecer temas, observamos recorréncias nos discursos das respostas,

transformando-os em categorias. Eventualmente, os pontos de vistas tornam-se

repetitivos, o que o MEDS define como ponto de saturacao:

Por saturacdo da informacéo entende-se o fendbmeno que ocorre quando, apos um
certo nimero de entrevistas, 0 entrevistador comeca a ouvir, de novos
entrevistados, relatos muito semelhantes aqueles que ja ouviu, havendo uma
rarefacdo de informagdes novas. (...) O MEDS parte do pressuposto de que
qualquer caracteristica linguistica ou para-linguistica que seja recorrente nos
discursos dos participantes de uma pesquisa pode ser uma importante via de
acesso a aspectos de nossa configuracdo interna — desejos, aspira¢@es, conflitos,
etc. — que nos proprios muitas vezes desconhecemos. Tal como a febre é um
indicador de algo invisivel (uma infeccdo), essas caracteristicas recorrentes sdo
indicadores de algo invisivel que se quer tornar visivel. (Nicolaci-da-Costa, 2004)

ApoOs o término das transcrigdes das entrevistas e/ou organizacdo do

material escrito, a analise se deu em dois movimentos. Primeiro, procuramos

recorréncias no conjunto total de respostas — estabelecidas nas relacGes "inter-

sujeitos™ —, relacionando-as a cada item do roteiro. Em seguida, foi observado o

conjunto de respostas de um mesmo entrevistado, encontrando recorréncias entre
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diferentes perguntas — "intra-sujeitos”. A partir da interpretacdo dos dados,
propusemos categorias de analise a partir dos temas que surgiram nas respostas.

Ao longo das leituras iniciais ficou evidente que os entrevistados, por
vezes, abordavam um mesmo tema em repostas a perguntas diferentes. Da mesma
forma, um tema explicitado na reposta a uma determinada pergunta, com
frequéncia trazia um ponto de vista de interesse a um objetivo especifico
explorado em outra pergunta. Essa técnica permitiu 0 melhor mapeamento dos
temas que surgiram nas respostas.

Para suporte ao trabalho de codificagdo, utilizamos o software Google
Spreadsheets. As entrevistas foram tabeladas em planilhas: uma para cada
pergunta (A, B, C, D e E), cada uma contendo a reposta de todos os ilustradores a
pergunta. Um nudmero de identificacdo foi, entdo, designado para cada
entrevistado. A partir da releitura e da analise do material, temas foram
identificados quando emergiam do conjunto de respostas dos ilustradores. O
trecho era destacado e copiado para uma nova linha na planilha, recebendo um
codigo correspondente a partir do nimero de identificagdo do ilustrador, além de

uma sugestdo de rétulo para um tema.

Cada entrevistado recebeu Os temas identificados Em uma segunda rodada de analise,
um ndmero de identificagao foram rotulados = os temas podem ser renomeados

16mpa perdido antre tarefas. o fempo-bunda como  [Redaclo: melnor para jovens Pro remoto’ redacdo 6 fheihar para jovens
N

Romotd: maior eoeforto @ iboedade

Pro-Redagao: Cumplicidade, convivencia,
aprondizagem o riqueza do interagdes

+ L L » [+
Trechos com temas identificados foram copiados Planilhas correspondem as
para uma nova linha e receberam um nimero respostas de cada pergunta e
derivado da identificagdo do entrevistado a seu processo de analise

Figura 52 — Processo de codificacdo, em planilhas, das repostas as entrevistas abertas.
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Uma vez que todas as repostas foram analisadas e rotuladas em temas
possiveis, uma cépia da planilha foi feita para uma segunda rodada de analise.
Ordenando os temas em ordem alfabética foi possivel observar novas
recorréncias. Nesse momento, observamos também temas que poderiam ser
agrupados sob um rétulo mais abrangente, de acordo com o0s objetivos da
pesquisa. Na pergunta A foi necesséria a realizacdo de uma terceira rodada para
consolidar os temas identificados.

Uma vez consolidados os temas de uma pergunta, foi levantada a prevaléncia
quantitativa de cada tema no conjunto de respostas dos ilustradores, gerando os
graficos apresentados no decorrer deste capitulo. Para tornar mais claro o processo de
codificacdo, as tabelas com os temas identificados a cada rodada e uma descricio
objetiva do recorte dado aos temas consolidados estéo no apéndice 3.

A seguir apresentamos a sintese das respostas a cada uma das cinco perguntas:

As funcdes da ilustracdo — Pergunta A

Para a maioria dos entrevistados, a principal fungdo da ilustracao
jornalistica é oferecer uma interpretacdo do artista, comentando os textos. 1sso
se da tanto opinando, de maneira direta, como de maneira subjetiva e simbdlica.
Ao trazer sua visdo sobre o assunto, o ilustrador, por meio de sua ilustracéo,
pode abrir possibilidades interpretativas e levar o leitor a ir além do texto.
Segundo Orlando Pedroso (2017), artista grafico e ilustrador com vasta
experiéncia e membro do conselho da Sociedade dos llustradores Brasileiros,

O ilustrador é aquele que & as entrelinhas do texto. Particularmente néo gosto de
quem faz desenhos literais, que ndo acrescentam nada. O ilustrador est 1a para
dar sua opinido mesmo que o texto seja de outra pessoa e para mostrar ao leitor
algo surpreendente e inesperado. Ndo é incomum o artista ter que ilustrar um
texto que ele ndo concorda. Cabe a ele dar seu recado sutilmente, sem ofender o
autor do texto. llustrei, por anos, a pagina de opinido da Folha e esse era um
embate muito frequente. (Pedroso, 2017).

Para o ilustrador e quadrinista Rodrigo Rosa (2017), a ilustragdo serve para:

Dar uma cara mais artistica ao jornal seja esse no formato ou plataforma que for.
Acho que se presta principalmente para ilustrar textos onde se necessite uma
abordagem mais ldidica, ou seja, em artigos de comportamento, crdnicas e
qualquer pauta que necessite de uma imagem menos ligada ao fato (ai nada
substitui uma boa foto). (Rosa, 2017).

Cida Calu, ilustradora e infografista do portal GloboEsporte.com, acredita

que essa visdo pessoal sobre um texto pode materializar-se em uma “funcéo
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ludica” da ilustracdo. Ela compara o oficio ao exercicio imaginativo de cada leitor
visualizando os rostos possiveis de um personagem na literatura:

Como num livro, vocé deixa a sua cabeca fluir. Vocé leu o Som e a Faria? Que
cara vocé deu pro Benjy? Que era o “idiota”, mas ndo era o seu “idiota”. A gente
se apaixona pelo estilo staccato, sem pontuagdo. VVocé cria 0s personagens,
aquela familia. E interessante quando vocé transfere aquilo para uma revista e
vocé tem uma ilustracdo. E vocé ja fez tanto isso de ver a tua imagem, mas com a
preocupagdo de colocar algo que solte um pouquinho mais. (Calu, 2017).

A ilustracdo jornalistica, em relacdo ao texto, na visdo da ilustradora e
cartunista Thais Gualberto (2017), “é mais livre e pode complementa-lo. E uma
fungdo que pode permitir 0 voo de quem estiver no oficio”. A liberdade do oficio
também foi destacada pelo ilustrador e chargista Rafael Campos Rocha (2017),
colaborador da Folha de Sao Paulo: “A ilustracdo seria uma contribui¢do, uma
espécie de leitura paralela da matéria, portanto, um exercicio de liberdade.” Para
Alvim (2017), infografista e ilustrador de O Globo, “a llustracdo tem uma funcéo
que pode ser icbnica e poética, muitas vezes”.

Para o ilustrador e cartunista Bruno Drummond (2017), colaborador de O
Globo, o ilustrador interpreta o texto a sua maneira, como um segundo autor:

A ilustracdo esta irremediavelmente associada ao texto. No principio, sua funcéo
era ilumina-lo, dai o nome. Acredito, porém, que isso ndo basta. O ilustrador de
jornal deve interpretar o texto visualmente a sua maneira, ndo sendo necessario
que a sua percepcdo sobre o assunto seja a mesma do autor. O ilustrador,
portanto, é um segundo autor que desenha, com limites tematicos impostos pelo
primeiro autor, o que escreve. (Drummond, 2017).

Robson Vilalba, ilustrador e quadrinista da Gazeta do Povo, também

defende uma ilustracdo instigante, podendo sugerir interpretacoes:

A ilustracdo é uma espécie de artigo de opinido para o jornal, com uma
autonomia relativa diante do texto. Claro que como tudo que existe dentro da
midia, para uma noticia, para uma peca jornalistica, ela estd presa a um
determinado tema ou pauta. Acho importante que ela tenha relacdo com essa
pauta na qual ela esta inserida, mas, na minha visdo, ela tem um carater opinativo
e, dependendo de como ela é trabalhada, pode despertar no leitor pontos que a
reportagem ou artigo que ela acompanha nado desperta. (Vilalba, 2017).

Para o cartunista e colunista do G1 e de O Globo, Arnaldo Branco (2017),
essa postura da ilustracdo em relacdo ao texto “serve como visdo critica sobre a
mesma informacdo. Muitas vezes diz mais que o texto.” Bruno Maron (2017),
cartunista da Folha de Séo Paulo, pondera: “tem uma funcéo critica, muitas vezes
serve como um endosso em relacdo a matéria que esta ilustrando. Entdo a coisa

funciona como um complemento critico, com o beneficio da imagem.” Kléber
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Sales (2017), ilustrador e chargista do Estad&o e do Correio Braziliense, observa
que o desenho ndo tem obrigacdo de sempre acompanhar o ponto de vista
sugerido pelo artigo: “A intencdo da ilustracdo nem sempre caminha de forma
paralela ao artigo/matéria. Algumas vezes se distanciando, ora caminhado de
forma perpendicular ou contréaria a matéria. Entdo posso considerar uma atividade
sempre opinativa.” Renato Carvalho, ilustrador e infografista de O Globo,
apresenta sua visao, similar ao tema, sobre a ilustracéo editorial:

Penso que esse tipo de ilustracdo tem caracteristicas proprias, diferentes das
demais. Primeiro pela sua liberdade. Lembro de ter lido um comentario do
ilustrador americano Brad Holland, onde ele dizia que o tema para um texto
editorial deveria ser dado ao ilustrador e a quem vai escrever, e ambos deveriam
apresentar sua visdo sobre o tema. N&o acho que a separacdo deveria ser tao
drastica quanto ele diz, mas, penso que o ilustrador editorial pode tomar a
liberdade de as vezes discordar do autor do texto e inserir a sua visdo dentro da
ilustracdo. No meu caso, pela necessidade da rapidez em fazer uma ilustracéo,
isso entre outros tantos trabalhos no dia, eu tenho criado uma biblioteca da qual
faco uso na composicdo das ilustragdes. O que ndo me impede de ter que
desenhar ou redesenhar algo, mas tem ajudado muito. Eu tenho criado um
universo de figuras, temas, etc., que me servem a compor as ilustraces. O temas
(ou temas) que é desenvolvido no texto, as vezes encontra um lugar secundario
na composi¢do. Ndo vejo problema nisso, pois, penso que a ilustragdo ndo tem
necessidade de ser uma leitura literal do que diz o texto, pois assim, se tornard um
mero adereco ao mesmo. (Carvalho, 2017).

Samuel Rubens de Andrade, o0 Samuca, ilustrador e chargista do Diario de
Pernambuco, relembra o contexto politico do inicio de sua carreira, cuja escola de
ilustracdo também valoriza a postura opinativa:

Quando comecei a ilustrar profissionalmente no final dos anos 80, era moda
utilizar o humor na ilustracdo gréfica. Ainda no calor da ditadura, os artistas da
época aproveitavam o espaco da ilustracdo para opinar junto ao texto, mesmo que
sutilmente. Eu ficava impressionado com as ilustracGes de Mariza nas paginas de
opinido da Folha de S&o Paulo. Mariza ja inovava e seu trabalho ainda é bastante
atual graficamente. Depois as ilustragdes foram ganhando outros elementos e
formas, as vezes literal, as vezes abstratos. (Samuca, 2017).

Edu Oliveira, ilustrador do Zero Hora, tem opinido similar:

Acho que a ilustragdo jornalistica tem o mesmo papel de qualquer ilustragdo, ou
seja, atrair a atengdo e induzir a uma reflexdo sobre o artigo a ser lido. No caso da
ilustracdo editorial ela é (pode ser/deve ser) observada antes e depois da leitura e
pode/deve induzir a uma reflexdo que pode induzir ou ndo a uma segunda leitura
do texto. (Oliveira, 2017).

“A ilustracdo é indispensavel, ela enriquece e atrai o leitor para a leitura”,
afirma o ilustrador Jottas (2017). Atrair o leitor a engajar-se em um conteudo é a
segunda func¢do mais citada. Jarbas Domingos, Editor Assistente de Arte do Diério

de Pernambuco, observa:
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A ilustracdo, assim como a foto, veste o conteido escrito e faz parte dele. E uma das
primeiras leituras e contribui para despertar o interesse do leitor. Também é uma
ferramenta didatica que ajuda na memorizacdo da informacdo. (Domingos, 2017).

Para o ilustrador e chargista Claudio Duarte (2017), a ilustragdo deve “levar
o leitor ao texto logo que este veja a ilustragdo e esta desperte nele a curiosidade de
querer saber mais sobre o que o ilustrador mostrou em suas cores e tragos.” Essa
caracteristica foi também mencionada por Mario Alberto, ilustrador e chargista do
GloboEsporte.com:

A ilustracio ndo é uma foto. E uma conversa paralela, um dialogo com o texto.
Desse dialogo, cria-se uma coisa nova. E acho que na internet isso ndo muda. O
leitor abre o site e vé a coluna do fulano. Se tem uma ilustragdo, isso desperta as
mesmas ddvidas e curiosidades nele. E uma forma de vocé chamar a coluna, ao
invés de termos apenas a "cara" do colunista, aquela foto como fazem em muitas
paginas principais. Como é o jornal [impresso]: vocé folheia, aparece uma
ilustracéo e vocé para pra ver. (...) Quantas colunas do Globo que néo li porque vi
0 desenho do Cruz e pensei: ‘O que é esse desenho aqui?’ E ia ler. ‘O que sera
que o Cruz ilustrou nesse texto?’ E ia ler. (Alberto, 2017).

Para Renato Machado (2017), cartunista do Jornal Extra e da Folha de S&o
Paulo, a ilustragéo tem funcdo de “chamar a atencdo do leitor a um determinado
assunto.” Segundo Fé (2017), colaborador da Folha de Séo Paulo, a ilustragéo,
“além de tornar o 'produto’ jornal mais atraente, provoca no leitor o entendimento
da noticia.” Chico Caruso (2017), chargista de O Globo, acredita que “a ilustracdo
no jornal serve para aumentar a vontade e o prazer de ler.”

Em consonancia com a teoria, esclarecer os contetdos é uma das principais
funcdes da ilustragdo. Mério Tarcitano (2017), chargista da Tribuna de Minas,
acredita que “a funcdo da ilustracdo jornalistica é lubrificar o entendimento da
matéria. Uma imagem pode introduzir o fio da meada ou complementar
visualmente o que a matéria pretende comunicar”. Para Renato Machado (2017), ela
serve para “Tornar claro o assunto.” Thais Gualberto (2017) observa que a
ilustracdo pode “sintetizar o texto em uma ou algumas imagens.” Vinicius Machado
(2017), ilustrador e infografista de O Globo, destaca que ela pode “adiantar o tema
de uma reportagem.” O ilustrador Francisco Martins (2017) corrobora. Para ele:

A ilustragdo editorial (além da jornalistica) tem primariamente uma funcéo
complementar ao texto, conferindo uma primeira traducdo ao conteldo. Esta
deve, portanto, incentivar um convite a leitura e depois a reflexdo sobre o
contetdo, ndo necessariamente de forma literal ou superficial, mas tentar trazer
formas de andlise. Principalmente por ser a ilustracdo também a primeira anélise
(abstrata ou figurativa) do contetido em questdo. (Martins, 2017).
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Nanette Hoogslag (2013) estudou a dindmica da ilustracdo editorial na
atracéo e engajamento com o leitor. O entendimento que Hoogslag toma em seu
estudo é interessante, pois subverte o desdém associado a funcdo de adornar,
enxergando-a como uma qualidade. Para Hooglsag, esse poder gravitacional de
atrair o olhar, garante que o leitor veja primeiro a ilustracdo e, depois, o texto.
Dessa forma, € a ilustracdo que influencia o entendimento do texto que sera lido, e
ndo o contrario. O ilustrador, assim, é um leitor ideal, um exemplo de
interpretacdo para os demais leitores.

A ilustracdo editorial produz sentido interpretando a histéria através da
criatividade de um ilustrador. Ao contrata-lo, o jornal o coloca na posi¢do de um
leitor ideal. A ilustracdo representa uma interpretacdo informada, um exemplo
para os demais leitores seguirem. (...) Devido a dominéancia visual da imagem
sobre o texto, é a imagem que é primeiramente engajada e direciona a decisdo de
ler, afetando, entdo, a maneira como a histéria sera lida (Berger, 1972; Barthes,
1977; Hills Miller, 1992). Isso representa uma formacéo de sentido hierarquica,
simbiética e fluida, onde, durante a leitura, a imagem carrega o texto, seguida
por uma influéncia mental continua de um sobre o outro. O sentido flutua em
algum lugar entre a manchete e a imagem, e esta continuamente presente durante
a leitura do artigo. (HOOGSLAG, 2013, traducdo nossa).

As funcgoes interpretativa e/ou elucidativa, portanto, se dédo imediatamente
apos o engajamento do leitor com o conteddo. Para atrai-lo, a ilustracdo funciona
para adornar a pagina, iluminando-a e destacando-se, chamando ateng&o para si.
Entretanto, como visto no capitulo 2, se a ilustracdo falhar em comunicar a
interpretacdo do artista, as demais fun¢des — comentar e elucidar — poderdo néo
funcionar. Segundo X.**, “podemos ter a ilustracdo sendo usada com fungdo
puramente estética (quando acompanha um texto ou compde a diagramacdo de
uma pagina).” Bruno Maron (2017) corrobora: “Muitas vezes ela é sé estética,
funciona mais como um adorno para uma coluna, por exemplo.” Algumas
respostas associam a apreciac¢do da ilustracdo a um prazer. Para Renato Machado
(2017), por exemplo, “a pagina sempre fica bacana com uma ilustracdo”. Esse
aspecto formal, extratextual, integra o pensamento artistico e precisa ser
considerado pelo ilustrador ao elaborar sua composi¢do. Marco Carillo (2017),
ilustrador e artista gréafico que iniciou a carreira em 1983, no Estado de Séo Paulo

e Jornal da Tarde, explica o processo de pensar uma imagem para ocupar um

49 Respondente solicitou anonimato na descri¢éo da pesquisa.
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espaco na composicdo de uma pagina de jornal, onde a intuicdo artistica, com
escolhas estéticas e espaciais, pode inclusive sobrepor-se aos significados verbais:

O trabalho de ilustracdo no jornal me deu a rapidez de resolver em pouco tempo,
desenvolvendo solucbes gréficas para o espago oferecido de uma matéria. O
desafio era, depois de ler o texto, encaixar seu desenho no espaco diagramado.
Geralmente recebia o texto com o espaco da ilustragdo pré-estabelecido e um
tempo curto para execucdo. Assim esbocava ja, lendo o texto, e raramente fazia
uma segunda leitura. Assim, na minha opinido, principalmente naquela época, onde
os ilustradores nos jornais tinham que estar presentes na redagéo, sofrendo presses
diversas de editores e reporteres, o ilustrador funcionava como o bombeiro de
plantdo, apagando focos de fogo em qualquer direcdo. (Carillo, 2017).

Esse uso emergencial da ilustracdo como preenchimento de contetido para
obtencdo de uma configuragdo minima, que permita fechar a edicdo do jornal, é
um desvirtuamento de suas fungdes. O experiente ilustrador e quadrinista Marcelo
Lélis, do Estado de Minas, critica esse expediente:

A funcdo de ilustrador na imprensa ja foi mais, digamos, respeitada. Apesar de
nem ser uma profissdo regulamentada, houve um periodo, principalmente na
imprensa paulista e especialmente na Folha de S&o Paulo, em que a ilustragdo era
considerada, tinha uma funcdo importante. Veja o caso da Mariza que ilustrava a
coluna do Paulo Francis por exemplo. Era uma relacdo simbidtica e uma
expressdo dialogava com a outra. De 14 pra ca a coisa vem se degradando e
estamos ladeira abaixo. Trabalho em um jornal mas cumpro uma funcdo
extremamente burocratica. Me sinto hoje como um simples "tapador de buracos"
nas paginas. E sou chamado quando a foto nédo ficou boa ou ha falta de repérteres
para escrever. (Lélis, 2017).

Rodrigo Brum, ilustrador e chargista da Tribuna do Norte, concorda:

As pessoas acham que o ilustrador ta ali pra fazer um desenhozinho quando a pauta
ndo rende uma foto bacana. (...) O ilustrador no jornal é algo fundamental, ele deve
ser lembrado sempre, e ndo somente pra tampar o buraco da foto. (Brum, 2017).

Segundo alguns relatos, esse uso estd associado a uma concepcgao
antiquada da ilustracéo de jornal. Renato Carvalho, por exemplo, comenta:

Durante os vinte anos que trabalho em jornal, tenho visto uma grande
transformacéo no uso das ilustragdes em jornais e revistas, o que considero um
fator definidor da profissdo de ilustrador. Antes, as ilustracbes eram usadas
excessivamente. Qualquer “buraco” numa pagina de jornal era “tapado” com uma
ilustracdo, carinhosamente chamada de “calunga”. Ouvia todos os dias essa
palavra sendo usada pelos ilustradores, especialmente nas sextas-feiras, dia de
“pescocdo”, onde ser concentrava a maior carga de trabalho da semana. Com o
passar do tempo, com as paginas sendo mais elaboradas, e também com o
racionamento de papel, o uso do espa¢o do jornal para textos e imagens passou a
ser melhor elaborado. Fatores esses, que afetaram profundamente o uso da
ilustracdo. A tendéncia foi a diminui¢do da quantidade de ilustra¢fes, mas, uma
preocupagdo maior com a qualidade das mesmas. (Carvalho, 2017).
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Observando o jornal como um produto editorial, a ilustracdo também é
utilizada como um diferencial, uma surpresa que contrasta e reafirma o projeto
grafico, confere ritmo na leitura e enriquece a publicacdo. Segundo André
Hippertt, ilustrador, caricaturista e Editor Executivo de Arte do jornal O Dia por
mais de uma década,

A ilustragdo é um diferencial para quem publica alguma coisa. E 6bvio que eu
também adoro infografia, foto, sou fanatico por isso tudo, mas uma capa com
ilustracdo, com caricatura — é diferente. Quando vocé tem bons ilustradores na
sua equipe, vocé tem um diferencial. Simplesmente acabaram com a ilustracdo
nos grandes jornais. (...) Qual a funcéo da ilustragdo no jornal? Vocé segue 0
jornal... [faz gesto de folhear] um jornal ou uma revista... vai passando... e
eventualmente vocé tem que causar uma surpresa no leitor. Nao precisa fazer
graca ou bossa em todas as paginas. As péginas tem que ter um padrdo gréfico
porque o cara precisa ler. (...) A ilustragdo é feita para quebrar o comum. O leitor
de repente se depara com uma ilustracdo. (Hippertt, 2017).

Orlando Pedroso (2017) também acredita que a ilustragdo tem a funcéo de
"mostrar ao leitor algo surpreendente e inesperado”, discurso préximo ao de
Odyr Bernardi (2017), para quem a ilustracdo serve para, "no minimo, quebrar a
monotonia visual de uma pagina e atrair o leitor."”

Nathalia S& Cavalcante (2010), em sua tese, prop8e pensar a aproximagdo
entre ilustracdo e projeto gréfico, dentro de uma ideia de design pictdrico, espaco de
intersecdo entre ilustragéo, artes visuais e design. Esse ponto de convergéncia busca
"incorporar a liberdade expressiva, a ideia de projeto e a representacdo de um
conteudo, ou seja, arte, design grafico e ilustragdo pelas suas esséncias”. A reflexdo
e cooperacdo mutua entre esses campos pode ser benéfica a préatica e insercdo da
ilustracdo nos projetos gréficos.

Projeto gréfico e ilustragdo podem caminhar juntos na realizacdo de um trabalho
que expresse por meio da linguagem do desenho e que comunique pelos
elementos graficos constitutivos do design. O processo projetual inerente a
realizacdo de trabalhos de design possui caracteristicas comuns com 0 processo
expressivo da ilustragdo. Assim, design pictérico — termo utilizado para pecas
graficas com raizes nas artes plasticas — pode ser aplicado de forma mais
abrangente ao design gréfico parceiro da ilustracdo, abrindo possibilidades de
comunicacao visual expressivas. (Cavalcante, 2010, p. 255).

A potencializacdo da ilustracdo depende, portanto, de sua valorizacdo junto
ao projeto grafico e editorial. Dentro desse contexto, a ilustragdo pode atuar também
para tornar a experiéncia de leitura mais agradavel. Para Vinicius Machado
(2017), por exemplo, "a ilustragdo jornalistica € uma importante ferramenta para

criar sensagdes no leitor e tornar melhor sua experiéncia de leitura".
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Apresentamos as principais funcdes identificadas nas respostas a pergunta A
— "Como vocé definiria, pela sua experiéncia profissional, a fungéo da ilustragédo

jornalistica?" —, no gréfico a seguir:
23

Comentar, interpretar ou alegorizar

Tipo de ilustracdo define fung¢des diferentes 22
Atrair leitor a engajar contetido
Esclarecer/Elucidar

Adomar estrutura do design de noticias

Mudangas tecnoldgicas e organizacionais
modificaram as fun¢des

Auxiliar configuragéo e preenchimento de
conteudo publicavel ("tapar-buraco")

Complementar o texto
Enriquecer o jornal

Dialogar com o texto

Pessimismo acerca do reconhecimento
das fungdes da ilustragéo

Tornar experiéncia de leitura agradavel

Criar dinamica de leitura Pergunta A

Como vocé definiria, pela sua
Sé&o inimeras fungdes 2 experiéncia profissional, a funcéo
da ilustragdo jornalistica?
Prevaléncia dos temas
codificados nas repostas.

Fungéo depende da valorizagéo no
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matérias de reportagem
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Figura 53 — Prevaléncia de temas na anélise das repostas a pergunta A

Em concordancia com a revisdo teorica, feita no capitulo 2, emergiram
entre as principais fungdes: comentar (interpretar), esclarecer (elucidar) e
adornar (ornar). Outras funcdes identificadas foram: Tornar a experiéncia de
leitura agradavel; Dialogar com/Complementar texto; Enriquecer o jornal;
Criar dindmica de leitura; e Comunicar subjetivamente abordagem do
conteddo (dar o '‘tom"™). Temos ainda a disfuncdo "‘Tapar-buraco™ com
prevaléncia significativa nas respostas.

Muitos ilustradores aproveitaram essa pergunta para desenvolver seus
pensamentos acerca dos posicionamentos do ilustrador. Para Alvim (2016):

Existe uma grande confusdo em relagdo a ilustracdo em jornal. Em ilustracdo, a gente
tem a charge e o0 cartum — que praticamente inexiste, que é a anedota. A charge é o que
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ainda existe em alguns jornais. Os cartuns que existem vem sendo publicados num
contexto de charge, porgque tem um viés mais de critica social e politica. (Alvim, 2016).

Para Sergio Ribeiro Lemos, o Seri (2017), ilustrador do Diario do Grande
ABC, "em uma redacdo, o ilustrador pode fazer charges, quadrinhos, cartuns,
storyboards (cenas sequenciais de crimes), caricaturas, infograficos, vinhetas,
mapas, graficos e até mesmo design para o projeto grafico do jornal". Para Pryscila
Vieira (2017), cartunista da Folha de S&o Paulo, "na era visual, a imagem vem se
tornando o préprio contetdo. O ilustrador deixou de ser detalhe para tornar-se o
informante. E isso também ¢ valido para a profissdo de cartunista, que ndo €
ilustrador”. Bennet reflete sobre a interse¢éo entre cartunismo e ilustracao:

ndo sou exatamente ilustrador. Sou cartunista. E, muitas vezes, meu traco — que
tem caracteristica de humor — ndo caia muito bem para textos que abordavam
assuntos mais sérios, como aborto, por exemplo. Mas a minha func¢éo era ilustrar
0 texto. E ai eu tinha que mudar o traco. Por um lado isso exigiu que eu evoluisse
em varios aspectos de meu desenho. Por outro, eu sentia que estava abrindo méo
da personalidade de meu trabalho. (Bennet, 2017).

Cavalcante explicou como Vvé a fungéo da caricatura pessoal:

O cara fez uma matéria com o Gilberto Gil, por exemplo. O jornal ou vai na casa
dele fazer uma foto ou pega uma foto de arquivo. Aquilo vai ‘ilustrar' a pagina. A
Caricatura funciona dessa maneira. O jornal te pede uma caricatura do Gilberto
Gil. Nao tem obrigatoriedade de ter nenhum elemento a mais — vocé pode fazer
s0 o rosto dele. (Cavalcante, 2016).

Outros tdpicos dignos de nota sdo o pessimismo acerca do
reconhecimento da profissdo e as mudancas tecnoldgicas e seu impacto na
ilustragdo. Para evitar redundancia, essas discussOes serdo tratadas,
respectivamente, nos itens dedicados as perguntas, sobre o futuro da ilustracdo
jornalistica; e sobre a inser¢do da ilustracdo nos sites mobi dos jornais. Entretanto,
um ponto que cabe ser incluido na discussdo agora, diz respeito a disputa por
espaco entre fotografia e ilustracdo, sob o seu viés funcional. Como visto no
segundo capitulo, a fotografia surgiu ocupando a fungdo de documentar as noticias
pela imagem, deixando para a ilustragdo o protagonismo nos comentarios. Para
Cida Calu (2017), em comparagdo com a ilustracdo, a fotografia "ainda é vista
como um registro, algo reportando mesmo". Para o ilustrador e quadrinista Vitor
Cafaggi, essa liberdade interpretativa leva a ilustracdo para além da fotografia:

A ilustracdo pode ir além da foto. Uma boa ilustracdo traz informacGes que
ilustram melhor o conteddo da reportagem do que uma foto faria. Lembro de uma
pagina dupla do jornal Estado de Minas toda ilustrada pelo Lélis em uma
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reportagem sobre arrastfes que estavam acontecendo em um bairro de Belo
Horizonte. (Cafaggi, 2017).

No jornalismo, portanto, a fotografia é geralmente utilizada como
documento, registro de um acontecimento, enquanto a ilustracdo traz uma
interpretacdo pessoal do ilustrador. Nada impede, porém, que uma foto seja
publicada para efeito estético ou interpretativo, sem trazer informacdo objetiva e
factual relevante — ou ainda com finalidade de adornar a pagina —, entrando em
area de intersecdo com as fungdes da ilustracdo. Para Fernando "Quarentinha"
Rodrigues, que atuou como ilustrador e infografista entre 1972 e 2014 pelo Jornal
da Tarde, Estaddo, O Globo e Lance!, a partir do momento que a tecnologia de
impressdo permitiu a publicacdo de fotografias em alta fidelidade de registro, essa
passou a ser cada vez mais utilizada na funcéo da ilustragéo.

A mudanca do jornal, na minha opinido, foi a énfase na infografia. Junto com
isso, outra revolugdo: a fotografia. Esses dois elementos comecaram a minar a
ilustracdo. (...) S&o diferentes, mas um tomou espaco do outro. Na minha opinido,
comegaram a enxergar o seguinte: a infografia é uma coisa informativa, ela é
direta. A ilustracdo é uma alegoria. (...) nesse caso, o desenho, no fundo, ndo era
nada mais que uma forma de arejar um texto macante, aquela coisa que vocé ndo
vai querer ler, entdo se coloca um desenho bonito e vocé I&. Com o tempo, com a
tecnologia, os caras perceberam gue se poderia perfeitamente pegar esse desenho
e substituir por uma foto espetacular. [P.: Mas isso de usar fotos grandes ja havia
desde os anos 50 e 60, ndo?] Ja, mas era algo que muitas das vezes nao
funcionava. A fotografia ndo tinha a qualidade que ela passou a ter. Ai vocé vé
uma puta foto e uma ilustragdo, os dois vao ficar brigando. Naquela época, se
vocé visse uma foto grande, mas que a qualidade de impressdo ndo fosse
espetacular, e um puta desenho, vocé iria preferir olhar para o desenho. Ela [a
ilustracdo] foi substituida pelas boas fotos. (Rodrigues, 2017).

A reflexdo de Quarentinha nos remete a textos de Ellen Lupton e Milton
Glaser, ambos discutindo a substituicdo paulatina da ilustracdo pela fotografia na
imagem publicitéria a partir da década de 1950. Em "Line Art, " Lupton, a partir
do trabalho de Andy Warhol como ilustrador publicitéario, esmilca as interse¢des
entre arte, ilustracdo e design, observando como as limitagdes das técnicas de
reproducdo das imagens eram exploradas e potencializadas criativamente. Milton
Glaser, em "Dark and light: the strange case of the decline of illustration™ (2005),
procura elencar hipdteses para o declinio do uso da ilustracdo. Para Glaser, a
influéncia da TV e da fotografia na comunicacdo alterou inclusive a expectativa
de recepcdo por parte do publico, tornando-o menos receptivo ao exercicio do
pensamento abstrato. Este pensamento seria a capacidade de imaginacéao,

"encurtando a distancia entre sugestdo e realidade." A fotografia, para Glaser,
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seria 0 vetor mais adequado para transmitir uma percepcao de desejo e realidade,
fundamentais para a expressdo da publicidade. O potencial imaginativo da
ilustragcdo ndo encontra a mesma valorizagéo nesse contexto.

Uma hipébtese é a de que perdemos a capacidade de pensar de forma abstrata.
Quando lemos ou escutamos o radio, nossa mente forma imagens em reposta ao
estimulo. O mesmo acontece quando uma ilustracdo provoca o leitor atraves de
sua relacdo simbdlica com a realidade. A abstragdo encoraja a mente a encurtar a
distancia entre sugestéo e realidade. (...) Em nosso mundo, a realidade foi trocada
por formas de entretenimento que demandam pouca atividade mental e encorajam
apatia e indiferenca. (...) Essa realidade virtual, criada pela televisdo, se expressa
predominantemente através de meios fotograficos, que é a forma dominante, em
nossa cultura, de expressar a "realidade”. (...) Por conta de sua credibilidade, a
fotografia é insuperavel na publicidade. Em uma cultura que valoriza o comércio
sobre todas as coisas, 0 potencial imaginativo da ilustracdo se tornou irrelevante.
(Glaser, 2005, p.136, traducdo nossa™).

Jo Mignone, estudando o declinio e revitalizacdo da ilustracdo artesanal
("handmade™), atribui as mudancas tecnolégicas uma cultura da pressa,
influenciando o referencial produtivo de maneira abrangente, prejudicando o
oficio do ilustrador. A utilizacdo da ilustragdo apenas em funcdo decorativa
facilita sua marginalizagdo. Para a autora, o processo criativo do ilustrador foi se
tornando mais dependente de efeitos embutidos nos softwares, em funcdo dos

curtos tempos para sua elaboracgéo, e seu processo interpretativo menos reflexivo.

A reducdo da ilustragdo a um elemento decorativo ao invés de veiculo para
comunicacdo e formacao de ideias parece ter sido um dos fatores que contribuiram
para a marginalizacdo dos ilustradores na industria. Outras partes interessadas
abracaram as tecnologias digitais e ajudaram a transformar o entendimento da
producdo de imagens comerciais em nossa sociedade atual, ndo necessariamente
com a mesma compreensdo fundamental do processo subjacente de pensamento do
ilustrador. (Mignone, 2005, p. 17-19, tradu¢do nossa).

A rotina produtiva acostuma-se aos atalhos da tecnologia digital, levando
a uma mudanca de foco da criagdo — de um original —, para a montagem —
colagem de elementos ja digitalizados para a configuracdo de uma "ilustracdo." O
custo-beneficio dos bancos de imagens e fotografias também é atraente. Nao

%9 "One can make the case that we have lost the capacity for abstract thought. When we read or
listen to the radio, the mind forms images in response to the suggestion. The same thing can be
said to occur when an illustration provokes the viewer by its symbolic relationship to reality.
Abstraction encourages the mind to bridge the distance from suggestion to reality. (...) In our
world, reality has been replaced by forms of entertainment that require little mental activity, and
encourage apathy and indifference. (...) The virtual reality created by television is expressed
through predominantly photographic means, our culture’s most dominant way of expressing
‘reality’. (...) Because of its believability, photography is unexcelled as a tool to generate desire,
which in part explains the diminished role of illustration in advertising. In a culture that values
commerce above all other things, the imaginative potential of illustration has become irrelevant."
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apenas "é mais facil, mais barato e mais rapido™ (Mignone, 2005, p.18, tradugédo
nossa), como a imagem selecionada de um arquivo ndo oferece os riscos editoriais
de uma ilustracdo tradicional, cuja produgdo demora mais e o resultado pode nédo
sair exatamente como esperado.

A fotografia pode ser vista exercendo hoje, no jornalismo, tanto a fungéo
de adornar contetdos, como, inclusive, a de comentar e interpretar, ironizando
ou opinando acerca das noticias, como uma charge. Portanto, disputa espaco com

a ilustracdo, com a vantagem de que sua producdo e edi¢cdo é muito mais rapida.
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sentenca de Sergio Moro em
margo

Ho meamo mds, deve ser julgadao
recurss fnal de ew-presideres no TRF-4
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‘d presidentesdos FUA
tinha distirbomental

| SAD PAULD — O ex-presidente

O Globo, 27/1/2018

O Globo, 12/1/2018

Estadé&o, 4/5/2016

Folha de S&o Paulo, 21/01/2018

Figura 54 — Exemplos da fotografia como ilustracdo ou charge — comentando e interpretando.

Outra possibilidade para o uso da fotografia enquanto ilustracdo esta em
trabalhos realizados por designers através de colagens digitais, envolvendo
elementos tipograficos e fotomontagens. Esses atuam, por vezes, nas mesmas
funcBes das ilustracdes tradicionais, disputando espagos de publicagcdo, com a

mesma vantagem organizacional de maior velocidade de producao.
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Capas de O Globo, 2016-2017. Reprodugao da internet.

Figura 55 — Exemplos de capas ilustradas por trabalhos de design e fotografia
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Trabalho presencial versus remoto — Pergunta B

A aprendizagem no convivio com colegas e a riqueza de interacdes da
redacéo foi o principal tema destacado nas respostas dos ilustradores. Fernando
Rodrigues, o Quarentinha, um dos pioneiros da infografia brasileira recorda como
aprendeu as técnicas do oficio aos 18 anos, quando comecgava a carreira cComo
ilustrador de Mapas & Graficos na redacdo do Estaddo/Jornal da Tarde, em 1971:

Tinha o Mauricio Tortelli que, se estivesse trabalhando hoje, seria um dos maiores
infografistas do planeta. Estava a frente do tempo dele e morreu muito novo, com
40 anos. Na redagéo do Estadédo era a época do Fernando Mitre, Fernando Silva
Pinto, Percival de Souza... O Tortelli, quando estava fazendo um infogréfico,
ninguém parava perto dele, ninguém perturbava ele. Um belo dia, eu ja
acompanhava os trabalhos dele — ainda recém chegado no jornal — e parei ao lado
da mesa dele. Ele viu meu interesse, me olhou: "vocé quer aprender a fazer isso
aqui?" E a partir dai, foi me ensinando. Aprendi a fazer tudo com compasso: mapa,
ilustragdo... Riscava no lapis e dava a arte-final no compasso, saia tudo certinho.
Ele me passou o material necesséario para comprar, a marca do compasso, que era
um compasso de arquiteto, e do tira-linha que ele usava. Comecei a treinar.
Observava ele trabalhando e depois fazia. Ele era um monstro, autodidata. O
Corinthians, na época, tinha um jornal chamado Coragdo — ou a logo era um
coragdo e o Ultimo ‘o' tinha o escudo do Corinthians dentro. Quem fazia era o
Tortelli, que me convidou para trabalhar com ele 1a também. O pessoal fala em
infografista, mas ndo tem ideia do trabalho dele. Esse cara fazia coisas muito a
frente do tempo, hiper-perfeitas. Tudo que aprendi da limpeza da minha arte-final
foi com ele. O meu papel de arte-final ndo podia ter uma sujeira. Se vocé colocasse
uma lupa, teria que ver tudo branco — era uma exigéncia. (Rodrigues, 2016).

Mario Leite, Editor de Arte do GloboEsporte.com, por sua vez, citou o
aprendizado que teve com o proprio Fernando Rodrigues, com quem conviveu no
final dos anos 1990 na redacéo do jornal Lance!:

Quem me ensinou infografia e foi meu grande professor foi o Fernando
Rodrigues, o Quarentinha. O contato com ele foi um divisor de 4guas na minha
carreira e acho uma pena ele ter se aposentado. Acho que poucas pessoas podem
falar do Quarenta como eu posso falar. E um cara profundamente competente,
inovador e inteligente com o trabalho dele. Ele sozinho foi uma formac&o inteira
de infografia para mim. Foi muito generoso comigo no Lance!. (Leite, 2017).

Essas falas exemplificam como o conhecimento de um oficio especifico
como o de ilustrador de jornal e infografista é transmitido através de profissionais
de geracdes diferentes no convivio das editorias de Arte. Mario Alberto, que
comegou a carreira como chargista do Lance!, também relata o contato com
profissionais mais experientes no inicio de sua carreira:

A equipe no inicio do Lance! tinha o Quarentinha, infografista, mas desenhando.
E com aquele jeito: "Vou te apresentar o Chico! Vou te apresentar o Cruz e o
Cavalcante!" E eu: "Cara, sério!?" E ele: "Vamos tomar um chope com eles!"
[risos] E tinha o Ique que fazia charge. Quando entrei, usava a mesma técnica que
o lgue e o Chico usavam, ecoline com lapis de cor. Eu ja estava |4, fui contratado
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com o jornal em formacdo. O Ique chegou quando o jornal ia pra banca. E eu
pensei: caramba, t0 aqui trabalhando do lado dele, que é um cara que ja tem um
nome. E o estilo é muito proximo. E ja tinha o problema dele com estilo em
relagdo ao Chico. E eu seguia essa mesma "familia”. Entdo tomei uma decis&o:
abandonei o lapis de cor. Era aquele tapinha no final. Mas decidi resolver s6 na
ecoline para diferenciar mesmo. Como tinha essa convivéncia, eu via como ele
processava as informacgfes para fazer a charge rapidinho. Tanto que a primeira
charge que eu publiquei foi no nimero zero do Lance!. (Alberto, 2017).

Por esse motivo, o trabalho em redacéo é considerado ideal para artistas mais
jovens, em formacdo. Quando j& treinados e com noc¢des de jornalismo, é mais fécil
trabalhar remotamente. Bennet (chargista da Folha de SP e Gazeta do Povo), Odyr
Bernardi (artista gréfico freelancer) e Mario Alberto tém opinido nesse sentido:

Trabalhei 10 anos dentro de redagdo e gostava da dindmica do trabalho. Ser
obrigado a resolver uma ilustracdo em menos de 20 minutos era interessante, era
divertido vivenciar o ambiente de fechamento e discussfes de pauta, correrias e
cafés e cigarros. Telefone tocando o tempo todo, havia um dinamismo que tinha
reflexo no desenho. Porém, ao trabalhar na soliddo do estldio vocé tem tempo de
fazer um trabalho mais bem acabado, mais pensado, com mais referéncias porque
da para pesquisar melhor. E ha a soliddo, essencial para todo artista. Costumo dizer
que trabalhar dentro da redacdo é a melhor coisa do mundo quando vocé tem 20, 22
anos. (Bennet, 2017).

Estive nas duas situacdes. O presencial tem a vantagem de aprender a
desempenhar sob pressao e conviver e aprender com os colegas. A desvantagem é
tempo perdido entre tarefas, o tempo-bunda, como chamava o Jaca. Acho que, em
linhas gerais € uma situacdo positiva para artistas jovens. (Bernardi, 2017).

Com a experiéncia que tenho, ja trabalhei para jornal de casa, com fechamento.
Até brincava com eles: ja tenho um fechamento dentro de mim [risos] ndo preciso
da redacdo. Até no inicio eu cumpria 14 meu ritual de tomar banho na mesma hora
e colocar uma roupa. S6 ndo botava sapato! Para ndo quebrar aquela coisa de
quando eu costumava ir trabalhar. Eu continuava indo, s6 que a cadeira era na
minha casa e ndo no centro da cidade. (Alberto, 2017).
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Pergunta B

Consideremos duas relacées de trabalho distintas: o ilustrador que trabalha presencialmente na Editoria de Arte da
Redacéo — diariamente ao lado de outros ilustradores, infografistas, designers e jornalistas —, e o ilustrador que trabalha
remotamente — sem obrigacéo de estar na Redacdo, desenvolvendo seus trabalhos a partir de encomendas por e-mail
e teleconferéncias, por exemplo —, como vocé vé os pros e os contras da experiéncia do ilustrador de jornal em cada

uma dessas situagdes/ambientes, na sua percepcdo?

PR6 REmoTO

CoNTRA REmoTO

NEUTRO

PRrO RepAcAo

CoNTRA REDACAO

Maior autonomia

Interacéo e coordenacéo remotas séo viaveis
Isolamento e imers&o

Aprendizagem pela tecnologia

Interag&o e coordenacéo prejudicadas
Isolamento e solidao

Desvalorizagéo da profiss&o de ilustrador
Exigéncia de maior disciplina

Redacé&o é melhor apenas para jovens
Disponibilidade constante

Trabalho remoto é tendéncia da profissao
Aprendizagem, convivio e riqueza de interagdes

Coordenagéo &€ melhor

Ambiente e infraestrutura estimulam
trabalho, criatividade e foco

Maior seguranca econémica

Ambiente cadtico, vigiado e estressante
Menos autonomia

Maior gasto de tempo e dinheiro

Gera vicios

Figura 56 — Prevaléncia dos temas codificados da pergunta B

Além disso, a redacdo € um ambiente onde oportunidades surgem diante

do improviso emergencial. Mario Alberto conta a historia de sua primeira charge:

Teve um lance engracado que, na minha entrevista para ser contratado do Lance!,
como sou formado em Design Grafico, mesmo fazendo caricaturas, também tinha
um interesse por diagramacdo. Entdo falei: "Posso fazer um infogréfico,
diagramar uma pégina, fazer uma caricatura, uma ilustracdo. Mas charge ndo vou
fazer, ndo, porque ndo sei fazer." [risos] Ai no ndmero zero, o editor-chefe,
entrou e olhou.... e eu lembro exatamente do sol batendo, foi muito marcante para
mim... chamou: "Mério, faz uma charge pra mim?" E eu: "N&o, cara, mas ndo
falei que ndo ia fazer charge?" E ele: "Ndo, ndo, ndo, faz uma charge ai, vai?...
faz um negocio do Rubinho ou Schumacher, ai?" Acho que foi a Unica vez que
me pautaram [risos]. E ai eu fiz e comecei a fazer. (Alberto, 2016).

Orlando Pedroso defende, entretanto, que o ambiente ideal de uma

Redacdo teria a mistura e convivéncia de profissionais jovens e veteranos:
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Uma redagdo deveria ser formada por profissionais tarimbados e jovens com
sangue nos olhos. Hoje o chefe de uma editoria se formou um ou dois anos antes
de que seus subordinados. S&o, de certa forma, todos focas inexperientes e ficam
diariamente tentando inventar o que ja existe ha séculos. Eu trabalhei com
grandes profissionais e essa foi minha escola, minha faculdade. Fortuna, Angeli,
Mariza Dias Costa, Luiz Gé, Paulo Caruso e tantos outros que diariamente me
influenciaram e se deixavam influenciar. (Pedroso, 2017).

O segundo principal argumento em prol do trabalho na redacéo é o de que a
coordenacdo é melhor. Para Jarbas Domingos (2017): "Temos um feedback mais
répido através dos colegas de redacdo”, ponto similarmente observado por Samuca
(2016). Por conta desta agilidade no dialogo, Kleber Sales (2016) destaca que
"presencialmente existe a possibilidade do ajuste fino de cada trabalho até o ultimo
momento antes de baixar a pagina." Brum enxerga vantagem na proximidade:

A principal vantagem de quem trabalha de forma presencial é o planejamento da
ilustracdo, o bate bola com os editores e outros profissionais que podem
enriquecer muito o resultado final do material, a coleta de informacdes, as dicas
de algo que pode ser feito pra melhorar a arte mas que as vezes passa
despercebido. (Brum, 2017).

Para Vladimir Barros de Souza, coordenador de design do Jornal do
Commercio:

Ja trabalhei em ambas situages, mas a tecnologia mudou muito essa perspectiva
e encurtou muito a diferenca do trabalho remoto para jornal. Porém, para os
novos processos digitais, a grande maioria das vezes estar proximo facilita o
entendimento e execucao de determinados materiais. (Souza, 2017).

O dialogo € valorizado pela possibilidade de se participar do processo
criativo desde o principio, evitando que o ilustrador se torne executor de ideias de
terceiros, apenas entregando solicitacdes. Igualmente, a menor interacéo e
coordenacdo aparece também como fatores contrarios ao trabalho remoto.
Segundo Edu Oliveira:

Na minha opinido a presenca fisica das pessoas no mesmo local ajuda muito na
percepcdo e nos ajustes que o trabalho sofre durante o processo. Conhecer as
pessoas e perceber o tom de voz e suas reagBes agiliza o entendimento dos
objetivos em jogo, ou seja, o ilustrador percebe se ele estd numa relagdo de
igualdade profissional ou se ele estd sendo um mero executor da ideia de outra
pessoa. O trabalho remoto é mais confortavel para o ilustrador mas exige tanto dele
como do cliente disciplina, maturidade profissional e uma civilizada relagdo de
confianca. (Oliveira, 2017).

Francisco Martins, ilustrador freelancer, sugere preocupagdo no mesmo
sentido:

Meus comentérios sobre trabalhar na Redagdo tém fundo hipotético, pois s6 trabalho
remotamente e talvez por isso mesmo, sofra da grande dificuldade que é alinhar meu
discurso visual com o do redator. Acredito que trabalhar na Redac8o tornaria esse
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processo mais dindmico e ilustracdo e texto funcionariam quase como um terceiro
discurso, pois somariam forcas se fossem concebidos juntos desde o primeiro rascunho.
Trabalhar remotamente nesse sentido possui um carater impessoal porque ndo € um
processo de troca mas sim uma entrega. (Martins, 2017).

Apesar disso, identificamos o argumento de que a interacédo e
coordenacdo sdo viaveis a distdncia. Para Renato Machado: "Hoje, com a
tecnologia, vocé consegue trabalhar junto com a arte, mesmo remotamente. O
editor te manda a péagina, etc. e tal." Mario Tarcitano (2017) acredita que "a
comunicacdo ndo fica prejudicada. Sendo necessario apenas pequenos acertos
verbais entre as partes interessadas." Arnaldo Branco e Bruno Drummond também
corroboram viséo nesse sentido:

Acho que ndo ha perda para quem trabalha remotamente, existem ferramentas
muito melhores hoje em dia para trocar impressGes com outros ilustradores -
alguns até morando a milhares de quildmetros de distancia. (Branco, 2017).

Trabalho em casa, uso e-mail, Skype e afins. Para editoras no Brasil e na Inglaterra,
0 processo € o mesmo: recebo o briefing, negocio o valor, envio o rough a lapis,
faco correcdes e ajuste de acordo com 0s comentarios, mando a arte e a nota e
recebo o depdsito em conta. Simples e eficiente. (Drummond, 2017).

Gil Tokio (2017) observa ainda que, dessa forma, positivamente, o
"didlogo com demais profissionais tende a ser mais conciso e objetivo". Para
Renato Carvalho, a ilustragdo editorial & mais viavel de ser realizada a distancia:

Na ilustracdo editorial eu ndo vejo como tdo necessaria a presenga huma redacéo,
pois 0 que conta mais é a delimitacdo do espaco da ilustracdo e o texto. Fatores
esses, que podem ser compartilhados sem nenhum problema por meios digitais
sem qualquer prejuizo. (Carvalho, 2017).

O isolamento foi outro tema de destaque. Quando associado a ideia de
imerséo e conforto no trabalho, é visto positivamente no trabalho remoto:

Vivi esta experiéncia no Globo durante 5 anos trabalhando de Floripa. Acho que
devo ter sido o primeiro ilustrador contratado de carteira assinada trabalhando
fora da redagdo. Pontos favordveis que eu vivi é que vocé é dono de seu tempo,
respeitando o compromisso que vocé tem com o fechamento do jornal. VVocé fica
mais a vontade em seu ambiente. Se organiza melhor e aprende a ter disciplina.
Na minha experiéncia rendia mais em casa do que na redagdo. Achei muito ruim
a falta do convivio em grupo e do parecer imediato da opinido de colegas sobre a
ideia ou arte que vocé criou para tal matéria. (Duarte, 2017).

Ao trabalhar na soliddo do estidio vocé tem tempo de fazer um trabalho mais
bem acabado, mais pensado, com mais referéncias porque da para pesquisar
melhor. E h4 a soliddo, essencial para todo artista. (Bennet, 2017).

Para Gil Tokio (2017), "o processo de ilustragdo as vezes pode ser mais

produtivo sem uma redacéo inteira a sua volta." Segundo Samuca: "Em casa, hum
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ambiente tranquilo o desenhista fica mais a vontade pra "lamber a cria”. (...) pode
colocar uma masica nas alturas enquanto trabalha." Tal como X. (2017), que acredita
que "Trabalhar remoto pode trazer conforto e uma certa paz"; e Renato Machado
(2017) que desenvolve melhor o seu trabalho "fora da loucura da redacéo."

Quando associado a solid@o, perda de foco ou disciplina e alheamento
dos processos criativos e decisérios do jornal, o isolamento torna-se uma
desvantagem. Segundo Orlando Pedroso (2017), "esse isolamento e soliddo -
préprios dos desenhistas - € um atraso que temos que combater." Jarbas Domingos
e Robson Vilalba também abordaram essa questdo em suas respostas:

(...) com a internet vocé pode buscar referéncias e acompanhar trabalhos de outros
ilustradores. A desvantagem € o isolamento. Acontece que uma conversa é excelente
em algumas situacBes para soltar o freio e acelerar 0 processo criativo ou até para
encontrar um solucéo gréafica. (Domingos, 2017).

Fora da redacdo a relagdo também é boa. Acho que vocé pode ficar mais disperso nas
referéncias, nem sempre estando em contato com do ambiente de informacéo, da
noticia — hora vocé pode estar preso a uma série no Netflix, depois se envolve em
questdes no Facebook... I1sso também pode ser legal, se vocé conseguir retirar uma
influéncia disso ou daquilo. Mas acho que perde um pouco o noticioso. Vai para
outro lado, 0 que ndo necessariamente seja bom ou ruim. (Vilalba, 2017).

O trabalho remoto é, portanto, associado a exigéncia de maior
autodisciplina. Para Odyr Bernardi, "A questdo é uma habilidade ou
temperamento para conseguir viver em isolamento e administrar sua liberdade e
prazos.” Visdo similar a de Edu Oliveira, para quem o trabalho remoto "exige
tanto [do ilustrador] como do cliente disciplina, maturidade profissional e uma
civilizada relacdo de confianga." Mario Alberto trabalhou remotamente, como
chargista do jornal Lance!:

Comecei a sentir falta da redacdo. N&o sei como é trabalhar num estadio. Para o
meu trabalho, em casa, tinha que me concentrar muito. Muitas vezes fiquei com
minha filha, que hoje tem dez anos: "Clara, fica ai sentada agora vendo televisdo
gue o papai precisa desenhar". E o fechamento comendo solto! [risos] Ela chegava
da escola as seis e o jornal fechava as oito. (Alberto, 2017).

A disponibilidade constante foi aspecto negativo do trabalho remoto.
Durante trés anos, Mario Alberto ndo teve outro ilustrador com quem revezar no
jornal. A impossibilidade de auséncia gera desgaste, mesmo trabalhando de casa.

Tiveram a ideia de que eu trabalhasse fazendo todas as charges. Mas o que isso
significaria? Que eu ndo teria mais folga! (...) Durante trés anos! Eu até viajava — e
levava o computador. Chegou uma hora que a minha mulher até sabia que eu teria
que sentar e fazer a charge. As vezes fazia no domingo de manh4, quando dava
para fazer em cima da rodada de sabado. E muito estressante. Eu era uma pilha.
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Brincava que tinha uma semana de 335 dias e um fim de semana de 30 dias. [risos]
Meu fim de semana era minhas férias! (Alberto, 2017).

A redacdo esta associada a “estresse", "pressdo"”, "caos", "loucura”. Esse

caos e pressdo sdo vistos tanto como aspecto negativo como positivo.
Negativamente, € um ambiente estressante, caotico, vigiado e tumultuado:

O ambiente da redagdo é quase sempre pesado e claustrofébico, (...) o profissional
precisa estar essencialmente focado, tudo acontece em tempo real, mas todas essas
coisas também geram muito estresse e cansaco fisico e mental. (X., 2016).

Porém tem como "contra" o prazo, redacdo de jornal é uma verdadeira correria,
afinal, a informacéo atualmente é algo descontrolado, veloz, e isso acaba refletindo
na redacdo, e consequentemente em nos, ilustradores. Geralmente querem pra cima
da hora. Ou, temos que dar conta antes de acabar o expediente. (Brum, 2016).

Ao que parece também com o golpe as coisas pioraram muito para quem ficou dentro
da redacdo. Na véspera do golpe de estado, mais de um amigo jornalista,
principalmente do Estaddo, o jornal mais a direita do espectro politico, comentou a
pressdo de visitas da editoria nas salas, cobrando o resultado das urnas. (Rocha, 2017).

O ponto negativo talvez seja 0 espago mais limitado para trabalhar, a agitacéo da redacéo
que pode prejudicar a concentragio ou o processo de trabalho. (Machado, 2017).

Pode criar uma rotina repetitiva e possivelmente cansativa, fechamentos diarios
ou frequentes tendem a ser estressantes. (Tokio, 2017).

O contra em trabalhar em redacfes é o estresse, a correria, as longas jornadas
diérias para o fechamento e quando ha um certo desentendimento entre a equipe,
o0 trabalho se torna desgastante. Mas temos que colocar na cabeca que redagédo é
sindbnimo de loucura e precisamos sempre manter o equilibrio. (Jottas, 2017).

Positivamente, 0 ambiente gera um "caos criativo™ e acaba por fomentar o
foco no trabalho, como afirma Lelis (2017): "O que motiva é o ambiente sempre
cadtico em que criamos. E esse caos acaba nos viciando." Para Chico Caruso
(2017), a redacdo “tem telefone, TV, computador, colecdo de jornais, cafézinho e
ndo tem cama, € melhor pra trabalhar." Marco Carillo e Robson Vilalba também
afirmam gostar da redacao:

Eu confesso que gosto mais de estar na redagdo e aturar os possiveis editores e
repérteres chatos que sempre tentam emplacar suas ideias toscas para direcionar o
seu desenho do que no aconchego do meu lar. Lembrando que sou da época pré-
computador, Illustrator, Photoshop. (Carillo, 2016).

Tem outro aspecto, que vai de cada um, mas para mim é positivo, que é o "just in
time" — o "pra ja!". Surge um assunto e temos que resolver. Penso que é positivo
para o ilustrador perceber que estamos fazendo um trabalho, sobretudo. VVocé tem
gue ter mecanismos, ferramentas criativas e operacionais para que vocé possa
fazer o trabalho. (Vilalba, 2017).

A infraestrutura pessoal e material foi destacada por Gil Tokio (2016):
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Proximidade com os demais profissionais envolvidos, a possibilidade de dialogo,
0 estabelecimento de padrdes e rotinas de trabalho, o maior conhecimento da
linha editorial, do ponto de vista prético existe a vantagem do local de trabalho
disponibilizar equipamento, computadores, (...) eventualmente regulamentacdo
trabalhista. (Tokio, 2016).

A possibilidade de trabalho regulamentado é associado & seguranca
econdmica do trabalho fixo, presencial, por Jottas e Baptistao:

Acho mais seguro estar trabalhando com carteira assinada, sabendo que todo més
vocé terd o seu pagamento. 1sso ndo impedird que vocé faca freelas, aumentando
a sua renda. (Jottas, 2017).

A vantagem do ilustrador em fazer parte da equipe presencial é a constancia da
demanda e uma maior previsibilidade financeira, além dos beneficios que o
trabalho como empregado proporciona. (Baptistdo, 2016).

Como outra face da mesma moeda, o trabalho remoto é associado a
desvalorizacao da profissdo e vulnerabilidade econémica:

O maior problema é o do ilustrador que antes, pelo menos, tinha um porto seguro,
que era ser contratado. (...) O cara era contratado, ia para o jornal e tinha trabalho pra
cacete. Ele tinha o salario dele, o plano de saide dele, o décimo terceiro, férias...
uma série de vantagens que ele agora ndo tem. Viver de freelancer como ilustrador
no Brasil, hoje em dia, quem consegue!? (...) Quando a gente perde um meio como o
impresso — porque 0 impresso é 0 que da emprego para essas pessoas, que cada vez
diminui mais — e quando o impresso para de contratar € passa a fazer o seguinte:
pagar o quanto der? Se vocé ganhava mil e tantos reais... [pausa] “Agora é cem reais,
pela ilustracdo, heim? Ta a fim?” O cara topa, né? (Hippertt, 2016).

A ilustragdo pode passar a ser um bico ou uma atividade secundaria. Para
Orlando (2017): "Infografistas que trabalham nas redagdes sdo infografistas que
‘quebram um galho' no fechamento. Nada a ver com ilustragdo.” O pouco volume
disponivel ao trabalho freelancer acentuaria este cenario. Para Jottas (2017) "o
problema é que hoje em dia esta cada vez mais dificil viver de freelas,
principalmente depois de surgirem sites de bancos de imagem." Na visdo de Seri
(2017): "Penso que o ilustrador remoto funciona em redacbes bem estruturadas,
onde seja a praxis diaria demandar ilustracGes".

Por outro lado, a maior autonomia é uma vantagem do trabalho remoto.
Para Odyr Bernardi (2016), "trabalhando em casa vocé tem mais liberdade de
operacdo, de métodos, de trabalhar no seu tempo, sob as drogas que escolher.”
Lacio Oliveira vé nesse modo a possibilidade de se ganhar mais, trabalhando para
mais de um jornal:

H& uma década que ndo piso mais em redagdo de jornal. A internet facilitou
muito o meu trabalho. Posso trabalhar com dezenas de jornais ao mesmo tempo,
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bem diferente de quem esta picando cartdo numa empresa jornalistica. O ganho é
bem maior. (Oliveira, 2017).

Além do ganho de tempo, a possibilidade de se trabalhar para outras areas,
jornais e regides geograficas foi citada por F&, Mario Tarcitano e Thais Gualberto:

Hoje, com o desenvolvimento tecnoldgico, ndo vejo a menor necessidade da
presenca do ilustrador na redagdo. Principalmente nas grandes cidades, o
ilustrador teria bastante tempo a mais de trabalho caso ndo necessitasse desse
deslocamento. (Tarcitano, 2017).

No comeco dos anos 90 logo que entrei no jornal Folha de S. Paulo através do
"Concurso de ilustradores" todos os ilustradores trabalhavam presencialmente na
Editoria de Arte da Redacdo. Diariamente, no meu caso, pelo menos até 2004. A
partir dai até os dias de hoje trabalho a distdncia no meu estudio e envio as
minhas ilustracdes pela internet. Eu gostava muito de trabalhar na redacéo pois a
agitacdo e a movimentacdo que ia aquecendo ao longo do dia até chegar o horario
do fechamento era altamente estimuladora para a criatividade e tinhamos que ter
muita disciplina para a entrega da ilustragdo. Outra coisa maravilhosa era a troca
de experiéncias, intercAmbio de ideias e técnicas que nds ilustradores
compartilhdvamos. Por outro lado, quando pude criar a distancia, ndo precisando
mais estar diariamente na redacdo, me abriu um leque enorme para me dedicar ao
universo de ilustracéo de literatura infanto-juvenil. (F&, 2017).

Por morar na Paraiba, a vantagem mais 6bvia de se trabalhar remotamente é
justamente o fato de poder fazer esse trabalho de qualquer lugar do pais. Aqui no
estado h& pouquissimas publica¢fes que utilizem ilustradores e quando o ha,
geralmente é apenas um. (Gualberto, 2017).

Por outro lado, o trabalho em redagéo foi associado a menos autonomia.
Segundo Baptistdo (2017): "A desvantagem € estar preso a um horario pré-definido,
que nas redacBes costuma avangar muitas vezes para além do previsto”. Para Gil
Tokio (2017), "o salario tende a ser fixo, independentemente da quantidade de
ilustracdo produzida™ e o trabalho presencial "inviabiliza ou dificulta a possibilidade
de trabalhos de ilustragdo em outros lugares".

Independente de pros e contras, o trabalho remoto freelancer € visto
como tendéncia pelos ilustradores. Para Fernando Carvall: "N&o existe mais a
primeira opgdo” — se referindo ao trabalho fixo presencial —, visdo corroborada
por Orlando Pedroso: "A primeira situacdo praticamente ndo existe mais e isso é
uma pena." Para André Hippertt, llustrador e Editor de Arte, "A llustracdo perdeu
espacgo. Ponto. Em qualquer setor."”

"Infelizmente a derrocada da imprensa estd limando tudo que
equivocadamente é considerado como supérfluo, e os ilustradores certamente
estdo nessa categoria,” pontua Bruno Maron (2017) dando voz a sensacao de que a

ilustracdo é vista como supérflua.
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Insercéo da ilustragcao no jornal para smartphone — Pergunta C

O principal obstaculo identificado nas respostas, para uma insercao
adequada da ilustracdo nas edi¢fes mobile dos jornais, € o Design atual, que
inviabiliza o antigo repertério da ilustracdo. Ha varias leituras acerca deste
fendmeno, observadas nas vozes dos entrevistados. Como demonstrado no
Capitulo 4, a estrutura de publicacdo mobile enfileira o conteido em blocos a
serem apresentados de cima para baixo, ou seja, uma diagramacéao linear em
coluna Unica e de orientagdo vertical. Em comparacao, nas paginas ilustradas do
impresso, o leitor podia ir e vir livremente entre as colunas de texto e a ilustracéo,
sem seguir um caminho Unico de apreciacdo e leitura. Para Alexandre Lage
(2017), designer e infografista do GloboEsporte.com: "Vocé néo tinha uma leitura
linear, podia ficar ali viajando. Realmente, cara, mudou: virou tudo uma tripa!"
Essa diagramacgéo em tripa — fina e verticalizada — alimenta a percepcéo de que o
design de jornal do impresso seria mais organizado, ou mesmo que houve um
abandono do design — enquanto composi¢do ou layout — nessa transicdo para o
mobile. Robson Vilalba e André Mello trazem visdes parecidas nesse sentido:

N&o funciona. E uma tripa que vocé vai passando. O jornal impresso é muito
mais organizado. Vocé sabe onde esta tudo. No digital, vocé se perde. Vocé ta
lendo e ai v& uma bobagem. Vocé clica e j& saiu da pagina. N&o volta mais. As
informacGes ficam dispersas. (...) Acho [a ilustragdo] uma coisa muitas vezes mal
posicionada ainda, da impressdo de que ndo faz parte daquilo. Foi simplesmente
encaixado ali. Fica perdido, parecendo um banner. Ainda ndo criaram um
desenho para encaixar a ilustracdo que fique harmonioso. (Mello, 2016).

Na minha percepg¢do, o suporte online retirou o Design — no sentido mais amplo:
o0 desenho do conteido. O que ¢ o desenho de contelido no suporte mobile e online?
E fonte! Normalmente, a parte tipografica. E geralmente a que escolhem é uma
tipografia de uso livre — sem royalties — ja para esse suporte. Quer dizer, ela
também néo é 'A' tipografia. Entdo, acho que perdemos nessa parte, a internet ainda
ndo descobriu como trabalhar isso ai. (...) Na minha opinido, 0 que esta se tentando
fazer sdo os especiais. 1sso é algo que acompanho bastante até por conta do meu
trabalho de jornalismo em quadrinhos. Penso que a ilustragdo e quadrinhos, no
digital, tem funcionado nesses especiais. Ali se vé& que a ilustragdo tem um papel
[funcdo], ndo esta ali de calhau. Porque o desenho parece um calhauzinho as vezes,
vocé ndo sabe se é ilustracdo ou publicidade. (Vilalba, 2017).

Calhau ou Calunga séo jarg6es do Jornalismo e Design que se referem ao uso
de conteido, sem necessidade vital, apenas para fechar uma pégina. Ou seja, para

atingir uma configuracdo minima de publicagdo. De acordo com o Dicionério de

Comunicacéo, calhau é:
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Noticia, artigo ou qualquer matéria de importancia relativa (como anuncios a
serem publicados por permuta) que, na falta de coisa melhor, serve para encher os
buracos originados pela falta de material editorial ou por erro de célculo de
diagramacdo." (Rabaca & Barbosa, 2002).

O formato padrdo de qualquer imagem no jornal mobile é retangular
horizontal (proximo de um quadrado). Isso aumenta a percepcdo de que a
diferenciacdo entre tipos de imagens — foto, publicidade ou ilustragdo — foi
vulgarizada, inibindo o potencial das mesmas no novo meio. Para Bruno
Drummond (2017): "O espago existe, mas as editoras (pelo menos as tradicionais)
preferem ocupar o miolo dos texto com mais propaganda.” A ilustragdo precisa
disputar atencdo com blocos de imagens publicitarias e pode virar ruido da
maneira como vem sendo utilizada. Para Vinicius Machado:

A funcéo da ilustragdo de modo geral continua a mesma. O que o ilustrador deveria
pensar é que, com as tecnologias mobi e a imensa variacdo de gadgets, sua
ilustracdo deve estar adequada a pelo menos alguns dos principais formatos. Parece
estranho pensar isso, mas tal como o design de interface se tornou responsivo, com
0 layout mudando de acordo com as dimensdes da tela, talvez seja interessante
pensar em ilustracBes que se adequem ao dispositivo, ou seja, que tenham um ou
dois pontos de quebra (no desktop seria uma ilustragdo, no tablet a mesma
ilustracdo mais estreita ou simplificada e no mobi com outra disposicdo). Esse
processo é altamente custoso, o ilustrador teria que fazer de duas a trés versdes da
mesma imagem pelo menos. A alternativa seria o ilustrador j& pensar em uma
imagem que facilmente adeque seus elementos a outros formatos, mudando poucas
coisas de lugar e organizando seus arquivos para facilitar as alteracdes. O objetivo
de tudo isso é que a ilustragdo mantenha sua relevancia nos dispositivos, inclusive
aumentando as possibilidades de criacdo. Do contrério, o risco é que a imagem que
ndo se adapta a midia fique incompreensivel, se torne dispensavel ou, pior, vire
ruido para o usuario. (Machado, 2017).

No gréfico a seguir, apresentamos 0s principais temas identificados nas
respostas a pergunta C: "Como ilustrador, como vocé vé a insercao da ilustracdo

nas versdes mobile dos jornais para leitura em smartphones?"
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Design atual inviabiliza antigo E : ; 16
repertorio da ilustragéo

Tela pequena pode dificultar apreciacéo : : 1 4
pois demanda sintese e leitura rapida :

Animac&o e video devem ganhar espago 1 4
Transi¢éo é natural e inevitavel 8

N&o |é ou n&o utiliza jornal no smartphone 7

Problemas ainda n&o foram ; 7
adequadamente abordados
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Maior nimero de possibilidades 6

Risco de descaracterizagéo, excessos e/ou 6
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Infografia se adapta melhor que a ilustragéo 5
Focar em trabalhos especiais e em contar histérias

llustrag&o continuara relevante

Transposi¢éo, acumulagéo e imitagéo de repertorios de
outras midias ndo é criar uma linguagem do smartphone

Ailustragéo é mal utilizada e/ou
mal editada nas versdes mobile

Tamanho de arquivo e disponibilidade
de intemet devem ser considerados

Interatividade é diferencial no digital
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Usabilidade: ateng¢&o a minimo denominador
comum a todas plataformas é necessaria

Padronizacéo de fluxo e formato prejudicam insergéo
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conteudo e ndo na forma e/ou suporte
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llustracéo tera maior alcance e visibilidade

Testar visualizagéo ou dar feedback aos
ilustradores é importante para inser¢éo

Explorar fendmenos proprios da
midia digital como o paralaxe

Pergunta C

Como ilustrador, como
vocé vé a insercdo da
ilustracéo nas versées
mobile dos jornais para
leitura em smartphones?

Materialidade: apego ou repulsa influencia
percep¢ao da insergdo no digital

Orientag&o deve ser vertical, como em videos

Demanda maior envolvimento, agilidade
e mais competéncias do ilustrador
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Outros temas (12), citados uma unica vez: Ter preocupacdes com internet é diferente de pensar mobile first; Resultado
visual é melhor que impresso; O jornal impresso perdeu seu referencial na formacgéo de leitores e futuros profissionais — TV é
a referéncia; Nova gerac&o ja cria para novos formatos e midia; Jornais populares ndo trabalham a insercéo no digital como
os grandes jornais; Insercéo ligada a necessidade de entretenimento; Incompreenséo de linguagem do Desenho de Humor e
ilustrag&o por parte de profissionais digitais pode atrapalhar insercéo; Imitac&o excessiva de referénciais estrangeiros
atrapalha; Fungé&o da ilustragéo se mantém; Fotografia tende a ocupar espaco da ilustragéo, pela praticidade; Formacé&o:
redacé&o digital ainda & uma mistura de profissionais oriundos de TV e Impresso; Direitos autorais devem ser considerados.

Figura 57 — Prevaléncia dos temas identificados nas repostas da pergunta C

No smartphone pode ocorrer da ilustracdo néo ser lida de uma vez, por inteiro,
obrigando o leitor a observa-la por partes, atraves do recurso de rolagem. A dissociacao
texto-imagem atrapalha o didlogo entre ambos. Mério Alberto exemplifica:

No digital ndo tem uma composicdo de pagina. Sinto falta. E um problema. Por
exemplo: vocé abriu uma matéria e tem 1a a ilustragdo. Vocé "escrolou” e a
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ilustracdo vai embora. Sumiu a ilustracdo. (...) A pagina [impressa] é fixa, estd

tudo preso ali. Ja na internet tudo € mdvel. (Alberto, 2017).

Para Alvim, infograficos sofrem menos com essa nova organizagéo por trazerem
0 texto integrado em uma mesma imagem. A ilustracéo sofre mais, longe do texto.

A ilustracdo é uma linguagem ndo verbal, dissociada do texto enquanto elemento
gréfico. Ela estd intrinsecamente ligada ao texto pelo seu conteldo, mas na
organizagdo gréafica ela fica separada. A infografia tem uma integracdo maior
com o texto. Talvez por isso se insira mais facilmente no mobile. (Alvim, 2016)

Tudo isso pode levar a uma perda de importancia editorial da ilustracéo, que
estaria retornando ao status de calunga. Para Orlando Pedroso (2017), a llustracdo
"virou penduricalho, tanto no impresso como no digital”. Cida Calu trabalhou em O
Globo durante a reforma gréfica do jornal no final dos anos 1990, realizada sob
consultoria do designer e ilustrador norte-americano Milton Glaser. Naqueles anos,
0 projeto grafico previa a valorizagdo de uma "imagem dominante™ nas paginas, que
poderia ser uma ilustracdo. Para a ilustradora, na transi¢do dos jornais impressos
para os digitais, os projetos de Design ignoraram esse conceito:

O Milton Glaser veio com a proposta de termos sempre uma imagem dominante.
Isso que foi a dificuldade na hora de migrar para o online. Porque uma imagem
dominante, qual era a ideia? Ou era foto, ou infogréfico ou ilustracdo. (...)
Quando o Milton fez isso, todo mundo babou! A sensacdo [agora] é a de que
houve um retrocesso. A gente voltou pra calunga. A ilustracdo voltou para um
status que ninguém dé bola para ilustracdo. Querem foto. (Calu, 2017).

A partir da década de 1970 até 1990 houve reconhecimento da Arte como
elemento que traz qualidade ao produto, desenhistas atuando como colunistas,
cujo conteudo reforca a identidade do jornal. Os tracos caracteristicos de
ilustradores e caricaturistas tornaram-se parte do projeto grafico e do universo
afetivo dos leitores. No caso do redesenho de O Globo, citado por Cida Calu,
houve inclusive uma mudanca de status organizacional, onde o Departamento de
Arte passou a ser reconhecido como Editoria de Arte. Essas mudangas ocorriam
dentro de uma tendéncia maior da industria jornalistica de tornar os jornais menos
textuais e mais visuais™, incluindo maior participacéo ativa da Infografia e do

Design de Noticias™.

*1 0 termo visual é utilizado aqui para referir-se a imagens (fotos, desenhos e gréficos) em
contraponto a contetldo em linhas de texto.

52 Discutido amplamente pelas pesquisas de Ary Moraes: "Infografia — o design da noticia"(1998)
e "Design de Noticias — um estudo de casos multiplos" (2010).
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Entrei pro Globo em 1995 e a ilustracdo era calunga. O ilustrador era um desenhista
de calunga. (...) Ainda era tapa-buraco. Ai o Milton Glaser veio. Era aquela historia
de trazer alguém de fora. N6s éramos chamados de Departamento de Arte. E o Léo
[Tavejnhansky], ele realmente tem esse mérito, peitou para que virdssemos uma
Editoria de Arte. Por isso que antes disso, quem era editor dali ndo era editor da Arte,
a Arte era apenas um algo a mais. O cara era editor de ndo-sei-0-qué e tinha também
que ser Editor da Arte. O editor as vezes ia la, dava um ald pra gente e saia fora. O
[Celso] Itiberé foi quem deu mais atencdo. Antes do Milton Glaser vir, ele reuniu
todo mundo e disse: “Olha, vamos ter que mexer nisso tudo ai. O jornal como um
todo sera mexido. Quero que vocés organizem tudo o que vocés fazem: mapas, etc.”
Ele queria que cridssemos uma unidade. (Calu, 2017).

O Design desenvolveu-se e ganhou respeito junto ao Jornalismo, passando
a atuar mais estrategicamente, responsabilizando-se por projetos especiais junto
ao centro decisorio da redacdo e tornando o trabalho cotidiano padronizado em
niveis operacionais. Enquanto o diagramador era um profissional fundamental
pela sua capacidade técnica de resolver manualmente problemas graficos na
redacdo do jornal impresso pré-digital, a funcdo do designer esta mais ligada a de
projetar e boa parte da atividade operacional de efetivamente diagramar paginas
no dia-a-dia foi automatizada, podendo ser realizada por profissionais de qualquer
formacéo através de softwares programados para respeitar minimamente o projeto
grafico do veiculo. Essa mudanca estad em conformidade com as observadas nos
regimes de trabalho de vérias profissdes contemporaneas: elimina-se o brago onde
programas tornaram desnecessarios destreza manual e calculos objetivos,
mantendo-se um numero menor de funcionadrios onde estes ainda sejam
aparentemente imprescindiveis: projetar e resolver problemas subjetivos.
Fernando Rodrigues, que atuou em redacdes entre 1971 e 2014, tem uma Visdo
critica a aspectos da transformacdo ocorrida na diagramac&o dos jornais:

O que acontece é o seguinte: em uma redacao de jornal, vocé tinha uma escala de
valores. O reporter, o redator e o diagramador. A fungdo de diagramador, hoje
designer, antigamente, era considerada muito importante, por isso tinha um bom
salério. Se os diagramadores ndo chegassem na redagdo, o jornal ndo saia. (...)
Eles desenhavam a pagina. (Rodrigues, 2017).

Rodrigues exemplifica como era o calculo feito das péginas:

E como era feita a pagina? O redator batia a matéria numa lauda: 30 linhas, certo?
E 72 toques. E o diagramador multiplicava 72 x 30, que era o seu total de toques
disponiveis. Entéo, o diagramador dividia por 75 picas, o que era 1 coluna — ai ele
tinha a altura. 72 [toques=1 linha/lauda] multiplicado por 30 [linhas/lauda] séo
2160 toques. 2160 dividido por 75 picas [= 1lcoluna] é igual a 28,8 cm, a altura
em 1 coluna. (...) Os caras eram bons. Por exemplo, se s6 dava pra fazer a matéria
em 2 laudas? Quando a matéria ndo fechava a pagina, usava-se uma pequena
calunga, uma ilustracdo para tapar buraco na pagina, e ai resolvia. [Pergunta: E
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fechava a pagina?] Isso. Eu mesmo ja fiz calunga. Porque o Mapas & Graficos
também tinha que saber desenhar. E muitas vezes, num quebra-galho, o ilustrador
também fazia um infogréfico. (Rodrigues, 2017).

Em sua visdo, o designer ter& menos liberdade por conta das
programagcoes.

Vai abrir um programa e mandar bala. O editor vai chegar, sugerir uma foto, escolher
uma pagina e pa-pum, acabou! O Design de jornal, para mim, ficou uma coisa meio
removedora de blocos. (...) Eu falava isso e 0 pessoal comegava a rir. Nao existia
mais designers, a profissao correta seria removedores de blocos. Uma foto recortada?
Vocé tem um programa que recorta... [P: Mas a ideia de recortar € nossa, ndo?] Sim,
mas ndo tem muita ideia nesse mundo. O editor as vezes sugere: quero recortar essa
foto. Algumas profisses estdo entregues as baratas. (Rodrigues, 2017).

O jornal mobile ja nasce dentro desse contexto, onde o design sistematiza
0 projeto grafico a partir de templates preenchiveis, tornando vidvel a confec¢do
de trés versdes de um mesmo produto diariamente. O conteudo cotidiano do jornal
é republicado sob uma forma padronizada no mobile. Eventualmente, essas rotinas
podem forcar um desenho planejado para uma forma diferente, especifica do
impresso, a enquadrar-se inadequadamente na forma mobile, rigida. Cavalcante
(2016) passou por essa experiéncia: "E quando eu fazia alguma coisa para o
impresso que ia sair no site? Era meio que um formato de outdoor. Dependendo
do formato ficava aquele desenho pequenininho 14 no meio e vazido do lado.
[risos]" Mario Alberto relata um pedido de caricatura, que seria publicada nas
versdes desktop e mobile:

Fizeram uma entrevista com o Renato Augusto e veio o pedido classico: entrevista?
Vamos fazer uma caricatura! E uma coisa que usam muito na abertura para chamar o
leitor — ele v& o desenho e clica para ler a matéria. Fiz e viajei na forma. Ignorei o fato
de que ia para a internet e fiz um desenho muito comprido. O que aconteceu? Quando
vocé abria no smartphone, via a testa do Renato Augusto. Escrolava e via a boca. O
leitor entrava e ndo via a ilustracdo inteira. Ficou uma merda! [risos] No desktop ficou
6timo mas no smartphone ficou horrivel. Entdo pensei: nunca mais faco o desenho
muito vertical. (...) Na davida, eu fago quadrado! [risos] (Alberto, 2017).
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Exemplos O Globo, 3/2/2018, Estado de Minas, 12/10/2017, Zero Hora, 27/8/2017,
de formato llustragao Agéncia O Globo. llustragao de Marcelo Lélis. llustrag@o de Gabriel Renner.
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Figura 58 — Exemplos de formatos padronizados para ilustracfes e fotografias.

Talvez por isso, ilustradores que fizeram escola no impresso ressintam-se
mais da inviabilizacdo, no formato mobi, da grande caricatura de pagina, um dos
atrativos da profissao de ilustrador de jornal. Na visdo de André Hippertt (2017):
"Caricatura se ndo tiver protagonismo, vira ruido." Mério Alberto (2016) também
sente saudade do protagonismo que a caricatura tinha no impresso: "Isso € uma
coisa que me deixa incomodado ainda. Eu gostava de ver aquelas caricaturas
grandes, de pégina. A caricatura com a entrevista do lado." Hippertt vé limitagdes
no tamanho de tela do celular para o desenvolvimento de projetos graficos mais
complexos: "Por isso o flat design esta fazendo tanto sucesso."

O tamanho de tela foi o segundo tema mais citado. Pequeno, tende a
impor uma necessidade de sintese por parte do desenhista e uma leitura rapida
por parte dos usuarios, acostumados a dindmica de manuseio do celular. Na visdo
de Rodrigo Rosa (2017): "Se me pedissem uma ilustracdo com esse fim, tentaria
fazer algo extremamente sintético, pois a plataforma ndo suportaria um trabalho
rico em detalhes que irdo sumir na tela de um smartphone.”" Opinido similar a de
Lélis (2016): "Acho que ilustracdo merece espaco e aquelas telinhas me
incomodam." Segundo André Mello (2016):

As vezes, na tela, o desenho da uma empastelada. Tem que ver se precisa ajeitar o
desenho, ver se a visualizagio esta boa, se funcionou. (...) E que o desenho fica
meio confuso ali, ndo temos muita no¢do de como ele vai cair ali na pagina. Por
exemplo, no computador visualizamos de uma forma. No smartphone, de outra.
Pode funcionar em um e ficar ruim no outro. No smartphone, se vocé botar muitos
detalhes o desenho ndo aparece. Perde a leitura. (Mello, 2016)
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O tamanho diminuto também prejudica a apreciacdo dos desenhos.
Segundo Fé (2017), os tablets s&o melhores para leitura: "Infelizmente devido a
dimensdo da tela do smartphone ser muito pequena prejudica muito a leitura
visual da ilustracdo, diferente dos tablets de 10" que sdo bem melhores para
leitura.” Marco Carillo (2017) tem "dificuldade de visualiza-las" embora as
considere "interessante e com resultado melhor do que as impress6es em jornal".
Arnaldo Branco (2017) vé a insercéo da ilustragdo no mobile "como todo mundo:
com dificuldade, tendo que apertar os olhos." Para Bruno Maron (2017): "E meio
claustrofdbico, mas a gente se acostuma.” Cida Calu acredita que para os leitores
e ilustradores oriundos do impresso, o desejo de ver o desenho grande e palpavel
estd associado a um prazer especifico, insubstituivel:

Fala sério, vocé que gosta de desenho, a gente ndo consegue tirar isso da cabeca,
esse prazer. Vocé prefere ver a ilustragdo num tablet ou prefere ver aqui [no
impresso]? VVocé quer ver numa dimensdo maior! Sé que as pessoas vivem o tempo
todo com o celular. Na visdo mobile, vocé néo vai conseguir ver tudo. (Calu, 2017).

Para Edu Oliveira (2017), a "rapidez é a chave nas midias eletrdnicas e
obviamente isso dispensara o exagero de detalhes e de tamanho, tanto no texto
como no desenho." Brum (2017) acredita que a leitura rapida é um fator que
favorecera o uso de ilustracdo: "Essas novas formas de midias sdo de leitura
rapida. Muito texto acaba cansando, e as ilustra¢cdes, bem empregadas, passando a
mesma informag&o que vérias linhas de texto passariam, acaba sendo fundamental
nesses veiculos."

Thais Gualberto (2016) observa que é preciso pensar também no tamanho
de arquivo: "Deve-se ter um esmero com o0 tamanho do arquivo, pensando-se na
conexdo da internet do celular, e com o tamanho e quantidade de informagdes da
imagem, ja que a area da tela € bem menor que num computador, jornal ou
revista." A velocidade e disponibilidade da banda de internet devem ser
consideradas, especialmente na realidade brasileira. Se o conteudo ilustrado
provocar lentiddo de carregamento é bem provavel que os leitores digitais ndo
tenham paciéncia de esperar. Para Hippertt (2017), o carregamento no smartphone
ainda é lento: "Acho que é questdo das operadoras. Pra mim, é um problema. Se
estiver pesando, eu desisto. Ai talvez a imagem seja um problema.” As redugdes
nos arquivos podem levar a limitages no desenho, como perda de cores. O limite

de dados de muitos pacotes de telefonia celular pode levar o usuario a evitar
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contetidos mais pesados, como videos ou sites interativos. Para Cida Calu (2017),
nosso comportamento é diferente diante do celular: “Estamos acostumados, se
temos uma revista na md ou um livro ilustrado, a receber aquela ilustragdo
passivamente. No mobile vocé ndo quer perder tempo. (...) A pressa atrapalha”.

O terceiro tema mais presente nas respostas foi a imagem em movimento —
a animacao e o video, que terdo mais espaco nos jornais mobile. "A animacéo, a
meu ver, € mais adequada a esse meio porque ndo ha a necessidade da detencdo
do olhar, como fazemos na ilustragdo,” observou Lélis (2017). "E mais
confortavel de vocé assistir no celular,” reforca André Mello (2017). O video no
smartphone, principalmente em tela cheia, delimita a exibicdo das imagens em
uma area fixa, mitigando o problema da auséncia de um layout estavel. A leitura
do texto ilustrado, ao contrario, é sujeita a interrupgdes incidentais, pelo
deslocamento da barra de rolagem, aparigdes de camadas de publicidade e
notificacdes de outros aplicativos, impedindo a contemplacgéo da ilustracéo.

O tema relaciona-se a uma hipotese levantada no questionario: o meio
digital favorece a imagem em movimento, como a animagéo, ao invés de uma
ilustracdo estatica? Muitas respostas creem que sim. Para Francisco Martins
(2017), "o formato digital também vai facilitar uma evolugdo para a imagem em
movimento e a linguagem sequencial.” Renato Machado (2017) sugere uma
"ilustracdo animada,” tipo "jornal do Harry Potter". Para André Mello (2017):
"Vocé ndo pode sair de uma plataforma estética para outra que tem o recurso do
movimento, como é o caso do celular, e manter tudo estatico”. Fernando
Rodrigues enfatizou essa opinio:

Parado, ja era. (...) Se vocé colocar uma charge animada no celular, com certeza
ela vai ser vista. (...) O mundo virou uma televisdo. Como as coisas estdo muito
rapidas, as pessoas também estdo muito rapidas. Quer ver uma coisa? Vocé para
num bar e as pessoas estdo todas mexendo no celular. Mas as pessoas estdo em
movimento! Ele esta falando com alguém, etc. Elas ndo estdo paradas no celular
para ficar olhando uma imagem. A cabeca das pessoas estd em movimento. Na
minha opinido, se vocé hoje, colocar algo que va tomar mais de um minuto para a
pessoa entender, ela ndo l&. E muito simples. Se alguém te mandar um texto
macante no celular, vocé simplesmente néo Ié. (Rodrigues, 2017).

Curiosamente, a mesma cultura da pressa, inerente ao manuseio do celular
e & navegacao na internet, seria um impedimento ao video e a animagdo. Edu

Oliveira (2017) alerta: "Se os meios eletronicos nos permitem animar um desenho

ele tem que ser em contrapartida um arquivo leve e uma animacao simples, clara e
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rapida.” André Mello (2017) reforca: "Geralmente sdo videos curtinhos. Porque
estd provado que, se for longo, as pessoas ndo assistem. Acho que esta tudo
partindo para isso. E o futuro." Estudos apontam que o periodo de atencéo
(“attention span”) em 2008 era, em média, de 5 minutos e 7 segundos. Para
acomodar-se aos habitos das novas geragdes, acostumadas ao video em streaming,
com acesso instantaneo, os comerciais diminuiram de 30 para 15 segundos de
duracdo, em média (Baron, 2015, p.166).

O gif animado talvez seja 0 meio termo entre a animagdo em video e a
ilustragdo — algo préximo de uma ilustragdo animada, com arquivos leves e
sequéncias curtas, em loop. Calu e Vilalba creem que o formato é um caminho
para a ilustracdo:

Tudo que é imagem pesa pra caramba. Se vocé for salvar para web, vocé coloca
99%... 1% j& d& leveza. Ndo vai fazer com que a galera, diga: “lh, ta
demorando!...” e passe para outra pagina. Entdo toda a ilustragdo que vocé ficou
fazendo ali, amando, cuidando, — e j& vai ser vista desse tamanho! [faz gesto]...
Faz tudo o que puder para tornar mais leve! (...) Faco gifs animados. VVocé vai
tirando cores, porque ndo pode mostrar tudo o que vocé quer ali. (Calu, 2017).

Més passado a Folha de Sdo Paulo fez uma sobre o classico Corinthians x
Palmeiras onde estdo comecando a utilizar gifs animados. Percebo que estdo
usando bastante gifs. Nesse dia, do especial, o gif era uma jogada legal: ao longo
da reportagem tinham textos, fotos e os gifs, que casavam perfeitamente. E um
material pensado para o suporte — ndo tem como fazer um gif animado para o
impresso. (Vilalba, 2017).

Confira a animacao completa:

Especial online animado
“Histéria do carnaval carioca O Paulista de 1917 terminou com o titulo

O Globo, 2/2017 “Cem anos do dérbi"

Folha de Sao Paulo, 24/2/2017 S e 2
Especial online ilustrado Palestra Itdlia e Corinthians ficaram em
com gifs animados |g ¢ '

do Paulistano, o entao time a ser batido.

Figura 59 — Exemplos de trabalhos especiais online que utilizaram animacéo.

Cavalcante levanta a questdo do proposito e da motivacao relacionados as
mudancas de mundo, que podem influenciar a percepcao e finalidade dos trabalhos:
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Acho que temos uma formagéo — vocé também é desenhista. Vocé vé& um trabalho
estatico, mas enxerga ali um monte de coisa. Nesse olhar esta o teu movimento! Se
0 cara ndo é desenhista, estd acostumado a ver videos, é diferente. Tanto que na
Aurte agora tem um profissional s6 para fazer videos. Entdo tem uma tendéncia. Mas
é para ver o movimento. O conteldo tanto faz. Quando vocé pega um bom cartaz
de filme, aquilo te estimulava a ir ver o filme. O cartaz é estatico e o filme tem
movimento. E a mesma coisa. Talvez tenha um efeito manada, as pessoas acham
uma tendéncia e vai todo mundo atras. Hoje a facilidade de se fazer um video é
muito grande. O leitor talvez espere isso. Entdo tem essa confuséo: de vocé ter uma
imagem pela beleza e uma imagem que simplesmente vocé quer ver pela
informagdo ou movimento. Até a curiosidade entra: quando vocé ndo conhece uma
pessoa, s6 de foto, e tem a chance de ver um video? [risos] Tudo entra: curiosidade,
proposito, interesse... Acho que falando de um trabalho mais artistico, a arte tem
uma unidade que ndo vai mudar. Vocé olha um Rembrandt, feito em 1600s — essa
beleza ndo mudou e nunca vai mudar. Agora, 0 que representa um cara hoje querer
fazer um trabalho desses? Pra qué? Qual o propoésito? (Cavalcante, 2017).

Para um quinto dos entrevistados, a insercao da ilustragdo no mobile é uma
transicdo, e natural e inevitavel. Ela e tida como bem-vinda quando associada
ao avango tecnoldgico e considerada inevitavel devido ao fim do jornal impresso
e da consolidacdo do smartphone como plataforma de leitura. Edu Oliveira (2017)
Vé essa transicdo com normalidade e lembra que *“a ilustragdo sempre evolui se
adaptando & midia. De paredes de pedra até os smartphones os meios de exibi¢do
sempre terdo vantagens e limitacdes. Acho que ndo difere muito do texto.”
Vladimir Souza (2017) vé como “Totalmente favoravel e imprescindivel essa
adaptacdo. A arte ndo pode ficar fora das novas revolugdes digitais, pois isso faz
parte dos novos processos em sociedade.” Para Pryscila Vieira (2017): “a ilustracdo
vai se adaptando aos novos tempos e essa inser¢éo é fruto da evolugdo dos meios de
comunicacdo. Natural e necessaria.” Jottas (2017) acredita que “temos que evoluir
junto com a tecnologia, pois na minha opinido, logo ndo existirhA mais 0s
impressos.” Para Lucio Oliveira (2017), também é “inevitavel”, pois “o papel jornal
vai acabar. Mesmo trabalhando com diversos jornais, ndo abro um jornal impresso
h& anos. Tudo esta sendo transferido para o eletronico.” Alexandre Lage observa
que o publico que 1€ pelos celulares deve crescer ainda mais:

Daqui para frente vai ser tudo celular. Acho que o celular vai crescer ainda mais,
sem chegar a virar um tablet. Ndo serd& um Ipad. Nosso acesso de Ipad é
ridiculamente baixo. Consideramos muito pouco. Hoje em dia, o [acesso por]
celular j& estd em quase 70%. (Lage, 2017).

Entretanto, quase um quinto dos entrevistados (18%) afirmaram nao
utilizar o smartphone para ler jornais. Odyr Bernardi (2017), por exemplo,

afirmou que “ndo saberia dizer”, pois usa “o telefone para postar fotos no
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instagram e é s6.” Assim como Rafael Campos Rocha (2017): “Pelo fato de eu
mesmo nao ter aparelho e detestar esse tipo de contato tenho dificuldade de opinar.”
Rodrigo Rosa (2017) “confessa” que ndo € “um leitor de jornais ou 0 que seja em
smartphone, nunca adquiri esse habito”. Para Chico Caruso (2017): “Embora eu
seja analfabite, acho que todos os meios devem ter jornal e, consequentemente,
charges e ilustragdes”. Lélis (2017) afirma ndo ter como responder: “além de ndo
abrir jornais, também ndo procuro ilustracdes em meios digitais”. André Hippertt e
Vitor Cafaggi também estdo nesse grupo: “Vejo muita coisa pelo celular, mas néo
jornal. Eu sou um cara das antigas” (Hippertt, 2017). “Também ndo tenho como
opinar sobre isso. (...) Leio reportagens de temas que me interessam a partir de links
postados em redes sociais. Mas ndo leio jornais no celular. Nunca nem vi como é a
secdo de quadrinhos de um jornal pelo celular” (Cafaggi, 2018).

O formato da ilustracdo, embora associavel ao tema principal — Design —,
foi singularizado como um problema especifico. Como o formato da ilustragdo pode
mudar para adequar-se melhor ao mobile? Formatos quadrados (nem horizontais,
nem verticais), modulares (que funcionam em partes que podem ser eliminadas ou
recombinadas) ou responsivos teriam melhor resultado. Para Robson Vilalba:

Acontece uma coisa engracada, o jornal [impresso] tem aquele formato
retangular, entdo, normalmente, as fotos e ilustracdes sdo altas, o que facilita a
composicdo da pagina, fica mais agradavel. O Desktop e o Mobile j& pedem uma
coisa mais horizontal, quadradinha. (...) A gente fazia as duas versdes quando
ilustrava. (Vilalba, 2017).

Vinicius Machado atenta para a possibilidade de se pensar em modulos:

O que o ilustrador deveria pensar é que, com as tecnologias mobi e a imensa variagao
de gadgets, sua ilustragdo deve estar adequada a pelo menos alguns dos principais
formatos. Parece estranho pensar isso, mas tal como o design de interface se tornou
responsivo, com o layout mudando de acordo com as dimensGes da tela, talvez seja
interessante pensar em ilustracdes que se adequem ao dispositivo, ou seja, que tenham
um ou dois pontos de quebra (no desktop seria uma ilustracdo, no tablet a mesma
ilustragdo mais estreita ou simplificada e no mobi com outra disposi¢do). Esse processo
¢ altamente custoso, o ilustrador teria que fazer de duas a trés versdes da mesma
imagem pelo menos. A alternativa seria o ilustrador ja pensar em uma imagem que
facilmente adeque seus elementos a outros formatos, mudando poucas coisas de lugar e
organizando seus arquivos para facilitar as altera¢oes. (Machado, 2017).

Vitor Cafaggi, perguntado se j& considerara modificar, futuramente, o
formato de suas tiras para leitura pelos celulares, relembrou uma estratégia
modular antiga, utilizada pelos autores de tiras norte-americanos nas paginas dos

jornais dominicais:
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Nunca pensei nisso. Como respondi antes, ndo recebo nenhum retorno da parte do
jornal. Caso eles fizessem uma pesquisa que demonstrasse issoO e me passassem
essa informacdo, acredito que eu teria sim que repensar o formato da tira.
Provavelmente teria que pensar huma composic¢ao da tirinha em que os quadrinhos
atendessem um formato mais vertical e também uma distribui¢do dos quadrinhos na
horizontal. A mesma tirinha teria que funcionar nos dois sentidos mudando apenas
a montagem dos quadrinhos. Antigamente sei que essa era uma preocupagao dos
autores nas tirinhas dominicais americanas. Diferentes jornais tinham diferentes
formatos e eles precisam que as tiras se adaptassem a cada jornal. (Cafaggi, 2017).

A usabilidade seria outra forma de abordar o problema. Como seria

custoso produzir um desenho distinto para cada plataforma, o formato melhor
adaptado ao mobile seria o ideal, podendo ser reproduzido nas demais
plataformas, como um minimo denominador comum. Alvim e Alexandre Lage

explicam em suas respostas:

No desktop vocé pode ter um video no auto-play. O leitor escrola a tela e o video
starta. No Ipad, isso é impossivel. Entdo, se vocé pensar uma narrativa com o video e
com desenhos, por exemplo, vocé vai ter que botar um botdo. E mais facil vocé seguir
um critério que inclua todos do que um que exclua algum device. (Alvim, 2016).

Tem que adaptar. Vejo o Mario Alberto fazendo os desenhos dele para o blog e ele estd
usando um formato quadrado. Que ai se adapta bem numa tela wide, se adapta bem no
celular... tem que ser modular! Tem que encaixar. (..) Vocé vai ter um monitor muito
wide com barra de enderecos, favoritos, vocé vai achatando. A gente sempre trabalha
ali com um meio termo das telas. (Lage, 2017).

Gil Tokio (2017) também acredita em um nivelamento: "A versdo mobile ainda

ndo € tdo boa quanto a de desktop, mas tem melhorado. A tendéncia é haver maior

nivelamento da experiéncia de uso em todas as plataformas digitais, moveis ou ndo."

Pagina impressa Versao mobile
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Folha de Sao Paulo, 9/9/2018, ilustragoes de Jean Galvao. Infografico da pesquisa sobre reprdodugdes da internet.

Figura 60 — Exemplo de diagramacdo em médulos para mitigar a dissociagdo texto-imagem.
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Um tema correlato é a orientacdo vertical do conteddo, incluindo a
animacéo e o videografismo. Alvim (2016) acredita que a tendéncia seja "a de que
os players de video fiqguem verticais, para que o usuario nao tenha mais que virar
0 celular. Ja tem gente estudando isso." Alexandre Lage (2017) corrobora:
"Mudou o formato, é mais vertical. A tela mudou. Até o video esta vertical. Se
filma com celular na vertical".

Muitos ilustradores veem o momento atual com cautela, pontuando que os
problemas ainda ndo foram adequadamente abordados para formar uma
opinido. "Ninguém parece ter pensado nisso até agora. O melhor site pra mim em
aproveitar ilustracBes na versdo on-line é o da revista Piaui,” comenta Kleber
Sales (2017). André Mello (2017) percebe que "ainda ndo se preocuparam muito
com a ilustragdo de jornal no smartphone. (...) s6 pegam o desenho e colocam Ia.
N&o tem essa preocupacgédo de pensar o0 espago da ilustracdo.” Renato Machado
(2017) acredita que ainda estamos caminhando: "pode ser melhor." Seri (2017)
ressalta que "esse ambiente ndo é secular como o jornal impresso”. Para Mario
Alberto, a internet ainda esta sendo descoberta: "Como fazer esses trabalhos na
internet? Como podemos fazer funcionar no smartphone? (...) De repente amanhéa
alguém tem uma ideia para isso, inventa um jeito onde o desenho desce junto do
texto..." Cavalcante também acredita em melhoramentos:

Acho que vai melhorar pra caramba. Mas ndo é sé em relacdo a ilustracdo. Acho
gue ainda estdo resolvendo um monte de coisas para o jornal funcionar: como o
leitor vai ler, como fazer uma rolagem, uma leitura mais amigavel. Eu via la no
Globo os caras quebrando a cabeca. Tinha gente que ficava la trancada numa sala,
secretamente, justamente para desenvolver esses contelidos. Entdo, nisso tudo,
entra a ilustragdo mas entra também a questdo da fotografia, para ver como isso
esta sendo lido. Ainda tem muita coisa para ser resolvida. (Cavalcante, 2016).

Mario Leite defende que hd muitos conceitos ainda pouco consolidados:

As pessoas ainda ndo se ddo conta do que é infografia ou ilustracdo. Ou
ilustracdo-infografica na internet. A questdo do mobile entdo, é algo que as
pessoas nem chegaram a discutir ainda com a propriedade que deveria porque
elas ndo conseguiram chegar ainda nem nas primeiras questdes. (Leite, 2017).

No afé da insercdo no jornal digital, os ilustradores alertam para o risco de
descaracterizacdo, excessos e solucdes forcadas. Como um pioneiro e veterano de
infografia e ilustracdo de internet, atuando desde 2000 no jornalismo digital, Mario
Leite recorda como, entdo, a tentativa apressada de cobrir hard news podia, por vezes,

esbarrar na auséncia de repertorio para trabalhos de internet, ainda embrionarios:
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Quando aconteceu o acidente do Herbert, a gente se sentiu incapaz de fazer algo. Era
0 evento mais tragico desde o surgimento da Globo.com mas, em compensacao, a
quantidade de gente que vi fazendo coisa ruim... com todo respeito, ndo é culpa, é
contingéncia. Infograficos tétricos, que pareciam desenhos animados do pica-pau. (...)
Nesse caso, teria sido melhor pegar o jornal e transpor para a internet. Que foi o que
acabou acontecendo. Porque isso também é uma questdo. A seducdo que a internet te
d4 com a possibilidade da animacgdo é também uma armadilha. Quando a gente
comecou na Globo.com, estava rolando o caso dos ranarios do Jader Barbalho e a
editora de pais queria que a cada clique que se desse no gréafico, pulasse uma ra.
Entdo vocé tem essas idiossincrasias, essas esquisitices. (Leite, 2017).

Na visdo de André Hippert o exagero no uso de recursos interativos e
animados gera dificuldades no fluxo de leitura, interrompendo o leitor

recorrentemente, e pode terminar por estragar um bom contetdo:

Interatividade demais é chato! (...) Quando a J.K.Rowlings foi mostrar o Harry
Potter, pensaram que ndo ia dar certo. Era um tijolo que as criangas ndo iam gostar.
Sem ilustracdo. "Ninguém mais quer ler hoje em dia", pensaram. E foi um sucesso
absoluto. E as crian¢as comegaram a ler. E s0 tijolo. Nao tinha uma porra de uma
ilustracdo no livro, cara. Depois virou filme, etc, mas todo mundo queria ler o livro
antes. VVocé pode quebrar um paradigma se tiver um produto excelente. E vocé pode
estragar um neg6cio se comecar a ‘pipocar’ demais as coisas. Detesto coisa
pipocando na minha cara. Mas eu sou velho. (Hippertt, 2017).

Maério Alberto (2017) relata cuidado ao incorporar elementos de animacéo
ao seu trabalho. Para o chargista, um trabalho verdadeiramente animado é algo
especifico, que requer uma infraestrutura diferente da ilustracéo.

E sempre um risco. As vezes tenho vontade de fazer uso de animagdo. O pessoal
ja pergunta: "charge animada?" E eu digo que ndo. Animacao é outra coisa. Eu fiz
charges animadas no Lance la atras, entre 2000 e 2002. Eu mesmo fazia no Flash.
Mas era toscdo. Nao era o meu trabalho. Fazia uma verséo traco de cor chapada.
N&o dava para fazer o meu trabalho. O Flash ndo suportava, ndo dava pra fazer
movimento nenhum, ficava pesado demais. Durante anos, volta e meia vem um
editor e me pede "charge animada". Animacdo é uma coisa que requer uma
equipe para fazer direito. Requer animadores. E algo muito trabalhoso, coisa de
maluco. (Alberto, 2017).

Ainda dentro do tema, 0 excesso de texto também é um problema na
adaptacdo de conteudos ilustrados a versdo mobi. Cida Calu e Alvim
compartilham dessa viséo:

Outra coisa que o jornalista ainda ndo aprendeu, e é pedido e sugerido: enxugar texto.
Ainda esta grande, caudaloso. (...) Quando vocé fecha ali [no celular] - que o texto é
responsivo, ndo importa o tamanho da tela. E a ilustracdo, por mais que vocé reduza,
ela ndo vai ampliar. Se vocé faz a largura, no mobile, ela fica desse tamanho. Se vocé ja
faz ela menor, quando reduzir, ela fica maior. (Calu, 2017).

Acho que sacrifica muito a llustragdo. Os meios de comunicacao de impresso ainda
ndo conseguiram adaptar de forma eficiente seu texto para celular. O texto ainda é
muito longo. (Alvim, 2016).


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

167

Para 12,8% dos ilustradores, a infografia se adaptara melhor que a
llustracd@o. Brum atribui essa facilidade ao poder de sintese dos infograficos "de
preferéncia interativos." Para Gil Tokio (2017):

No trabalho de infografia, que inclui ilustragdo, temos alguns processos mais
interessantes de transposi¢do para o meio digital. No Brasil h4 experiéncias legais
de varios canais de noticia e, fora do pais, o New York Times tem se consagrado,
por exemplo, no premio Malofiej com infograficos muito bons na verséo
impressa do jornal e ainda melhores na verséo digital. (Tékio, 2017).

Mario Leite ressalta que é preciso ir além da transposi¢do e pensarmos em
termos do que seria uma linguagem adequada as possibilidades de cada midia.

Um exemplo fantastico do New York Times de infografia de internet: perto do
lance da bolha nos EUA, as pessoas estavam na divida se era melhor
financeiramente vocé comprar ou alugar um apartamento. VVocé inseria teus dados
e ele te respondia: com o que vocé ganha e com essas prestacdes, &€ melhor vocé
comprar; ou é melhor vocé alugar. Sé a internet vai propiciar isso! (...) O espago
finito do papel ndo vai te dar isso. O espaco infinito da internet, da. E por isso
que, nesse caso, € melhor fazer na internet que fazer em jornal. Agora, se é um
calendario do pagamento dos servidores? Nada é melhor do que vocé cortar
aquela tabelinha do jornal, dobrar e botar na sua carteira. (Leite, 2017).

Diante do cenério atual, que desfavorece a tradicional ilustracdo cotidiana de
colunas e reportagens no jornal mobi, 12,8% dos entrevistados tambem defendem que o
ilustrador deveria direcionar seus esforcos a trabalhos especiais, contando historias.
Robson Vilalba (2017) corrobora com essa opinido e aposta nos infograficos-ilustrados
e nos trabalhos de jornalismo em quadrinhos, sua especialidade.

Nas reportagens especiais vocé vé o desenho cumprindo uma func¢éo, seja sendo o
conteido em si, ou um suporte para o conteddo, como no caso dos quadrinhos,
onde a noticia vem acompanhada das imagens. Acho que esse seja um possivel
caminho, a curva tende a se inclinar nessa direcdo dos trabalhos especiais online.
(...) Isso € algo que acompanho bastante até por conta do meu trabalho de
jornalismo em quadrinhos. Penso que a ilustracdo e quadrinhos, no digital, tem
funcionado nesses especiais. Ali se vé que a ilustracdo tem um papel [funcéo] e ndo
esta ali de 'calhau'. (Vilalba, 2017).

Renato Carvalho concorda, ponderando que a ilustragao diaria esta sumindo:

Temos usado bastante ilustragdes em matérias especiais no formato digital. Creio
gue é uma &rea ainda a ser muito mais explorada e penso que hd muito espago pra
isso. Sinto muita falta da sua utilizacdo em textos editoriais como no jornal
impresso. Os artigos séo replicados no formato online sem as ilustragdes que 0s
acompanham no impresso. (Carvalho, 2017).

O fendbmeno a que Renato Carvalho se refere foi observado pela nossa
pesquisa documental. N&o € algo que se restrinja a um jornal e deve-se, em grande
parte, como j& discutido, a maneira como a producdo multiplataforma esta

estruturada. Segundo algumas respostas, com a padronizacdo de fluxo e
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formato, utilizando templates para a atualizacdo das noticias e imagens, h&d menos
possibilidade de se negociar ajustes finos na diagramacao e publicacdo do trabalho
didrio. André Mello e Cavalcante relatam a experiéncia de produzir ilustragcdes
nesse sistema:

Um problema é que as paginas sdo feitas pelos jornalistas. Quero dizer: tem o0s
designers que desenvolvem o padrdo, mas, na rotina, o cara que esta escrevendo é
que solta a matéria para o online. Ja fiz muito desenho que reparei que, quem
aplica, é o jornalista. Ele talvez ndo tenham esse conhecimento para pensar a
aplicacdo. Tem um padrdo, mas, as vezes, eles pegam e aproveitam ilustracéo e
fotos. Acho que néo tém o mesmo cuidado. (Mello, 2016).

Era todo encaixotado. O formato era bem amarrado. Ndo é como no impresso em
gue vocé negocia se pode dar uma enxugada no texto, dar uma ajeitada... era
muito mais fechado. (Cavalcante, 2016).

Tivemos a oportunidade de conversar com o Editor de Arte de O Globo,
Rubens Paiva. Designer por formagéo e com mais de 20 anos de experiéncia no
jornalismo visual, Paiva explica o desafio, entre outros, de se capacitar equipes
multidisciplinares para um trabalho cada vez mais interdependente.

Esse € um problema recorrente que 0s jornais impressos sofrem quando levam
suas matérias para o online. Existem varias falhas de processo na construcéo de
uma matéria online que podem explicar o sumico das ilustra¢cdes, mas ao meu ver
o principal problema estd na formacdo das equipes de online (aqui me refiro a
todos na redagdo que "sobem contetido para o site”). E um problema simples: os
jornalistas que "montam" as matérias para o site ndo sdo treinados na parte visual.
Tomemos como exemplo a constru¢cdo de uma pagina do impresso: hoje é
consenso de que é preciso, além de um jornalista, ter um designer para ajudar a
montar a pégina, de forma a garantir a boa legibilidade, a hierarquia das
informac@es e o equilibrio entre os elementos visuais (fotos e infos) e o texto.
Para se construir uma pagina do online o repérter geralmente trabalha sozinho,
copiando e colando textos em espagos pré-definidos e associando algumas fotos,
que nem sempre sdo as mesmas da versdo impressa (isso acontece por que 0
repérter muitas vezes precisa pesquisar para encontrar as imagens daquela
matéria— elas ndo ficam associadas ao texto). Se considerarmos a velocidade com
que as vers@es online sdo montadas, fica facil entender porque o "cuidado visual"
decai na transposi¢do impresso/online. E qual seria a melhor solu¢do? Ao meu
ver a resposta esta no treinamento visual das equipes que montam o online. Os
reporteres hoje precisam ter cultura visual, além de dominar algumas ferramentas
simples de edicdo fotografica (para criar montagens e dar cortes em fotos).
(Paiva, 2017).
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Para a equipe do GloboEsporte.com, trabalhando diretamente no digital

(desktop e mobile) contar histérias é o enfoque . Alexandre Lage exemplifica:

O jornalista vem e pede: quero um infografico assim, assim ou assado. Mas perai:
gue histdria vocé quer contar? Sera que vocé precisa de um infografico? Vocé néao
pode contar isso com video? Nao ficaria melhor? Por qué tem que ter um desenho?
Ou entdo ndo, o cara tem um texto la que ficaria muito melhor como um desenho?
A gente vai muito pelo storytelling: que historia vocé quer contar? Ai se vé se
vamos usar ilustracdo, 3D, video, etc. Depende de tudo o que gira em torno da
histéria que vocé quer contar. (Lage, 2017).

Sem essa percepcdo, Mario Leite defende que podemos perder tempo

tentando realizar uma transposicdo impossivel do impresso ao digital, no desejo

de recriar efeitos e fendbmenos caracteristicos da ilustragcdo na pagina impressa e

desperdicando a chance de buscar uma linguagem propria do que seria llustracdo

e Infografia de internet, onde a atuagdo profissional seria mais proxima a de um

Designer de Histdrias. Para Leite, diante desse universo de midias e narrativas, o
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infografista, assim como o comunicador e o jornalista, precisa se perceber como
contador de historias. E nesse contexto, a tecnologia influencia diretamente na
maneira de contar essas histdrias.

O infografista € um designer que conta histérias. A grande sacacdo de vocé ser
designer e contar historias é vocé encontrar templates. 1sso €, de alguma forma, vocé
transformar isso num processo industrial. (...) a grande falha, o calcanhar de aquiles
da infografia de hoje, (...) [é que ] s8o histdrias que sdo pequenas ditaduras. Vocé tem
gue seguir dentro do ritmo da narrativa de quem a escreveu. Isso tudo para mim é
fazer impresso ainda. E fazer televisdo, radio ou cinema. Preciso consumir aquilo
dentro do roteiro narrativo que quem fez optou. A grande sacacdo de fazer infografia
para internet é quando vocé coloca na méo do usudrio a possibilidade dele obter as
respostas as perguntas que ele quer fazer. (Leite, 2017).

Para Leite, para evitar "uma historia retilinea"”, os trabalhos de internet
precisam deixar espaco para o leitor-usuario trazer suas préprias inquietagdes,
podendo interagir, fazendo perguntas e encontrando suas respostas. O Editor de
Arte exemplifica: supondo-se um trabalho hipotético que deseja abarcar a historia
dos acidentes aéreos. Ao invés de pensarmos em uma linha do tempo ilustrada,
como poderia ser feito no jornal impresso, um trabalho de internet deveria
idealmente ser capaz de trazer repostas as curiosidades dos leitores. Por exemplo:
Em qual acidente morreu o maior nimero de vitimas? Em qual morreram mais
brasileiros? Em que continente cairam mais avides?

E se eu pudesse entregar ao leitor isso, como um objeto que ele pudesse
manipula-lo para encontrar a resposta que ele quer? E esse tipo de infografico que
a gente busca fazer aqui. Nem sempre é possivel. (...) Entdo, vocé tem vérias
iscas que pode jogar para pegar o leitor. A que eu gosto, e ndo consigo fazer
sempre, é desenvolver esses objetos totalmente interativos. Meu objetivo cada
vez que fago um infogréafico é entregar um oraculo na mao da pessoa. Agora isso
é vicioso, digo em termos editoriais. Nem sempre é possivel. Nem toda histdria
pede isso. (Leite, 2017).

Os pontos levantados no tema anterior alertam para o risco de uma espécie
de nostalgia midiatica, onde os trabalhos criados para a plataforma mobile séo
avaliados pela régua do repertdrio das midias anteriores: impresso, televisao e
radio, por exemplo. A transposi¢cdo, acumulacdo e imitacao do repertério de
midias anteriores no meio digital ndo é necessariamente a criacdo de uma nova
linguagem. Dai decorre a dificil comparacdo entre uma ilustracdo na pagina
impressa e a mesma ilustracdo no site mobi — mesmo que todos os elementos da
pagina sejam transpostos, a relagdo entre eles, no espago digital, se modifica:
outra escala, diagramacao e percep¢do do leitor-usuario.
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Para Francisco Martins (2017), “Toda nova técnica ou nova midia tende a

imitar a técnica anterior. A insercdo da ilustragdo é portanto consequéncia mas
também faz-se necessaria diante de uma necessidade de entretenimento."” Gil

Tokio observa:

Os jornais estdo praticamente replicando o conteddo disponivel em navegadores
nos aplicativos. No geral sdo sites e apps funcionais, mas sempre aquém da
versdo para desktop. Até onde eu sei, a ilustracdo nas versdes mobile ndo costuma
ter diferenca nenhuma da versdo para desktop ou mesmo da versdo impressa.
(Tokio, 2017).

Rubens Paiva também defende que a ilustracdo tem mais chance de

insercdo no jornal mobi pela via de narrativas hibridas, onde terd mais potencial

que na migracdo de formas consagradas do impresso para 0 meio digital.

Vejo sempre bons exemplos de narrativas visuais que privilegiam as ilustraces
como principais condutores da reportagem. E muito interessante quando vemos
uma narrativa jornalistica tendo como alicerce uma série de ilustracdes bem
inseridas editorialmente (impacto € enorme). Em narrativas assim, as ilustragdes
geralmente ocupam todo o espago da tela do celular, sem lutar contra o texto (as
imagens fazem parte da narrativa e ndo sdo meros adornos estéticos). Mas isso vem
acontecendo em jornais de ponta, como o NY Times. Aqui no Brasil a realidade é
bem diferente: o desenho € a Gltima preocupacdo em uma péagina de noticia online.
Quando vemos uma matéria ilustrada no impresso, o desenho muitas vezes tem
grande relevancia, ocupando um espaco grande e nobre da pagina. Mas na
migracéo para o online esse desenho acaba sendo diminuido brutalmente, ou até
mesmo é cortado automaticamente pelo template do publicador do site. No mobile
a situagdo pode se agravar ainda mais: o desenho nem é colocado. (Paiva, 2017).

Um trabalho realizado pela equipe do GloboEsporte.com para a final da

Champion's League de 2016 foi destacado na andlise documental de nossa

pesquisa. Apresentando duas caricaturas como protagonistas, o trabalho permitia

ao leitor apreciador da grande caricatura de pagina do impresso, ter 0 mesmo

prazer na leitura do jornal digital, como uma capa ilustrada de caderno de

Esportes. Mario Leite, entretanto, explica que esse ndo € seu referencial norteador

da Arte no jornalismo digital:

Esse exemplo que vocé citou, da abertura da Champions, serve para falar de
transposi¢do. Aquilo ndo é uma infografia-ilustrada de internet. Aquilo é uma
infografia-ilustrada de jornal na internet. E isso é o que pouca gente entende. E o
xis da questdo. Trabalhar para a internet ndo é simplesmente transpor as midias
gue ja existiam para esse grande acumulador de midias que é a internet. Isso
aconteceu com todas as novas midias que surgiram. Quando se criou a televisao,
se colocou um pedestal, um cara falando e se filmou. O que estavam fazendo era
filmar o que acontecia no radio. Ela levou um tempo até desenvolver a sua
linguagem enquanto televisdo. E isso aconteceu em todo o acumular de novas
midias que foram surgindo. O que todo mundo faz hoje eu j& via acontecer — e
vejo acontecer — ha mais de uma década: que é adaptar a infografia que é feita no
jornal para a web. Como simplesmente vocé pegar o jpeg, 0 eps ou o tiff, que
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habitam as paginas do impresso, colocasse em 72 dpis e colocasse na internet.
Isso é simplesmente fazer jornal [impresso] e colocar na internet. (Leite, 2017).

X0 O 3 '{‘\«,'{ o) Caricaturas de Mario Alberto
RICO POBRE para especial apresentando a

final da Liga dos Campedes.

GloboEsporte.com, 28/5/2016

Figura 62 — Exemplo de caricaturas protagonizando apresentacdo da noticia na versdo mobi.

Leite (2017) acredita que um bom infogréfico de jornal impresso, se olharmos
com atenc&o, € como um cartaz, ou uma matéria de jornal. E a mesma linguagem, a
mesma logica. Comecga pelo lead, uma figura dominante, principal, centro da
informacdo; seguido de informacgBes secundarias, coordenadas, em uma escala
decrescente de importancia.

Para ir além do repertério do impresso, o ilustrador deve explorar
fendmenos proprios da midia digital, como o paralaxe e a interatividade.
Segundo Cida Calu:

Como a gente pode conquistar esse lugar com a ilustracdo? Com o paralaxe! Vai
passando e a imagem perdura na matéria. (...) Vocé tem uma imagem, um fundo e
0 texto passa, mas com trechos dele se mantendo. (...) E quase como se vocé
tivesse um caleidoscopio. E uma funcéo basica até para criar. (Calu, 2017).

Robson Vilalba também acredita que a técnica do paralaxe merece atengao:

Uma coisa que utilizamos numa reportagem, influenciado por algo que vi no New
York Times, foi o efeito paralaxe, onde vocé mexe a frente e o fundo mexe junto.
Isso é algo feito para a internet. Até porque vocé ndo consegue imaginar aquilo
fora da internet, fora do ambiente virtual. Tem as reportagens que a Publica fez
com Alexandre Maia, de Sdo Paulo, também é o mesmo esquema, reportagens
com quadrinhos. (Vilalba, 2017).

Para Alexandre Lage, a interatividade é um trunfo que o digital oferece.
Aguela pagina ilustrada e cheia de detalhes do jornal impresso, agora pode ter
interacdo. "Vocé pode fazer perguntas e o infogréfico te responde™.

Por exemplo: o trabalho sobre o “Bi6tipo dos Atletas”. VVocé colocava seus dados e ele
respondia: "vocé parece com tal atleta"; ou 'vocé seria bom para praticar tal esporte”. O
papel nunca te daria isso. Poderia te dar ali um leque de opg¢Bes para se encaixar. Mas o
digital te da uma resposta pessoal [individualizada]. (...) Saber usar a internet é explorar
esses recursos e no pensar no papel. E pensar no videogame. E mais um videogame
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porque conversa com vocé. Vejo o videogame como um exemplo mais préximo
quando a gente pensa internet. E vocé chamar o usuério a participar. Ele ndo esta so
lendo uma ilustracdo. Ele quer dar a opinido dele. Gostei. Nao gostei. Ele quer
compartilhar. Mandar para um amigo. Interagir com aquilo. (Lage, 2017).

llustragdao como suporte de navegacao llustragdao como peca de jogo

8 t ol [
¥ g S} G

>
| [aSes

cAYARIL

“Meu padio olimpico”
GloboEsporte.com, 2016
llustragdes de Mario Alberto

“Corrida dos 100 gols”
GloboEsporte.com, 2017
llustragdes de Alexandre Lage

e e T
“Caymmi” O Globo, 2016
llustragoes de André Mello

| “Carnavalia”
Jornal do Commercio, 2018
& lustragdes de Vladimir Barros

Figura 63 — Exemplos de trabalhos especiais, ilustrados e online, que utilizam interatividade.

Mario Tarcitano levantou tema que merece registro: "Vejo com bons
olhos, mas, por se tratar de uma outra midia, é necessario conversar sobre direitos
autorais®."

Para 10% dos ilustradores, a ilustracdo estd sendo mal utilizada nos
jornais mobile. Carvall (2017) foi sucinto: "Mal editada." Bruno Drummond
(2017) lamenta o potencial desperdicado: "Uma pena. As possibilidades sé&o
enormes e ilimitadas. Todos os formatos, cores e até animacdes Sdo possiveis.
Basta coragem pra arriscar".

Orlando Pedroso (2017) cré que a relevancia da ilustracdo esta no
conteudo e ndo na forma ou suporte: "A crise é outra. llustradores e cartunistas
deveriam se preocupar com o que tém a dizer, ndo com o suporte. Muita coisa boa
foi produzida e impressa em mimedgrafos e xerox." Para Cavalcante, o proposito
artistico de se fazer algo para contemplacéo, independe das mudancas tecnologicas:

A quantidade de gente interessada em pintura e artes hoje em dia — eu gque estou
pintando tenho me ligado nisso — é muita gente. Entdo essa funcéo artistica da
arte corre em paralelo a tecnologia. A beleza humana, a ndo ser que mude

%% A reinvindicacéo de ilustradores por percentual sobre a revenda de seus desenhos pelas agéncias
de noticias dos grupos jornalisticos é uma discussdo antiga. Em alguns casos, os contratos de
trabalho com empresa jornalistica preveem que a mesma possa revender as ilustracdes criadas em
servico, pois todo o contetido diério do jornal passa a integrar o seu arquivo.
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radicalmente, que o mundo acabe e vire outra coisa, as pessoas olham uma
paisagem, um por do sol, continuam achando bonito como ha 500 anos atras.
Aquilo tem essa fungdo. Dentro disso, e com a tecnologia, vocé pode desenvolver
outras linguagens. Mas é outra coisa. Mas 0 propdsito tem que ser 0 mesmo ao
final do trabalho: tem que ter consisténcia, ser bonito, belo (Cavalcante, 2016).

A insercdo na plataforma mobile é vista como possibilidade de maior
alcance e visibilidade para a llustragdo jornalistica. Para Jarbas Domingos
(2017): "Vejo como algo positivo que inclusive possibilita mais visibilidade.”
Mario Alberto (2017) reflete sobre 0 aumento de responsabilidade que vem junto
com a maior exposicao pela publicacdo online. O ilustrador exemplifica a partir de
uma situagao vivenciada:

Queria fazer uma charge para Flamengo e Botafogo fim de semana passado. Ai
aconteceu aquela tragédia [Nota: um torcedor foi morto em briga entre torcidas].
Até tinha a charge pronta mas ai pensei na coisa da responsabilidade do humor. A
charge ndo tinha nada a ver com a historia, falava das consequéncias do resultado
do jogo. Pensei bem e achei melhor ndo publicar. Ndo queria criar uma discussao
desnecessaria, pela internet do jeito que é. (...) Naquele caso, ndo queria criar uma
discussdo que ndo tinha nada a ver com o trabalho que tinha feito. Entdo néo
publiguei. (...) O que aumentou foi a facilidade das pessoas se manifestarem e de
vocé tomar conhecimento dessas manifestacbes e até se influenciar por elas,
criando uma onda que ndo existe. No impresso, o leitor pode pegar a charge e
pensar: "Que absurdo!" Mas ele ndo conhece ninguém ao lado dele no 6nibus, no
metrd. Ninguém ao redor dele sabe do que ele esta falando e n&o se cria uma onda.
Na internet, junta um com outro e se comunicam: "E um absurdo, mesmo!" (...)
Fico reticente de dizer que aumentou a sensibilidade, essa coisa de dizerem "o
mundo estad muito chato”. A facilidade de comunicacdo € que mudou. Sempre teve
isso. E sempre teve idiotas no mundo. Sé que agora os idiotas conseguem se juntar
na internet e criar uma onda, juntando muita gente que néo é idiota e se ndo visse
aquela idiotice, daquele tamanho, como se fosse uma verdade, ndo seriam
influenciados por esse movimento. (Alberto, 2017).

Samuca (2017) vé a maior visibilidade e alcance positivamente, mas
pondera que a experiéncia de apreciar um desenho impresso é "insuperavel:

Acho sensacional. Amplia o nimero de leitores. Atravessa fronteiras de forma
imediata. Mas gosto é de ver a ilustracdo no papel e sentir o cheiro da tinta.
Mesmo vocé podendo acessar o seu trabalho e mostrar na hora que quiser e em
qualquer lugar, o "efeito colateral” de ver o trabalho numa capa de revista ou
livro numa estante ainda é insuperavel. (Samuca, 2017).

Esse apego a materialidade, ao "cheiro de tinta", também se manifesta na
crenga em uma repulsa ou perseguicdo ao carater artesanal da ilustracdo
tradicional por parte dos editores e designers nas plataformas digitais. Para o
cartunista Bennet (2017):

Vejo que essas novas plataformas tém optado por desenhos mais parecidos com
infogréficos, tracos mais limpos, feitos com canetas digitais. Tracos com nanquim e
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sujeira parece que ndo sao muito bem vistos, por remeterem ao tempo dos impressos.
Na&o sei, é s6 uma impressdo minha. (Bennet, 2017).

A demanda por maior envolvimento, agilidade e acimulo de mais
competéncias refletiria o processo de producdo de trabalhos especiais com
conteudo ilustrado. Para Seri (2017): "No6s teremos que ser mais ageis ainda, além
de termos que criar ndo s6 quando nos pedirem." Ser proativo e ter disposi¢do
para envolver-se em projetos de equipe e acumular novas tarefas séo discursos
que pedem uma reflexdo mais aguda sobre relagbes trabalhistas, evitando
abragarmos acriticamente estratégias motivacionais difundidas no meio
corporativo no interesse da exploragdo do trabalho por terceiros. O tema,
entretanto, seria impossivel de ser abarcado nesta discussdo. Podemos pensar,
porém, na transformacdo da prépria profissdo. Se ja ndo € possivel atuar como 0s
ilustradores artistas-graficos — que desejavam isolamento e imersdo para
desenvolver sua técnica e estilo, encarando muitas vezes o espaco dado a eles
como oportunidade para apresentar ao publico sua pesquisa e expressao artistica —
isso também ocorre por conta da expectativa dos leitores® e dos demais
profissionais. Enquanto o ilustrador do seculo XX queria o seu espaco claramente
delimitado na pagina, abstendo-se de interacbes que considerasse desnecessarias
com outros profissionais, o ilustrador-designer do jornal digital pode, ao contrario,
desejar o hibridismo tecnolégico e a experimentacdo de linguagens que o meio
digital proporciona. N&o seria mais uma questdo trabalhista, mas também de
objetivos e realizagOes profissionais distintas; uma nova profissdo. Enquanto o
primeiro pode frustrar-se com a impoténcia da linguagem do cartaz ilustrado na
pequena tela do smartphone; o segundo, talvez, ndo estaria satisfeito trabalhando
dentro das limitagdes escolhidas pelo primeiro. Robson Vilalba teceu reflexéo
sobre este tema:

Algo interessante para se refletir é que dentro do espaco do jornal, hoje, ninguém
mais faz sé uma coisa. O jornalista também ndo é mais s6 jornalista de texto: ele
precisa saber filmar, ter uma nocdo de audio, fotografia, etc. Entendo que seja
complicado o acimulo de funcBes — e essa é uma discussdo que nem teriamos
como entrar a fundo aqui — mas ndo penso que devéssemos pensar: "agora, nés
ilustradores temos que fazer tal coisa..." Todo mundo dentro do jornal estd

% A pesquisa ndo teve como objetivo realizar estudos de recepcéo. Podemos apenas intuir,
como sugerido pelos ilustradores, que a expectativa do leitor-usuério diante do smartphone é a de

encontrar no mesmo a manifestacdo de suas capacidades interativas e audiovisuais.
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passando por isso, ndo sé os ilustradores. (...) Todo mundo estad sofrendo com
isso. Inclusive os editores (...) Por exemplo, para uma reportagem da Gazeta do
Povo, entrevistei trés especialistas do Direito para falar sobre Caixa Dois. Além
do texto que acompanhava, fiz gifs animados. Era uma reportagem através de gifs
animados. A excegdo era um retrato dos entrevistados, que desenhei. Essa
possibilidade de unir reportagem e gif animado era atraente. Teve também uma
reportagem que fiz em quadrinhos, acompanhando os protestos de professores
gue aconteceram aqui [em Curitiba], com muitos feridos, e a Gazeta do Povo
tinha um acervo de video muito grande. Entdo, busquei casar quadrinhos com
video. Eram tiras horizontais de HQ para o leitor rolar e, eventualmente, um dos
quadros animava-se e virava um video. Isso sdo possibilidades interessantes. E
igual vocé sair da tinta 6leo para a aquarela e dai para a gravura, sera necessario
aprender a ferramenta nova. Vocé pode buscar olhar para isso com um ponto de
vista criativo. (Vilalba, 2017).

Rubens Paiva também acredita que o ilustrador deva estar mais aberto as
interagbes com novas linguagens, obtendo maior participagdo no jornal digital. O
cenario atual, entretanto, onde o ilustrador tende a atuar como freelancer, remoto, ndo
favorece a isso:

Para se criar um bom especial online é preciso: web designer,
programador/desenvolvedor, infografista, fotografo e ilustrador. Desses
profissionais, quem mais tem dificuldade de transformar seu trabalho para online
é o llustrador. Isso acontece principalmente por que esses profissionais sdo 0s
mais apegados a publicacdo impressa, o que os afasta da discussdo sobre as novas
narrativas multimidia. Outro problema é que os ilustradores foram
sistematicamente sendo terceirizados e afastados do ambiente das redacdes, o que
os tira também do nucleo criativo e de tomada de decisdo na hora de se conceber
um especial online. Por essas razbes os ilustradores tém uma participacdo
limitada nos especiais online e seus desenhos tornam-se acessorios da narrativa, o
que é ruim para o futuro da profissao. (Paiva, 2017).

Embora a ilustragdo esteja encontrando caminhos nos trabalhos especiais
digitais, como visto nas repostas e no capitulo anterior, é importante pontuar que o
repertério de ilustracdes cotidianas — as de colunas e capas de cadernos, por
exemplo —, que justificaram noutros tempos um emprego diario, sdo as que mais
sofrem para encontrar lugar no jornal mobile. Podemos partir da observacdo, ja
citada, entre a relacdo da pagina de jornal ilustrada e o cartaz. Ela também ¢
pertinente em relacdo a grande caricatura de pagina e as ilustracfes de capas de
caderno. S&o trabalhos cujo potencial depende de sua organiza¢do na composicéo
de pégina, que potencializa seu efeito, dando protagonismo a llustracdo e
deixando outros elementos numa hierarquia visual diferenciada. Dependem
também de sua escala, de tamanho — como em cartazes. Essa caracteristica da
pagina impressa, geralmente diagramada entre 5 e 6 colunas, utiliza o layout para
permitir ao leitor um rapido mapeamento da totalidade da pagina, identificando
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visualmente elementos em destaque, que 0 permitem entrar e sair da pagina de
diversas maneiras, engajando com as colunas de texto ou percorrendo as imagens,
podendo ler pequenos trechos e saltar entre elementos sem se perder.

Rob Waller, em "Graphic literacies for a digital age: the survival of
layout™ (2012), traca um resumo histérico da importancia da diagramacdo na
relacdo texto-imagem, demonstrando como o design nas midias digitais, optando
pela prevaléncia da composicdo fluida e fugidia, dissocia o texto da imagem,
como ocorria no inicio da imprensa —de tipos moveis. Durante o periodo de
manuscrito, o texto permeava a imagem, enquanto que a revolugéo de Gutenberg
produziu, como efeito colateral, a perda dessa integragéo, relativamente comum
no livro dos copistas. A reintegracdo texto-imagem so foi reconquistada seculos
depois, com o0 avango nas técnicas de reproducdo. Waller propde uma
categorizacdo para os tipos de diagramacdo em paginas fixas, fluidas,
fragmentadas e fugidias (2012, p. 20, traducao nossa).

Diagramacéo Fixa Fluida Fugidia Fragmentada
Definicao Texto e imagem | Texto linear Paginas are Paginas
travados em fluido em criadas montadas a partir
posicoes fixas. paginas dinamicamente, de fontes
padronizadas quando diversas.
(templates). acessadas.
Uso em geral Explicacdo Narrativa Comunidade Investigacdo
Exemplo Revistas; livros | Livro tradicional | Jornal online. Resultados de
de referéncia em | impresso; e-book buscas;
péginas ou (Ex. Kindle). aplicativos
paginas duplas. agregadores de
noticias.

Tabela 6 — Quadro sintese, elaborado a partir das categorias de diagramacdo propostas por Waller.

Ao eliminar o layout fixo, a diagramacdo mobile desbarata o repertorio
consagrado pelo design de jornais impressos. Comparando uma pagina dupla de jornal
impresso, com diagramacéo fixa, e a digital, responsiva e fugidia, Waller observa que,
nesta Ultima, a mesma histdria é apresentada sem layout, como "um texto Unico e
linear, sem diferenciacdo entre se¢des". 1sso acarreta em perda de contato visual com
historias relacionadas, presentes na pagina impressa. As matérias correlatas sao
transformadas em links indiretos, desaparecendo de vista na verséo digital. Para Waller:

O leitor do jornal impresso pode pular facilmente entre historias correlacionadas porque,
graficamente, o conjunto possui coesdo: localizacdo fisica, hierarquia tipografica e
distingéo de género visual, tudo isso nos oferece marcos de coesao que estdo ausentes na
versdo web ou sdo inteiramente lexical. Importante notar que as histérias relacionadas
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estdo fisicamente localizadas na mesma pagina que a histdria sendo lida em determinado
momento. Isso significa que ndo as perdemos de vista, e lembrar de sua presenca
acrescenta pouco a carga cognitiva do leitor. (WALLER, 2012, p.5, tradug&o nossa)™.

Em nossa pesquisa documental, identificamos exemplos onde uma mesma
ilustracdo foi utilizada no jornal impresso e na versdo digital, com resultados bastante
distintos. Podemos observar a auséncia de uma diagramacéo fixa na versdo mobile e a

separacéo entre texto e ilustragdo decorrente da reorganizacao dos elementos transpostos.

PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

Jornal impresso
llustracéo de pagina
inteira e
diagramacao
conjuntiva — texto
permeando a
imagem, em
contracapa de um
caderno no jornal
impresso.

(Reprodugédo da Folha de
Sé&o Paulo com ilustragdo
de Rodrigo Visca, 2016)

‘ot

Versao mobile

A mesma ilustragéo,
reduzida e
republicada na
edicado para
dispositivos moveis.
A diagramacao
conjuntiva e o
impacto de escala
da capa
desaparecem na
versao digital.

Figura 64 — Infogréfico nosso. Republicacdo de ilustracdo impressa no digital.

Jornal impresso

A diagramacao associa a
ilustracao ao texto, que a
contorna. Na escala da
pagina, a imagem tem
destaque, como referéncia
visual presente em toda a
leitura do artigo.

Reprodugéo de pagina
de O Estado de S&o
Paulo, de 28/5/2017,
com llustragéo de Farrell.

Versao mobile

A diagramacao
dissocia a ilustracao
da noticia. Na nova
escala, a ilustracao
perde o referencial que
tinha na composicao
do impresso. Quando
se inicia a leitura do
texto, ela sai do campo
de visédo.

»

Altura do campo

visual em tela 5"

Figura 65 — Infografico de Mitchell para a pesquisa, a partir de reproducdes da internet.

<

i Alturado
: campo de visdao
' em tela de 5”

Centenario de JFK: 0
legado de uma
presidéncia incompleta

Essa fragmentacdo de conteudo em unidades menores também impacta a
funcdo da ilustracdo. Pesquisas utilizando a tecnologia de eye-tracking, para

mapear 0 caminho percorrido por leitores na pagina, demonstram que as imagens

55 "The reader of the paper version can slip easily between related stories because cohesion within
the set is provided graphically: their physical location, the typographic hierarchy, and visual genre
distinctions all provide cohesion cues that in the Web version are absent or are entirely lexical.
Importantly, the related stories are physically parked on the same page as the story being read at
any one time. This means they are hard to lose track of, and remembering their presence adds little
to the reader’s cognitive load."
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pictéricas tém grande poder gravitacional sobre o olhar, sendo dos primeiros
elementos a atrair o leitor. Mario Kanno, em seu manual sobre jornalismo visual,
ressalta que, quando imagem e texto atuam integradas, “o olhar do leitor passeia
pela informacéo indo e voltando, fixando o olhar ora no texto, ora nas imagens”
(Kanno, 2013, p.27). Holmqvist e Wartenberg (2005) estudaram a fungéo do
design no comportamento de leitura de jornais. Utilizando o recurso de eye
tracking analisaram que fatores do design influenciam a leitura. Na pesquisa,
determinaram que a iconografia, de fato, principalmente figuras grandes (fator
tamanho), tem grande poder de atracdo na pagina.

In the current data, we divided pictures into information graphics, maps, drawings
and photos. All but information graphics contributed significantly to early
fixations./Why does not information graphics draw early fixations? Our data does
not tell us why; but obviously readers do not judge that information graphics
helps them in deciding whether to read a text or not. Pictures - often in
combination - with headlines offer a good insight into the contents of the text, but
information graphics does not?/The puzzle becomes even more intriguing when
we look at the effect of different types of pictures on the duration of observation.
In our data, texts that are illustrated by pictures are regarded for a significantly
longer time than other texts. Texts that have information graphics, however, are
attended even significantly longer than texts with other types of pictures.
Information graphics increase reading time more than any other type of picture.
(Holmqvist & Wartenberg, 2005, p.15-16).

Elementos graficos diagraméaticos como caixas e olhos também atraem e
funcionam como referencial — al¢as de apoio para a entrada e saida dos diversos
contetdos. Além disso, elementos com um eixo claro, verticalizados ou
horizontalizados, chamam mais atencdo que os de formato quadrangular.
Considerando-se o tempo de permanéncia, as ilustragcbes aparecem em segundo
lugar, sendo que os infograficos sdo mais impactantes, nesse quesito, que
ilustragdes e fotografias.

Funcdo desejada: Atrair atencdo imediata de leitura Gerar tempo de permanéncia
(o que € visualizado primeiro) (engajamento na leitura)
Fatores de design 1° Tamanho 1° Tamanho

significativos, em

ordem de influéncia na melhor, Infogréafico grande

2° Posic¢do (esquerda, superior) 2° llustracdo grande ou, ainda

feitura: 3° “Aspas” ou “Olho” (citagBes) e 3° “Olhos” (citagBes) ou caixa
Caixas (topicos) (tépicos)
4° llustracdo (ou fotografia) grande 4° Cor
5° Axialidade clara

Observacdes: A cor aparentemente ndo tem influencia. | Posi¢do aparentemente ndo

influencia.

Tabela 7 — Quadro sintese dos fatores de influéncia do design (Holmgvist&Wartenberg, 2005, p.15-16).
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A seguir, reproduzimos um grafico da pesquisa de Holmqvist e
Wartenberg que exemplifica, em dados absolutos registrados, um padrdo de
leitura para uma péagina dupla de jornal "broadsheet” — conhecido como formato
standard, no Brasil.

Lansmuscetsskatles

ol

—a— = s -
- I

e
= ~E

SR I <

Fy “

-

Figura 66 — Exemplo de padréo de leitura apresentado na pesquisa de Holmqvist & Wartenberg (2005, p. 6).

A impossibilidade da apreensdo do contetdo todo, de uma sé vez, impede
que o leitor construa um mapa mental para navegar entre os elementos da pagina — e
entre as demais se¢des da prépria publicagdo. Mais de uma pesquisa revisada na
literatura sobre a leitura em midia digital aborda esse fator (Farbiarz & Nojima,
2003) (Holmqvist & Wartenberg, 2006) (Baron, 2015). Decorre dai a sensagdo de
desorientacdo e cansago experimentada por leitores acostumados ao jornal
impresso, pelo esforgo cognitivo extra requerido, ao buscarem a leitura nas versoes
digitais —sentem-se, por vezes, perdidos. Naomi Baron, em "Words onscreen — the
fate of reading in the digital world" (2015), compila discussdes e pesquisas sobre
leitura em tela digital. Estudando o motivo pelo qual a compreenséo de texto era
mais alta em alunos cuja leitura fora realizada em suporte impresso, a partir das

pesquisas da norueguesa Anne Mangen, acredita que

parte do problema com a leitura de texto continuo em telas (sua amostragem foi de 1.400
a 1.600 palavras) é a dificuldade de se construir um mapa mental do trecho completo.
Como resultado, é dificil navegar espacialmente se vocé quer olhar de novo algo que leu
previamente. A navegacao é mais simples no papel — um tépico que os alunos em meus
estudos confirmaram. Um participante dos EUA disse que ela gosta do fato de que, no


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

181

impresso, ela pode "facilmente retornar a algo que ja tinha lido", enquanto um estudante
japonés reclamou que, em telas, "ndo é tdo facil de encontrar onde eu parei." (Baron,
2015, p.187, traducéo nossa).

Como explicam Baron e Mangen, nas telas, ndo temos uma sensacao de
totalidade, pois s6 vemos o conteido pouco a pouco. No impresso, ao contrario,
como o texto ndo se mexe, sentimos tranquilidade, o que nos induz a uma atitude
mental de relaxamento e foco no que estamos lendo. Enquanto uma edigédo
impressa tem comeco, meio e fim, sendo fisicamente possivel folheé-la até o final;
um jornal digital nunca termina, misturando links de noticias de dias anteriores
para leituras correlatas.

Para Alexandre Farbiarz e Vera Nojima, discutindo as proposi¢des de
Joseph Jacobson para um livro digital encadernavel, a percepcdo material da
totalidade de uma publicagdo — seu conjunto de péginas, que se avolumam,
encadernadas — é fundamental para a memoria espacial do leitor que, dessa forma,
é capaz de navegar com mais facilidade pelo conteudo: "folhear um objeto do
tamanho de um livro facilita a tarefa de localizar um determinado trecho ou
ilustracdo”. (Farbiarz & Nojima, 2003, p.11).

Nanette Hoogslag também defende que o modelo atual de design de
noticias online inviabiliza duas funcGes da ilustracdo: torna-a incapaz de atrair o
leitor para engajar o contetdo; e retira dela a capacidade de oferecer uma
interpretacdo sobre o assunto durante a leitura — impedindo o ir e vir do olhar
entre ilustrago e texto.

Além de ndo haver mais garantia de que a ilustracdo funcionard como elemento
de atracdo inicial, ela perde também a habilidade de produzir sentido através da
cooperacdo entre imagem e texto. A proximidade fisica e interacdo fluida entre
texto e imagem ndo estdo mais garantidas. Ver uma ilustragdo nesse espago
editorial terd4 que ser um ato deliberado, o que forca a ilustracdo a uma posi¢do
mais independente, que a levaré a ser lida, provavelmente, como uma peca de
informag&o associada./Essa mudancga de posi¢do gera dois efeitos negativos para
a forma tradicional da ilustracdo editorial. Quando h& perda na producdo de
sentido pretendido pela leitura subliminar, a ilustragdo corre o risco de tornar-se
uma experiéncia meramente decorativa. Em segundo lugar, deslocada para uma
posicdo de isolamento, seu significado precisa estar auto-contido na propria
imagem, perdendo, portanto, a capacidade de relacionar-se com as entrelinhas do
texto. Online, a ilustracdo editorial como meio para reflexdo e engajamento esta
severamente desabilitada. (Hoogslag, 2013, tradugéo nossa).

Da forma como vem sendo publicado, o jornal mobile, portanto, inviabiliza
funcdes do repertorio da ilustragdo cotidiana, ndo ligada aos especiais, assim como
dificulta as estratégias para sua apreciacdo e leitura em conjunto com os textos.
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Figura 67 — Resumo dos desafios para a experiéncia da ilustracdo em jornais mobile. Infografico nosso.

Relacao com editores, jornalistas e designers — Pergunta D

Nesse conjunto de respostas, o principal tema identificado foi o da
autonomia criativa, considerada fundamental para a boa relagdo do ilustrador
com os demais profissionais. Para Marco Carillo (2017), “as melhores relagdes
com editores e designers sdo aquelas onde te apresentam um projeto te orientando
0 que desejam, mas ndo amarrando uma ideia pré-concebida e mastigada,
deixando liberdade para sua criagdo.” Samuca argumenta no mesmo sentido:

Gosto de conversar, trocar ideias antes de executar o trabalho quando é o caso.
Mas confesso que se sentir livre para criar € o que hd de melhor. Num texto
opinativo ou ilustracdo de matéria, se ja vir com "bula" e ideia sugerida, limita
seu trabalho e sua forma de pensar. (Samuca, 2017).

E considerado normal que o ilustrador receba sugestdes e orientacOes
gerais, mas a palavra final acerca do desenho é do ilustrador, que ndo deveria
sentir-se obrigado a concretizar o desenho exatamente como sugerido. Segundo
Claudio Duarte:
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Sempre tive uma boa relacdo com os editores com quem trabalhei. Sou amigo e
mantenho amizade com a maioria deles e ainda tenho com alguns uma parceria de
trabalho. Meu processo de trabalho, sempre foi ouvir o0 que ele pensou para tal
matéria. Saber o que ele espera e perguntar, (ha maioria das vezes nem precisa, ja
falam direto), a ideia que teve para a ilustragdo. Depois disso leio o texto até ter
uma boa sacada. Caso a proposta de ilustracdo apresentada pelo editor seja boa (a
maioria ndo é) eu as finalizo sem nenhum problema. Mas de uma forma ou de
outra a palavra final é minha onde quer que va minha assinatura. (Duarte, 2017).

O ilustrador e cartunista Orlando Pedroso defende postura semelhante:

No jornal e na revista o texto chega e eu fagco 0 que quero praticamente sem
ingeréncia. Sempre vem uma “sugestdo”, mas elas ndo sdo feitas mais pela arte,
mas pelo redator que s6 pensa em imagens como se fosse texto. Tudo é sempre
muito explicativo e ébvio. Fujo disso, apresento o que eu acho melhor, mas tem
uma garotada sendo formada por esse padrdo. Ndo desenha se ndo tiver um
briefing. (Pedroso, 2017).

J& a situacdo onde jornalistas e designers tentam impor ao ilustrador uma
ideia pré-concebida ou até mesmo uma piada, no caso do cartunista, é considerada
inaceitadvel e vista como uma distor¢cdo do oficio e da profissdo. Quando isso
ocorre, surgem atritos. Rodrigo Rosa (2017) relembra sua experiéncia em redagéo:

Nos anos que trabalhei em redagdo de jornal, tinhamos editores que entravam na
editoria de arte j& com uma ideia pronta do que queriam e, ndo sei por que, mas
geralmente eram ideias ruins, clichés. Nesses casos era um cabo de guerra com 0
editor, sempre tentando fazer algo diferente do que era pedido. (...) Mas havia
casos de editores que vinham com a pauta e te deixavam criar livremente sobre
ela, que confiavam no talento e conhecimento dos artistas da editoria de arte. Os
melhores trabalhos, invariavelmente, saiam assim, dessa relacdo de confianca
mutua. (Rosa, 2017).

Lélis (2017) corrobora: “N&o acontece comigo, mas ja vi inUmeras vezes
colegas sendo usados como simples ‘lapis’ nas maos de editores. Essa € uma
distorgdo perigosa. Um exercicio de poder e subjugacdo.” Lélis recebe um
“briefing informal, em linhas gerais”, mas ressalta que a criagéo fica sempre com
ele. O cartunista Bruno Maron é mais um a reforgar essa opiniéo:

Acharia estranho se dessem pitaco na arte, em termos de engenharia da piada....ai
ja azedou tudo, né? Nao tive problemas com isso ainda. Me pedem algo, eu
mando e eles publicam. Se pegasse algum editor metido a humorista, acharia
meio chato. (Maron, 2017).

Ainda dentro desse tema, ha a preocupacdo dos ilustradores em ndo se
tornarem subordinados aos demais colegas de redacdo. O excesso de interferéncias
e palpites pode levar a retrabalho e desgaste, como observado por Jottas:

Acho que é muito dificil para todos os ilustradores, pois todos terdo uma visao
diferente de seu trabalho. Qual ilustrador ndo teve que refazer o seu trabalho
diversas vezes? As vezes vocé cria aquela ilustracdo que na sua visdo ficard em
perfeita harmonia com o texto e com a diagramacao, mas pela viso do editor ndo
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vai ficar, ai vocé refaz o trabalho e o jornalista ndo gosta, vocé refaz e o
diagramador pede para mudar alguma coisa. (Jottas, 2017).

Cida Calu (2017) defende que o ilustrador se posicione diante de
solicitacGes conflitantes, evitando terminar com o trabalho desfigurado: “Um pede
uma coisa, outro pede outra coisa, de repente vocé estd com uma mixordia na
mao, fazendo uma Hidra de Lerna, um negdcio maluco. Vocé quer se isolar e ai

vem gente sugerir. (...) Sendo ndo sai nada”.

O grafico a seguir retne os principais temas identificados nas repostas a
pergunta D: "Na sua atuacdo de ilustrador, como é sua relacdo com editores,
designers e jornalistas, no processo de concepcdo e realizagdo de projetos que

envolvam ilustragfes?":

Autonomia criativa sem imposic¢éo de ideias ao
ilustrador € importante para evitar desgaste

Interacéo, parceria e confianga mutua séo importantes
Pouca intera¢éo como freelancer

Boa relagéo

Autonomia é relativa: depende do
projeto, caderno, veiculo e editor

Projetos especiais demandam maior
interag&o e trabalho em equipe

Jomalismo: llustrador n&o se sente jornalista

ou sugere atrito com jomalistas
Nocdes de jornalismo e conhecimento
da linha editorial ajudam a boa relagéo
Interacéo € boa ou ruim dependendo
das personalidades envolvidas
Editor de Arte: bagagem cultural e artistica 2
contribui para boa interagéo com ilustrador
Jornalista e designer tem diferentes 2
atitutes quanto a troca e interagéo
Exigéncia maior de versatilidade e multiplas 2
competéncias para o ilustrador fixo
- . g Pergunta D
esigners sdo mais abertos a =
interag&o e parceira com ilustrador 2 Na sua atuagéo c’omo
ilustrador, como é sua
Autonomia para ilustrar como 2 relagdo com editores,
contrapartida da baixa remuneragéo ; : i
designers e jornalistas, no
_Profissionalismo diminui impacto de 2 processo de concepgéo e
intervengdes arbitrarias na ilustragéo realizagéo de projetos que
llustrag&o ainda é utilizada como 2 envolvam ilustracées?
tapa-buraco, na auséncia de foto
0 5 10 15 20

Outros temas (9), citados uma unica vez: Comprometimento politico do jornal pode retirar autonomia do ilustrador; Convivio na
redacédo permite melhor gerenciamento de possibilidades e expectativas; E-mail € mal compreendido (em comparacéo a voz e ao
presencial); Editor de Arte tem a fun¢&o de pensar; Horarios: cooperagéo e comprometimento fundamentais para dias atipicos;
Interferéncia ou edi¢éo da piada é inaceitavel; Negociacéo faz parte do processo criativo; Presséo pode ajudar a manter o movimento
do processo criativo; Responsabilidade do humorista: depende dele mesmo.

Figura 68 — Prevaléncia dos temas identificados nas repostas da pergunta D. Gréafico nosso.

O controle criativo pode ocorrer quando um desenho entra em conflito

com a linha editorial do jornal. Alguns ilustradores consideram isso
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compreensivel, uma vez a posicdo editorial do jornal é sabida de antemao,
tornando suas reaclGes a certas tematicas previsiveis. Nog¢bes de jornalismo
auxiliam a compreender e negociar a insercdo do trabalho neste contexto.
Segundo Lucio Oliveira (2017): “Pela longa experiéncia no meio jornalistico, sei
até onde posso ir e ndo piso em terrenos minados como politica, futebol e religido.
Por isso a boa relacéo vai de vento em popa.”

Quando o conflito vai além da linha editorial e é entendido como
parcialidade politica, os ilustradores sdo criticos. Para o cartunista Rafael Campos
Rocha (2017) as contribuicbes estdo "cada vez mais pautadas e vigiadas.”
Segundo Bruno Maron (2017):

Existe um codigo de ética particular em certas editorias que barram certas pecas de
humor gréfico. J& aconteceu de ndo publicarem um cartum de teor politico, ok, ndo
fico chateado. Acho um pouco deprimente a perspectiva do jornal, esse
comprometimento com forgas politicas. (Maron, 2017).

A autonomia criativa é creditada, pelos ilustradores, a baixa
remuneracao do trabalho. Para Arnaldo Branco (2017), “como pagam pouco, 0S
editores tém um certo constrangimento em dar palpite na parte criativa da
bagaca”. Bruno Drummond (2017) também acredita que “o baixo or¢camento para
ilustracdo e a urgéncia do fechamento das edi¢cdes reduzem um pouco o grau de
exigéncia e podem resultar em mais liberdade”.

O segundo principal tema identificado foi interacéo, parceria e confianga
mutua, consideradas importantes para a obtencdo de um bom resultado, sendo
especialmente importante a ideia de "ouvir" e ser "ouvido." Na visdo de Baptistéo:

E uma relagéo de parceria. E importante ouvir as ideias dos jornalistas e também
expor as suas, para chegar a um resultado de comum acordo. Editores e designers
podem dar opinifes importantes para a ilustracdo, assim como o ilustrador pode
propor solugdes ndo imaginadas por eles. (Baptistdo, 2017).

Jarbas Domingos também reforca a nogéo de integragéo:

O conceito de que fazemos parte de um todo é cada vez mais comum nas redacées.
Particularmente, trabalho com editores que estdo dispostos a contribuir e escutar
também. Um contribui com o texto, outro com a arte, outro com fotos e no final
temos uma edicdo que é o resultado do esforco coletivo. (Domingos, 2017).

A importancia do dialogo também foi observada na visdo de Brum, Mério

Tarcitano, Seri e Jottas:

Eu pareco um passarinho na redacdo. O lugar que menos fico é o meu.
Geralmente td pulando de mesa em mesa, seja ela de editor, jornalista,
diagramador, motorista, ndo importa. Encaro os meus amigos de redacdo com as
minhas principais matérias-primas. Eu ilustro pra um veiculo de comunicacéo, e a
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meu combustivel é a informacdo, que tiro dessas pessoas, principalmente nas
conversas informais, nas piadinhas. E isso acaba sendo bacana, que além de
melhorar muito o resultado das artes, crio um vinculo maior de amizade com
todos da redacdo. Peco sugestbes, opinibes, dicas... trabalho em parceria com
todo o0 meu andar de trabalho. Inclusive, corrigindo algo, quando mostro pra eles
e vejo uma cara de reprovacdo. (Brum 2017).

Converso com Jornalistas e designers para melhor atender as necessidades deles,
sem perder na qualidade do meu trabalho. (Tarcitano, 2017).

Na maioria das redacfes em que atuei, nossa relacdo sempre foi das melhores.
Editores, diagramadores, designers sempre admiram o trabalho em equipe,
visando o melhor produto para o dia seguinte. Sdo raros os profissionais que
trabalham de modo egoista. (Seri, 2017).

E por isso que eu disse que precisamos manter o equilibrio e a calma, precisamos
focar e criar algo que agrade Deuses e Troianos. Nessa hora vocé chama o Editor,
0 Jornalista e o Diagramador para juntos chegar a um resultado favoravel a todos.
(Jottas, 2017).

A interacdo também varia de acordo com situagdo de trabalho (remoto
ou presencial), tipo de profissional (jornalista ou designer), personalidade e tipo
de projeto (cotidiano ou especial). Quem atua como colaborador remoto
freelancer tem menos interagédo com a redagéo e os pedidos e entregas podem ser
realizados por e-mail. Gil Tokio trabalha dessa forma:

Por trabalhar remotamente em meu préprio estddio, a maior parte do dialogo se
da por e-mail. Em alguns casos existe conversa por voz e, mais raramente ainda,
existe uma reunido presencial. Acredito que a reunido presencial é a mais
produtiva, porém a menos viavel no dia-a-dia corrido da profissdo. H4 10 anos
atras li sobre uma pesquisa que afirmava que 50% do que é conversado na
internet é entendido de maneira equivocada. Em parte isso se aplica na
comunicacdo somente por e-mail e, cabe aos profissionais envolvidos, saberem
lidar com essa questdo. (Tokio, 2017).

Para Odyr Bernardi (2017), a menor interacdo ndo é necessariamente ruim:
"Os melhores clientes sdo aqueles que te procuram porque conhecem bem o teu
trabalho, sabem o que esperar, interferem pouco, pagam no prazo. Os piores séo
0s que fazem exatamente o contréario."

Renato Machado descreve dinamica similar:

Quando é uma pagina ja riscada, com espa¢o determinado para a ilustracdo, eu
recebo a area em que posso desenhar, e o texto que vou ilustrar. Depois de ler a
matéria, eu crio algo e mando para a aprovacdo. Basicamente é isso. Falo com o
jornalista quando a matéria ainda esta sendo escrita... ele me fala sobre o assunto
em questao, para eu ter ideias. (Machado, 2017).

Na experiéncia da cartunista Pryscila Vieira:
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E uma relacio de compra e venda. Geralmente me contratam "remotamente” como
citado acima. Ha muito tempo néo participo de reunies fisicas. O pedido vem por
e-mail, eu envio orgamento, o cliente aprova com ordem de produgo e briefing, eu
executo a obra e recebo por isso. lustragdo é um produto. (Vieira, 2017).

Para Robson Vilalba, o trabalho presencial permite um melhor gerenciamento
de possibilidades e expectativas, pelo conhecimento matuo dos profissionais:

Uma coisa positiva no trabalho diario dentro da redacdo — e a Gazeta vai deixar
de ser diéria entdo ainda ndo sei como isso vai modificar nossa relacdo — ¢é o fato
de que, como todo mundo precisa colocar o jornal na rua amanhd, todos sabem os
limites e as possibilidades de cada um. Ndo pedem: "quero uma ilustracdo assim
e quero que ela tenha isso, isso e isso... pra amanhd!", entende? Quem faz isso é
agente de publicidade que ndo trabalha com essa pegada diaria. (Vilalba, 2017).

Considerando tipos profissionais, jornalistas sdo vistos como piores
parceiros por atuarem mais distante do trabalho do ilustrador. As vezes, s&o
descritos como profissionais sem compreensdo da linguagem do desenho ou com
pouca literacia visual.

Acho que um problema é que ndo se discute quase nada de cultura visual ou
artistica nas universidades de jornalismo, entdo esses profissionais geralmente
ndo sabem muito bem como usar essa possibilidade nem em que momento fazé-
lo. E muito comum pedirem uma ilustragdo apenas quando ndo ha uma foto, pra
tapar um buraco. (Rosa, 2017).

Maério Leite, Editor de Arte do portal GloboEsporte.com, também acredita
que a natureza do Jornalista é diferente daquela dos profissionais de Arte:

Vocé sempre vai ter argumentos suficientes para convencer as pessoas de que
temos que ter um aquario de Arte ou que a Arte tem que ser espalhada. Eu acho o
seguinte: a minha natureza e a das pessoas que trabalham comigo é muito distinta
da dos jornalistas. Essa convivéncia para mim sempre foi violentadora. Nao tenho
0 menor constrangimento em falar que odeio trabalhar no meio dos jornalistas.
(...) Me sinto um contador de histérias. (Leite, 2017).

Fernando "Quarenta™ Rodrigues também ndo se sente jornalista:

N&do me sinto jornalista. Sempre me senti um cara que trabalha com Arte, em
Jornal, mas voltado para a Arte, embora num mundo de jornalismo. Até porque o
jornalista — mesmo pensando dessa forma — o que o jornalista faz, até posso fazer.
Mas o que eu faco ele ndo faz. (...) Vocé escrever, ainda mais no mundo atual,
século XXI, vocé escreve. Agora, um jornalista desenhar, ndo. Para escrever
existem férmulas, para desenhar, ndo. (Rodrigues, 2017).

Para Francisco Martins, os designers estdo mais proximos dos ilustradores:

Existem diferencas sutis entre os profissionais da lista, mas elas estdo
relacionadas ao processo de troca entre o profissional que solicita o trabalho e o
ilustrador. Designers e alguns editores geralmente estdo mais abertos a sugestdes
quando a intengdo de explorar possibilidades criativas dentro da pégina estd em
questdo. Também sdo mais compreensivos quanto as limitagdes técnicas versus
prazo versus custo. Jornalistas tendem a jogar em time separado, com senso de
urgéncia, pois querem ver logo o trabalho publicado. N&o quer dizer que isso seja
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sempre um problema, mas pode gerar desgaste se 0 processo e agendas ndo estao
claros desde o comeco. (Martins, 2017).

Gil Tokio cré gue o ritmo do jornal impde interacdes diferenciadas:

No geral existe um primeiro contato por parte do contratante e sdo feitos os
didlogos necessarios para comecarmos a produzir a ilustracdo. Em revistas e
livros, costumam ser os designers que conversam conosco. Em jornais também,
mas aconteceu algumas vezes do proprio editor de arte fazer o contato por
telefone em casos de ilustracBes de emergéncia. Raras vezes é o jornalista que
conversa diretamente conosco aqui no estidio, mas o contato que tivemos
algumas vezes se mostrou produtivo. Talvez seja menos vidvel no ritmo de
fechamento de revistas e jornais manter esse contato constante com todos 0s
profissionais envolvidos. (Tokio, 2017).

Além disso, a afinidade ou formacg&o do Editor de Arte em llustragdo, Arte e

Design contribui para a boa relagéo. Para Samuca, do Diério de Pernambuco:

Quando o editor tem formacao em design, ou quando é uma matéria especial, ai é
bom ser pensado em equipe. Aqui no Diario, nossa equipe tem bastante liberdade
de expressdo nas ilustracBes e quando se trata de um caderno especial, a
formatacdo gréfica é discutida em conjunto. (SAMUCA, 2017)

As personalidades dos profissionais envolvidos também seriam decisivas
para uma boa relacdo de trabalho. Nas visoes de Edu Oliveira e de X.:

Nesse aspecto acho que é o mesmo que em qualquer interagdo social, seja ela de
trabalho ou ndo. Vai depender do carater, da vaidade e dos objetivos verdadeiros
dos personagens envolvidos. Na minha experiéncia ja vi de tudo, desde clientes que
me ddo um desenho e me ordenam que o0 copie, até pessoas que conversam comigo
apos a leitura e discutem de igual para igual o que é melhor para o resultado do
trabalho interagindo positivamente no “brainstorm”. (Oliveira, 2017).

Na maior parte das vezes [a relagdo é] muito boa, mas nem sempre ¢é facil e
depende demais tanto do ilustrador quanto dos outros profissionais. Ele pode ser
visto como uma personagem que vai desde um cérebro criativo a um pedo que
produz tapa-buracos. (X., 2017).

A tipo e complexidade do projeto também influencia nas interacdes. Para
Vilalba (2017): "O processo com o Editor de Arte se da mais quando o trabalho é
muito longo, um especial. Quando curto se da direto com o reporter ou o editor do
caderno.” No mesmo sentido, Orlando Pedroso (2017) relata que em projetos maiores
"pode haver uma conversa mais longa. S&o produtos mais cuidados, mas nem sempre
isso 0s faz ser melhores.” Na opinido de Vinicius Machado (2017), "salvo em
projetos onde a ilustracdo funciona como parte intrinseca do conteudo (onde a
ilustracdo tem a funcdo de menus interativos, por exemplo) a relacdo com os demais

profissionais € bem livre, praticamente sem nenhuma intervencéao™.
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De maneira geral, hd uma boa relagéo entre profissionais. Para Chico Caruso
(2017): "Somos todos colegas de trabalho na arte de sobreviver fazendo jornal”.
Kléber Sales afirma que a relacdo é “positiva e de aceitagdo de opinides de ambos 0s
lados. facil e colaborativa." Para Carvall (2017), a relagdo é "eficaz, sem firula".

Oriunda do jornal impresso e, atualmente, atuando no digital, Cida Calu
destacou a importancia de versatilidade e de nocdes de design e jornalismo. O
ilustrador-infografista necessita, cada vez mais, envolver-se com outras esferas do
trabalho na criagdo para internet: "“\VVocé vai na reunido, sugere a matéria, escreve e
faz a matéria. (...) Isso cada vez mais."

O profissionalismo foi destacado como fator pacificador nas respostas de
Renato Carvalho e Mario Alberto. O maior reconhecimento profissional da Ilustragdo
e Design diminui a ocorréncia de intervencdes arbitrérias no trabalho de Arte.

Na verdade, hoje gozamos de maior liberdade em propor formatos a pagina a
partir do infogréafico, buscando uma maior interagdo com o texto, titulo, fotos,
etc. As interferéncias ainda ocorrem, mais estdo bem menos presente, e algumas
se ddo por questdes mais relacionadas ao projeto grafico do que necessariamente
a “opinido” do editor/jornalista. (Carvalho, 2017).

Para Mario Alberto, a valorizagdo dos profissionais, dando a eles mais
confianga e responsabilidade, seria, inclusive, uma saida para a crise do
jornalismo, evitando cair em solugdes magicas e oportunistas para tentar combater
0 desinteresse dos leitores.

O jornalismo e tudo que estd em volta, se tem uma saida [para a crise] é vocé
investir nos profissionais. Pessoas de qualidade, que saibam o que estdo fazendo.
Tem um monte de "formador de opinido" agora, falando um monte de bobagem.
Se nédo for algo diferente do que ja tem na internet?...(...) O clique é a nova
manchete que vende. Antigamente se pensava a manchete que ia vender. Agora é
o clique. Fico maluco quando escuto isso: "vai dar muito clique!" Foda-se o
clique! [risos] Se vier muito clique, 6timo. Mas temos que fazer as coisas porque
é o certo, porgue é naquilo que vocé acredita, é o que deve ser feito. Se for na
base de clique, seu trabalho some. (Alberto, 2017).

O futuro do ilustrador na industria jornalistica — Pergunta E

Quando o assunto foi o futuro da profissdo, a desvalorizagédo foi o
principal tema identificado. Na visdo dos ilustradores, havera menos vagas e
menos espagos para publicagdo. Para Baptistdo (2017): “N&o é uma visdo
otimista. A midia impressa vive uma crise, e isso afeta diretamente os ilustradores,
com a diminuicdo dos espacos para ilustracdo.” Kleber Sales (2017) também
qualifica o momento como “dificil” e nota que "as redacdes encolhem.” Bennet

corrobora: “Sera bem menor. Talvez com graficos. Caricaturas. Os espa¢os ndo
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estdo menores somente no impresso, no digital sinto que os editores preferem
fotos e graficos.” Odyr (2017) acredita que a llustracdo esta “ameacada como
quase toda a profissdo jornalistica, que encolheu redacBes e fechou veiculos
impressos.” Vitor Cafaggi (2017) acredita que “o ilustrador continuara sendo visto
como uma figura menor dentro do jornal. Ndo vejo ele sendo mais valorizado e
nem perdendo totalmente o seu espago.” Ja Rodrigo Rosa (2017) observa que ha
“visivel diminuicéo de espago para pautas ilustradas.” Para Marco Carillo:

Agora o futuro da ilustracdo ou de nos ilustradores € sombrio neste mercado
editorial brasileiro com o nivel muito baixo das nossas gratificacfes (est4 cada
vez mais dificil pagar suas contas), a banalizacdo e empobrecimento das imagens
e a falta de formacdo intelectual mais do que técnica dos novos aspirantes desta
nossa profissdo ainda ndo regulamentada. (Carillo, 2017).

Apresentamos 0s principais temas identificados nas respostas a pergunta E
— "Como voceé vé o futuro da profissdo de ilustrador na inddstria jornalistica?", no

grafico a seguir:

Desvalorizagdo

Havera sempre espaco para ilustra¢do no jomalismo
O jornal e sua industria precisam se reinventar
Momento indefinido de transigéo
Multidisciplinareidade e versatilidade

llustrador fixo esta extinto ou tende a acabar

. Incoporar linguagens ou criar uma nova
(animacéo, narrativas, quadrinhos, video, interatividade)

Profisséo precisa se adaptar e reinventar
Modelo de negdcio atual é insustentavel

Novos caminhos além do jornal

Programacoes, automatizagdes e pré-fabricagédo
Contar historias

Originalidade e autenticidade no desenho

Antiga motivag&o para ingressar na profisséo néo existe mais
(ilustragao como figura dominante ou cartaz)

Pergunta E

Como vocé vé o
futuro da profisséo
de ilustrador na
industria jornalistica?

Valorizagdo

Profissao deveria ser regqulamentada

E importante a ilustragéo estar no projeto editorial;

0 5 10 15 20 25

Outros temas (3), citados uma unica vez: Evitar excessos na ansia por nova linguagem, llustragéo sera mais
funcional e menos independente; Jornal impresso vai acabar

Figura 69 — Temas prevalentes nas repostas a pergunta E.
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A vulgarizacdo da ilustracdo e a baixa remuneragdo contribuem para a
subutilizacdo da mesma. “Sé vejo tapa-buracos,” afirma Orlando Pedroso (2017).
Para Kleber Sales (2017), “as versoes digitais anda ndo sabem o que fazer com as
ilustrac@es disponiveis.” Para Lélis:

O que vejo hoje é mais e mais ilustradores buscando espaco e, pior, a qualquer
custo. Com isso, a discussdo sobre a regulamentacdo da profissdo, melhores
condicBes de trabalho e contratos mais dignos caem por de terra dando lugar a
necessidade de "aparecer" no mercado fazendo com que nossa atividade seja
subutilizada e cada vez mais mal remunerada. (Lélis, 2017).

Esse contexto dificulta o desenvolvimento profissional pela intermiténcia e
saturagdo de mercado. Para X. (2017): “Os ilustradores de outras épocas eram bem
conhecidos e respeitados e existia até um certo glamour na profissdo. Hoje parece ser
muito mais facil publicar algo, mas bem mais dificil se firmar no mercado.” Bruno
Maron (2017) acredita que o futuro serd “mais ou menos como o presente: frilas mal
pagos sem periodicidade. Nada bom.” Claudio Duarte (2017) também cré que "o
mercado estd inflamado”. Para o ilustrador, h&d “muita gente” ilustrando: “Bons
ilustradores, no meio de muita gente que pensa que ¢ ilustrador seduzido pela menor
oferta de valorizac&o do oficio.” Pryscila Vieira (2017) tem visdo semelhante:

Espero que seja mais valorizada. Atualmente a facilidade de produzir imagens e de se
expressar através dela, fez com que o nimero de ilustradores aumentasse. Mas
quantidade ndo quer dizer qualidade. Muitos estdo vendendo suas obras por valores
irrisérios ou pior: pelo mero fato de "projetar” seus trabalhos em veiculos de destaque,
0 que vem a destruir o verdadeiro mercado. Espero que os novos profissionais se
valorizem para que esse tipo de abuso ndo se perpetue. Desejo também que os editores
tenham o bom senso de considerar que ilustracdo é um trabalho que valoriza o préprio
jornal e que por isso deve ser melhor remunerado. (Vieira, 2017).

Apesar do pessimismo, muitos acreditam que sempre havera espaco para
ilustracdo no jornalismo. Esta é a opinido de Rodrigo Rosa, Renato Machado e
Seri (2017), para quem, enquanto houver jornais: “sempre havera espaco para a
ilustragdo”. Jarbas Domingos (2017) acredita que sera “necessédria enquanto
existir industria jornalistica.” Para Francisco Martins (2017): “o que precisamos é
fortalecer essa relacdo [com a industria]”. Gil Tokio destaca as contribui¢des do
ilustrador no jornalismo:

A ilustragdo jornalistica abrange um leque muito grande de possibilidades.
Podemos citar cartunistas, caricaturistas, quadrinistas e varios outros que tendem
a usar técnicas tradicionais de desenho (linha, cor, estilizacdo, as vezes humor),
mas ha necessidade dentro desses veiculos de comunicacdo de diversos outros
tipos de imagens: mapas, fotomontagens, gréaficos, retratos realistas, arte abstrata,
escultura, colagem, modelagem tridimensional, e tudo o que a linguagem de
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ilustracdo permitir. N&o vejo possibilidade da profissdo deixar de existir enquanto
existir esses meios de comunicacéo. (Tokio, 2017).

A crenga em um leitor mais simpético a imagens e menos interessado em
textos longos, motiva a nog¢do de que haverd mais espaco para ilustracdo, mesmo
diante da crise. Para Arnaldo Branco (2017), a llustragdo “vai continuar sendo
absolutamente necessaria, até porque as pessoas querem cada vez menos texto
para acompanhar seus graficos favoritos.” X. (2017) trouxe visdo similar:
“Acredito que havera espaco, pois as pessoas estdo lendo menos os textos longos
e as figuras tém exercido grande papel.”

Antes de se pensar o futuro do llustrador, seria necessario pensar o futuro
do jornal. “Qual € o futuro da industria jornalistica?,” questiona Carvall (2017).
“Com a popularizacdo da internet a inddstria jornalistica estd tendo que se
reinventar, alguns veiculos tradicionais fecharam as portas ou reduziram bastante
suas equipes, inclusive de ilustradores,” observa Thais Gualberto (2017). Para
Vladimir Barros de Souza (2017), a ilustracdo se adaptara, “deixando de ser um
mero apoio, mas base para o jornalismo moderno.” Chico Caruso (2017)
condiciona: “Se a industria jornalistica tiver futuro, ilustradores, chargistas e
fotografos la estardo. Jornal sem imagem é inconcebivel e insuportavel...” Para
Cavalcante (2017): “O futuro € muito dificil de projetar. Ndo acho que o jornal vai
acabar. Talvez o impresso vire uma coisa especial.” O ilustrador cré que a
ilustragdo também ndo vai acabar, “mas pode virar algo especial.”

O zelo pela credibilidade e o respeito a funcdo social do jornalismo foi
destacada como fundamental para manter leitores. Edu Oliveira (2017) pondera:

Nao vejo futuro na industria jornalistica tal como conhecemos hoje. Inclusive, na
minha opinido pessoal, acho as palavras “industria” e “jornalistica” moral e
eticamente incompativeis. (...) Quando a busca pelo lucro estd na mesma raia do
jornalismo, o jornalismo perde. O jornalismo que eu falo é no sentido de
atividade que serve a comunidade, tdo responsavel e importante quanto médico.
As pessoas tem que poder confiar num médico, ndo ha alternativa. E uma
obrigacdo moral do médico ser confidvel e o mesmo eu acho de
jornalista/jornalismo. As maioria das pessoas ndo tem a quem recorrer por
informac&o além dos jornais tradicionais on e offline, é uma confianca, um farol.
Vou dar um exemplo: Vocé ndo noticia sobre uma marca de refrigerante que faz
mal a salde por que ela paga anuncio no seu veiculo. Simples, para ndo perder
dinheiro eu ignoro uma noticia que todo mundo deveria saber. Eu sei de casos
assim. Quando o lado gestor se impde ao lado cidaddo. E isso que eu chamo de
inddstria, um troco que produz salsicha. (Oliveira, 2017).

Hippertt (2017) reforca a necessidade de credibilidade e vozes dissonantes:
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Acho que o jornalismo e os jornais também sdo um pouco responsaveis pela
merda em que eles estdo. A Unica coisa que pode diferenciar um jornal de uma
pos-verdade, de noticias fake, é ele ser um jornal que tenha credibilidade. E os
jornais nédo estdo querendo trabalhar isso, parece que estdo cagando - querem ser
parciais! (...) Outro dia tive uma discussdo sobre isso. A primeira pagina do jornal
tinha todos os articulistas dizendo que o Lula se ferrou no depoimento. N&o tinha
uma voz dissonante! (...) Vocé pode editar da maneira que te interessa mais, mas
vai ter algum maluco, que vai reparar. E vai ver que ndo é bem assim. Entdo isso
tira também o poder do jornal. Se o jornal perde credibilidade e o leitor ndo
compra mais, vocé perde seu espaco. E nitido isso. (Hippertt, 2017).

André Mello (2017) teoriza acerca de um futuro pds fake news digitais:

Acho que estamos passando por um momento ruim da ilustracdo por conta da
crise — do Brasil, do jornal e do mundo. Agora, minha teoria é a seguinte: o jornal
impresso vai acabar, beleza. Ai, vai ficar todo mundo se informando na boataria
da internet: pega uma foto, inventa uma legenda e o pessoal acredita. "Esse cara
aqui matou dez criangas" E pegam ele na rua e matam. Entdo, vai haver a
necessidade das coisas serem apuradas. As pessoas mesmo vao sentir falta de
informacdo confiavel. Ai, no futuro, as pessoas vdo inventar uma coisa
maravilhosa: o jornal! Um neg6cio bacana, um jornal impresso! Tudo esta
voltando... o vinil... (...) [Na internet] vocé tem acesso a um monte de bobagens
no meio do jornal. No impresso, ndo, vocé sabe que o que estq ali. Esta
organizado, foi apurado. O problema ndo é o jornal na internet — é a internet.
Uma vez, ouvi: a internet é uma lata de lixo. As vezes, vocé encontra uma coisa
que preste, mas a maioria ndo vale nada. (Mello, 2017).

Lélis (2017) chama atencdo para a indefinicdo do cenério atual: “Né&o sei
como responder isso. Acho que posso ser pessimista porque ja vivi outros
momentos mais proficuos. Pode ser que a ilustracdo seja redescoberta, sei 14.”
Alguns ilustradores pontuaram que o importante € compreender que 0 momento é
de transicdo. A correlacdo entre a proporcéo do publico do jornal impresso e o do
jornal digital ainda ndo esta sedimentada, como observou Francisco Martins (2017):

Ndo ha como virar as costas para 0 meio digital embora ndo acredite que o
editorial impresso va se extinguir completamente. Ainda assim este perde forca a
cada ano. Portanto acho imprescindivel antecipar as possibilidades que as novas
midias oferecem como diferencial para cada entrega. (Martins, 2017).

Para Vinicius Machado (2017), seria “mais uma questdo do formato que o
jornal vai assumir.” Baptistdo (2017) corrobora: “A internet é um campo de
trabalho ainda por se definir. Acredito que estamos numa fase de transi¢do, o
problema é que ndo sabemos exatamente para onde.” Para Mario Leite (2017),
“cada caso é um caso. Qualquer generalismo converge para uma idiotice.” Ele
acredita na transformacéo do jornal:

Quantas pessoas vao visitar a Monalisa por ano? Quantas pessoas vao visitar a
Mona Lisa pela segunda, terceira, quarta vez? A Mona Lisa parece que existe
desde sempre e vai existir pra sempre. Entdo, esses vaticinios do tipo “a internet
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ndo aceita isso!” “O jornal ndo vai existir mais” ou “as radios vdo acabar”. Sao
coisas que vocé escuta toda hora. As coisas ndo acabam. Elas se transformam, ja
dizia Lavoisier. (Leite, 2017).

Seri e Rodrigo Rosa acreditam que a ilustracéo esteja passando por um de
seus “ciclos”. Para Rosa (2017) “daqui a pouco aparece uma nova tendéncia, uma
outra publicagdo que valorize a ilustracdo e comece uma nova onda, vamos ver.”
Seri (2017) observou que “sempre haverd os ciclos em que se demanda mais ou
menos quantidade de Jobs”, algo “inerente a0 movimento da imprensa.”

A necessidade de intera¢do maior com o Design e o Jornalismo foi outro
tema identificado. Para Renato Carvalho (2017), “haver4 mudancas significativas
sim. Entre elas, essa maior interagdo com outras areas, maior diversificacdo do
trabalho.” X. (2017) observa que “um ilustrador precisa desempenhar Vvarias
fungdes e acaba por também ser designer, infografista, editor de video ou de
imagem.” Na viséo de Samuca:

Hoje, as plataformas sdo mais amplas. Tanto nos formatos quanto nas novas
midias. Vejo surgir novos talentos e profissionais de outras areas transitarem no
campo da ilustracdo jornalistica. Artistas plasticos, ilustradores de literatura
infantil e design gréfico que utilizam as ferramentas digitais para ilustrar. Se bem
usadas, ndo vejo mal. Mas no dia a dia de um jornal diario, é preciso ter critérios
jornalisticos para desempenhar bem a funcéo. (Samuca, 2017).

Jottas, por exemplo, atua em varios posicionamentos como ilustrador:

Atualmente um ilustrador ndo faz sé ilustragdes. Eu, por exemplo, sempre criei
charges, tirinhas, caricaturas, ilustracdes e infografias. Acho importante ter
experiéncia em varios segmentos, desta maneira vocé terd um leque de
possibilidades no mercado. (Jottas, 2017).

Mario Alberto (2017) defende a interdisciplinaridade. Para ele, a internet €
“interdisciplinar” e “ter essa conversa com outras pessoas de outras areas é importante
para o ilustrador.” Segundo Mério Leite (2017), pensando como infografista:

Acredito que tem duas molas propulsoras no mundo, que de fato levam o mundo para
a frente: a ciéncia e a arte. Acho que o infografista tem a sorte de trabalhar com essas
duas coisas. Acho uma profissdo extremamente privilegiada. Fico impressionado que
meus colegas infografistas as vezes ndo a vejam dessa forma. (Leite, 2017).

Fernando Rodrigues argumenta que o infografista é o jornalista de
imagens:
Na minha opinido, eu falo isso ha cem anos, o infografista tornar-se-a um
jornalista, mas num contexto de retroagir, porque, |4 atrds, o jornalista era um
infografista. Porque o infografista era um elemento que ndo sabia escrever e s
desenhava. (...) Vou clarear: homem das cavernas? Ele escrevia através de
desenhos. Ele era um jornalista, mas ndo escrevia. Através das imagens, vocé
entendia a histéria. Tanto é que sempre falo que ninguém criou o infografista, ele
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vem em funcdo da histéria da humanidade. Aquelas imagens na pedra, s6 que
sem texto. (Rodrigues, 2017).

Apesar de acreditarem que a ilustracdo tera espaco, o trabalho de
llustrador fixo tende a acabar, sendo considerado extinto por alguns
entrevistados. Para Orlando Pedroso (2017): “A profissdo acabou. Pode ser
reinventada, mas neste momento nédo existe mais.” Rafael Campos Rocha (2017)
acredita o trabalho *“vai terminar, como o resto da profissdo.” Fernando Rodrigues
(2017) tem opinido semelhante, ponderando que, como “meio de vida” tornou-se
inviavel: “Acho que ilustrador de jornal vai estar extinto em pouquissimo tempo.
Mais rapido do que se imagina. Vai ser pintor, escultor, vai fazer outra coisa.”
Jarbas Domingos (2017) aposta em *“cada vez menos gente nas redacGes e cada
vez mais gente trabalhando remotamente”. Renato Carvalho (2017) destaca a
contradicdo entre uma cultura de massa que valoriza cada vez mais as imagens na
comunicacgdo visual e um mercado jornalistico que reduz vagas para ilustradores:

N&o penso que a ilustracdo deva perder sua importancia. (...) Nossa cultura é
extremamente visual e tende a se tornar ainda mais com o passar do tempo. Isso
deve valorizar ainda mais a profissdo de ilustrador no futuro. (...) Parece que 0
mercado estd caminhando em sentido contrario, visto que o quadro de
ilustradores contratados tem diminuido consideravelmente nas redagdes. E muito
provavel que dentro de pouco tempo o mercado jornalistico trabalhe apenas com
ilustradores freelancers. Mas penso que a ilustracdo continuara a estar presente
na comunicacdo jornalistica, seja ela digital ou impressa, como parte integrante
cada vez mais essencial da comunica¢do. (Carvalho, 2017)

Incorporar linguagens como animacao (video), quadrinhos, e ambientes
interativos a llustragdo ou mesmo buscar uma nova linguagem para a llustracdo
digital em smartphones foi tema citado por 15% dos entrevistados. Para Fé
(2017): “A ilustracdo tera movimento, pequenas animacdes com sons e mais
interativas, uma nova ilustragio com uma nova tecnologia!” Robson Vilalba
acredita nesse potencial:

Se alguns jornais souberem e tiverem interesse econbémico em aproveitar,
poderdo trazer essas ferramentas como conteldos especiais para dentro dos
portais de noticias. Talvez seja esse 0 espaco. Diferente disso, na minha opinido,
s8o essas novas formas de relacionar desenho e noticia. (Vilalba, 2017).

Mario Alberto acredita ser importante que os ilustradores comecem a
pensar e trabalhar essas possibilidades, participando ativamente e compreendendo
0 que funciona e o que ndo funciona. O ilustrador relata a experiéncia na criacéo

de uma historia em quadrinhos com versao para leitura em video:
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Ano passado fiz umas histérias em quadrinhos — biografias de atletas olimpicos.
Disponibilizamos o PDF das paginas no site. Tinha um cara de video, que
trabalhou conosco até ano passado. Com formagdo em cinema, ele foi criando
uma narrativa e compondo com 0s desenhos e 0 texto, um "motion comic", mas
sem forcar uma animacéo. Foi um bom uso do movimento. Ndo é uma coisa
"tentando ser". Se a gente fosse tentar fazer animagdo mesmo, ndo ia conseguir.
Do jeito que ficou, a maneira que ele comp6s com os desenhos, criou-se um
video — uma forma de apresentar o contetdo em video. Entdo o leitor tinha duas
formas de consumir: clicando e vendo o video ou baixando e lendo a histdria em
quadrinhos. (...) Os videos ndo podem demorar muito. Como se faz? Uma forma,
¢ sempre oferecer as duas coisas. O cara que ndo quer ver video, pode ler. (...) E
pensar em como fazer as ilustragdes nesse meio. N&o é necessariamente criar uma
charge animada. E criar novas formas. (...) Acho que tem como vocé ter o seu
trabalho nesse meio, sem se aviltar, sem fazer um negdcio estranho, sendo
relevante. O ilustrador que for por esse caminho, precisa ter interesse — pelo
menos interesse. (Alberto, 2017).

Rubens Paiva, editor de arte do Globo, também defende que os ilustradores se
envolvam mais com as novas tecnologias, evitando alimentar um "preconceito”

contra a web:

Para que o ilustrador tenha seu papel reconhecido nos ambientes multimidia é
preciso que ele passe a investir em treinamento e se torne um profissional de
imagem multiplataforma. O ilustrador precisa se desvencilhar da ideia de que s6 a
publicacdo impressa tem relevancia e deixar de lado o preconceito com a web.
Para ilustrar editorialmente em ambientes online multiplataforma é preciso saber
mais sobre os formatos, é preciso estudar animacgdo (video tradicional, gif,
motion graphics etc) e também é preciso aprender sobre narrativas visuais. 1sso
tudo parece complicado, mas na verdade lidamos com esses elementos o tempo
todo quando interagimos nas redes sociais. Nesse ambiente multiplataforma de
transformacdo das profissbes os infografistas se atualizaram, assim como 0s
fotografos e videomakers. Mas os ilustradores parecem ter ficado de fora dessa
"onda". E 0 mercado é implacével com os profissionais que ndo se adaptam as
novas midias. (Paiva, 2017).

Hé a esperanca de que a profissdo seja reinventada, ressurgindo futuramente
melhor adaptada aos novos meios. Esse tema foi identificado por falas que sugerem
a necessidade de transformacdo diante de um momento de crise extrema porém
passageira, como a bonanga que se espera ap0s a tempestade. Para Brum:

Eu sou um cara otimista. Mas acontecimentos recentes acabam abalando um
pouco esse otimismo. Cada vez mais, vemos menos ilustradores nas redacoes,
mas vai chegar uma hora que o mercado vai precisar desse profissional, entdo vai
acabar nos pescando novamente. Afinal, como j& disse, uma redacdo sem um
ilustrador, é uma redacdo incompleta, mas acredito que vai demorar um bom
tempo até que essa pescagem seja feita, até 14, a coisa vai ser meio que tensa pra
quem quer viver como ilustrador. Acho que (ndo sei como) devemos reinventar a
maneira com que nos posicionamos no mercado pra acabar com essa tensdo e
termos o lugar que merecemos. Serd complicado, mas estaremos sempre
presentes. (Brum, 2017).
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Ldcio Oliveira (2017) é otimista e acredita que os profissionais precisam
“envolver-se mais e criar mais. A internet estd ai para isso. O campo é vasto e
estamos numa época brilhante.” Para uma ilustradora X. (2017):

Com a decadéncia do jornal impresso e o crescimento das midias digitais temos
que nos adaptar a novos programas e maneiras de trabalhar. Nossa arte pode ter
um alcance muito grande, mas na era da informac&o rapida nada dura por muito
tempo. (X., 2017).

Na visdo de Mério Leite:

Na&o sou religioso ndo, mas tem um entendimento de que a parte mais escura da noite
¢ aquela que antecede o amanhecer. Vivemos essa fase muito escura agora. A
industria intelectual esta em crise e jornalismo faz parte dessa inddstria. (Leite, 2017).

O modelo de negdcio atual, insustentavel, seria um empecilho a
retomada. Para Lucio Oliveira (2017), a dificuldade pode levar a desisténcia:
“Poucos conseguem fazer isso virar dinheiro e desistem no caminho. Esse é 0
grande desafio neste tempo conturbado de mudangas sociais.” Bruno Drummond
Vé 0 tema com apreenséo:

O tal "modelo de negécio" adaptado as novas midias ainda ndo aconteceu. Mas 0s
jornais estdo buscando. O The Guardian da Inglaterra tem pedido doagdes
individuais em quase todas as matérias online. Ha um trabalho de conscientizagéo
de que o bom jornalismo custa dinheiro. Alids, é 0o mesmo discurso que
ilustradores sempre usaram para vender eu peixe: uma boa ilustragdo custa
dinheiro! Ilustrar ndo é apenas decorar um texto. (...) Mas, no geral, esta ruim pra
todo mundo. (Drummond, 2017).

André Hippertt (2017) reforca essa visdo:

A internet criou uma geracdo que acostumou-se a ndo pagar. Entdo também
recebe algo de baixa qualidade. Algumas pessoas agora estdo se tornando mais
conscientes, porque sabem que se vocé ndo pagar, ndo vai ter mais artistas. Eles
ndo sobrevivem mais e ndo vendem mais discos, ndo vendem a ilustragdo deles,
ndo vendem os livros deles. As pessoas pegam tudo de graca. E ai vemos algo
como a Netflix que deu certo! Bota um preco baixissimo com qualidade dentro. E
por mais que pirateiem, ele consegue ganhar uma grana preta ali. Como a
Amazon faz também. (...) Vejo algumas pessoas tentando outras maneiras de
ganhar dinheiro, como crowdfunding. Mas a maioria que conheco, tenta e nao
consegue. E, se consegue, é o basico. Ndo da para bancar o que foi oferecido.
Quem ganha dinheiro com internet é quem cuida do conteldo: Google,
Facebook. N&o produzem uma letra, nem um desenho, mas ganham dinheiro com
contetdo. (Hippertt, 2017).

Vinicius Machado acredita que a saida sdo os assinantes digitais:

Se os investimentos digitais se mostrarem sustentaveis, acho que o ilustrador
pode ganhar muito mais espaco e recurso para trabalhar. Os portais precisam de
contetdo de qualidade e a internet é muito visual. O leitor digital precisa se
interessar por uma matéria antes mesmo de lé-la e a ilustracdo é um recurso
fantastico para agregar valor ao conteido. Se os jornais conseguirem fidelizar
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leitores (assinantes digitais) acho que a ilustracdo pode ganhar muito mais
importancia do que é hoje no papel. (Machado, 2017).

O futuro do ilustrador pode estar em novos caminhos além do jornal.
Trabalhos de jornalismo em quadrinhos, caricatura e ilustracdo encontram espaco
no mercado de livros e redes sociais. Para Bruno Drummond (2017): “O futuro da
ilustracdo jornalistica pode também ndo estar atrelado ao dos jornais. Autores
como Joe Sacco ou Guy Delisle ttm mostrado novos caminhos com boas
reportagens em quadrinhos.” Robson Vilalba, corrobora:

Sou entusiasta do jornalismo em quadrinhos e acompanho produgdes de outros
profissionais nessa area. Isso tende a crescer mas ndo ligado a um jornal ou
veiculo especifico. O New York Times e o Guardian fizeram algumas
publicagfes. Na Franca ha uma revista inteira feita de jornalismo em quadrinhos,
inclusive com editorias. O que acho, respondendo de outra forma, o desenho e
noticias, ou a ilustracdo de noticias, ela estd saindo de dentro dos jornais e esta
encontrando outro espac¢o e outra plataforma. (Vilalba, 2017).

Thais Gualberto (2017) cogita: “Acredito que os ilustradores ainda tém um
futuro a frente na industria, mas talvez o futuro esteja em um nicho mais recente,
alternativo e talvez pague até melhor do que os tradicionais baluartes da imprensa
nacional.” André Hippertt comandou por anos a Arte do jornal O Dia como Editor
Executivo, mas renovou seu foélego como caricaturista através das redes sociais:

Estou investindo muito mais no meu lado autoral do que no de Editor. Para
retornar a esse meu lado. Fiquei mais conhecido nos ultimos trés anos do que nos
altimos vinte anos.(...) Era Diretor de Arte: ganhei cinco prémios Esso, quarenta
SND, etc. Peguei um jornal e coloquei nos pincaros do Design brasileiro. Mas,
porra, ninguém sabe disso. Vocé faz uma caricatura [nas redes sociais] e um cara
na China vira teu amigo. Ganha um concurso digital desses ai, vocé vai no perfil
e tem gente falando arabe, chinés! [risos](...) Vocé consegue algumas coisas por
vias indiretas, 0 que é interessante. Ja consegui freela, palestras. Fui convidado
para ser jurado de eventos. Porque veem as coisas que vocé estd fazendo.(...)
Acho que vocé como ilustrador ndo deve se esconder, ndo deve sair da rede. A
rede é ruim para vocé, mas é boa pra vocé também. Como a gente vai ganhar
dinheiro com isso? E outra coisa... (Hippertt, 2017).

Programacdes e trabalhos pré-fabricados via bancos de imagem e agéncias
também estdo no caminho do futuro ilustrador e designer. Embora considere “dificil
de fazer qualquer tipo de previsdo”, X. ressalta a “facilidade de acesso a programas e
aplicativos capazes de gerar imagens ilustrativas em pouco tempo”. Na visdo de
Robson Vilalba, 0 contexto de trabalho atual favorece a programagéo:

Se continuar por essa via de texto, toda a via do Design ficard em detrimento
— 0 gue vocé teria agora seriam programadores trabalhando dentro do jornal. Pelo
menos essa é a realidade que estamos passando agora: tira-se 0 designer e entra o
programador. Que é uma coisa muito parecida com o0 que aconteceu no
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Washington Post, por exemplo, eles tém mais programadores que designers.
(Vilalba, 2017).

Cida Calu observa que essa perspectiva ja existia ha mais de uma década.
Ela recorda debates ocorridos na redagédo de O Globo, quando da ocasido de um
colega infografista retornar de um curso na agéncia de noticias Reuters, no exterior:

A gente usava muito a agéncia para graficos e ai eles passaram a oferecer
ilustracdo também, coisas prontas. Que é 0 que ja estd acontecendo aqui no
mobile. Ja tem pacotes com templates prontos. (...) E ai vocé vai puxar: preciso
de uma ilustracdo disso ou daquilo. A ilustracdo mesmo, essa que vOCcé estd
pesquisando. Ha dez anos ele disse: Cida, 0 que vocé acha da agéncia da Reuters
atendendo direto? Quem é que vai querer os funcionarios ali tendo carteira, plano
de salide, etc., se ele pode pegar no banco de imagens tudo pronto? (Calu, 2017).

Uma forma da llustracdo se manter relevante é buscando originalidade,
evitando formulas. Mério Tarcitano (2017) exemplifica: “O futuro, com a
velocidade das mudangas tecnoldgicas, € uma incognita, mas creio que nunca se
vai substituir uma ideia original.” Outra aposta € o enfoque em contar historias.
Para Alvim: (2017) “A tendéncia, na llustracdo, € a de que ela cada vez mais seja
funcional, refor¢ando o conteudo do texto, seja contando historias ou narrando um
evento. (...) Tem narrativa gréafica ou de informacdo que tem que ter ilustragdo.”
Mario Leite e Alexandre Lage, da equipe do GloboEsporte.com, também
acreditam nesse caminho:

Eu acredito muito em boas histdrias. Acontece muito do cara [jornalista] ter a
matéria e ai ele quer uma ilustracdo para vender a matéria dele. S6 que a histdria
que ele quer contar é chata. Entdo ndo adianta vocé fazer uma mega ilustracdo
que aquela matéria ndo vai dar clique, entendeu? (...) Se vocé tem uma histéria
boa, vocé vai contar ela com video, ilustracdo ou infogréfico e ela vai ser legal.
Uma historia boa com uma ilustragdo boa, melhor ainda. Agora com uma histéria
ruim vocé ndo consegue fazer nada. Enquanto tiver histéria para contar, tiver
jornalistas bons, que vao buscar histérias que ninguém sabe ou viu, com uma
abordagem diferente, vai ter futuro pra todo mundo. Agora se todo mundo quiser
fazer a mesma coisa sempre... (Lage, 2017).

Enquanto a gente viver a “ditadura” - entre aspas - das edi¢des, daquilo que foi
editado por outrem, veiculos que escolhem que tipo de matéria vai haver na home
ou na prima deles, isso dai € um modelo que corre muito mais risco e esta muito
mais ameagado do que a capacidade de contar histérias. Acho que isso ndo vai
acontecer s jornal e jornalismo, mas vai acontecer com o entretenimento. E um
movimento longo. As pessoas estdo comecando a dizer o que elas ndo querem
mais. E isso é muito revolucionario. E veiculos que ndo se adaptarem a uma forma
nova de contar uma histdria e de se colocar diante do mercado, correm sério risco.
O que a gente busca aqui em nossa editoria é essa linguagem que de fato é a
linguagem “born and raised” de contar historias oferecendo uma nova perspectiva.
Onde as pessoas possam encontrar um mundo através daquele trabalho. Uma porta
de entrada para um universo e ndo um recorte retilineo conjugado de tal forma.
Hoje em dia as pessoas ndo se contentam sé em ouvir musica, elas querem fazer
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musica. Elas podem fazer musica em casa e colocar para 0 mundo inteiro ouvir.
(...) Se ha algum futuro ele passa pela gente! Ndo ha futuro na narrativa que nao
seja nas possibilidades que uma infografia inteligentemente interativa e
necessariamente interativa e que responda as suas perguntas. E por ai que é o futuro
do jornalismo. Participativo, interativo, vivo, continuo e sendo construido. Esses
sdo os fundamentos da midia internet. Acho que é um futuro fantéstico que temos
pela frente. E o narrador visual é carro chefe desse negécio. Ainda vamos viver um
momento de escuriddo muito forte, intelectualmente falando, até que a gente vai
conseguir reverter isso. (Leite, 2017).

Com a pesquisa de campo, obtivemos uma amostra do cenario atual da
ilustracdo jornalistica no Brasil. O levantamento de dados técnicos e
socioecondmicos ajudam a pdér em perspectiva algumas das questdes mais
subjetivas que surgiram nas respostas as entrevistas qualitativas, refletindo sobre o
futuro da profissdo de ilustrador e os desafios & insercdo da ilustragdo no jornal
produzido para smartphones. No proximo capitulo, faremos nossas consideragdes

finais sobre a pesquisa.
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6. Reflexbes sobre a pesquisa e consideracdes finais

Nesta parte final, repassaremos a travessia realizada ao longo de cinco
capitulos, pontuando nossas reflexdes sobre as escolhas metodoldgicas ao longo
do caminho, assim como os achados da pesquisa. Faremos também consideragdes
sobre questdes que apontam para investigacOes futuras.

Iniciamos a dissertacdo investigando os motivos que levam a ilustracdo a
perder espaco entre as imagens dos jornais. Para tal, precisavamos compreender
como a produgdo multiplataforma impacta o trabalho do ilustrador, e que desafios
se apresentam para a experiéncia da ilustracdo nas versdes mobile dos jornais.

Em seguida, no segundo capitulo, buscamos definir o que entendemos
como ilustragdo na rotina dos jornais, e como essa imagem se diferencia do
restante da iconografia jornalistica. A ilustracdo sobre a qual nos concentramos é
aquela realizada pelo desenho, com expressdo de estilo pessoal, e que traz uma
interpretacdo ou visdo do artista sobre um tema. No jornalismo, ela esta
geralmente ligada aos textos opinativos, embora possa ser utilizada para comentar
noticias ou ilustrar um infogréafico, que a incorpora. Também foi necessario
pensarmos na funcdo da ilustracdo. Se estamos investigando a possivel redugéo da
presenca da ilustragdo nos jornais, precisavamos saber: para que ela serve?

Na revisdo tedrica, nos deparamos com um problema comum a pesquisa
em Design: um numero relativamente pequeno de literatura para uma prética
especifica, em nosso caso, a ilustracdo jornalistica. Incluimos e revisamos,
portanto, estudos que intersecionam e tangenciam nossos problemas, como as
pesquisas sobre desenho de humor, caricatura, design de noticias, infografia, e
ilustragdo, mesmo as voltadas para o estudo da narrativa em livros infantis. Com
essa reflexdo, esperamos ter contribuido para a compreensdo das funcBes das
imagens produzidas pelo ilustrador, suas diferentes atuagdes editoriais, assim
como uma proposta basica e flexivel de analise funcional.

A ilustracdo atua para comentar ou elucidar os textos, além de,
minimamente, adornar os contetdos. Ao adornar, ela serve para atrair o olhar do
leitor a engaja-lo nos contetdos. A partir dai, o desenho pode comentar,
interpretando o texto, e/ou elucidar, materializando a imaginacdo do leitor ou
demonstrando a natureza de um assunto. Essas fun¢des podem sobrepor-se e serem

compreendidas de maneira flexivel, sempre considerando-se a interagdo com o
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repertério do leitor, de cujo entendimento dos codigos propostos pelo ilustrador
depende a ignicdo das fungBes. Outra forma de compreendermos a estrutura das
ilustracbes é pelos eixos narratividade e abstracdo/plasticidade. Os desenhos
possuem qualidades que se referem a narratividade — sua ligacdo aos significados
verbais das historias — e, por outro lado, qualidades formais, que se referem a seu
estilo pléstico ou expressivo. Nesse Ultimo caso, a visao do artista manifesta-se de
modo n&o-narrativo, sugerindo sensacOes, atmosferas ou tensfes expressivas,
subliminares a leitura. Essas qualidades podem, inclusive, se misturar.

Em seguida, no terceiro capitulo, buscamos compreender a rotina do
ilustrador e sua relagdo com o jornalismo. O ilustrador se sente jornalista? Através
de entrevistas exploratorias buscamos discutir se o ilustrador adquire noc¢des de
jornalismo, terminando também, por compreender, de modo introdutério, como é
sua rotina de trabalho na redacdo. Depreendemos desse movimento trés achados
que nortearam o restante da pesquisa. O primeiro, foi a constatacdo de que, no
jornalismo, podemos observar mais de um posicionamento dentro de uma mesma
designacdo de “ilustrador”. O ilustrador pode posicionar-se como ilustrador,
infografista, cartunista, artista-grdfico ou uma combinacdo desses perfis
profissionais — ilustrador e cartunista, por exemplo. O segundo, foi a percepgéo de
que o ilustrador tradicional, aquele que ndo é cartunista, nem é infografista, estaria
se tornando extinto nas redacbes. O terceiro achado foi a constatacdo da
possibilidade de uma maior multidisciplinariedade na composi¢do da equipe de
arte, que agora conta com profissionais de programacao, por exemplo. Essas trés
constatacGes nortearam a construgdo de uma pesquisa de campo mais ampla,
apresentada no capitulo 5.

No quarto capitulo, apresentamos uma investigacdo/analise sobre a
presenca da ilustracdo em trés narrativas digitais interativas do jornalismo digital.
Como trabalhos que apontavam para um futuro da ilustragdo, explorando
caracteristicas nativas das plataformas online, a observacdo dos mesmos foi
fundamental para o entendimento de como e onde o saber do ilustrador do jornal
impresso poderia ser aproveitado no jornal para smartphones. Essa reflexao nos
alertou para o risco da transposi¢do acritica de formatos da cultura impressa e
audiovisual ao suporte digital. A internet é capaz de reunir essas linguagens que a
antecederam em um mesmo caldeirdo midiatico, mas sua percepgdo e fruicdo

resultam distintas. Como se tratavam de trabalhos especiais dos jornais, eles
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apresentavam uma organizagdo e diagramacdo variadas e distintas do design
padrdo utilizado no dia-a-dia dos jornais mobile. A analise dessas estratégias
sugere alternativas para devolver potencialidades a ilustracdo, apontando novas
possibilidades de interacdes e insercdes para os desenhos.

No quinto capitulo, tivemos oportunidade de promover um dialogo entre a
teoria e a pratica, as vozes do campo, por meio de entrevistas e questionarios
respondidos por quarenta profissionais de jornais brasileiros. Entre os principais
dados quantitativos encontrados, destacamos o baixo percentual de profissionais
empregados em redagdo e que atuam como ilustrador tradicional (4,5%), nédo
sendo infografistas, nem cartunistas. Os ilustradores que também realizam
infografia, representaram a maioria dos que trabalham fixo, empregados: 86,3%.
Cartunistas foram a maioria entre 0s que atuam como freelancers, remotos:
85,7%. Outro dado relevante foi a quantidade de profissionais que ainda pensam
primeiramente no impresso quando se pdem a desenhar (75%). Junto a isso, um
alto indice de ilustracfes sdo adaptadas por terceiros na transposi¢do para o online
(47,5%), sem participagdo do ilustrador. Como observado na pesquisa
documental, um desenho pensado para o impresso e simplesmente aplicado para
visualizacdo em plataforma digital, tem menos chances de funcionar. Além disso,
a maioria dos ilustradores acredita que a imagem estatica tem pior inser¢do no

meio digital (72,5%) que, em tese, favorece uma imagem em movimento.

As perguntas abertas permitiram o surgimento de tdpicos inesperados que
ndo haviam sido contemplados na literatura. Alguns desses puderam ser
correlacionados com problemas encontrados na cole¢do de imagens documentais,
tornando possivel uma melhor compreensdo dos mesmos. A fim de oferecer um
resumo das entrevistas qualitativas, elencamos, a seguir, 0s principais temas

encontrados nas respostas a cada uma das cinco perguntas feitas aos entrevistados.

Pergunta A: Como vocé definiria, pela sua experiéncia profissional, a
funcdo da ilustracdo jornalistica?

Comentar, interpretar ou oferecer visdo pessoal: no geral, 0s
entrevistados abordaram questdes como representar de maneira ndo literal ou
simbolica um conteddo textual, acrescentando a ele visdo pessoal, ponto de vista

ou opinido particular do ilustrador, induzindo reflexdo e expandindo significados
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do texto. A ilustracdo tendo autonomia para adotar posi¢ao neutra, concordante ou
discordante do texto.

Pergunta B: Consideremos duas relagdes de trabalho distintas: o ilustrador
que trabalha presencialmente na Editoria de Arte da Redagéo — diariamente ao lado
de outros ilustradores, infografistas, designers e jornalistas —, e o ilustrador que
trabalha remotamente — sem obrigacdo de estar na Redacgéo, desenvolvendo seus
trabalhos a partir de encomendas por e-mail e teleconferéncias, por exemplo —,
como vocé vé os pros e os contras da experiéncia do ilustrador de jornal em cada

uma dessas situagcdes/ambientes, na sua percepgao?

Aprendizagem, convivio e riqueza de interagdes (Pré trabalho na
redacdo): O convivio entre profissionais de geracdes e formacdes diversas é visto
como a principal vantagem do trabalho presencial pela oportunidade de
aprendizagem de técnicas, conceitos e no¢des de jornalismo e design, assim como

pela riqueza das interacGes que se desenvolvem na redacéo de jornal.

Ambiente cadtico, vigiado e estressante (Contra o trabalho em
redacdo): A redagdo é associada negativamente a um ambiente frenético e
claustrofébico de estresse, caos, pressdo e loucura, onde h&d maior intervengéo por
parte do controle editorial e preocupacdo com os prazos e horérios, além de

constante interrupgéo, prejudicando a imersdo do ilustrador em seus desenhos.

Maior autonomia (Pr6 trabalho remoto): O trabalho remoto traz horérios
mais flexiveis, menos controle editorial, menos rotina e chance de maior
remuneracgao ao possibilitar a atuacéo do ilustrador em outros campos da ilustragao

ou a publicacdo em mais de um jornal.

Interacéo e coordenacéo prejudicadas (Contra o trabalho remoto): A
comunicagdo por mensagem, o feedback reduzido e a oportunidade menor de
participar dos processos e conversas informais com jornalistas e designers
prejudicam a interacdo e coordenacdo dos trabalhos, podendo resultar em pedidos

mais impositivos, concebidos sem participacao inicial do ilustrador.

Pergunta C: Como ilustrador, como vocé vé a inser¢édo da ilustragdo nas
versdes mobile dos jornais para leitura em smartphones?

Design atual inviabiliza antigo repertério da ilustracdo: O repertorio
centenério da ilustracdo jornalistica, oriundo das artes graficas do final do século
XI1X, depende da composicao e articulagdo texto-imagem com o espago limitrofe
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da pagina para desenvolver sua forca potencial e apreciagdo. O design no jornal
mobile tem leitura linear e vertical, dissociando texto e imagem, que inviabiliza
esse repertorio. 1sso resulta em ilustragdes deslocadas, disputando espaco visual
com a publicidade e perdendo status editorial, sendo tratada, por vezes, como as

antigas calungas, desenhos improvisados como "tapa-buracos”.

Pergunta D: Na sua atuacdo de ilustrador, como é sua relacdo com
editores, designers e jornalistas, no processo de concepcdo e realizacdo de projetos

que envolvam ilustragGes?

Autonomia criativa, sem imposicdo de ideias ao ilustrador, é
importante para evitar desgaste: A autonomia criativa é fundamental para a boa
relacdo do ilustrador com editores, designers e jornalistas. Embora seja natural
receber orientacbes e escutar sugestdes de terceiros, os ilustradores rejeitam a
imposicdo de ideias pre-concebidas e desejam ter liberdade de decisdo em relacdo
ao desenho que realizam e assinam. O reconhecimento do oficio é importante para
uma interagdo com confianga mdatua, ndo sendo o ilustrador tratado como

subordinado dos demais profissionais, um mero executor das ideias dos outros.

Pergunta E: Como vocé vé o futuro da profissdo de ilustrador na industria

jornalistica?

Desvalorizacéo: A profissdo tende a uma desvaloriza¢do, com menos vagas e
espacos para publicacéo de ilustracdes, sendo subutilizada ou preterida por editores.
A vulgarizagéo da ilustracdo e sua baixa remuneragéo, dificultam a formacéo e o

desenvolvimento profissional pela intermiténcia e saturacdo de mercado.

Apbs o término de nosso percurso, alguns topicos podem ser destacados

para reflexdo e apontamentos futuros:

» A desvalorizagéo da ilustracdo no contexto do jornal;

e O ilustrador possivel é o que se encaminha para atuar como um ilustrador-
designer ou um ilustrador-escritor?

* Aimportancia de maior teorizagdo sobre a pratica do ilustrador e a ilustracao;

* A necessidade de mais estudos acerca da hibridizacdo e transposicdo de formas da
cultura impressa ao meio digital, a fim de detectar caminhos para o
desenvolvimento de uma ilustracdo prépria para a visualizacao e a distribuicdo na
internet;

» Um designer de narrativas interativas digitais ainda é um ilustrador?
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» Alternativas e possibilidades para a inser¢cdo da ilustracdo tradicional nas
plataformas maéveis do jornalismo digital;
* A cooperacdo mtua entre o projeto grafico e a ilustragdo como o futuro para a

producado de solugdes viaveis;

A ilustracdo de jornal teve grande relevancia cultural no Brasil,
principalmente entre as décadas de 1970 e 1990. Os cartunistas destacaram-se nos
contetidos culturais de combate a ditadura, de luta pela redemocratizagcdo e de
discussdo comportamental. Durante esse periodo, jornais decidiram promover as
charges desde as paginas de editoriais, internas, & primeira pagina. Revistas em
qguadrinhos independentes, mas de cartunistas cujo trabalho ancorava-se na
publicacdo didria em grandes jornais, vendiam tiragens expressivas nas bancas
brasileiras. Houve também a disseminacdo do design enquanto profissdo e
repertdrio (saber pratico) pelas redagdes, a consolidacdo do trabalho de infografia,
além das oportunidades tecnoldgicas de inclusdo de imagens com melhor
qualidade de impressdo e de diagramacdo - informatizacdo das redacOes e
utilizacdo de imagens coloridas mais frequentemente. As ilustracbes pouco a
pouco deixaram de ser tapa-buracos (calungas) para atuarem como "figuras-
dominantes™ — imagens principais de paginas e capas de cadernos jornalisticos,
protagonistas de infograficos ilustrados. Possuiam o status cultural de cartazes ou
posteres — 0 quadro do designer, sua peca de arte. Tudo isso atraiu designers,
ilustradores e artistas graficos para trabalhar no meio, que era bem valorizado. O
jornal digital que se apresenta nos smartphones hoje, elimina parte desse
repertdrio do design de pagina, tornando impotente a linguagem do impresso. Os
elementos reorganizados em pequenos mddulos, em linha, com imagens em
tamanho fixo e reduzido, terminam por dar a impressdo de que a ilustragdo
cotidiana retornou ao status de calunga nos jornais. Com isso, a ilustracdo perde
potencial e ndo consegue funcionar no espago do jornal para smartphone. Suas
fungdes de adornar, comentar e elucidar ficam, muitas vezes, desbaratadas pela
desarticulagéo da diagramagéo.

Considerando que 38 dos 40 profissionais entrevistados se posicionaram
como ilustradores que também atuam como cartunistas e/ou infografistas,
podemos nos perguntar se o ilustrador de jornais torna-se, cada vez mais, um

ilustrador-designer ou um ilustrador-que-escreve.
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Por ilustrador-que-escreve podemos pensar nos trabalhos de humorista,
chargista, colunista, quadrinista, cronista ou jornalista — fazendo, por exemplo,
textos de infograficos e trabalhos especiais de iniciativa da arte. O que todos tém
em comum € a capacidade de contar historias, sejam crbnicas ou reportagens —
habilidade de grande relevéncia no jornalismo.

A interse¢do da ilustragdo com o design vem do repertorio das artes
graficas dos séculos XVIII e XIX, um periodo muito anterior a informatizacdo da
cultura. As nogdes de composicdo, layout, producdo editorial e técnicas de
reproducdo sdo inatas ao ilustrador tradicional. O fato dos suportes digitais
inviabilizarem parte desse repertorio, ndo deve ser justificativa para ignorarmos o
saber da ilustracdo ligado as artes graficas. Ao contrario, sua revisdo pode ajudar a
nortear futuros projetos para plataformas digitais que pretendam langar méo do
potencial da ilustracdo. Sem compreender como funciona uma imagem pictérica
em uma composicdo, torna-se dificil projetar publicacdes digitais em que o
potencial da ilustracdo funcione no novo meio. O ilustrador-designer precisa olhar
para o futuro, sem desprezar o conhecimento das tecnologias passadas.

O que houve, talvez, tenha sido reflexo do afastamento gradual do design
das artes, onde essas competéncias, vistas como artisticas, perderam peso para um
maior enfoque na atuag&o tecnologica, no velho embate arte-ciéncia. As menores
oportunidades de trabalhos também sdo um vetor de pressao nesse sentido, o que
acaba se refletindo nos préprios cursos de design, com menor importancia dada ao
ensino e cultivo do desenho nos curriculos.

A necessidade de uma maior teorizagdo sobre a prética, se reflete em duas
posturas observadas, por vezes, na revisao bibliografica e nas vozes do campo. A
primeira, se trata de uma abordagem da ilustracdo por um viés excessivamente
artistico-plastico, ou seja, buscando uma forma de eleva-la a condicdo de Belas
Artes, como obra auténoma, sem referenciacdo a uma publicagcdo ou texto. O
problema dessa abordagem € que ela parece, por vezes, embutir um preconceito: o
de que uma ilustracdo realizada por um artista grafico ou plastico, de renome, €
Arte, enquanto que o trabalho de um ilustrador, ndo é. Outra abordagem, distinta,
é a pelo Design, mas onde a ilustracdo ndo € o foco do estudo e aparece
rapidamente, como acessorio a servico de algum sistema mais complexo. Nesses
casos, a ilustragdo parece estar fora do campo, como um elo perdido, resquicio da
ligacdo do Design com o mundo da Arte industrial semi-artesanal, uma pratica
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artistico-artesanal periférica a discussdo tecnolégico-gerencial onde o discurso do
Design encontra espacgo de expansdo. Pode terminar, assim, sem encontrar lugar
nas teorias da Arte, considerada demasiado técnica — e sem espago em teorias do
Design, por seu tempero artistico, artesanal e subjetivo. Nesse sentido, sdo
importantes 0s estudos sobre uma pratica desavergonhada da ilustracdo. A
ilustracdo que ndo tem problema em ser ilustracdo, desejando compreender suas
qualidades em potencial dentro do campo do Design. Embora a compreensao de
suas funcdes possa ser estudada pela comunicacdo, arte e literatura — em estudos
de recepcdo e leitura, por exemplo —, a ilustracdo tem a especificidade de ser uma
imagem reprodutivel, projetada para ser lida em um suporte — um livro, um jornal,
um site. Esse aspecto, cujo estudo pode contribuir para o campo do Design,
impacta a percepgéo e experiéncia da ilustragdo em sua recepcao.

Considerando a dificuldade de insercdo da ilustracdo cotidiana tradicional,
estatica, no cenario multiplataforma, a sobrevivéncia e relevancia da ilustracdo
jornalistica est associada aos trabalhos especiais, de maior folego para preparagdo
e execucdo, e publicacdo intermitente. Como j& observado, isso podera demandar
do ilustrador uma postura mais interdisciplinar. Nessa mistura de linguagens, a
ilustracdo pode tornar-se peca de um game, suporte para navegagdo por uma
narrativa digital ou elemento animado, como as reportagens que utilizam qgifs.
Novos estudos sobre hibridizacgdo, transposi¢do de formas da cultura impressa ao
digital e até mesmo de transmidiagdo se fazem necessarios a fim de compreender
essa transformacdo dos profissionais e da prépria ilustracdo, para identificar, por
exemplo, o surgimento eventual de uma ilustragéo de internet — uma ilustracdo com
caracteristicas préprias do meio digital.

A postura mais interdisciplinar do ilustrador, atuando como um designer
de histdrias, ou um narrador visual interdisciplinar, nos aponta a questionamentos
futuros: seria este novo profissional ainda um ilustrador? Ou melhor dizendo,
considerando o que motivava alguém a perseguir a profissdo de ilustrador — a
paixdo pelo desenho artesanal, a manipulacdo dos espagos da imaginagcdo no
permeamento entre o texto e a imagem, o equilibrio entre expressdes verbais e
inducdo de sensagdes pelas formas e texturas — quando o ilustrador passa a
comprometer-se e dedicar-se a problemas do jornalismo e do design interativo, ele

ainda tera tempo para a imersao nos seus desenhos? Para desenvolver um estilo?
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Entretanto, os dados indicam que o trabalho do ilustrador tradicional no jornal
— aquele que recebe uma demanda por ilustragdo com tamanho fixo, para ocupar um
espago com sua arte, e tem pouca ou nenhuma interagcdo com os demais profissionais
da redagdo — tende a desaparecer, podendo tornar-se inviavel economicamente e
alheio a expectativa dos futuros leitores, desabituados a apreciar esses desenhos.
Mesmo considerando-se o trabalho freelancer, as edigdes digitais, como demonstrado,
ndo favorecem a sua apreciagdo e leitura. Considerando a hipdtese de um jornal
inteiramente digital, a ilustracio de coluna tende a ser extinta?

Os cartunistas e desenhistas-de-humor, entretanto, tém grande chance de
adaptacdo sem maiores transmutagdes, pois sua “ilustracdo™ é a do seu proprio
texto — autoral, humoristico e critico —, e sua atuacéo no jornal se assemelha a de
um colunista gerador de contetdo inédito para o veiculo. As charges e quadrinhos
ttm a vantagem de serem memes em potencial, podendo viralizar pelos
compartilhamentos nas redes sociais. Nesse sentido, € interessante observar esse
paralelo do cartunismo com a infografia: a integracdo texto-imagem em uma
unidade autdbnoma, modular, que as permite uma melhor adaptacdo ao jornal
multiplataforma, que apresenta contetdos em bloco, pouco a pouco.

Como a ilustragdo tradicional depende do didlogo com o texto para habilitar
suas fungbes no jornal, uma saida para os ilustradores seria encontrarem uma
linguagem e posicionamento que os conferisse status de colunista-ilustrador,
justificando sua publicacdo isolada. 1sso permitiria a formacdo de um espaco de
publicacdo autbnomo — uma ilustracdo que ilustra a si mesmo. Entretanto, tal
experiéncia depende de uma viséo editorial que inclua a apreciacdo do desenho e da
ilustracdo no projeto do jornal, fomentando o héabito e o didlogo cotidiano com o
publico, que pode ou ndo abraca-la. Outra possibilidade, seria a busca de formatos
alternativos a barra da rolagem em coluna Gnica. Como visto nos capitulos 4 e 5, ha
muitas alternativas em potencial para fragmentar o conteddo e, a0 mesmo tempo,
manter a integracdo entre texto e imagem, necesséria a ilustracdo. Identificamos
trés: o paralaxe, os seletores que passam o0 conteddo no sentido horizontal
(estratégias de diagramacdo que devolvam um layout fixo ao contetdo ilustrado no
jornal digital), e o caminho do audiovisual (narracdo em &udio sobre contetdo
ilustrado, com movimento). O suporte mobile permite a narracdo. Esses formatos
em video ndo sdo necessariamente iguais as animagdes tradicionais, mas viabilizam

estratégias de apresentagdo de conteudo ilustrado em video. Um ilustrador
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entrevistado, utilizou o termo motion comic, por exemplo, ao se referir & adaptacéo
de quadrinhos para fruicdo em audiovisual. Estudos posteriores sdo necessarios para

a identificacdo e compreensao dessas possibilidades.

Do ponto de vista do Design de jornais, os projetos graficos e as
ilustracbes precisam cooperar mutuamente. O desenvolvimento da ilustragdo no
novo meio depende de oportunidade de insercdo, que pode ser prevista nos
projetos editoriais. Da mesma forma, os ilustradores precisam interessar-se pelo
envolvimento com o Design e o Jornalismo, a fim de investigar as novas
possibilidades. Devido ao momento dramatico de transi¢cdo, onde os formatos
ainda ndo estdo consolidados, um investimento nesse sentido pode funcionar
como um bercario, permitindo a experimentacdo temporéria e evitando a extingdo
precoce de novas linguagens, nascentes, que, reforgadas pelo saber acumulado dos

ilustradores pré-internet, poderiam resultar em solugdes viéveis no futuro.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

7. Referéncias bibliograficas

AGUIAR, L. Entretenimento: valor-noticia fundamental. Estudos em jornalismo e
midia, v. 5, n. 1, p. 13-23, 2009.

ALVIM. Palé&cio reconstruido. Disponivel em:
<https://alvimgraphic.wordpress.com/>. Acesso em: 24/7/2016.

ANIBAL, F; RIBEIRO, D; VILALBA, R. Um ano depois da Batalha do Centro
Civico. In: Gazeta do Povo, Curitiba (2016). <http://www.gazetadopovo.com.br/vida-
publica/especiais/batalha-do-centro-civico/index.jpp>, acesso em 15/6/2017.

ARAGAO, O. A reconstrugdo gréafica de um candidato: os chargistas e a
mudanca de imagem de Luis. Rio de Janeiro: UFRJ, 2007.

. Chico Caruso e os dois lados da tragédia: iconicidade e inconstancia
interpretativa nas charges sobre riocentro e Santa Maria. [s.d.].

ARENDT, H. Truth and politics. In.: Engagements across Philosophical Traditions,
p. 295-314, 2010.

ASSIS, F. Fundamentos para a compreensdo dos géneros jornalisticos. Alceu, Rio de
Janeiro, v. 11, n. 21, p. 16-33, 2010.

AZEVEDO, D. A evolucdo técnica e as transformacdes graficas nos jornais
brasileiros. Revista Mediacéo, v. 10, n. 09, 20009.

BAHIA, J. Jornal,’histc’)ria e técnica: historia da imprensa brasileira. 4°. ed. Sdo
Paulo, SP: Editora Atica, 1990.

BARNHURST, K. G. Are Graphic Designers Killing Newspapers? Revista Latina
de comunicacion social, n. 5, p. 10, 1998.

BARON, N. S. Words onscreen: The fate of reading in a digital world. [s.l.]
Oxford University Press, USA, 2015.

BARSOTTI, A.; AGUIAR, L. Duas telas, dois caminhos. A produgdo de noticias
para celular e tablet no panorama dos jornais brasileiros. Sur le journalisme About
journalism Sobrejornalismo, v. 3, n. 2, p. 56-69, 2014.

BELTRADO, L. Introducéo a filosofia do jornalismo. Agir Editora, 1960.

BREED, W. A teoria organizacional. In: TRAQUINA, Nelson. Teorias do
jornalismo. Floriandpolis: Insular, 2005.

CAMARGO, M.; GORDINHO, M. C. Gréfica: arte e industria no Brasil: 180
anos de histéria. Bandeirante SA Gréafica e Editora, 2003.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

212

CAVALCANTE, N. C. de S. llustracdo: Uma prética passivel de teorizacao.
2010. 285 f. PhD — Tese de Doutorado. Pontificia Universidade Catélica do Rio de
Janeiro, 2010.

CAVALCANTE, P. Cavalcante Caricaturas. Disponivel em: <http://cavalcante-
arte.blogspot.com.br/>. Acesso em: 24/7/2016

COMUNIQUE-SE. Mais antigo da América Latina, Jornal do Commercio fecha
as portas e demite toda a redacdo. Disponivel em: <http://portal.comunique-
se.com.br/destaque-home/80917-mais-antigo-da-america-latina-jornal-do-
commercio-fecha-as-portas-e-demite-toda-a-redacao>. Acesso em: 8 jun. 2016.

CORDEIRO, R. C. O design de noticias para tablet e 0 novo papel do designer.
[s.I.] Dissertacdo (Mestrado). Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Escola
Superior de Desenho Industrial., 2014.

EBC. Celular é principal meio de acesso a internet no Brasil, mostra IBGE.
Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2016-04/celular-e-
principal-meio-de-acesso-internet-na-maioria-dos-lares>. Acesso em: 8 jun. 2016.

EL PAIS. El Pais da inicio a nova era. EL PAIS Brasil, 2016. Disponivel em:
<http://brasil.elpais.com/brasil/2016/03/05/tecnologia/1457207138_738744.html>.
Acesso em: 8 jun. 2016.

FARBIARZ, A; NOJIMA, V. L. Um breve olhar sobre a ruptura eletrénica do
livro. In: Congresso brasileiro de ciéncias da comunicagéo, Vol. 26, 2003.

FERREIRA, FG. Géneros jornalisticos no Brasil: estado da arte. Bibliocom, v. 4,
n. 1, p. Pag-2, 2012.

FERREIRA, RF. Colecionando experiéncias museais: a mediacdo com o publico
sob o viés do design. Rio de Janeiro, Tese de Doutorado. Programa de POs
Graduacdo em Design no departamento de Artes & Design da PUC-Rio. Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro, 2017.

FLUSSER, V.; CARDOSO, R.; ABI-SAMARA, R. O mundo codificado: por uma
filosofia do design e da comunicagéo. Editora Cosac Naify, 2007.

FOLHA DE SAO PAULO. Novo manual de redagdo. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/folha/circulo/manual_producao_h.htm>. Acesso em:
13 jun. 2016.

. No impresso, internet e celular, Folha é jornal de maior alcance do pais.
Folha de Sao Paulo, 27/02/2016. Disponivel em:
<http://m.folha.uol.com.br/poder/2016/02/1744085-no-impresso-internet-e-celular-
folha-e-jornal-de-maior-alcance-do-pais.shtml>. Acesso em: 8 jun. 2016.

. Veja as obras que estamparam as capas da llustrissima em 2017. Folha de
Sao Paulo, 7/5/2017. Disponivel em:


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

213

<http://www1.folha.uol.com.br/ilustrissima/2017/05/1881621-confira-as-obras-que-
estamparam-as-capas-da-ilustrissima-em-2017.shtml>. Acesso em: 27 jan. 2018.

FORLIZZI, J.; BATTARBEE, K. Understanding Experience in Interactive
Systems. In: Proceedings of the 5th Conference on Designing Interactive
Systems: Processes, Practices, Methods, and Techniques, p. 261-268, 2004.

FORTUNATI, L.; TAIPALE, S.; FARINOSI, M. Print and online newspapers as
material artefacts. Journalism, 2014.

FORTUNATI, L; VINCENT, J. Sociological Insights on the Comparison of
Writing/reading on Paper with Writing/reading Digitally. Telematics and
Informatics 31, no. 1 (2014): 39-51.

G1. Jornal britanico “The Independent” diz adeus a edi¢do impressa - noticias
em Midia e Marketing. Gl, 2016. Disponivel em:
<http://g1l.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2016/03/jornal-britanico-
independent-diz-adeus-edicao-impressa.html>. Acesso em: 8 jun. 2016.

GLASER, M. Dark and light: the strange case of the decline of illustration.
Diogenes, v. 51, n. 3, p. 135-137, 2004.

GROVE, J. Towards Illustration Theory: Harold Rosenberg, Robert Weaver,
and the “Action Illustrator”? Art Criticism, v. 24, n. 1, p. 69-84, 20009.

HALL, E. ali. A producéo social da noticia. In: TRAQUINA, Nelson. Jornalismo:
questdes, teorias e “estorias”. Lisboa: Vega Editora, 1993.

HERMES, G. A. As llustragdes no Design de Jornais. Intercom, 2007.

. As ilustracBes de jornais diarios impressos: explorando fronteiras entre
jornalismo, producéo e arte. S&o Leopoldo, RS: Universidade do Vale do Rio dos
Sinos, 2005.

HOLMQVIST, K.; WARTENBERG, C. The role of local design factors for
newspaper reading behaviour-an eye-tracking perspective. Lund University
Cognitive Studies, v. 127, p. 1-21, 2005.

HOLSANOVA, J.; RAHM, H.; HOLMQVIST, K. Entry points and reading paths
on newspaper spreads: comparing a semiotic analysis with eye-tracking
measurements. Visual communication, v. 5, n. 1, p. 65-93, 2006.

HOOGSLAG, N. The signifier of incompleteness -Editorial illustration in the
new media ageHoogslag, 2013. Disponivel em:
<http://www.hoogslag.nl/research/the-signifier-of-incompleteness-editorial-
illustration-in-the-new-media-age>. Acesso em: 16 nov. 2016

IG. Dez anos apds conquistar o mundo, Inter é rebaixado para a série B. I1G, Séo
Paulo, 2016. Disponivel em: <http://esporte.ig.com.br/futebol/2016-12-11/38-rodada-
brasileirao.html>, acesso em 15/6/2017


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

214

KANNO, M. Infografe: Como usar infograficos para criar visualizacbes e
comunicar de forma imediata e eficiente. Sdo Paulo: Infolide, 2013.

LESSA, W. D. Amilcar de Castro e a reforma do Jornal do Brasil. Dois Estudos
de Comunicacéo Visual, 1995.

LIMA, R. C. Analise da infografia jornalistica. Rio de Janeiro: ESDI/UERJ, 20009.

. O que é infografia jornalistica? InfoDesign: Revista Brasileira de Design da

Informagéo, v. 12, n. 1, 2015.

LOREDANO, C. Nassara, desenhista. FUNARTE, 1985. v. 2

LUPTON, E.; MILLER, JA. Design writing research. Nova York, 1999.
LUSTOSA, |. Nassara: o perfeito fazedor de artes. Relume-Dumara, 1999. v. 23
MAGNO, Luciano. Historia da Caricatura Brasileira. Editora Mauad, 2012.

MALE, A. lllustration: A Theoretical and Contextual Perspective: A Theoretical
& Contextual Perspective. Ava Publishing, 2007.

MANOVICH, L. The language of new media. MIT press, 2001.

. Banco de Dados. Revista ECO-Pés, v. 18, n. 1, p. 7-26, 20 jul. 2015.

MARCONI, M. A.; LAKATOS, E. M. Fundamentos de metodologia cientifica.
[s.1.] 5. ed.-S&o Paulo: Atlas, 2003.

MCCLOUD, S. Understanding comics: The invisible art. Northampton, Mass, 1993.

MCLUHAN, M. A galaxia de Gutenberg: a formacdo do homem tipografico. 2°
ed. S&o Paulo: Companhia Editora Nacional, 1977.

. Entrevista com Marshall McLuhan. Traducéo: Débora Fleck. Alceu, v. 12,
n. 23, 2011 [1972].

MEIO&MENSAGEM. Infoglobo deixa de produzir Globo A Mais — Meio &
Mensagem. Disponivel em:
<http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/05/18/0-globo-deixa-de-
produzir-a-mais.html>. Acesso em: 8 jun. 2016.

MIGNONE, J. Handmade: The Revitalisation of Illustration. Research Journal of
the Australian Graphic Design Association, v. 1, n. 1, p. 15-23, 2005.

MIRANDA, A. Marcelo Monteiro, o ilustrador de colunas de Nelson Rodrigues e
Ubaldo. Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/cultura/marcelo-monteiro-
ilustrador-de-colunas-de-nelson-rodrigues-ubaldo-21226452>. Acesso em: 26 jan.
2018.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

215

MITCHELL, W. J. T. Image Science: Iconology, Visual Culture, and Media
Aesthetics. [s.l.] University of Chicago Press, 2015.

MORAES, A. Design de Noticias — Um estudo de casos multiplos. Tese de
Doutorado. Rio de Janeiro: PUC-Rio, 2010.

. Infografia—o design da noticia. Dissertacdo (Mestrado em Design). Rio de
Janeiro: Departamento de Artes. Pontificia Universidade Catolica, 1998.

. Infografia: historia e projeto. S&o Paulo: Blucher, 2013.

. Entre o funcional e a arte. In: Catalogo da 1% mostra de design editorial, In:
PAIVA, Rubens, CAVALEIRO, Carol (Org.). Rio de Janeiro, 2016.

NICOLACI-DA-COSTA, A. M. O campo da pesquisa qualitativa e o0 Método de
Explicitacdo do Discurso Subjacente (MEDS). Psicologia: Reflexdo e Critica, V.
20, n. 1, p. 65-73, 2007.

NICOLACI-DA-COSTA, A. M.; LEITAO, C. F.; ROMAO-DIAS, D. Como
conhecer usuarios através do Método de Explicitacdo do Discurso Subjacente
(MEDS). VI Simpésio Brasileiro sobre Fatores Humanos em Sistemas
Computacionais, IHC, p. 47-56, 2004.

NIEMANN, C. My Travels with the curse of Maracana. In: The New York Times,
Nova lorque (2014).
<https://www.nytimes.com/interactive/2014/06/08/magazine/world-cup-curse-of-
maracana.html>, acesso em 15/6/2017.

OBSERVATORIO DA IMPRENSA. 1.400 jornalistas demitidos em
20150bservatorio da  Imprensa, 9 jan. 2016. Disponivel em:
<http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/1-400-jornalistas-
demitidos-em-2015/>. Acesso em: 8 jun. 2016

OBSERVATORIO DA IMPRENSA. Adeus ao “Globo a Mais”. Observatorio da
Imprensa, 4 jul. 2015. Disponivel em:
<http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/adeus-ao-globo-a-
mais/>. Acesso em: 8 jun. 2016

OLIVEIRA, Rui de. Pelos Jardins Boboli: reflexes sobre a arte de ilustrar livros
para criancas e jovens. Nova Fronteira, 2008.

OSTROWER, F. Universos Da Arte. Campinas, SP: Editora Unicamp, 2013.

PALOMANES, L. Lula Palomanes Desenhista. Disponivel em:
<http://lulapalomanes.blogspot.com.br/>. Acesso em: 24/7/2016

PATATI, C; BRAGA, F. Almanaque Dos Quadrinhos: 100 Anos de Uma Midia
Popular. Ediouro Publicacdes, 2006.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

216

PEDROSO, O. imagem gréfica jornalistica de 2000 pra ca é um escandaloso
vazio. UOL, 2016. Disponivel em:
<http://blogdoorlando.blogosfera.uol.com.br/2016/10/19/imagem-grafica-jornalistica-
de-2000-pra-ca-e-um-escandaloso-vazio/>. Acesso em: 15 nov. 2016.

PIGNATARI, D. O que € comunicacgdo poetica. Atelié editorial, 2005.

RABACA, C.; BARBOSA, G. Dicionario de Comunica¢do. Rio de Janeiro:
Campus, 2002.

RAMOS, P. A modernidade impressa: artistas ilustradores da Livraria do
Globo-Porto Alegre. Editora da UFRGS, 2016.

RIBEIRO, P. K. Os profissionais do lapis: o oficio dos caricaturistas e o
movimento operario da Primeira Republica através das charges de O Malho. In:
O mundo do trabalho nas péginas das revistas ilustradas. MAIA, ACN (Org.).
FAPERJ, Ed. 7 Letras, Rio de Janeiro, 2015.

ROCHA, F. 2016 foi a temporada que s6 acontece com o Botafogo. In: Jornal
Lance, 2016. <http://www.lance.com.br/botafogo/opiniao-2016-foi-temporada-que-
acontece.html>, acesso em 15/6/2017.

RUFINONI, P. R. Oswaldo Goeldi: iluminacéo, ilustracéo. Cosac Naify, 2006.

SHULEVITZ, U. Writing with Pictures: How To Write and lllustrate Children’s
Books. ERIC, 1997.

SIB. 42° Saldo Internacional de Humor de Piracicaba. Disponivel em:
<http://sib.org.br/sib-news/420-salao-internacional-de-humor-de-piracicaba/>.
Acesso em: 23 nov. 2016.

SIMIONI, A. P. C. Di Cavalcanti, ilustrador: trajetéria de um jovem artista
gréafico na imprensa (1914-1922). Editora Sumaré, 2002.

SODRE, N. W. Historia da imprensa no Brasil. Editora Mauad, 1998.

SOLOSKI, J. O jornalismo e o profissionalismo. TRAQUINA, Nelson. Jornalismo:
questdes, teorias e estorias. Lisboa, 1993.

SOUSA, J. P. Elementos de jornalismo impresso. Letras Contemporaneas, 2005.
TABAK, T. Resolucédo de (ndo) problemas; Contribuicédo de design para anseios
da educacdo em um mundo complexo. Dissertacdo de Mestrado. Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, 2012.

TRAQUINA, N. Teorias do jornalismo. Insular, 2005.

TUCHMAN, G. A objectividade como ritual estratégico: uma analise das nogdes

de objectividade dos jornalistas. IN: TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questdes,
teorias e “estorias”. Lisboa: Vega, p. 74-90.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

217

TV BRASIL. Cartunista Nani no Arte do Artista. Disponivel em:
<http://tvbrasil.ebc.com.br/artedoartista/episodio/cartunista-nani-no-arte-do-artista>.
Acesso em: 20 jan. 2018.

VELOSO, Maria do Socorro Furtado, e Yuri Borges de Aradjo. A
problematizacdo da transmidiagdo no contexto jornalistico: uma analise da
narrativa transmidia a partir de reportagens. Brazilian Journalism Research 11,
no. 1 (2015): 222-2309.

WALLER, R.; BESTALL, A. Rob Waller decodes the multimodal layout lessons of
Rupert Bear. Disponivel em: <http://www.eyemagazine.com/feature/article/strip-
science>. Acesso em: 2 maio. 2017.

WALLER, R. Graphic literacies for a digital age: the survival of layout. The
Information Society, v. 28, n. 4, p. 236-252, 2012.

WERNEK, J. Jogo dos 7 erros: como o inter foi de campedo e lider a rebaixado.
Uol.com.br (2016). <https://esporte.uol.com.br/futebol/campeonatos/brasileiro/serie-
a/ultimas-noticias/2016/12/11/jogo-dos-7-erros-como-o-inter-foi-de-campeao-e-lider-
a-rebaixado.htm>, acesso em 17/6/2017.

WOLF, M.; FIGUEIREDO, M. J. V. Teorias da comunicag&o. Presenga, 1987.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

218

Estrevistas realizadas para a pesquisa
ALBERTO, Mario. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

ALVIM, Alessandro. Rio de Janeiro, 13 de Julho de 2016. Entrevista concedida a
Vinicius Mitchell.

BAPTISTAO, Eduardo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

BERNARDI, Odyr. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
BRANCO, Arnaldo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
BRUM. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

CAFAGGI, Vitor. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
CALU, Cida. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

CARVALHO, Renato. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

CARVALL. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

CAVALCANTE, Paulo. Rio de Janeiro, 11 de Julho de 2016. Entrevista concedida a
Vinicius Mitchell.

CRUZ, Glauco. Rio de Janeiro, 15 de Julho de 2016. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

DOMINGQOS, Jarbas. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

DRUMMOND, Bruno. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

DUARTE, Claudio. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
FE. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
FRANCA, Bernardo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

GUALBERTO, Thais. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

HIPPERTT, André. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
JOTTAS, Ricardo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

KORNIN, Chantal Wagner. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

219

LACERDA, Tiago. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
LAGE, Alexandre. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
LEITE, Mario. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
LELIS, Marcelo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
MACHADO, Renato. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

MACHADO, Vinicius. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

MARON, Bruno. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

MARTINS, Francisco. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

MELLO, André. Rio de Janeiro, 8 de Julho de 2016. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

MOURA, lvan Luiz Pimentel. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

NADAES, Felipe. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
OLIVEIRA, Eduardo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
PAIVA, Rubens. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

PALOMANES, Lula. Rio de Janeiro, 15 de Julho de 2016. Entrevista concedida a
Vinicius Mitchell.

PAVAO, Kamilla. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
PEDROSO, Orlando. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
RABELO, Allan. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
ROCHA, Rafael Campos. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
ROSA, Rodrigo. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
SALES, Kleber. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

SAMUCA - Samuel Rubens de Andrade. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida
a Vinicius Mitchell.

SEGAT, Charles. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

220

SERI - Sergio Ribeiro Lemos. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

SILVINO, Laerte. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

SOUZA, Vladimir Barros. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

TARCITANO, Mario. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius
Mitchell.

TOKIO, Gil. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.
VIEIRA, Pryscila. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.

VILALBA, Robson. Rio de Janeiro, 2017. Entrevista concedida a Vinicius Mitchell.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 1612272/CA


PUC-Rio- CertificacaoDigital N° 1612272/CA

8. Anexos

Anexo 1 — Trabalhos do autor para jornalismo em quadrinhos e quadrinhos
autorais/cartunismo em jornais.

L34

Especial sobre a posse de Obama. Arte de Especial de reportagem policial em quadrinhos.

Vinicius Mitchell, textos de Jodo Arruda. Quadrinhos de Allan Alex, textos de Jodo Arruda, produzido
Jornal Extra, 2008. “Award of Excellence” a partir de esforco de apurac@o da redagcdo. Coordenacdo
na categoria llustracdo do Prémio SND. de Arte de Vinicius Mitchell. Jornal Extra, 2011.
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“Conveniéncias Emocionais”. Especial com quadrinhos, sobre os 15 anos da conquista
Histéria seriada na Revista de O Globo, do tetra. Quadrinhos de Vinicius Mitchell.
2007. Quadrinhos de Vinicius Mitchell. Jomal Extra, 19/7/2009
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9. Apéndices
Apéndice 1 — Roteiro de itens para questionario online.
0) TERMO DE CONSENTIMENTO:

O Sr. (a) esta sendo convidado (a) como voluntario (a) a participar da pesquisa
“Possibilidades e desafios da ilustracdo jornalistica em smartphones". Esta é uma
pesquisa realizada pelo aluno mestrando Vinicius Mitchell, orientado pela
professora Dra. Luiza Novaes, no Programa de P6s Graduacdo em Design da
PUC-RIo.

O objetivo da pesquisa é obter informacfes sobre a profissdo de ilustrador de
jornais, procurando compreender como os profissionais se inserem na industria
jornalistica hoje, suas percep¢Oes acerca da fungdo de sua atividade e seus

processos de trabalho.

Nesse estudo, os voluntérios participam em 2 (DUAS etapas), que consistem de
uma entrevista (a ser realizada via internet/email ou presencialmente) e este

questionario online.

BENEFICIOS: A partir da visdo dos profissionais, buscaremos compreender
como a producdo multimodal e multiplataforma (noticias em texto, imagem,
audiovisual e/ou contetdos interativos para versdes em impresso, desktop e
mobile) impacta a ilustracdo jornalistica e o trabalho do ilustrador. Acreditamos

que estes dados serdo uma contribuigédo para o campo.

RISCOS: A pesquisa serd enviada a todos os participantes antes da publicacéo e
estes poderdo, caso desejem, optar por ndo serem citados nominalmente. Desta

forma, os riscos sdo minimos para os participantes.

RESSARCIMENTO: Os voluntarios dessa pesquisa ndo serdo remunerados por
essa participacdo. Para participar deste estudo vocé ndo terd nenhum custo, nem

recebera qualquer vantagem financeira.
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Qualquer duvida podera ser esclarecida pelo pesquisador, Vinicius Mitchell, da
PUCRIo, através do email vinicius.mitchell@gmail.com ou do telefone (21)
981444031.

Vocé estd sendo esclarecido sobre o estudo e estard livre para participar ou
recusarse a participar do mesmo. Podera retirar seu consentimento ou interromper
a participacdo a qualquer momento. A sua participacdo é voluntéria e a recusa em
participar ndo acarretara qualquer penalidade ou modificagdo na forma em que é
atendido pelo pesquisador. Os resultados da pesquisa, quando finalizada, estardo a

sua disposicéo.
_ Lieconcordo com os termos e condicGes

PERFIL

1) Nome:

3) ldade:

4) Sexo:

5) Cargo:

6) Area de Formac4o:

7) Jornal ou jornais para os quais trabalha ou colabora atualmente:

8) Jornais para 0s quais ja colaborou:

9) Tempo de experiéncia em jornais:

10) Relacéo de trabalho:

_ Contratado (CLT)

_ Freelancer regular (ilustra uma mesma coluna semanal ou realiza uma charge ou
tira em quadrinhos constante, por exemplo)

_ Freelancer, colaborador esporadico

11) Ambiente de trabalho:

_Na redacdo, com presenca e horarios regulares

_Remoto (sem obrigatoriedade de presenca na redacdo; trabalhando a partir de
estadio proprio ou de casa)

_Qutro:

12) Faz ilustracGes para outras areas?
_Nao. So trabalha para jornal

_Livros
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_Reuvistas

_Material didatico ou divulgacéo cientifica
_Cinema, animacdo ou videografismo
_Comunicagéo interna, cartilhas ou house organs
_Publicidade

_Games

_Outros

13) Na sua rotina de trabalho, participa da reunido de pauta?
_Sim
_Néo
Outro:
14) Na sua opinido, os ilustradores deveriam participar das reunifes de
pauta?
_Sim
_Néo
Outro:
15) Ja propds uma pauta que foi publicada?
_Sim
_Néo
_Qutro:
16) Além de ilustracdo propriamente dita, vocé é cartunista ou faz charges,
cartuns, quadrinhos ou caricaturas?
_Sim
_Néo
16.b) Caso positivo, escreve 0s proprios roteiros/texto de sua
charge/cartum/quadrinhos?
_Sim
_Nao, recebe texto ou roteiro pronto
_A concepcdo e/ou roteiro é negociada (trabalho em equipe)
_ Outro:

17) Além de ilustracéo propriamente dita, vocé faz trabalhos de infografia?
_Sim
_Néo

17.b) Caso faga infografia:
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Vocé é responsavel pela apuracgéo ou pesquisa dos infograficos?

_Sim

_Néo

_Participa da pesquisa somente quando necessario, mas geralmente recebe
a informagéao dos editores e jornalistas.

_Qutro:

18) Vocé prefere trabalhar sozinho ou em equipe?
_Sozinho

_Equipe
_Qutro:

19) Vocé se considera jornalista?
_Sim
_Néo
_Em parte, por trabalhar para o jornal ou na redacdo, mas minha profisséo é outra
_Qutro
SMARTPHONES E MULTIPLATAFORMA
20) Ja realizou algum trabalho ilustrado no jornal especificamente para
leitura em smartphone (versdao mobile)?
_Sim
_Néo
Caso afirmativo:
20b) Apos entregar uma ilustracdo, verifica a legibilidade da
ilustracédo na publicacdo em versdes mobile para leitura em tablets e
smartphones?
_Sim
_Nao
20c) Nesses suportes (mobile/smartphones), existe um formato padréo
ou template para o tamanho da ilustracéo?

21) Como ilustrador, ja participou de algum trabalho interativo ou animado
para o jornal?
_Sim

Nao
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21b) CASO AFIRMATIVO: Nesse caso (de um trabalho interativo ou
animado, que envolva varios profissionais) como é a participacdo do
ilustrador no processo criativo e desenvolvimento na interacdo com 0s
demais profissionais? Poderia descrever?
22) Quando vocé é solicitado para uma ilustracdo, o jornal te passa
informacgdes sobre em que versbes o desenho sera utilizado — se sera
publicado no impresso, no online (desktop) e no mobile para leitura em

smartphones?

_SIM, sempre

_Sim, em alguns casos
_NAO
_Outro:

23) No jornal em versdo mobile/smartphones, existe um formato padréo

(como um template) para o tamanho da ilustragao? *

_SIM
_NAO
_Qutro:

24) Quando vocé desenha uma ilustracdo que sabe que serd publicada em
todas as versdes do jornal (impresso, digital desktop e mobile), pensa em qual
delas como prioridade? *

_Impresso primeiro e, em seguida, adaptamos a mesma ilustracdo aos demais

formatos

_Desktop primeiro e, em seguida, adaptamos a mesma ilustracdo aos demais

formatos

_Mobile primeiro e, em seguida, adaptamos a mesma ilustragdo aos demais

formatos

_Se produz uma ilustracéo diferente para cada plataforma de publicagéo
_Qutro:

25) Quando uma ilustragdo é adaptada do impresso para as versdes digitais,
guem realiza o processo de adaptacao?
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_ O ilustrador: salvando outra versdo com ajustes para o novo formato ou
tamanho

_Os designers, diagramadores e jornalistas que publicam as matérias online € que
se encarregam de 'puxar’ e aplicar ou ndo as imagens

_ A ilustracdo € automaticamente reaproveitada no sistema digital, que tem um

template com formato padrdo para as imagens

IMAGEM EM MOVIMENTO

26) Na sua opinido, o meio digital favorece uma imagem que se movimente,
como um video ou animagdo, ao contrario de uma imagem estatica como a
ilustracéo?

_SIM

_NAO

Caso deseje comentar ou acrescentar sua visao sobre o tema:

Apéndice 2 — E-mail enviado com link para o questionario e as perguntas da

entrevista.

Salve [ilustrador], tudo bem?
Muito obrigado pela disponibilidade e boa vontade em participar da pesquisa
sobre ilustracdo jornalistica.

Seguem as perguntas e links da pesquisa:

1) Para participar, pedimos que concorde com um termo de consentimento da
pesquisa: https://goo.gl/forms/IToFDdcb0OrzHd2V42

2) Perguntas da entrevista (pode responder aqui mesmo por email ou podemos
marcar uma conversa rapida pela internet, por skype, caso seja mais conveniente):
A - Como vocé definiria, pela sua experiéncia profissional, a func¢éo da ilustragéo
jornalistica?

B - Consideremos duas relacGes de trabalho distintas: o ilustrador que trabalha
presencialmente na Editoria de Arte da Redagdo — diariamente ao lado de outros

ilustradores, infografistas, designers e jornalistas —, e o ilustrador que trabalha
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remotamente — sem obrigagéo de estar na Redacdo, desenvolvendo seus trabalhos
a partir de encomendas por e-mail e teleconferéncias, por exemplo —, como vocé
vé 0s proés e os contras da experiéncia do ilustrador de jornal em cada uma
dessas situagdes/ambientes, na sua percepgao?

C - Como ilustrador, como vocé vé a insercdo da ilustracdo nas versdes mobile
dos jornais para leitura em smartphones?

D - Na sua atuagdo como ilustrador, como é sua relacao com editores, designers e
jornalistas, no processo de concepgdo e realizacdo de projetos que envolvam
ilustracbes?

E - Como vocé vé o futuro da profissdo de ilustrador na industria jornalistica?

3) A ultima etapa é um questionario fechado (estilo multipla escolha) de [20 a 27]
perguntas. E rapido, leva no maximo [15] minutos para responder. Segue o link:
https://goo.gl/forms/tPvdw70gDgQmCBRX2

A ideia da pesquisa é levantar informac@es para compreender como 0s processos de
producdo dos jornais hoje (com versdes simultaneas em impresso e digital) impactam
a ilustracdo jornalistica e o trabalho do ilustrador: quem ¢é esse profissional, qual sua
relagdo de trabalho com os jornais e sua visdo acerca da profissdo. Acreditamos que
seria um beneficio para o todos que trabalham com ilustracdo e a pesquisa estard

disponivel aos participantes ap6s sua concluséo.

Vale lembrar que vocé terd total liberdade posteriormente para suspender sua
colaboragéo caso deseje ndo mais participar, ok?

Muito obrigado!
Vinicius Mitchell

Apéndice 3 — Processo de codificacdo dos temas das entrevistas abertas.

A: Como vocé definiria, pela sua experiéncia profissional, a funcdo da ilustracéo jornalistica?

Temas observados nas repostas e processo de codificacéo

12 rodada de anélise

2% rodada de anélise

3% rodada de analise

Descricdo do tema

Compor estrutura com
"viés de Design"

Adornar

Decorar

Embelezar

Ornar

Gerar prazer estético

Tornar pagina agradavel

"Vestir o texto"

Adornar estrutura do
design de noticias

Embelezar, adornar, ornar, proporcionar
prazer estético. Tornar design de
conteido noticioso mais bonito ou belo
seja esta estrutura uma péagina, um
infografico ou um trabalho especial,
impresso ou digital.
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Compor ou dar suporte a
uma ideia do Design

"Tapar-buraco"

Calunga ou Calhau

"Apagar incéndios"

Auxiliar configuracdo
e preenchimento de
contetdo  publicével
("tapar-buraco")

Auxiliar configuracéo e
preenchimento de
contetdo publicével

Usar ilustracdo de maneira emergencial
com intuito de atingir configuragdo de
pagina com preenchimento minimo
para publicacdo na auséncia de outros
contetdos jornalisticos.

Auxiliar a memorizagdo e
ensinar

Auxiliar memorizagéo

Auxiliar compreensdo ou fixacdo de
conteudo didaticamente.

Complementar informacéo

Complementar
visualmente texto

Complementar matéria

Complementar texto

Complementar visualmente informacgao
ou conteido comunicado pelo texto.

Contrastar com o projeto
gréfico e/ou design

dindmica de
(contrastando

Criar
leitura

Criar dindmica de leitura ao
eventualmente contrastar e romper com

editorial com o projeto grafico) a padronizacdo do projeto gréfico
Criar dindmica de leitura (Design de pagina), surpreendendo o
Surpreender leitor.

Dialogar com o texto

Dialogar com o texto

Estabelecer uma conversa paralela,
dialogando com o texto, em relacdo
simbiética.

Convidar o leitor

Despertar interesse

Aumentar vontade e prazer
de ler

Atrair leitor

Tornar jornal mais atraente

Convidar a leitura

Atrair o leitor para
engajar contetdo

Atrair, seduzir ou despertar o interesse
do leitor, tornando o jornal mais
atraente, convidativo e prazeroso.

Tornar contetdo Unico
(diferencial)

Gerar originalidade

Presentear o leitor com
uma obra pessoal

Enriquecer artisticamente
0 produto jornal

Enriquecer o produto
jornal com arte e
originalidade

Enriquecer o jornal

Enriquecer o jornal pela originalidade,
qualidade artistica e/ou universo
peculiar da ilustracéo.

Traduzir visualmente texto

Tornar claro o assunto
rapidamente

Esclarecer

Introduzir assunto

Sintetizar o texto

Iluminar

Esclarecer

Tornar claro o assunto ilustrado,
sintetizando visualmente o tema e
introduzindo-o rapidamente em uma
primeira leitura.

Projeto grafico ou editorial

Funcdo depende da
valorizacdo no projeto
gréfico e editorial

O potencial da ilustracdo depende das
possibilidades funcionais que o projeto
gréfico e editorial oferece.

Imagem "dominante" foi
mudanca de status

Adornar é uso ultrapassado

Traduzir visualmente o
texto é ultrapassado

Funcdo mudou com o
jornal digital

Adornar infografico esta
em desuso

Com padréo técnico atual,
fotografia realiza funcédo
de adornar

Desenvolvimento técnico
diminuiu uso quantitativo
e aumentou gualitativo

Mudangas
tecnoldgicas e
organizacionais
modificaram a funcéo
e uso da ilustragdo

Mudangas tecnolégicas
e organizacionais
modificaram as fungdes

Reunidos sob este tema respostas que

relataram  aspectos  historicos e
descreveram  fungbes  consideradas
obsoletas devido a transformagdes

tecnoldgicas e organizacionais na
pratica da ilustracédo jornalistica.

Representar icdnica ou
simbélicamente

Oferecer visdo sobre um
assunto

llustracdo hoje tem
autonomia para realizar até

Alegorizar

Comentar, interpretar
ou oferecer visdo
pessoal

Representar de maneira ndo literal ou
simbolica, contetido textual
acrescentando a ele visdo pessoal, ponto
de vista ou opinido particular do
ilustrador, induzindo reflexdo e
expandindo significados do texto. A
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pesquisa pléstica

Induzir reflexdo e/ou
segunda leitura do texto

Expandir sentido do texto

Induzir reflexdo além
texto

Opinar

Opinar/Comentar

Trazer visdo poética ou
polissémica

Trazer visao além do texto

llustrador é (co)autor

Trazer visdo ludica e
pessoal sobre o tema

Alegorizar

Interpretar e representar o
texto

llustracdo pode concordar
com texto, discordar ou
trazer visao desconexa

Trazer visao livre sobre
um tema, ndo-literal

Explorar as "entrelinhas"

Trazer visao além do
factual

Interpretar

ilustracdo tem autonomia para adotar
posicdo  neutra, concordante  ou
discordante do texto.

A ilustragdo 'pura’ perdeu
espaco

A funcéo da ilustracdo
perdeu importancia

Pessimismo acerca do
reconhecimento  das
funcdes da ilustracdo

Respostas que abordaram a ideia de
perda de relevancia e reconhecimento
da ilustragdo no meio jornalistico.

Acredita que ha confusdo
em relagdo ao
entendimento dos tipos de
ilustracdo

Infografia explica
objetivamente

Funcéo depende de
adequacdo editorial

Depende do
posicionamento do
ilustrador, cartunista e/ou
infografista

Deturpagdo da funcéo:
Caricatura ndo deve
sacrificar valores estéticos
para se adequar a piada,
sob risco de virar charge

Quadrinhos associado ao
passatempo e ao jogo

Fazer humor critico
(charge)

Interpretar, opinar e
criticar (charge)

Cartunista ndo € ilustrador

Posicionamento e tipo
de ilustracdo define
funcdes diferentes
(desenho de humor;
ilustracdo; infografia)

Reunidas neste tema respostas que
buscaram explicar os diferentes tipos de
trabalhos do ilustrador e suas variadas
funcdes, assim como situacdes onde a
funcdo da ilustracdo é deturpada por
préticas consideradas equivocadas pelos
ilustradores.

Impossivel determinar
todas as funcdes.

Impossivel determinar
todas as funcdes

Serve para "tudo"; desde
pictogramas, até suporte
de infogréficos

S&o inumeras fungdes

S&o inumeras fungdes

Respostas que argumentaram que as
funcdes da ilustracdo sdo inimeras ou
infindaveis.

Avrejar o texto

Descansar e relaxar o leitor

Criar sensacoes

Tornar experiéncia de
leitura agradavel

Arejar a composicdo texto-imagem,
criando sensagfes e tornando a
experiéncia de leitura mais agradavel.

Suprir auséncia da Suprir auséncia da | — Suprir auséncia da fotografia
fotografia fotografia
Acrescentar visdo propria Informar - Tornar-se  parte do  conteldo,

ou informacéo

informando.
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Pergunta B: Consideremos duas relaces de trabalho distintas: o ilustrador que trabalha presencialmente na
Editoria de Arte da Redacéo — diariamente ao lado de outros ilustradores, infografistas, designers e jornalistas —, e o
ilustrador que trabalha remotamente — sem obrigacéo de estar na Redacdo, desenvolvendo seus trabalhos a partir de
encomendas por e-mail e teleconferéncias, por exemplo —, como vocé vé os prés e os contras da experiéncia do
ilustrador de jornal em cada uma dessas situacdes/ambientes, na sua percepcao?

Temas observados e processo de codificagdo

Primeira rodada Segunda Rodada Descricéo

Redacdo: Ambiente de loucura Ambiente cadtico, A redaclo é associada negativamente a um
Ambiente agitado e de dificil concentracéo vigiado e estressante ambiente frenético e claustrofébico de estresse,
Pressdo, estresse, interferéncia ou controle (Contra Redacéo) caos, pressdo e loucura, onde h& maior
Redacdo: rotina cansativa intervencdo por parte do controle editorial e
llustrador fixo sofre maior pressdao por preocupagdo com 0s prazos e horarios, além de
adequagdo a linha editorial e politica constante interrupcdo, prejudicando a imerséo
Ambiente nem sempre apropriado para guem do ilustrador em seus desenhos.

trabalha com arte

Ambiente estressante

Redacdo: gasto de tempo e dinheiro com | Maior gasto de tempo e | Deslocamento até a redacdo e alimentagdo

deslocamento e alimentacdo é desvantagem dinheiro (Contra geram gastos de tempo e dinheiro vistos como
Deslocamento é problema Redacéo) desvantagens.

Redacdo: Rigidez de horérios Menos autonomia A redacdo é associada a uma menor autonomia
Salério fixo independente da quantidade de | (Contra Redagéo) devido & rigidez dos horérios, que dificultam
trabalho trabalhar para outros campos da ilustracdo, a
Inviabiliza atuar em outros campos da exclusividade de se dedicar a um sé jornal e ao
ilustracdo ou outros jornais salario fixo independente da quantidade de
"Tempo-bunda" — ocioso entre tarefas desenhos.

Redacdo: pode alimentar vicios Gera vicios (Contra A redacdo pode gerar preconceitos e vicios de
llustrador adquire vicios de trabalho do | Redagdo) trabalho pela repeticéo.

jornal

Remoto: demanda de trabalho maior Disponibilidade O trabalho remoto é associado a disponibilidade
Pressdo de produgéo constante constante (Contra constante de horério e maior dificuldade se
Vigilancia digital Remoto) ausentar, folgar e frear pedidos exagerados.
Remoto: pode trazer dispersdo e negligéncia | Exigéncia de maior A exigéncia de maior concentragdo, disciplina e
Ser disciplinado é muito importante. disciplina (Contra maturidade profissional, além do risco de se
Exige maturidade profissional e disciplina. Remoto) perder o foco, sdo pontos negativos do trabalho
Maior exigéncia de concentracéo remoto.

Risco de perder o foco

Remoto: perdemos com a falta de | Interagdoe A comunica¢do por mensagem, o feedback
informacéo coordenacgéo reduzido e a oportunidade menor de participar
Menor agilidade no didlogo e pouco contato prejudicadas (Contra dos processos e conversas informais com
Conversa auxilia processo criativo Remoto) jornalistas e designers prejudicam a interacdo e
Periga néo ser uma troca e sim, uma entrega coordenacéo dos trabalhos, podendo resultar em
Processo decisorio coletivo mais dificil pedidos mais  impositivos, concebidos sem
Dificulta entendimento dos objetivos participagdo inicial do ilustrador.

Periga se tornar executor de ideia alheia

Editor vai entregar o pedido mais

"mastigado”

Remoto: maior distancia do jornalismo Isolamento e soliddo O isolamento, comportamento considerado
Risco de se perder o foco editorial (Contra Remoto) préprio dos desenhistas, se acentua no trabalho
Isolamento € associado ao artista remoto, havendo risco de distanciamento do
Isolamento é prejudicial ao desenhista jornalismo e da linha editorial, levando a perda
Menor conhecimento da linha editorial de foco e egoismo artistico desnecessario.

N&o h& volume de trabalho freelancer | Desvalorizagdo da O baixo volume de trabalhos de ilustracdo
suficiente profissdo de ilustrador freelancer, a auséncia de uma renda fixa e o
Requer fluxo de trabalho constante e | (Contra Remoto) custo de arcar com a infraestrutura material faz
contratos os ilustradores associarem o trabalho remoto a
Custo de infra material e logistica é do uma desvalorizagdo e vulnerabilidade da
ilustrador profisséo e oficio.

llustracdo se torna atividade secundaria,

"bico"

Falta de exclusividade diminui valor

Freelancer sofre predacdo de bancos de
imagens

Infografistas  "quebram  galho" como
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ilustradores

"Caos criativo"

Redacdo favorece padrdes e rotinas de
producdo

Pressdo ajuda a manter o foco

Agitacdo estimuladora

Ambiente e
infraestrutura
estimulam

trabalho, criatividade e
foco (Pr6 Redacéo)

A pressdo e 0 caos da redacdo, além de sua
infraestrutura, sdo associados positivamente a
criatividade, foco no trabalho e manutencdo de
padrdes e rotinas produtivas.

Feedback mais &gil

Contato direto é melhor para o trabalho

Possibilidade de ajuste fino até o dltimo
minuto

Proximidade facilita entendimento de

objetivos

Proximidade facilita ajustes e percepcéao

Maior proximidade do jornalismo

Maior reconhecimento intelectual

llustracdo e texto como terceiro discurso,
concebidos juntos desde o primeiro rascunho

Planejamento e o "bate bola" com editores e
outros profissionais enriquece resultado final

Debate com outros artistas e editores pode
enriquecer o trabalho.

Na redacdo a troca € imediata,
se vé chegar a noticia em primeira méo

Maior compreensdo da linha editorial

Melhor gestdo de trabalho em equipe

Maior valorizagéo profissional

Coordenacéo é melhor
(Pré Redacéo)

A presenca fisica esta associada a possibilidade
do ilustrador pensar o produto junto a outros
profissionais, tendo maior entendimento dos
objetivos de trabalho, maior possibilidade e
agilidade de ajustes e feedbacks, assim como
maior proximidade do jornalismo e maior
compreensdo da linha editoria.

Maior previsibilidade financeira

Regulamentacéo trabalhista e beneficios

Maior estabilidade profissional

Maior seguranga
econdmica (Pré
Redacdo)

O trabalho fixo em redagdo traz vinculo
empregaticio, direitos trabalhistas, beneficios e
previsibilidade econémica.

Longe da loucura da redacdo, trabalha mais

Mais espaco e foco para trabalhar

Trabalhar em casa é conforto, evita transito

Fica mais a vontade em seu ambiente, rende
mais

N&o consegue criar sem isolamento e

imersdo

Mais produtivo sem redacdo a volta

Isolamento e imersdo
(Pré Remoto)

O trabalho remoto, embora solitario, permite
maior imersdo, paz, conforto, sem perda de
tempo com transito ou reunibes pouco objetivas,
resultando em maior produtividade. O ambiente
pode ser configurado para necessidades
artisticas, coisa que ndo acontece na redacao.

Possibilidade de  maior  pesquisa e

acabamento

Horarios flexiveis Maior autonomia O trabalho remoto traz maior autonomia:
Possibilidade de remuneragdo melhor; | (Pré Remoto) horéarios mais flexiveis, menos controle editorial,

pagamento por projeto

Faz o préprio horério

Distancia possibilitou atuar no universo de
ilustracdo de literatura infanto-juvenil

Sem rotina, pode se dedicar a outros projetos

Maior alcance geografico

Muitos clientes, sem exclusividade

menos rotina e chance de maior remuneragdo ao
possibilitar atuar em outros campos da ilustracdo
ou publicar em mais de um jornal.

Remoto: ilustradores podem ver muito mais
trabalhos hoje pela internet

Aprendizagem pela
tecnologia (Pr6
Remoto)

Pela tecnologia e internet, € possivel acessar e
conhecer inimeros estilos de ilustragdo.

llustrador experiente ja estd treinado para
trabalhar para o jornalismo

Redacdo é positiva para artistas jovens

Redacdo é experiéncia boa para iniciantes

Redacdo é melhor
apenas para jovens
(Pré Remoto)

O ilustrador experiente e treinado em redacéo ja
conhece a dindmica do jornalismo, sendo mais
produtivo em casa. Os iniciantes, ao contrério,
tém muito a aprender na redac&o.

Na redacdo um aprende com o outro

Divertido  vivenciar o ambiente de
fechamento, discussdes de pauta, correrias,
cafés e cigarros

Troca entre artistas era vantagem da redacdo

Cumplicidade e convivéncia sdo
fundamentais

"Trabalhei com grandes profissionais e essa
foi minha escola, minha faculdade."

Aprendizagem,
convivio e riqueza de
interacdes

(Pré Redacéo)

O convivio entre profissionais de geragfes e
formagBes diversas é visto como a principal
vantagem do trabalho presencial pela
oportunidade de aprendizagem de técnicas,
conceitos e nog¢des de jornalismo e design, assim
como pela riqueza das interagbes que se
desenvolvem na redacéo de jornal.
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llustracdo é um oficio, uma oficina

Possibilidade de ver materiais e técnicas
usados

"Tem que passar por aquilo para entender a
correria que é."

Presencial ensina a trabalhar sob pressdo

A experiéncia da redacdo é muito rica;
"diversidade de contatos e ideias"

Praticamente ndo h& mais vaga de ilustrador
fixo

A internet colocou todo mundo em casa

llustradores e cartunistas estdo cada vez mais
fora da redacdo

A convivéncia entre ilustradores ndo existe
mais.

llustradores estdo sendo cortados como
supérfluo

O mercado provavelmente s6 trabalhard com
ilustradores freelancers em breve

A opcdo de trabalho fixo ndo existe mais

A profisséo esté se tornando escassa

Trabalho remoto é
tendéncia da profissdo
(Remoto)

Os ilustradores entendem que h& uma crescente
reducdo de vagas para trabalho fixo presencial,
tornando-o praticamente inexistente hoje. O
trabalho remoto freelancer é a tendéncia para o0s
ilustradores.

Pergunta C: Como ilustrador, como vocé vé a insercao da ilustragdo nas versfes mobile dos jornais para leitura em

smartphones?

Temas observados e processo de codificagdo

Primeira rodada

Segunda rodada

Descricéo

llustracdo virou penduricalho

Espaco da ilustragdo confunde-se com o da
propaganda

Retrocesso, retorno a status de calunga

Dependendo da readaptacdo automética
desenho parecia perdido ou deslocado no
conjunto

A grande infografia-ilustrada era uma
linguagem similar a do cartaz, inviabilizada
na internet

Design ou projeto grafico com possibilidades
limitadas pela tela e formato do smartphone

E uma "tripa" — layout atrapalha ilustragdo

Dissociacdo texto-imagem prejudica

Deslocamento (rolagem) é problema

Leitura é linear e vertical

llustracdo deslocada ou mal adaptada corre o
risco de virar 'ruido’

H& perda de importancia em relagdo ao
impresso

Design atual inviabiliza
antigo repertério da
ilustracéo

O repertério  centendrio da ilustracdo
jornalistica, oriundo das artes gréaficas do final
do século XIX, depende da composi¢do e
articulacdo  texto-imagem com 0 espago
limitrofe da pégina para desenvolver sua forga
potencial e apreciagdo. O design no jornal
mobile tem leitura linear e vertical, dissociando

texto e imagem, 0 que inviabiliza esse
repertério.  Isso  resulta em ilustraces
deslocadas, disputando espago visual com

publicidade e perdendo status editorial, sendo
tratada por vezes como as antigas calungas,
desenhos improvisados como "tapa-buracos".

Leitura deve ser rapida, com menos detalhes

Tamanho menor requer menos informacdes

Tamanho da tela atrapalha apreciacdo para
leitores da geracdo do impresso

Tamanho de tela requer sintetismo

Tamanho pequeno dificulta leitura

Tela pequena dificulta
apreciacdo

e demanda sintese ou
leitura rapida

O tamanho da tela dos smartphones, menor que
a do desktop e que a pagina impressa demanda
sintese no desenho e sugere leitura rapida aos
leitores, atrapalhando a apreciacédo da ilustragéo.

Gif animado se encaixa bem no suporte

llustracdo animada sdo possiveis no mobile

Imagem estéatica ndo combina com o digital,
gue demanda movimento e interatividade

Animacdo, desde que leve (tamanho de
arquivo)

Animacdo e video se adequam melhor ao
mobile

Animacao e video
devem ganhar espaco

A animagdo e video-grafismos se adequam
melhor & leitura no mobile, seja pela crenga num
imperativo de movimento e interatividade no
meio digital, seja pela apreciacdo em tela cheia,
o que lhe confere destaque.

O impresso inevitavelmente vai acabar

Evolucdo nos meios de comunicagdo é

necessaria

Transicao natural e
inevitavel

A insercdo no mobile é transicdo natural e
inevitavel pois o jornal impresso eventualmente
acabara. A ilustracdo historicamente se adaptou
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llustracdo sempre evolui se adaptando as
novas midia e/ou novas tecnologias

as novas midias e tecnologias.

Ninguém parece ter pensado nisso até agora

As perguntas ainda estdo por serem feitas

Transformacdo constante, ainda sem lastro
COMo 0 impresso

Ainda ndo se preocuparam com a ilustracdo
no smartphone

Ainda tem muitos problemas mal resolvidos

Problemas ainda
nao foram
adequadamente
abordados

A insercdo da ilustracdo no jornal mobile ainda
ndo foi devidamente abordada com perguntas
adequadas, pois o objeto ainda esta indefinido. E
um momento de transicdo e constante
transformacé&o.

Formato pequeno e "fliido" inviabiliza
percepcéao do todo

Desenhos devem ser quadrados

llustracdo deve ser modulével

llustracdo deve ser responsiva

Trabalho deve adequar-se a plataformas
diferentes

Os formatos ainda foram pouco explorados

Tiras dominicais modulares sdo um exemplo
de antecedente historico

Formato deve ser
melhor estudado:
quadrado, modular ou
responsivo

A compreensdo e o0 estudo do formato da
ilustracdo sdo chave para sua inser¢cdo no
mobile. Formatos quadrados (nem horizontais,
nem verticais), modulares (que funcionam em
partes que podem ser eliminadas ou
recombinadas) ou responsivos, se adequariam
mais facilmente as vérias plataformas do
jornalismo.

N&o Ié ou ndo utiliza jornal no smartphone

N&o saberia opinar

N&o procura ilustracdes em suporte digital

N4o Ié ou ndo utiliza
jornal no smartphone

llustradores ndo leem jornais em versdo mobile,
nem observam ilustracdes neste suporte digital.

E uma area ainda a ser muito mais explorada

As possibilidades sdo enormes e ilimitadas

Trazem possibilidades como efeitos sonoros

Um mundo novo

Maior nimero de
possibilidades

Aqui agrupadas trechos de respostas cujo
conceito de novas ou maiores “possibilidades"
junto a ilustracdo em versdes mobile destacou-
se.

llustracdo "caca-clique" engana o leitor

Adaptacdo a novas tecnologias traz o risco
de descaracteriza¢do do trabalho pessoal

Interatividade desnecesséria é um problema

Excesso ou tentativas for¢adas de utilizar a
internet: parcimdnia é importante

Risco de
descaracterizacéo,
excessos e/ou solucdes
forgcadas na adaptacdo a
nova tecnologia

A adaptacdo a novas tecnologias traz o risco de
descaracterizacdo da ilustracdo e do caracter
autoral de um ilustrador. Parcimbnia é
importante para evitar solugbes forcadas ou
excessivas.

Infografia ilustrada tem tido melhor uso no
digital

Infografia se adapta melhor

Infograficos interativos sdo mais adequados
ao meio; algo que sé a internet pode
propiciar

Infograficos tem tido mais espago

Infografia se adapta
melhor que a ilustragdo

A infografia e a infografia ilustrada tem tido, nas
opinides dos ilustradores, uma melhor aceitagéo
e adaptacdo nos jornais mobile, aproveitando
melhor a interatividade intrinseca do meio
digital.

Contar histérias é o foco

llustrador deve ser se colocar como
comunicador visual/designer de histérias

Storytelling é mais importante que
movimento

Projetos especiais sdo caminho futuro

Focar em trabalhos
especiais e em contar
histdrias

O ilustrador deve focar em contar historias,
dedicando maior esforco a projetos especiais
onde a inser¢do da ilustracdo no jornal mobile
ter4 melhor aproveitamento, colocando-se como
um designer de histérias. O storytelling é mais
importante que movimento (animag&o).

Nova midia imita formas de midias antigas

Transposi¢do ou acumulacdo de linguagens
de outras midias ndo é criar nova linguagem

Replicacdo de outras plataformas ainda é a
praxe

Transposig¢éo,
acumulacéo e imitacdo
de repertorios de outras
midias ndo é criar uma
linguagem do mobile

Novas midia tendem a imitar formas de midias
antigas mas a transposicdo ou acumulagdo de
linguagens na internet ndo € necessariamente a
criacdo de uma nova linguagem.

Artigos sdo replicados sem ilustragdo no
online

Mal editada

O problema ndo é a tecnologia e sim o mal
entendimento e mal uso dela

Editores preferem ocupar miolo de texto
com propaganda

lustracéo é mal
utilizada e mal editada

A ilustracdo estd sendo mal editada ou mal
utilizada nas versdes mobile dos jornais, seja
pelo mal entendimento da tecnologia ou do
potencial da ilustrac&o.

llustracéo é fundamental ao jornalismo

llustracdo pode trazer qualidades a contetido
da midia digital

Jornal pressupde ter charges e ilustracdes

llustracdo continuara
relevante no jornal

A ilustracdo continuara a ser relevante no jornal
mobile, seja pelas qualidades que acrescenta,
seja pela relagdo simbidtica com o jornalismo.
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Lentidao:
brasileiras

peso da imagem nas bandas

Tamanho de banda (‘peso da imagem') é
problema; reducdo de tamanho e cores

Velocidade de internet e tamanho de arquivo
requerem atengéo

Tempo de apreciacdo inviabiliza ilustracdo

Tamanho de arquivo e
disponibilidade de
internet devem ser
considerados

O tamanho de arquivo e a velocidade de internet
requerem atengdo para evitar lentiddo no
carregamento. Isso pode limitar gama de cores
ou diminuir tempo de apreciagdo da ilustracdo
no jornal mobile.

Interatividade é diferencial no digital

Interatividade é fundamental no mobile

Interatividade tem que funcionar para leitor

llustracBes que interajam com as matérias

Interatividade é
diferencial no digital

A interatividade com o leitor seria o fator
fundamental para a inser¢cdo dos trabalhos de
arte ilustrados no jornal mobile.

A versao mobile é inferior as demais

Usabilidade — minimo denominador comum
ou formato modular

Usabilidade: atencédo a
minimo denominador
comum a todas
plataformas é
necessaria

A usabilidade requer atencdo para que a
ilustracdo se adapte bem em qualquer tela ou
suporte, evitando que a versdo mobile fique
inferior.

Testar visualizacdo &
multiplataforma

importante  para

llustrador ndo tem feedback sobre a
adaptacdo ou legibilidade do material

Testar visualizagdo ou
dar feedback aos
ilustradores é
importante para
insercdo

Testar visualizagdo e dar feedbacks aos artistas e
colaboradores é fundamental para o potencial da
ilustracdo no jornal mobile.

Formato na versao mobile ¢é
especifico e/ou limitante.

padréo,

Padronizacéo de fluxo e
formato prejudicam

Formatos de publicagdo padronizados e fluxos
de trabalho automatizados limitam potencial da
ilustracdo na versdo mobi.

E importante abandonar "férmulas" do
impresso; processo de redescoberta do
trabalho; reinvencdo de linguagem

O proposito artistico de fazer arte para
contemplagcdo do belo independente da
linguagem e tecnologia

A relevancia da ilustracdo ndo esta no
suporte e sim, no conteldo e aplicacdo dela

A relevancia da
ilustracdo esta no
contetdo e ndo na
forma e/ou suporte

A forca da ilustracdo e sua eventual insergéo e
destaque na versdo mobile estd mais ligada a
qualidade do contetdo (ao fato de "ter algo a
dizer" e possuir qualidades estético-artisticas) do
que a adaptacdo formal imposta pela nova
tecnologia.

Maior alcance da internet e maior
gerenciamento dos riscos do trabalho

Maior alcance de publico (tamanho e
geografia)

Possibilita maior visibilidade

lustracdo tera maior
alcance e visibilidade

A insercdo da ilustragdo no jornal mobi permite
maior alcance geografico e quantitativo de
publico. A maior visibilidade também demanda
cuidado no gerenciamento de riscos em caso de
viralizacao e patrulha de opinifes negativas.

Efeitos como paralaxe s6 sdo possiveis no
digital e devem ser experimentados

Paralaxe pode ser caminho para ilustragdo
mobi

Explorar fendmenos
préprios da midia
digital como o paralaxe

Efeitos como paralaxe, possiveis somente no
meio digital, devem ser explorados pela
ilustracdo no mobile

Acredita que o tragco organico e impreciso
das técnicas ndo digitais estd mal visto pelos
editores

Apego a materialidade dos processos de
impressdo: ver a ilustracdo publicada no

papel

Materialidade: apego

ou repulsa influencia

percepcéo da insercdo
no digital

A materialidade se manifesta seja pela crenga na
necessidade da ilustragdo impressa no papel para
seu deslumbramento, seja pela percepcéo de que
desenhos em técnicas ndo-digitais sdo preteridos
pelos editores.

A tendéncia é a dos videos verticais

O formato esta vertical (se filma na vertical);
0 leitor ndo pecisa virar o dispositivo

Orientagdo deve ser
vertical, como em
videos

A tendéncia de producdo e consumo de
contetdo no celular é na orientacdo vertical.

Demanda maior velocidade ou antecipagdo
por parte do ilustrador

O ilustrador terd que acumular competéncias

Demanda maior
envolvimento,
agilidade

e mais competéncias do
ilustrador

O trabalho para o jornal mobile demanda maior
velocidade por parte do ilustrador, que terd que
acumular outras competéncias.

Pergunta D: Na sua atuagdo como ilustrador, como é sua relacdo com editores, designers e jornalistas, no processo
de concepcdo e realizacdo de projetos que envolvam ilustracdes?

Temas observados e processo de codificagdo

Primeira rodada

Segunda Rodada

Descricéo

Interacdo e didlogos sdo positivos para a
dindmica de trabalho e autonomia

Interacdo é importante para determinar a

Interacdo, parceria e
confianca mdtua sdo
importantes

A interacdo, parceria e confianga matua entre
ilustradores, jornalistas, designers e editores
foram  consideradas  positivas para 0
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técnica utilizada e resultado

Parceria e solugdes de comum acordo, com
confianga mutua sdo importantes

Escutar a opinido dos outros e entender a
parte que cabe a cada profissional &
importante

Parceria resulta em melhores trabalhos

entendimento da fun¢do que cabe a cada
profissional, das necessidades especificas de
cada projeto, evitando solucdo impostas por uma
parte e resultando em trabalhos melhores.

Autonomia criativa é o mais importante

Redator pode dar sugestdo no texto, mas
ilustrador faz sua prépria proposta e criagdo

A boa relagdo se d& quando conhecem o
trabalho do ilustrador, interferem pouco e
pagam no prazo

N&o ha problema em aceitar uma sugestéo,
mas a palavra final é de quem assina o
desenho

Orientar, mas sem impor ideia pré-concebida

Chargistas precisam de liberdade total

Jornalistas por vezes tentam controlar a

criagdo

Desenhar a ideia de terceiros é distor¢do do
oficio do ilustrador

Precisar de aval de designer, editor e
jornalista causa desgaste ao ilustrador

llustrador deve evitar ficar subordinado
demais a outros profissionais

Quando expectativas e agenda ndo sdo claras
e ha tentativa de subordinacdo e maior
desgaste

Evitar amarrar ideia pré-concebida e

mastigada

Autonomia criativa
sem imposi¢cdo de
ideias ao ilustrador é
importante para evitar
desgaste

A autonomia criativa é fundamental para a boa
relacdo do ilustrador com editores, designers e

jornalistas.

Embora seja natural

receber

orientacdes e escutar sugestdes de terceiros, 0s
ilustradores rejeitam a imposicdo de ideias pré-
concebidas e desejam ter a palavra final acerca

do desenho que

realizam e assinam. O

reconhecimento do oficio é importante para uma
interacdo com confianca mutua, ndo sendo o
ilustrador tratado como subordinado dos demais

profissionais.

Interage apenas por e-mail na maioria das
vezes

Relacdo comercial: vende um produto

Relacdo do freelancer se d& com um
individuo (editor) e ndo com editoria —
vinculo frégil

N&o participa no processo de concepgdo e
realizagdo de projetos que envolvam
ilustracdes

Pouca interagdo: recebe o tamanho limite da
area para desenhar, 1€ o texto e entrega
ilustracdo

Pouca interacdo como
freelancer

Os ilustradores
interacéo,
comercial

freelancers
sendo uma
mediante solicitacdo por e-mail,

relatam pouca
relacdo de entrega

tratando diretamente com um editor, sem
participacdo no processo editorial de concepcdo

de projetos ilustrados.

A relagdo varia muito de acordo com o

Autonomia € relativa:

A autonomia criativa do ilustrador é relativa e

veiculo, seu tamanho, sua proposta depende do projeto, | depende da linha editorial do veiculo ou
Nocdes de jornalismo e design ajudam a | caderno, veiculo e | caderno, do perfil do editor e da cultura da
negociar autonomia criativa editor redacdo. Nocgdes de jornalismo e design ajudam
Redacdes diferentes tem culturas diferentes na negociacao e maior liberdade do ilustrador.
Cada linha editorial tem limites diferentes

Amplitude estilistica e temética da ilustracdo

depende do caderno e do perfil de cada

editor

Todos sdo colegas sobrevivendo fazendo | Boa relagéo Relacdo boa, cordial, pragmaética, eficaz e sem
jornal problemas a destacar.

Positiva e com aceitacdo de ambos os lados

N&o encontro muitos problemas

Eficaz, sem firula

Cordial, sem problemas

Trabalhos  especiais demandam  mais | Projetos especiais | Os projetos especiais que envolvem ilustracéo,
interagéo demandam maior | tais como narrativas multimidia, interativas
Interacdo é fundamental em equipe | interacdo e trabalho em | demandam maior interagdo e envolvimento do

multidisciplinar gerando narrativas digitais
interativas ilustradas

equipe

ilustrador com
multidisciplinares.

equipes de

profissionais
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Nos projetos especiais multimidia, o
ilustrador precisa se envolver e interagir

Projetos mais longos, conversas e interagdo
maior com outros profissionais

Competitividade: "O que o jornalista faz, até
posso fazer, mas o que fago ele ndo faz."

A convivéncia com jornalistas é violentadora

Falta nocBes de arte e cultura visual aos
jornalistas

Jornalistas tendem a jogar em time separado

Jornalismo:  llustrador
ndo se sente jornalista
ou sugere atrito com
jornalistas

O ilustrador ndo se sente jornalista e sugere
relacdo de competitividade e desconfianga com
jornalistas, cuja bagagem e formacdo em arte e
cultura visual muitas vezes é pobre, o que gera
atritos.

O ilustrador compreende a linha editorial do
jornal na relacdo diéria com a redacdo

Noc¢des de jornalismo e linha editorial
ajudam na boa relagdo com demais
profissionais

Nocdes de jornalismo e
linha editorial ajudam a
boa relagao

O entendimento da linha editorial do jornal,
aprendida na prética diaria, assim como nogdes
de jornalismo, facilitam integrac&o do ilustrador.

Depende do caracter, vaidade e objetivos dos

Interacdo é boa ou ruim

A boa relagdo do ilustrador e colegas depende

envolvidos dependendo das | mais de tracos como caricter, vaidade e
Interagdo é boa ou ruim dependendo das | personalidades personalidade do que de formagéo profissional.
personalidades dos profissionais envolvidos | envolvidas

Editor de Arte que é também ilustrador | Editor de Arte: | O perfil do Editor de Arte contribui para melhor
contribui para compreensdo de | bagagem cultural e | interagdo e integra¢do dos ilustradores. Editor

possibilidades e exigéncias

Editor com formacdo em Design facilita
contato

Bagagem cultural do editor contribui para
boa relagdo com ilustradores

artistica contribui para
boa interagdo com
ilustrador

que é também llustrador, Designer e/ou com boa
bagagem de cultural visual sdo preferidos pelos
ilustradores.

Perfis profissionais tem diferentes atitudes
quanto aos processos de troca e interagdo

Jornalista e designer
tem diferentes atitudes

A interacdo do ilustrador com jornalistas e
designers geralmente se d4& em momentos e

quanto a troca e | atitudes diferentes.

interacdo
llustrador curinga: mais adequado ao | Exigéncia maior de | O ilustrador fixo, cada vez mais raro, precisa de
trabalho fixo hoje versatilidade e | versatilidade, flexibilidade e competéncias em
llustrador precisa ser profissional mais | maltiplas competéncias | design e jornalismo no emprego em redag&o.

completo, com competéncias de design e
jornalismo

para o ilustrador fixo

Designers a frente da interagdo

Designers mais abertos a parceira: "jogam no
mesmo time"

Designers sdo mais
abertos a interacdo e
parceira com ilustrador

O Designer é considerado o colega mais
préximo do ilustrador, estando mais aberto a
parceria e interagdo.

Como pagam pouco, ndo dao palpite

O baixo orgcamento
exigéncia

reduz o grau de

Autonomia para ilustrar
como contrapartida da
baixa remuneragdo

A liberdade  criativa  concedida  aos
colaboradores freelancers é uma contrapartida
da baixa remuneragédo.

Interferéncias se ddo por questdes ligadas ao
projeto do jornal e ndo por opinido de
jornalista

Profissional precisa ter responsabilidade e
confianca da diregdo: "saber o que estd
fazendo"

Profissionalismo
diminui  impacto de
intervencdes arbitrarias
na ilustracdo

Ambiente mais profissional e reconhecimento de
ilustradores e designers da mais liberdade com
responsabilidade e confianca.

Pedem ilustragcdo quando ndo hé foto

Pressdo do tempo leva a mal uso

llustracdo  ainda é
utilizada como tapa-
buraco, na auséncia de
foto

A presséo do tempo de atualizacdo e fechamento
do jornal leva ao uso da ilustragdo como imagem
que obrigatéria, acompanhando um texto do
jornal, sem cuidado.

Pergunta E: Como vocé vé o futuro da profissdo de ilustrador na indudstria jornalistica?

Temas observados e processo de codificagdo

Primeira rodada

Segunda Rodada

Descricéo

Editores preferem fotos e gréficos no digital

O mercado esta saturado

llustrador sera figura menor dentro do jornal

Desvalorizagdo

A profissdo serd desvalorizada, com menos
vagas existentes e menos espagos para
publicacdo, sendo subutilizada ou preterida por
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Fécil de publicar, dificil de se firmar

M4 formacdo intelectual dos
profissionais

jovens

Diminuicdo de espaco para publicacdo

Diminuicdo de vagas

Vulgarizagdo, banalizacdo e amadorismo

Trabalho intermitente ou descontinuo

Subutilizagdo ou mau uso da ilustracdo

editores. A vulgarizacdo da ilustracdo e baixa
remuneragdo dificulta a formagdo e o
desenvolvimento profissional pela intermiténcia
e saturacdo de mercado.

Leitores querem menos texto e mais imagem

Jornal sem imagem é inconcebivel

A ilustracdo sempre fez parte da indUstria
jornalistica

Sempre havera espaco para a ilustracdo

llustracdo é essencial ao jornalismo

Haverd sempre espaco
para ilustracdo  no
jornalismo

A ilustracdo é essencial e simbidtica ao
jornalismo. Enquanto houver jornal, haverd
espaco para ilustragéo, considerando ainda que a
utilizacdo de imagens no jornalismo cresceu nas
Gltimas décadas.

Parcialidade e perda de credibilidade afasta
leitor

Jornal impresso vai acabar e ressurgir

Jornal e ilustracdo virardo produto especial

Industria jornalistica precisa sobreviver

N&o ha futuro na industria jornalistica de
hoje

Industria vem perdendo relevancia e ndo
percebe

Reinvencdo do jornal passa por ter mais
opinido

Jornal sera customizavel como redes sociais

O jornal e sua industria
precisam se reinventar

Antes de se pensar o futuro do llustrador é
necessario pensar o futuro do jornal, que precisa
se reinventar. O jornal poderd se tornar um
produto especial, customizavel, mais enfocado
em opinido do que no "furo". O zelo pela
credibilidade é fundamental para manter leitores.

N&o sei como responder isso

Qualquer generalismo  converge para
idiotices

Haver& mudancas significativas

Sdo ciclos, daqui a pouco surge nova
tendéncia

Sempre h& ciclos com maior e menor
demanda

Fase de transicdo, sem saber para onde
vamos

Depende do formato que jornal assumir

Momento indefinido de
transicdo

O momento é de transicdo, com cenario
indefinido, sendo mais prudente evitar
vaticinios.

Ter versatilidade e competéncias adicionais

Precisard cada vez mais de nocdes de
jornalismo

Estar apto a trabalhos interdisciplinares

Ter maior interacdo com outras areas

Campo jornalistico receberd cada vez mais
ilustradores de outras areas

Ser um designer que conta histdrias

Multidisciplinareidade
e versatilidade

O futuro do ilustrador passa pela interagdo cada
vez maior com outras disciplinas, com maior
versatilidade e diversidade de trabalhos, além da
aquisicdo de novas competéncias como nogoes
de design e jornalismo.

A profissdo acabou

llustrador  fixo sera

O trabalho de ilustrador contratado e fixo na

Mercado trabalhard apenas com freelancers | extinto ou tende a | redagéo esta extinto ou tende a acabar em pouco
Profissdo vai terminar acabar tempo. O mercado deverd trabalhar apenas com
llustrador de jornal estara extinto em breve ilustradores remotos freelancers.

O ilustrador contratado fixo esta acabando

Menos gente nas redacOes, mais gente

remota

llustracdo poderd ter movimento Incorporar  linguagens | O futuro do ilustrador passa pela incorporagdo
Evitar  imitar  equivocadamente uma | ou criar nova | de linguagens como animagéo, quadrinhos e
linguagem, "uma coisa tentando ser" linguagem conteudos interativos. A ilustracéo digital talvez
llustragio  tera movimento, som e necessite até de uma nova linguagem, ainda por
interatividade vir.

llustracdo poderd ser animada, hologréafica

Novas linguagens poderdo ser incorporadas

llustracdo virara algo especial, incorporando

novas linguagens de outros campos

Reinventar as formas de uso da ilustracdo

Devemos reinventar posicionamento de | Profissdo precisa se | A profissdo de ilustrador precisa se atualizar,
mercado adaptar e reinventar adaptar, se envolver mais no trabalho

Na era da informacdo nada dura muito

jornalistico e repensar seu posicionamento de
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tempo

llustrador precisa se atualizar

llustrador precisa se envolver mais

Profissdo pode ser reinventada; ndo existe
mais

llustrador est4 sempre se adaptando

mercado.

Leitor acostumou-se a ndo pagar pelo
conteudo

Sites curadores ganham mais que produtores

Esta dificil viver como ilustrador

Modelo de neg6cio adaptado as novas
midias ainda ndo foi resolvido

Poucos conseguem ganhar dinheiro o
bastante
Viabilidade econébmica do jornal é

fundamental para viabilidade da profisséo de
ilustrador

Modelo de negdcio
atual é insustentavel

O modelo de negécio atual do jornalismo e, por
conseguinte, do ilustrador de jornais €
insustentavel. Leitores e curadores de conteudo
digital acostumaram-se a ndo pagar pela
produgdo dos jornais. Um modelo adaptado as
novas midias ainda ndo foi resolvido.

Jovem futuro ilustrador fara caricaturas em
outros campos, fora dos jornais

H4 possibilidades além do jornalismo

llustracdo se desenvolve mais fora da
imprensa

Jornalismo em quadrinhos em livros e sites

Novos caminhos para
além dos jornais

O futuro do ilustrador estard em outras areas,
fora dos jornais, realizando jornalismo em
quadrinhos, caricaturas e infografias ilustradas
para livros e contetdos digitais nos mercados
editorial e educacional.

H& programas e aplicativos que geram
imagens

Programas  desvalorizaram

ilustrador

designer e

Programadores ganharédo espaco, designers e
ilustradores perderdo

Agéncias e bancos de imagens ganhardo
espago

Programagao e
automacdo  ganhardo
espaco

Programas, aplicativos e sistemas que criam
imagens e automatizam parte da criagdo gréfica,
alétm de agéncias e bancos de imagens,
desvalorizam o trabalho de ilustradores e
designers.

Contar historias e/ou dar suporte a narrativas

O importante é termos boas historias pra
contar

Ser um narrador visual, com interacdo do
usuario

Contar historias

O futuro da ilustracdo (e do jornalismo visual) é
contar boas histérias, com interatividade e
participacdo ativa do usuério-leitor.

Para desenhar, ndo ha férmulas

llustracdo exclusiva é diferencial para jornal

Originalidade independe de tecnologia

Originalidade e
autenticidade no
desenho

Cultivar originalidade e autenticidade do
desenho, evitando férmulas e trazendo um
diferencial ao jornal.

"Entrei na profissdo por causa disso"

"O que me atraiu eram aquelas péginas de
caricatura enormes"

Motivacéo original para
entrar na profissdo ndo
existe mais

Capas onde a ilustracdo e caricatura eram figura
dominante, raras atualmente, foram a motivacdo
para ilustradores iniciarem na profisséo.

Crescimento da importancia da imagem na
cultura valorizard profissdo

A internet é visual e a ilustragdo podera
ganhar mais espago

Valorizagdo

A crescente importancia da imagem na cultura e
a orientacdo essencialmente visual da internet
valorizaco a profissdo de ilustrador

Profissdo ainda ndo é regulamentada

Condicdes de trabalho e melhores contratos
sdo dificeis sem regulamentacdo

Profissdo deveria ser
regulamentada

A auséncia de regulamentacdo da profissdo se
reflete nos contratos e condicdes de trabalho.

E importante a ilustracdo estar no projeto
editorial

E importante a
ilustracdo  estar no
projeto editorial

Ambiente organizacional e projeto editorial que
cultivam a  ilustracdo  favorecem  seu
desenvolvimento.

Evitar excessos na animacdo e interatividade

Evitar excessos na ansia
por nova linguagem

O desenho estatico ainda tem valor. llustradores
devem evitar excessos na busca por nova
linguagem no mobile.

Jornais fecharao

Jornais vao acabar

A imprensa tradicional vai acabar ou passar a
trabalhar esporadicamente.
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