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Aspectos historicos da pagina de noticias

Etimologicamente, a palavra jornal deriva do latim diur-
nalis e quer dizer "relativo ao dia". Para o dicionario Houaiss, a
palavra significa "publicacéo diéria, com noticias sobre o cené-
rio politico nacional e internacional, informacdes sobre todos 0s
ramos do conhecimento, entrevistas, comentarios etc."; e teria
como sinénimo diario ou periddico — palavras que refletem seu
caréater temporal — além de gazeta', reflexo de seu modelo eco-
ndmico. Em seu Dicionario de Comunicacdo, Barbosa e Raba-
ca® oferecem uma definic&o de jornal mais abrangente no que se
refere a seus aspectos fisicos e a natureza das mensagens que
veicula: "veiculo impresso, noticioso e periodico, de tiragem
regular, constituido de folhas soltas (geralmente ndo grampeadas
nem coladas) dobradas em um ou mais cadernos”. Enumeram
assim aspectos industriais, comerciais e culturais de sua produ-
cao, relacionando-a diretamente ao periodo que se sucedeu a
adocdo das técnicas de impressdo pelos que respondiam pela
producdo de jornais, mais tarde, chamados jornalistas.

Na descricdo de Barbosa e Rabaca, dois pontos distin-
guem 0s jornais de outros objetos impressos no mesmo contexto
histérico. O primeiro é a natureza da informacdo. Noticiosa esta
versa sobre os fatos correntes, que despertam interesse pelo seu
ineditismo, pela pouca frequéncia com que ocorrem ou, ainda,
pela relacdo de proximidade que mantém com a comunidade dos
leitores do jornal. O segundo traco distintivo relaciona-se a for-
ma concreta do objeto, o fato de ser composto por folhas soltas,
dobradas formando cadernos, que, no entanto, ndo sao agrupa-
dos na ordem fixa seguida, por exemplo, pelos livros. Esse as-
pecto estd associado a fatores econdbmicos, uma vez que repre-
senta um custo mais baixo do que o dos livros dobrados, corta-
dos, costurados, colados e encadernados na forma do codice. A
forma pela qual s&o geralmente identificados aponta para um
modelo econémico de baixo custo de producdo, o que, por sua
vez, denota um modelo de consumo.

Na forma comercial caracteristica do século XX, os jor-
nais foram desenvolvidos para serem baratos o suficiente para
perecerem a ponto de serem novamente adquiridos no dia se-
guinte. Ao mesmo tempo, seu conteudo foi elaborado de modo a
motivar e justificar esse consumo. Como acontece com qualquer

! para Rizinni, a gazeta teria surgido no século XV, supostamente em Vene-
za, quando um correspondente tirou cépia de sua epistola e vendeu-a a um
terceiro. No século seguinte, os venezianos teriam criado o periddico publico,
chamando-o gazzetta, devido ao nome da moeda pelo qual era vendido.
SRIZINNI, 1977: 84).

BARBOSA, Gustavo e RABACA, Carlos Alberto. Dicionario de comunica-
¢ao. Rio de Janeiro: Campus, 2001, p. 403.
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produto da cultura material, seu processo de producéo reflete
alguns aspectos da sociedade onde se desenvolve. Nesse proces-
so historico, 0s jornais assumiram o0s mais variados formatos,
indo dos panfletos efémeros aos grandes jornais que se estabele-
ceram como empresas economicamente consolidadas e comerci-
almente orientadas, sobretudo a partir do século XX. O presente
estudo esta limitado a esses grandes jornais, que despertam inte-
resse por corresponderem a um modelo de jornal de grande tira-
gem e importancia no contexto em que esta inserido, repercutin-
do na sociedade, manifestando os interesses dessa sociedade ou
dos grupos que a influenciam. Além disso, por seu papel na so-
ciedade e pelo espaco que ocupam no mercado, esses jornais
acabam exercendo influéncia sobre os demais, que, movidos
pelas regras da concorréncia, procuram imita-los nas formula-
¢cBes mais elementares. A forma da pagina de noticias insere-se
nesse contexto.

Para compreender o0 que representa o surgimento do jor-
nal, € importante considera-lo no contexto do que Briggs e Bur-
ke® chamam sistema de midia, ou seja, a interdependéncia entre
os diferentes meios de comunicacdo de um determinado mo-
mento histdrico. Para eles,

"Pensar em termos de um sistema de midia significa enfatizar a
divisdo de trabalho entre os diferentes meios de comunicagdo
disponiveis em um certo lugar e em um determinado tempo,
sem esquecer que a velha e a nova midia podem e realmente
coexistem (...) bem como se complementam."

Numa sociedade repleta de iletrados como a do século
XVI, os versos e o canto de troveiros e jograis, as paredes de
igrejas e palacios, além de pracas, mercados, festas, cultos e
procissdes faziam parte do sistema de midia. Mensagens de na-
turezas distintas eram transmitidas nesses espacos, segundo sis-
temas que lhes eram adequados. A arte sacra, por exemplo, aju-
dava aos que ndo podiam ler as escrituras a conhecer as historias
mais importantes da fé cristd, num sistema onde eram combina-
das as narrativas e sermdes dos clérigos (BURKE, 2004; BRIGS
e BURKE, 2004). Por outro lado, as dimensfes, a ordenagéo dos
elementos e mesmo a perspectiva usada nas pinturas e afrescos
nas paredes dos palacios serviam para expressar mensagens que
consolidavam a ideia de poder e submissdo, através da posicdo
privilegiada do observador — o rei (MIRZOEFF, 2000).

Nesse contexto, as noticias eram transmitidas oralmente
em encontros reservados ou em publico, na forma de declama-
cOes, cangdes ou jograis. Foi a carta, porém, que deu ao jorna-
lismo sua forma mais frequente durante quase dezesseis séculos.
Foram as folhas manuscritas que primeiro permitiram aos ho-
mens transpor os limites — fisicos ou ndo — dos estados. Uma
vez nas maos do destinatario, podiam ser lidas a s6s ou em gru-

® BRIGGS, Asa e BURKE, Peter. Uma histéria social da midia. De
Gutemberg a internet. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2004, p. 33.
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po, quando alguém se encarregava de 1é-las para uma audiéncia
interessada, porém que ndo sabia fazé-lo. Rizinni (1977) relata
que algumas chegavam a ser copiadas, amplificando seu alcan-
ce. Esse jornalismo missivista crescia na medida em que aumen-
tava a oferta de papel barato e em que 0s servigos postais se de-
senvolviam geralmente associados ao estabelecimento de rotas
comerciais (RIZINNI, 1977; BRIGGS e BURKE, 2004). Ao se
escrever noticias, buscava-se preserva-las evitando-se distor-
c¢des, cuja ocorréncia, pela natureza sobretudo politica e econd-
mica das informacdes, poderia ser desastrosa; ou ainda, seguir o
propdsito de leva-las consigo para desfrutd-las no momento
mais oportuno, sozinho ou em grupo. Somente cerca de 160
anos apos ter sido inventada, a imprensa de tipos moveis (1454)
foi utilizada com fins jornalisticos, uma vez que o primeiro jor-
nal impresso que se tem noticia, chamado Nieuwe Tijdinghen,
data de 1605.

No comeco do século XVII, o jornal podia ser encontrado
na forma impressa e também na manuscrita, como fica claro na
descricdo que Roger Chartier faz desse periodo na Europa, a
partir de sua leitura da comédia de Ben Jonson, The Staple of
News, datada de 1631, que fazia uma critica ao comércio de no-
ticias que entdo tinha inicio. O lucrativo negdcio de vender noti-
cias era organizado em etapas: as noticias eram coletadas, avali-
adas e, depois, organizadas por grupos tematicos. Lidas em voz
alta para os compradores, as que fossem escolhidas eram, entéo,
transcritas @ médo. Chartier aponta também o efeito que a intro-
ducdo da nova tecnologia provocara no publico, que, em meio a
quantidade de noticias disponiveis, valorizava as impressas, to-
mando-as como se tivessem garantia de verdade (2007: 120), o
que permitiu a muitos boatos ou histérias infundadas serem to-
mados como reais. Por saber das relacbes extremamente proxi-
mas entre 0s que imprimiam noticias e 0s que vendiam noticias
escritas a mao, muitas vezes, 0s mesmos individuos (2007: 160),
Jonson ndo poupa criticas a nenhuma das duas formas de jornal.

The staple of news é uma critica a entdo insipiente produ-
cao de noticias, 0 modo como esta se organizava e 0s objetivos
que buscavam aqueles que lideravam seu comércio. Jonson en-
xergara nestes um agudo e pouco virtuoso senso comercial, que
se valia do interesse que os fatos despertavam no publico para
comercializar seus relatos. Apesar desse carater mercantil, esta
fase ainda se distancia daquela em que o sentido comercial tor-
nou-se 0 motor do jornal, caracteristica esta adquirida com o
desenvolvimento da sociedade industrial. Nelson Werneck So-
dré comenta essa insercéo ao afirmar ser a historia da imprensa a

"propria histéria do desenvolvimento da sociedade capitalista” °.

* CHARTIER, Roger. Inscrever e apagar. Cultura escrita e literatura. S&o
Paulo: Editora Unesp, 2007, p . 129 — 162.

> SODRE, Nelson Werneck. Historia da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro:
Mauad, 1999, p. 1.
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Com isso, quer dizer que o objeto jornal — sua forma, o sistema
de producédo, a tecnologia e os materiais empregados em sua
fabricacdo — representa essa sociedade em seus diversos mo-
mentos historicos.

2.1
A forma da pagina de noticias

Em sua forma mais elementar, o jornal constitui-se huma
pagina na qual sdo inscritas noticias, ou seja, os relatos dos as-
suntos considerados relevantes para o publico ao qual o jornal se
destina. Entre diversas conceituagdes’existentes, o presente tra-
balho se apdia no que propde Rodrigo Alsina (2009) a respeito
do que vem a ser noticia. Para esse autor, “(...) noticia ¢ uma
representacdo social da realidade cotidiana, gerada institucio-
nalmente e que se manifesta na construcdo de um mundo possi-
vel.” 7 Por se tratar de uma representacdo social — afirma Rodri-
go Alsina —, a noticia esta inserida num sistema produtivo que
engloba, além de sua producdo, sua circulacdo e consumo. O
papel da midia, identificada pelo autor com os jornalistas ou as
empresas jornalisticas, esta em gerenciar tais etapas de modo a
construir a representagao:

“A noticia é gerada numa instituicdo informativa que pressupde
uma complexa organizagdo. Mas além disso, o papel da midia é
institucionalizado e tem a legitimidade de gerar a realidade so-
cialmente relevante.” (2009: 14)

Ao afirmar a importancia do que denomina sistema pro-
dutivo em sua concepcdo de noticia, o autor a relaciona a produ-
¢do de discurso: “(...) a noticia € uma producdo do discurso e
que como tal requer um processo de elaboragao textual” (2009:
15). Embora Rodrigo Alsina ndo discuta esse aspecto, nesse
processo de elaboracdo discursiva estao inseridos tanto o design
que o presente estudo pretende abordar, como as distintas for-
mas que a pagina de noticias adotou ao longo de sua Historia.

Baseando-se mais em sua experiéncia na pratica profis-
sional do que na reflexdo académica, o diretor de publicacdes da
WAN-IFRA, Kerry Northrup®, sustenta que a forma da pagina

® Essas teorias foram relacionadas e discutidas por Traquina em TRAQUINA,
Nelson, O estudo do jornalismo no século XX. Sao Leopoldo / Rio Grande
do Sul: UNISINOS, 2001.

" RODRIGO ALSINA, Miguel. A construcado da noticia. Petrépolis / Rio de
Janeiro: Vozes, 2009, p. 14.

® Os trechos incluidos na tese foram extraidos de um editorial assinado por
Kerry J. Northrup, publicado na revista da entidade em 2007, que pode ser
acessado em:

http://www.nxtbook.fr/nxtbooks/ifra/2007 fpbook e/index.php p.3. Acessada em
14 de abril de 2009.



http://www.nxtbook.fr/nxtbooks/ifra/2007_fpbook_e/index.php
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de noticias estaria ligada ao modo como percebemos e proces-
samos informagdes:

"(...) o jornal em sua forma e fungdo € resultado direto do modo
como a mente humana trabalha. Nés reagimos instintivamente
aquilo que é maior, mais alto, mais pesado ou (0) primeiro. N6s
naturalmente colamos pecas para estabelecer sentido entre elas.
E temos uma habilidade inata para discernir (ou extrair) padroes
e significados de um grupo de objetos ou de informacédo."

Essa descricdo corresponde aos critérios adotados na pro-
ducédo de jornais e que — até hoje — orientam 0 modo como as
noticias sao dispostas na pagina. Ao longo dos anos, essa pagina
de noticias recebeu a influéncia das transformagdes na tecnolo-
gia empregada em sua producédo, sem deixar, porém, que as refe-
ridas mudancas lhe tomassem as caracteristicas que definem sua
identidade, como Northrup procura deixar claro:

"(...) é a apresenta¢ao paginada de noticias e anincios que na
verdade definem o produto jornal. (...) um jornal ¢ instantane-
amente reconhecido como o que é devido ao modo como a in-
formacg&o é organizada em paginas e ao modo como ela é dis-
posta nessas paginas.” °

Para Northrup, essa identificacdo é de tal ordem, que o
jornal deveria ser tomado como o que ele chama "paged media"
(midia paginada), e ndo midia impressa, como é considerado. A
discussdo que propde se desenvolve no contexto de crise dos
grandes jornais nos paises industrializados diante do crescimen-
to de midias eletrbnicas que aponta para a faléncia do sistema
produtivo em que estdo inseridos. O que o autor destaca é o pa-
pel das folhas de noticias como manifestacdo de um determina-
do tipo de pensamento que surgiu com o advento da Idade Mo-
derna e o desenvolvimento da sociedade industrial. A crise con-
tra a qual Northrup protesta faz parte de um contexto de trans-
formagOes ainda maiores e pode ser tomada como decorréncia
da confrontacdo do pensamento que ele defende e identifica com
a forma impressa da pagina de noticias com outro que resulta da
introducdo de novas tecnologias de comunicacdo eletrbnica no
processo de producdo editorial jornalistico.

Embora o jornal impresso, em sua origem, faca parte do
contexto de transformacgfes que tomou a Europa a partir do sé-
culo XV, ndo existe uma maneira Unica de aborda-lo historica-
mente, uma vez que os diferentes estados e suas distintas socie-
dades desenvolveram jornais particulares, com tragos peculiares,
que refletem certa apropriacdo desse objeto por parte das cultu-
ras nacionais. Estas Ihe deram caracteristicas Unicas, apesar de
reproduzirem um mesmo conceito, em sua esséncia, caracteristi-
cas essas ainda possiveis de serem identificadas — como no caso
do formato dos jornais europeus, por exemplo. N&o ha, portanto,
uma Unica histdria do jornal, mas diversos percursos historicos

° NORTHRUP, Kerry J. Op. cit., p. 3.
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(QUINTERO, 1996; KUNCZIK, 2002; JEANNENEY, 1996;
SODRE, 1999; BAHIA, 1990).

O desenvolvimento da forma da pagina de noticias foi
contemplado pelo trabalho de Barnhurst e Nerone (2001). Ao se
debrucarem sobre 0s jornais norte-americanos, 0s autores con-
seguiram tracar um percurso histérico de sua evolucdo formal,
percurso este que pode ser aplicado a grande parte dos jornais
ocidentais, sobretudo devido a influéncia politica, econémica,
comportamental e cultural exercida pelos Estados Unidos no
restante do planeta, especialmente no século XX. Mesmo 0s
jornais europeus, mais antigos e com importantes caracteristicas
individuais, acabaram — uns mais outros menos — rendendo-se a
essa influéncia, sobretudo a partir dos anos 1990. Nesse contex-
to, 0s jornais passaram a ser impressos segundo uma infra-
estrutura industrial gréafica importada da Europa e de acordo
com um modelo de produto e de negécio desenhado nos Estados
Unidos. Foi a evolucgdo historica desse modelo que Barnhurst e
Nerone retrataram em "The form of news. A history” (2001).

Barnhurst e Nerone (2001) elegeram como objeto os gran-
des jornais — classificados como mainframe por eles —, evitando
assim perderem-se em peculiaridades de jornais ndo significati-
VOS no contexto onde sua pesquisa se desenvolveu. Outro passo
metodoldgico adotado pelos autores foi a simplificacdo da abor-
dagem, o que lhes permitiu dividir a histéria dos jornais em duas
grandes fases, tomando por base o0 Modernismo e sua influéncia
sobre a forma das paginas. Segundo os autores, a primeira fase
iria de 1780 a 1880, e precederia 0 movimento; enquanto a se-
gunda fase, inserida no Modernismo, se desenvolveria entre
1890 e 1990. A forma dos jornais anteriores a 1780 corresponde
ao que Barnhurst e Nerone classificam como colonial papers e
seriam expressdes locais da tradi¢do dos jornais provinciais bri-
tanicos. Em geral com tamanho de quatro paginas, esses jornais
tratavam de assuntos que interessavam a todas as pessoas, em-
bora ndo de forma acessivel a todos. Tal situacdo durou até a
revolucdo americana (1775 — 1781), movimento que recebeu a
adeséo dos jornais e cujo resultado representou a adogdo da me-
diacdo entre publico e informacdo, modificando assim o papel
politico dos jornais.

Historiadores do jornalismo norte-americano, Barnhurst e
Nerone fazem uma certa simplificacdo do Modernismo, adequa-
da para a classificacdo que propdem em sua empreitada. A im-
portancia do movimento, porém, impde algumas consideracdes
no contexto de um estudo que se concentra no campo do Design,
como é o caso do presente trabalho. Com a concisdo que pede
uma descricdo panoramica como a que estd em curso, o Moder-
nismo (1880 — 1940) no Design é identificado como o principal
movimento do século XX e pode ser entendido como os reflexos
neste campo, de um complexo cruzamento de influéncias e mo-
vimentos artisticos (Cubismo, Surrealismo, Futurismo, Dadais-
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mo, De Stijl, Construtivismo, Bauhaus)™. Resulta-
do do crescimento da industrializag&o e urbanizagédo
na passagem do seculo XIX para 0 XX, 0 movimen-
to ganhou impulso pela adogdo de suas teorias e
principios na reconstrucdo da Europa no pos-guerra,
entre eles, 0 uso do design como ferramenta demo-
cratica para a transformacdo social, o reconheci-
mento da maquina no contexto da producdo artisti-
ca, e a promocao do funcionalismo. Para Barnhurst
e Nerone, o Modernismo é importante para sua ver-
sdo da histdria dos jornais porque responde por mu-
dancas significativas na forma de se apresentar no-
ticias.

O desenvolvimento da ilustragéo seria, para
0s autores, o elemento chave para se entender a
mudanca em direcdo ao Modernismo na cultura
americana (2001: 20). Desde sua introducdo nos
jornais (cerca de 1840), as imagens estavam subor-
dinadas ao texto, ainda a primeira fonte de noticias.  Figuras 1 2
Primeiramente, as imagens foram impressas a par-  Freedmen on the Canal Bank
tir da combinagéo de pegas de madeira com as ma- itfst'ggrrgf?;gt ibuida a Mathew
trizes tipograficas de metal. Segundo Meggs (2009:  Brady serviu de referéncia para
190), os blocos de gravacdo em madeira eram da ?!Itustracétq czje Jt_)lhn Macdolald
altura dos tipos e podiam ser travgd_osltim uma Uni- tg'cﬁigap;é:rrnitfa";‘;g:)"’;‘c’)‘é[zéo
ca matriz de impressdo tipografica™. Chamada de diferentes tonalidades
xilogravura de topo, a técnica utiliza blocos de  (reproduzido de MEGGS,
madeira cortados no sentido horizontal da arvore 2009 P- 192
em pé. Geralmente feita com buril, esse tipo de
gravura se vale da direcdo da fibra, que permite entalhes mais
delicados, facilitando a obtencéo de tragos mais unidos e com-
pactos, simulando o efeito obtido pelo uso de meios-tons.*? Num
segundo momento, foi utilizado um processo de fotogravura que
reproduzia figuras a traco em laminas de metal para impresséo,
0 que reduziu o custo e o tempo empregados na xilogravura,
além de aproximar o resultado final do original. Em meio a essa
busca por um processo mais adequado a reproducdo tipogréfica
de imagens, a fotografia foi usada como referéncia para ilustra-
dores (figuras 1 e 2), que se valiam de seus registros documen-
tais para produzir ilustracbes mais fidedignas aos acontecimen-
tos. Segundo Meggs™, “durante os anos 1860 ¢ 1870, xilogravu-

1% A sintese exposta no presente trabalho tem origem nas obras de Bhaska-
ran (2005) e Ambrose e Harris (2009). Para um estudo mais detalhado do
movimento no Design, ver Pevsner (1980), Hulburt (1986), Hollis (1994) e
Meggs (2009). Em relag&o ao Brasil, a discussdo entre o modernismo brasi-
leiro e as vanguardas européias foi desenvolvida por Lima (1997).

! A historia da introduc&o da imagem fotografica no processo de impressao
tipografica foi magistralmente contada por Meggs (2009; 185 - 195), cuja obra
foi usada como principal fonte para a construg¢éo do breve relato apresentado
no presente trabalho.

12 BARBOSA e RABACA, op. cit. p. 774.

B MEGGS, op. cit. p. 190.
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ras feitas com base em fotografias passaram a
vigorar na comunicacgao de massa”.

A fotografia s6 ganhou as paginas dos jor-
nais quando foi desenvolvido o sistema de reticu-
la para impressdo, que se baseava na transforma-
cao dos tons continuos presentes na fotografia em
pontos de tamanhos variados, que permitissem
imprimir as sutis variagdes de tons presentes na
imagem fotogréafica simulando-os pela quantidade Figura 3
de tinta impressa em cada area dessa imagem A scene in Shantytown
(MEGGS, 2009: 191). Desenvolvida por Stephen A primeira fotografia reproduzida
H. Horgan, uma rustica tela de reticula permitiy €M jornal mostrava uma cena
. .t L o . estatica e distanciava-se dos
imprimir a primeira reproducdo de uma fotografia  jadrses que o fotojornalismo
em jornal: A Scene in Shantytown - uma cena to- adotou ao longo do século XX
mada em uma éarea pobre da cidade, publicada (feproduzido de MEGGS, 2009: 192).
pelo The New York Daily Graphic em 4 de margo
de 1880 (figura 3). A partir dai, a tecnologia foi aperfeicoada e
logo alcancou producdo comercial. Se a reproducéo xilografica
de ilustracdes baseadas em fotografias ja havia elevado o pata-
mar da fidedignidade da imagem jornalistica, a reproducdo de
fotografias nas paginas de noticias consolidou esse carater e
imp0s outra direcdo para a ilustracdo e novos padrdes para as
paginas, como afirma Meggs:

“A medida que a reprodugio fotomecénica substituia as 1ami-
nas feitas & mao, os ilustradores ganhavam nova liberdade de
expressdo. Pouco a pouco, a fotografia monopolizou a docu-
mentacgdo factual e impeliu o ilustrador para a fantasia e a fic-
cdo. As propriedades texturais e tonais da imagem reticulada

mudaram a aparéncia da pagina impressa”. (MEGGS. op. cit., p.
195)

O advento do fotojornalismo — segundo Barbosa e Rabaca
(2001: 328), o género jornalistico onde o principal elemento
informativo é o material fotografico - impds uma nova forma ao
texto, que se voltou para a analise em detrimento da descri¢éo, e
estabeleceu uma interacdo mais complexa entre ilustragdes™* e
palavras. A palavra ilustracdo designa tanto fotografias quanto
desenhos, gravuras ou pinturas. Com a consolidacdo da fotogra-
fia nas paginas de noticias, “(...) o contato da populagdo com a
realidade, ou seja, com o seu cotidiano, passou a ser profunda-
mente influenciado pelo fotojornalismo.”*®> A fotografia sepa-

14 Arrigor, as imagens publicadas na pagina de noticias sao todas ilustra-
¢Oes. A fotografia, porém, acabou por construir um percurso proprio, e rece-
beu, em Jornalismo, a denominagéo “fotojornalismo”, separando-se, pois, da
ilustracdo, que continuou a englobar os demais géneros: charges, caricatu-
ras, cartuns, vinhetas, quadrinhos etc. Os gréaficos e diagramas estao inclui-
dos na categoria Infografia, como exposto em minha dissertacdo de mestrado
glé/IORAES, 1998).

MUNTEAL, Oswaldo e GRANDI, Larissa. A imprensa na histéria do Bra-
sil: fotojornalismo no século XX. Rio de Janeiro: PUC-Rio: Desiderata,
2005, p. 11.
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rou-se das demais imagens utilizadas em jornais por “(...) repro-
duzir um fragmento da realidade e tornar aquele fato crivel para
o leitor.”® As outras categorias de ilustracdo jornalistica conti-
nuaram a ser publicadas com o objetivo de esclarecer ou comen-
tar os assuntos tratados nos textos a elas relacionados, enfati-
zando seu carater interpretativo no primeiro caso ou opinativo,
no segundo.

Para Barnhurst e Nerone, além da ilustracdo, o Modernis-
mo alterou a forma dos jornais no que concerne ao uso da tipo-
grafia em relacdo a imagem do texto, aos sistemas de departa-
mentalizacdo e hierarquia, assim como ao processo de producao
(2001: 20). Enquanto Barnhurst e Nerone enfatizam a forma do
jornal em sua abordagem, os apectos comerciais do objeto jornal
— especialmente no que se refere aos objetivos de sua producéo
industrial — sdo contemplados por Eric Hobsbawn (2007) em seu
estudo sobre as revolugdes que transformaram a Europa no ulti-
mo quarto do século XVIII. Ao discorrer sobre elas, Hobsbawn
perpassa o desenvolvimento do que denomina "jornal moderno”,
situando seu surgimento na Franca, ao confrontar os modelos
dos jornais britanicos e franceses da primeira metade do Século
XIX:

"(...) Na Gra-Bretanha, a imprensa ainda era um veiculo de ins-
trucdo, de invectiva e de pressdo politica. Foi na Franca que
Emile Girardin, em 1836, fundou o jornal moderno — La Presse
— politico e barato, objetivando a acumulacdo de renda com a-
nancios e escrito de maneira atraente para seus leitores através
da fofoca, das novelas seriadas e de outras varias proezas".
(HOBBSBAWN, 2007: 258)

Hobsbawn destaca o advento do modelo de jornal comer-
cialmente orientado, que se tornou hegeménico com o desenvol-
vimento da sociedade industrial. Segundo Barnhurst e Nerone,
foi esse modelo que adotou, no século XX, o que eles chamam
vocabulario visual do Modernismo (2001: 20) e contribuiu para
o desenvolvimento da indlstria grafica e das tecnologias a ela
relacionadas, na medida em que as técnicas da publicidade — que
crescia paralelamente a urbanizacdo e ao comércio voltado para
as massas — provocavam a demanda por essa tecnologia especi-
fica. Esse processo de transformacdo tecnologica alimentada
pelo desenvolvimento da publicidade diante do crescimento da
populacdo urbana possibilitou aos jornais chegarem ateé a virada
do século XX para o XXI, na forma como sdo conhecidos e i-
dentificados.

% |dem.
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Roger Chartier (2007) consegue precisar o momento histo-
rico do surgimento da forma mais conhecida do objeto jornal,
situando-o cerca de 150 anos antes do limite tracado por Bar-

nhurst e Nerone (2001):

"(...) E em 1620 que sdo publicados, em Amsterdd e Londres,
0s primeiros periédicos em lingua inglesa em formato de coran-
to. O termo traduz o titulo dos primeiros jornais em lingua neer-
landesa (data de 1618 o mais antigo courant holandés conser-
vado) e desigha uma gazeta em formato infolio, impressa frente
e verso em uma Unica folha. Em 1622, varios impressores lon-
drinos propdem outra férmula, os newsbooks (cadernos de noti-
cias), compostos por dois ou trés cadernos in-quarto e constitu-
idos em séries, em que cada publicacdo leva uma data e um

namero de ordem." (CHARTIER, 2007: 135-136)

O trabalho grafico que tornava possiveis essas
formas era semelhante ao do livro, com uma peculiari-
dade porém: jornalista e tipografo se misturavam numa
sO pessoa. Nesse periodo, ja existem tracos que apontam
na direcdo de uma organizacdo da producdo, como ob-
servou Denis (2000: 17) em relacdo aos impressos do
século XV: "(...) objetos fabricados em série por meios
mecanicos com etapas distintas de projeto e execucéo, e
ainda uma perfeita padronizacdo do produto final." Com
o século XVIII, a Revolugdo Industrial alcancou as pa-
ginas dos jornais a partir de seus desdobramentos, sobre-
tudo no que diz respeito a urbanizacdo e a gradual mo-
dernizacdo do aparelhamento tecnoldgico dos jornais.
Em 1702, nesse contexto, surgiu o primeiro jornal diério
londrino, o Daily Courant (figura 4). Na Inglaterra, 0s
editores de jornais logo desvincularam a forma dos dia-
rios impressos a do livro, abandonando o formato in-
octavo e empregando elementos graficos com fungdes
editoriais jornalisticas semelhantes aquelas utilizadas
ainda hoje — como titulos ou fios -, 0 que revela uma
atitude projetiva, manifesta pela resposta dada pelos
editores britanicos a necessidade de distinguir os dois
produtos impressos, como descreve Morison:

“(...) um livro é composto tendo em vista que sera lido

The Daily |Courgnt. |

- Wadtliy, Mk 3h. 1y0n. 1

[ |

Figura 4

Daily Courant, o primeiro
diério inglés

No formato coranto, a forma do
jornal gradualmente se separa
da forma do livro, inclusive
guanto a periodicidade: as
noticias tornam-se um habito
cotidiano.

com atengdo. [...] O jornal deve ser diagramado tendo em vista
que sera lido com ateng&o. Além disso, um livro é composto pa-
ra uma leitura consecutiva e o0 jornal ndo: a natureza da pagina
do livro é homogénea, a do jornal, heterogénea, Por conseguin-
te, os paragrafos de noticias que relatam ocorréncias do mais
variado carater exigem uma diagramacéo diferente da dos para-
grafos consecutivos num livro.” (1996: 207)
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Enquanto isso, na Franca, a forma do jornal impresso se-
guiu outro rumo, em meio ao contexto das crises que levariam o
pais a revolucdo de 1789. Como mostra o estudo feito por Pop-
kKin (1996) acerca do jornalismo francés do periodo revoluciona-
rio, os jornais dessa fase caracterizavam-se pela semelhanca
com os panfletos, expressa pela escolha do formato in-octavo —
0 mesmo dos panfletos —, mais familiares aos graficos e mais
adequados as condi¢Oes tecnoldgicas das graficas de entdo, além
de serem “(...) a escolha natural para os (...) empreendimentos
que (...) ndo foram concebidos como periédicos permanentes,
mas como panfletos de noticias para descrever os eventos extra-
ordinarios em torno da queda da Bastilha” (POPKIN, 1996:
208).

A forma do modelo inglés acabou por influenciar os pares
em outras regides do continente e também no Novo Mundo,
especialmente nas coldnias inglesas na America do Norte, onde
a historia dos jornais se confunde com o movimento de inde-
pendéncia (1776), para o qual contribuiam decisivamente. A
essa contribuicdo, Barnhurst e Nerone (2001) associam a forma-
cdo do que identificam como "aura de santidade" dos jornais
perante a populacdo. Para eles, a forma que identifica a folha de
noticias esta ligada ao papel que Ihe foi dado nesse processo: ser
0 espaco onde deve transcorrer o debate democratico. Nesse
sentido, € possivel afirmar que a forma heterogénea — nos ter-
mos de Morison (1996) — dos jornais manifesta a pluralidade
inerente ao debate, ao contrario da forma linear e homogénea do
livro.

Estreitamente ligada ao desenvolvimento do capitalismo,
como afirma Sodré (1999), essa pagina heterogénea de noticias
também faz parte do sistema de midia da sociedade construida a
partir dos eventos inscritos nos periodos historicos relacionados
a Revolucdo Industrial e a Revolucdo Francesa (BRIGGS e
BURKE, 2004). Tal sociedade foi denominada Sociedade Indus-
trial e definida por Bell como "(...) uma sociedade produtora de
bens" (citado por KUMAR, 1997: 21). O jornal, um desses bens,
teve sua forma modificada pela introducdo das tecnologias de-
senvolvidas no periodo em sua cadeia de producdo. E importan-
te destacar que o jornal também contribuiu para o desenvolvi-
mento dessas tecnologias, sobretudo no ramo da industria gréafi-
ca, na medida em que seu crescimento incentivou o desenvolvi-
mento das pesquisas que deram origem as referidas tecnologias.

No século XI1X ocorreram as mudangas mais significativas
no processo de producao dos diarios impressos até entdo, sobre-
tudo se abordados do ponto de vista do Design. A primeira esta
relacionada a capacidade impresséo e teve inicio quando o jornal
londrino The Times colocou em operacdo a primeira impressora
a vapor (1814). Segundo Meggs'’, as duas impressoras de cilin-

Y MEGGS. op. cit., p. 182.
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dros duplos a vapor, desenvolvidas por Koenig e compradas
pelo jornal, realizavam 1.100 impressos por hora em folhas de
90 x 56 cm, 0 que permitiu aos jornais do periodo aumentar sua
tiragem média de 35 mil para 200 mil exemplares. Em 1827, o
mesmo jornal encomendou a Cowper e Applegath uma impres-
sora de quatro cilindros que imprimia quatro mil folhas por hora,
frente e verso. Em meados do século XIX, os jornais ja podiam
imprimir 25 mil copias por hora, mas estavam limitados a oito

paginas por conta da composicdo tipogréafica, ainda manual.

Esse limite caiu em 1886, quando Mergenthaler criou uma
maquina de composicdo tipografica, a linotipo. Essa tecnologia
permitia a composicéo e fundicdo de caracteres de chumbo for-
mando linhas inteiras que, depois de resfriadas, eram reunidas as
demais. Outra vantagem estava na possibilidade de reutilizacdo
do chumbo. Tais mudancas significaram a ampliacdo da veloci-
dade de producdo e do alcance do meio, que acompanhava o
crescimento das cidades em seu processo de urbanizagdo. Tanto
na Europa como nos Estados Unidos, tal processo aparece como
uma das consequéncias do desenvolvimento das sociedades ur-
bano-industriais, caracterizado pela "(...) melhoria dos meios de
transporte e de comunicacdo, melhoria nos padrdes de vida, a
generalizacdo da instrucdo letrada, a elevacdo do nivel cultural
da populacéo etc." (RIBEIRO, 2007: 37).

O advento do telégrafo nos anos 1830 é a segunda mudan-
ca a merecer destaque no processo de producdo de jornais. Em-
bora Briggs e Burke (2004) tenham relatado seu impacto na so-
ciedade no minucioso estudo que desenvolveram sobre a histéria
social das midias, foi Hobsbawn quem melhor traduziu seus
efeitos na forma das paginas dos jornais, ao citar Julius Reuter:

"(...) o telégrafo transformou a noticia (...) do ponto de vista
jornalistico a ldade Média terminou em 1860, quando as noti-
cias internacionais passaram a poder ser enviadas livremente de
um namero suficientemente grande de lugares no mundo para
atingir a mesa do café da manha no dia seguinte. As noticias
ndo eram mais medidas em dias ou, no caso de lugares remotos,
em semanas Ou meses, mas em horas, ou mesmo em minutos.
(REUTERS apud HOBBSBAWN, 1996: 95)

Hobsbawn € preciso em sua descricdo ao mostrar como 0
telégrafo ampliou o alcance da cobertura dos jornais, rompendo
os limites que a circunscreviam num perimetro préoximo a sua
area de producdo. Ao fazer mencdo ao tempo, Hobsbawn refere-
se ao lapso entre o fato e o relato do fato nas paginas (a noticia).
Uma noticia internacional demorava, no minimo, o tempo ne-
cessario para se cobrir fisicamente a distancia entre o local onde
ocorrera o fato que Ihe dera origem e o local onde seria redigida
e impressa. A reducdo desse lapso esta inserida no encolhimento
do mundo que as tecnologias desenvolvidas nesse século — em
especial, as ferrovias, as quais os cabos telegraficos foram liga-
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dos — propiciaram. A nova forma da pagina de noticias deveria
acomodar essa transformacéo, sendo, portanto, multifacetada,
incluindo relatos de origens diversas e rompendo com a forma
predominantemente linear dos livros. O mundo em meados do
século XIX era 0 mundo do crescimento da empresa capitalista
baseado no avango tecnoldgico e industrial. A folha de noticias
impressa a vapor e trazendo informagdes recentes, "frescas”, de
diversas partes do mundo, era o jornal dessa sociedade, cuja
tecnologia permitia diminuir o tamanho do mundo.

A terceira mudanga significativa no processo de producéo
jornalistico corresponde a introducdo da fotografia na pagina de
noticias, por volta de 1880. O surgimento da fotografia coincide
com o periodo histérico de grandes descobertas cientificas que
ensejaram o0s avangos tecnoldgicos implementados pelo proces-
so de industrializacdo e seus desdobramentos. A fotografia esta-
beleceu mudangas no modo como a sociedade lidava com a re-
presentacdo. Num trabalho sobre o estereoscédpio, datado de
1859, Oliver Wendell Holmes sentenciou: "(...) a forma esta,
daqui por diante, divorciada da matéria” (citado por GUNNING,
2004). Gunning'® discute essas transformacdes destacando a
mobilidade que a fotografia inaugurou, separando-se definitiva-
mente de seu referente e estabelecendo o que considera ser um
novo sistema de troca: "(...) como a circulagdo moderna de mo-
eda, a fotografia aboliu as barreiras de espaco e transformou
objetos em simulacros transportaveis™ (2004: 36). Tal sistema se
baseia na precisdo da fotografia em manter os registros de seu
referente — o elemento real ou imaginario ao qual remete o sig-
no, no caso, a foto —, estabelecendo, assim um vinculo até entdo
inédito. Para Gunning, sua capacidade de indexacdo, ou seja, de
apontar, de remeter a outro elemento (o referente),

"(...) deriva do fato de que, desde que uma fotografia resulta da
exposicdo a uma entidade preexistente, ela mostra diretamente a
marca da entidade e pode portanto fornecer evidéncia sobre o
objeto que retrata; seu aspecto icénico, pelo qual produz uma
semelhanca direta com seu objeto, 0 que permite reconhecimen-
to imediato, e sua natureza separavel, o que lhe permite referir-
se a um objeto ausente estando separada dele em espaco e tem-
po." (2004: 38)

Esse sistema de troca foi reproduzido na pagina de noti-
cias, primeiramente — dado a impossibilidade tecnoldgica da
impressédo de fotos — através da publicacdo de gravuras desenha-
das a partir de originais fotograficos, e, com o advento da tecno-
logia que permitiu a impressdo do meio tom para jornais (1880),
pela reproducdo das fotografias nas paginas. A referida capaci-
dade de indexacdo da fotografia alterou de forma definitiva o
relato inerente a pagina de noticias, posto que o novo enunciado

8 GUNNING, Tom. O retrato do corpo humano: a fotografia, os detetives e os
primoérdios do cinema. In: CHARNEY, Leo e SCHWARTZ, Vanessa. O
cinema e ainvencao da vida moderna. Sao Paulo: Cosac Naify, 2004, p. 33
— 65.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0610642/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0610642/CA

32

em que a fotografia se constituiu se, por um lado, se dissociava
de seu referente, por outro, o aproximava do publico como nun-
ca antes outro tipo de representacdo impressa o fizera. Essa a-
proximacéo foi descrita por Gisele Freund a partir da metéafora
de uma janela que entdo se abria para 0 mundo:

"(...) Até entdo, o homem comum s6 podia visualizar 0s acon-
tecimentos que ocorriam & sua volta, na sua rua, na sua cidade.
Com a fotografia se abre uma janela para 0 mundo. O rosto dos
personagens publicos, 0s acontecimentos que tém lugar em um
mesmo pais e além das fronteiras se tornam familiares. Ao am-
pliar o campo de visdo, o mundo se encolhe." (FREUND,
Giséle. citada por GURAN, p. 12)

Construida até aqui com base na combinacdo dos elemen-
tos tipograficos — tipos, fios, colunas etc. —, a forma da pagina
passou a contar em sua sintaxe com 0s novos elementos obtidos
pela tecnologia fotografica. O contraste do preto com o branco
foi suavizado pelos tons de cinza — conhecidos por grisées™® até
a Ultima década do século XX —, que logo ocuparam boxes de
texto ou foram usados, ora para dar profundidade ao espaco bi-
dimensional da pagina impressa, ora para separar suas distintas
areas, contribuindo para expressar a hierarquizacdo dos assuntos
nas paginas jornalisticas. Foi na administracdo desses elementos
que Barnhurst e Nerone (2001) identificaram o que consideram
ser a contribuicdo do Modernismo para a construcdo da forma
da pagina de noticias como ficou conhecida.

Para eles, o advento da ilustracdo — pelo processo xilogra-
fico — por volta de 1840 havia quebrado a hegemonia do texto
nas paginas, impondo um novo protocolo para a leitura, agora
"ventilada" pelo espaco das ilustracdes. Barnhurst e Nerone re-
lacionam o jornalismo ilustrado na segunda metade do século
XIX a manutencdo do que identificam como "ethos republica-
no", uma vez que se dedica a contar as histérias do ponto de
vista do observador, exercendo essa funcdo no lugar dos leitores,
ou seja, representando-os (2001: 18). O pretenso realismo da
fotografia imp6s um novo regime ao jornalismo, ndo apenas por
tirar da ilustracdo algumas de suas responsabilidades narrativas
ao supera-las tecnicamente junto aos leitores, mas por alterar
também a forma dos textos. A andlise das noticias passou a do-
minar o relato verbal, assim como outros aspectos do fazer jor-
nalistico que se adequaram melhor ao fotojornalismo que ao
jornalismo ilustrado. O jornal moderno impds a idéia de objeti-
vidade e valorizou a expertise, tornando o relato menos pessoal
e mais profissional, no que foi endossado pelo carater imediato,
objetivo e realista do fotojornalismo. "O jornalista e o fotojorna-
lista modernos se tornaram experts, ndo mais autores” (2001:
19).

% A palavra vem do francés (cinza) e significa em producéo gréfica, o efeito
de meio-tom obtido através de reticulas.
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A referida valorizacdo do expert em detrimento do autor
reflete aspectos ligados ao positivismo, com o qual coincide
historicamente, e ao qual a objetividade jornalistica estaria liga-
da, como afirma Sodré?’:

“(...) O jornalismo incorpora o senso comum sobre os fatos, mas
principalmente um senso moldado pelo positivismo, doutrina
Cujo auge coincide com a ascensao prestigiosa da imprensa bur-
guesa. A elaboracdo histérica da idéia de ‘objetividade jornalis-
tica’ — segundo a qual o jornalismo deveria funcionar como uma
espécie de espelho do mundo real — é também uma doutrina, de
carater profissional-industrial, apenas sem garantias académi-
cas, como € o caso do positivismo.”

Por ser, em sua esséncia, a reproducdo por meios fisico-
quimicos de um ente real e ser percebida e caracterizada como
tal, a fotografia na pagina de noticias de certa maneira endossa-
ria o conhecimento derivado da experiéncia sensivel — o empi-
rismo, que teria influenciado o positivismo — por representar, ela
mesma, essa experiéncia sensivel partilhada pelos leitores. Ao
fazé-lo, o fotojornalismo carrega consigo o texto, que ndo pode
contradizé-la. E uma mudanca radical na forma do jornal.

2.3
Os jornais a partir dos anos 1950

Até os anos 1970, o jornalismo impresso cresceu impulsi-
onado, entre outros fatores, pelas tecnologias da litografia offset
(1904), mais tarde pelo offset em quatro cores (1930), pela foto-
composicdo (1945), pelas fotocopiadoras (1959), enfim, recur-
sos que, gradualmente combinados, favoreceram a producdo e
elevaram a tiragem para a casa dos milhdes de exemplares, além
de proporcionar o uso de cores na impressdo e a producdo de
pecas graficas sofisticadas em menor espaco de tempo. Essas
modificagdes, se, por um lado, aumentaram os custos de produ-
cao, por outro, atrairam os investimentos publicitarios que inje-
taram o capital necessario para financiar o processo, fortalecen-
do uma relacdo de dependéncia comercial que ndo mais abando-
naria a producdo jornalistica.

As novas tecnologias influenciaram o fazer jornalistico
ndo apenas ao oferecerem imagens de qualidade cada vez maior
— como a fotografia - ou favorecerem a apropriacdo dos resulta-
dos de outros sistemas semidticos — como 0 cinema ou a arte
sequencial —, mas também por terem imposto novos parametros
de producéo. O jornal deixara a producéo artesanal para assumir
a producdo industrial em larga escala, que deveria ocorrer de

** SODRE, Muniz. A narracdo do fato. Notas para uma teoria do
acontecimento. Petropolis/RJ: Vozes, 2009, p. 31.
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modo a preserva-lo em um de seus atributos mais caros: o tem-
po. Estratégias foram desenvolvidas com esse objetivo, o0 que
interferiu na forma da pagina de noticias. Por exemplo, para
aproveitar o material produzido pelas agéncias de noticias, a
forma da paginacdo deveria permitir a rapida substituicdo de
fotos e textos atualizados que chegavam via telégrafo, telex ou
fax; assim como a propria forma do texto deveria permitir o a-
proveitamento desse material, descartando as construgdes elabo-
radas que entdo aproximavam o texto jornalistico da literatura.
A diviséo do espaco em se¢Oes e a construgcdo do texto na forma
denominada "piramide invertida" - onde as informacdes princi-
pais do assunto sdo dispostas no comego do texto, compondo o
que veio a se chamar lead - inserem-se nesse esforco de aprovei-
tamento.

Também relacionada a objetividade jornalistica, a referida
construcdo do texto deve obedecer a regra de apresentar as in-
formacgdes mais relevantes logo em seu inicio, de modo a res-
ponder quem fez o que, quando, como, onde, por que fez ou
ainda o que foi feito. Sodré descreve o texto jornalistico como
uma reconstrucdo do fato com o objetivo de comunica-lo a um
determinado publico, para isso valendo-se de uma férmula retd-
rica,

“(...) cuja origem remonta tanto as regras do debate sofistico
guanto a um recurso mnemotécnico (...), que consiste em res-
ponder as perguntas basicas dos elementa narrationis — quis,
quid, quibus auxiliis, quomodo, quando, ubi, cur, isto é, quem,
0 que, como, quando, onde e por qué.”*

O mesmo Sodré, porém, alerta para o fato de que essa
construcdo do texto responde menos a critérios ldgico-
argumentativos do que a razdes comerciais:

“A noticia ¢ mesmo uma forma incipiente da ‘economia da a-
tengdo’ (...) E assim um produto (...) cuja identidade mercado-
I6gica se configura a partir de meados do século XIX, no mo-
mento de transi¢do do publicismo ou ‘jornalismo de opinido’
(caracterizado pela produgdo artesanal, pela periodicidade irre-
gular e por textos fortemente polémicos) para a ‘imprensa co-
mercial’, organizada em bases industriais, logo voltada para um
publico massivo, suscetivel de sustentar grandes tiragens e as-
segurar lucro.” (2009: 25)

Essa forma dada ao texto jornalistico implicava também
numa mudanca conceitual do produto jornal impresso, cuja pro-
ducéo passou a obedecer a regras industriais como afirma Sodre,
mas também cuja forma passou a ser regida por critérios merca-
dologicos, como afirma Ribeiro: “(...) as novas técnicas estavam
associadas a uma certa aceleragdo da vida moderna, que impli-
cava em uma nova racionalidade tanto da produgéo quanto do

! SODRE, op. cit., p. 24.
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consumo da noticia®?. Essa mudanca conceitual se refletiu no
design das paginas de noticias.

O seculo XX alterou a posicdo do Design no processo de
producdo dos diarios. Até entdo, o desenho das paginas - ou se-
ja, seu layout, a distribuicdo dos elementos no espaco da pagina
- era uma das atribuicGes do secretario de redacdo, que determi-
nava as diretrizes gerais e deixava sua execucdo a cargo do pa-
ginador, que lhes dava forma nas oficinas. E importante destacar
a separacdo fisica das duas etapas (planejamento e execucao),
que se dava em partes distintas das dependéncias do jornal —
redacdo e oficina. Ndo havia um parametro para a distribuicao
dos assuntos na pagina ou pelas péginas da edicdo, sendo eles
dispostos do modo que melhor aprouvesse aos editores, enquan-
to que a tipografia variava em funcdo do tamanho das matérias,
sendo comuns problemas de espaco.

Em meados do século XX, foi introduzida uma nova etapa
no processo, denominada "diagramacdo™: segundo parametros
graficos préprios do veiculo e a orientacdo editorial do editor, 0
profissional denominado diagramador indicava num diagrama
(uma folha de papel do tamanho da pagina do jornal, dividida
em colunas e linhas) o lugar de cada elemento que viria a com-
por a pagina — titulos, subtitulos, fotos, ilustracdes, fios etc. —
com base em critérios de hierarquizacdo editorial 2%, Os assuntos
passaram a ocupar determinada posi¢do na edicdo compondo o
que seriam as editorias ou se¢des, cujo numero podia variar de
acordo com o veiculo. A paginagdo continuou a existir nas ofi-
cinas, so que limitada a rigida execucdo dos diagramas das pagi-
nas (esse processo foi contemplado por diversos autores, entre
eles, RIBEIRO, 2007 e BAHIA, 1990).

A utilizacdo da diagramacdo pode ser tomada como pre-
nancio da introducdo do design no processo de producdo dos
jornais ocorrida no final do século XX, por ser ela uma etapa de
definicdo dos aspectos graficos da pagina, estreitamente ligada a
sua producdo, como se torna explicito num compéndio de auto-
ria de Francisco Cantero®* sobre as técnicas da imprensa, publi-
cado em 1959. Ao falar da introdugéo da diagramagdo no pro-
cesso, Cantero a compara com a técnica anterior, artesanal, des-
tacando suas atribuicOes projetivas, embora empregue para as
duas 0 mesmo substantivo — “esbo¢o’:

2 RIBEIRO, Ana Paula Goulart. Imprensa e histéria no Rio de Janeiro dos
anos 1950. Rio de Janeiro: E-Papers, 2007, p. 223.

2 Tais critérios se baseiam na importancia jornalistica dos assuntos ou temas
da edicao, traduzindo essa importancia na area conferida aos assuntos
(quanto maior sua importancia, maior o espaco a ser ocupado) ou na posi¢ao
gue estes ocupam na péagina (0 mais importante aparece primeiro ou acima
dos demais). A esse respeito, ver White (2006), Zappaterra (2008) e também
Silva (1985 e 2007).

2* CANTERO, Francisco. Arte e técnica da imprensa moderna. S&o Paulo:
Editora Jornal dos Livros, 1959.
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“Diagramar €, portanto, a operagdo de preparar-Se 0 eshogo, em
papel especialmente impresso para essa finalidade, da disposi-
¢cdo em que devem ser colocadas, dentro das ramas tipogréaficas,
as matérias redatoriais, 0s anincios, clichés, etc., determinando-
lhe, a0 mesmo tempo, através de anotacdes feitas nos préprios
originais, os tipos, corpos, medidas, filetes de enfeite e dimen-
sOes das ilustracfes empregadas em cada caso.

Esse processo de paginacdo veio completar o antigo sistema,
usado embora para casos excepcionais, 0 qual se resumia ape-
nas em fazer um esboco, puro e simples, em papel branco (...).
O esboco, ja por demais conhecido dentro do sistema jornalisti-
co, apenas indica a disposicdo em que devem ser colocadas as
varias espécies de materiais que fazem parte da estruturacéo das
paginas, sem proceder-se, entretanto, ao célculo exato das maté-
rias, da selecdo rigorosa dos tipos e medidas para composicao e
da completa seguranca do controle sobre 0 volume de originais
necessario para completar-se uma publicagdo ou parte desta”.
(1957: 50)

Os diagramadores entram no sistema de producéo de jor-
nais com a funcdo de executar a distribuicdo grafica dos elemen-
tos na pagina, mas somente isso. Sobre eles, Cantero faz uma
comparacdo que os aproxima dos designers, embora o autor ndo
cite o termo Design em nenhum momento®:

“(...) os diagramadores desempenham, nas redacdes, funcdo e-
quivalente aos arquitetos-construtores, com a diferenca de que,
ao invés de desenharem plantas e estruturas de prédios, sua ati-
vidade € toda ela exercida no preparo de paginas de jornais e
revistas, determinando os materiais que devem ser empregados
com o fim de que as mesmas se apresentem com 0s principios

definidos de proporgdo, simetria e estética tipografica”. (1957:
51)

2.4
Forma e funcéao

A preocupacdo com a organizagdo funcional do material
na pagina, que coincide historicamente com a valorizagdo da
diagramacéo, pode ser identificada como a manifestagdo nas
paginas de noticias da preocupacdo com a funcionalidade do
Design. As variagOes tipograficas numa mesma pagina teriam
por funcédo indicar o valor editorial de cada elemento dessa pa-
gina, mapeando-os de modo a facilitar a identificacdo por parte
do leitor, assim como favorecer a propria leitura. Em outras pa-

 E possivel que esta omissao se dé por conta do contexto histérico em que
Cantero produz e publica seu trabalho (1959), que corresponde a emergéncia
institucional do Design no Brasil. Esse contexto, bem como o advento do
Design no pais podem ser melhor entendidos a partir da discusséo proposta
por Niemeyer (1997).
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lavras, fazer a intermediacéo entre o leitor e o conteudo veicula-
do nas paginas.

Uma vez inserida na producdo, a diagramacdo evoluiu a
partir da identificacdo de demandas especificas da edicdo jorna-
listica. Nos Estados Unidos, essa evolucdo foi conduzida a partir
do trabalho de Edmund C. Arnold (1913 — 2007), considerado o
"pai do moderno design de jornais”. Como designer, nos anos
1950 Arnold introduziu padrdes tipograficos mais flexiveis dian-
te dos rigidos layouts dos jornais da época, antecipando algumas
vigorosas formas graficas que seriam caracteristicas dos jornais
na virada do século XXI. Num cenario marcado pela verticali-
dade das paginas dos jornais, Arnold desenvolveu layouts hori-
zontais e também modulares, além de ser pioneiro no uso de
elementos graficos para guiar o deslocamento do leitor pela pé-
gina de noticias. Autor de projetos de design ou redesign para
centenas de jornais nos Estados Unidos disseminou suas propos-
tas em publicacbes voltadas para a industria grafica, além dos
diversos cursos que ministrou em redagdes e universidades do
pais. Isso tudo fez de Arnold o mentor da geracdo que implantou
as mudancas no design de jornais que tomariam curso no ultimo
quarto do século XX.

Nesse sentido, sua maior contribuicdo foi a defesa do en-
volvimento de designers no centro de decisdes quanto a edicdo
das paginas. Até entdo, os aspectos graficos eram tratados pelos
editores diretamente com o pessoal das oficinas (compositores,
impressores etc.) na etapa de pré-impressdo dos jornais. Arnold
preconizava o trabalho de planejamento que contemplasse o
Design como um dos elementos indispensaveis para o desenvol-
vimento da pagina de noticias. Sobre sua importancia afirmou:
“(...) vocé pode ter o melhor texto do mundo, mas ainda precisa-
r4 atrair as pessoas para ler esse texto” 2. Para ele, o design de-
senvolvido a partir de critérios de edicdo jornalistica faria esse
papel, como resumiu numa indagacao retérica:

“(...) ‘Onde se sentam o editor de imagem ou editor de fotogra-
fia ou o editor de arte?” Essa é uma discussdo tremenda e é me-
nos trivial do que parece porque ndo se trata de saber onde fica
a mesa de trabalho dessas pessoas, mas sim qual o seu lugar no
processo de producéo.” 2

Embora tivesse sido inventado em 1903%, o offset s6 foi
adotado pela maioria dos jornais no principio dos anos 1970,
quando a diminuicdo dos custos e a reducdo do tempo de produ-
cao o tornaram interessante para o negdcio. A adocao desse sis-
tema contribuiu para o design de jornais uma vez que represen-

*® Getting back to basics with Ed Arnold. Design, Winter 2000, p.37, c.1

7 |dem, c. 2.

8 Segundo Zappaterra (2008: 25), as primeiras impressdes obtidas pelo uso
do sistema offset aconteceram em 1903, simultaneamente nos Estados Uni-
dos, com Ira Washington Rubel, e na Alemanha, com Caspar Hermann. A
autora aponta 1971 como o inicio das operag8es em escala mundial com
esse sistema de impressao.
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tou a introducdo de uma cultura grafica mais sofisticada, proxi-
ma das agéncias de publicidade e das revistas, mais familiariza-
das com o Design. A qualidade da impressdao ampliou as possi-
bilidades de aplicacdo de ilustraces, e, sobretudo, das fotografi-
as. Além disso, o novo sistema favoreceu o desenvolvimento ou
a melhoria dos suplementos especiais, capazes de atender a pu-
blicos especificos — mulheres, jovens, recém-formados etc. - e
de atrair mais anunciantes para o meio jornal. Em alguns luga-
res, essa transformacdo possibilitou a producéo de revistas de-
senvolvidas pelos jornais e encartadas em suas edi¢des. Ao final
dos anos 1970, os jornais haviam se tornado produtos culturais
bastante complexos e cada vez mais distintos de suas versdes
anteriores.

2.5
O final do Século XX

No ultimo quarto do século XX, as empresas jornalisticas
experimentaram uma crise, provocada por uma conjugacdo de
fatores de naturezas distintas que se manifestaram em varios
aspectos da producéo jornalistica e foram agravados pela disper-
sdo do publico por novos e antigos meios e praticas de comuni-
cacdo, diminuindo a circulacdo de jornais em algumas regides.
Tal contexto mudou o foco de interesse dos investidores e fez
com que os recursos financeiros que abasteciam os jornais se
deslocassem para a televisdto (MARCONDES FILHO, 2002) e,
a partir de meados dos anos 1990, para a promissora midia digi-
tal, meios de maior alcance. Esse contexto esté relacionado ao
advento do que Manuel Castells (2001) chama "Revolucgédo Tec-
noldgica", descrita como o desenvolvimento de um sistema eco-
ndmico, ideoldgico e politico caracterizado pela tecnologia co-
mo matéria-prima, pela penetrabilidade dos efeitos das novas
tecnologias, pela I6gica das redes, pela flexibilidade e pela con-
vergéncia das redes para a criacdo de um sistema altamente inte-
grado. Embora a idéia de "revolugdo™ possa ser questionada (por
exemplo, SODRE, 2002), posto que nio modificou a base do
sistema produtivo ou introduziu uma nova tecnologia que o fi-
zesse — como acontecera na Revolugdo Industrial —, o periodo
representou a modificagdo do modus operandi de algumas ativi-
dades, entre elas o design associado ao jornalismo.

Paralelamente, o langamento de computadores e softwares
que substituiram as complexas linguagens de programacéo pela
acessibilidade de interfaces visuais, sobretudo quanto ao traba-
Iho grafico (Apple Macintosh, 1984), de sistemas de editoragéo
eletronica (Apple Desktop Publishing System, 1986), além de
programas de edicdo de imagens (Adobe Photoshop, 1990; Ado-
be Illustrator, 1987; Macromedia Freehand, 1988, entre outros)
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e paginacdo (QuarkXpress, 1987), alterou de modo significativo
0 fluxo de producéo ao eliminar algumas de suas etapas e encur-
tar a distancia entre as pontas do processo. Os produtos impres-
so0s, entre eles os jornais, experimentaram entdo outras possibili-
dades para a forma de suas paginas, manifestas em pecas grafi-
cas extremamente sofisticadas que ganharam as paginas gradu-
almente, combinando tipografia, fotografias e ilustraces poten-

cializadas pela impressdo em cores.

A imagem (em cores) ja ocupava um espaco significativo
na sociedade do final do Século XX, que passara pelas experién-

cias estéticas do Modernismo e convivia com os diversos
movimentos estéticos que ocuparam o cenario cultural,
além dos efeitos que a popularizacdo da televisdo, do ci-
nema, e das revistas ilustradas provocara em seu interior.
Diante desse quadro, o jornal ainda impresso em preto e
branco vivia uma crise, assim como o texto jornalistico,
que cedia espaco a imagem, num processo descrito por
Ciro Marcondes Filho como contrario a tradicdo verbal
que caracterizava o jornalismo até entdo:

“O fascino da imagem (...) passa a ditar a hierarquia da
comunicagdo: primeiro uma cena tecnicamente perfeita;
depois, um texto, uma narrativa, uma noticia. (...) A pre-
cedéncia da imagem sobre o texto muda a importancia da
matéria escrita e a submete a leis mais impressionantes e
aleatérias: a aparéncia e a dinamicidade da pagina € que
se tornam agora decisivos (...) dentro dessa mesma nova
orientagdo do jornalismo, assuntos associados (...) ao i-
mageticamente impressionante ganham mais espago no
noticiario.” (MARCONDES FILHO, 2002: 31)

Esse contexto de valorizagdo da imagem leva o De-
sign, que ja se fazia presente nas paginas de noticias, a
assumir um papel de maior destaque na producdo jornalis-
tica. Em 5 de abril de 1971, o jornal norte-americano Min-
neapolis Tribune chega as bancas redesenhado pelo desig-
ner britanico Frank Arris (figuras 5 e 6), rompendo com
0s padrBes hegemdnicos até entdo, que mantinham os jor-
nais com a mesma aparéncia desde a Segunda Guerra®°.
Segundo O’Donnell,

“(...) Arris trouxe o design moderno (sic), com sua énfase
na funcionalidade e na racionalidade, para um meio visu-
al que havia atolado no século XVIII. Sua sensibilidade
estava alinhada com a filosofia da Bauhaus que preconi-
zava3gnvolver a industria e os meios de produgdo de mas-
sa.”

Estruturado segundo um grid consistente e empre-

The Minneapolis Tribune G

M fer 1S, Again Urges Israel
feBst 4 | oave Egypt Territory

A

Gy Vs Thomas E Deway Dies:
W Ran for President Twice
= O Carers >

Figuras 5e 6

O MinnneapolisTribune
antes e depois da reforma
gréfica conduzida por Arris
O jornal abandona a forma
tradicional da primeira meta-
de do século XX, abrindo
espacgos para o branco da
pagina e para outras formas
tinoaraficas nara o meio.

% A reforma empreendida por Ariss foi descrita por Michael O’Donnell num
artigo que tem o sugestivo titulo de Design comes to the newsroom (o design

chega a redacgédo). Design, fall/winter 2009, p. 40 — 49.
% |dem., p. 46, c. 1.
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gando uma tipografia que ndo so o diferenciava dos demais, mas
aperfeicoava a producdo, o jornal norte-americano deu inicio a
uma sequéncia de reformas editoriais que buscavam uma espé-
cie de aggiornamento dos jornais em relacdo ao contexto histo-
rico em transformacéo, inaugurando no pais o "Alto Modernis-
mo", segundo Barnhurst e Nerone (2001: 210) — um exagero
retorico dos autores, historicamente discutivel, porém feito pos-
sivelmente com o objetivo de acentuar a ruptura com a forma
estabelecida dos jornais. A publicacdo despertou o debate em
torno dos limites formais do jornal impresso e inspirou outros
designers ligados ao sistema produtivo jornalistico a lan-
carem mao de um vocabulario visual pouco frequente
naquele meio.

Entrara em curso o que Louis Silverstein, editor as-
sistente do New York Times no comeco da década de
1980, classificou como uma “revolu¢do nos jornais”.
Para ele, fruto da conjugacédo de trés fatores que aconte-
ciam simultaneamente naquele contexto:

A primeira é a revolucéo tecnol6gica — o computador, a

composicao a frio e todo o resto.

A segunda é a expansdo de nossa idéia a respeito de

como deve ser um jornal: adaptado a um mercado em

transformacdo e altamente disputado; dialogando com
um mundo onde as expectativas visuais estdo crescendo

— com Beethoven nas camisetas e Gloria Vanderbilt nas

costas dos jeans — para ndo falar na televisdo em cores.

A terceira forca é a descoberta tardia da utilidade do Figura 7

designer profissional feita pelos jornais. Estes sd0 0 l- s Today, namero 1

timo grande meio a descobrir e usar diretores de arte ou A primeira edicéo do jornal

. . . 9 31 PO .
designers profissionais”. causou polémica pelo rompi-

. . mento com a forma hegeménica
Silverstein aponta claramente para a entrada em  dos jornais: cores, grandes

cena, no terreno dos diarios impressos, de um profissio- ~ fotos, infografias, novas formas
nal (e, consequentemente, de uma cultura profissional) ja ¢ 92

familiar naquela altura a publicidade e as outras midias

visuais (cinema, televiséo, revistas).

Em 1978, o American Press Institute (API) realizou um
seminario sobre Design de jornais, que teve como um de seus
resultados préaticos a criagdo da associacdo dos designers de jor-
nais (Society of Newspapers Designers), formalmente instituida
no ano seguinte e denominada Society of Newspaper Design
(SND). Na década seguinte, as paginas jornalisticas produzidas
com base em projetos de Design ganharam projecdo com o lan-
camento do diério norte-americano USA Today, em 15 de se-
tembro de 1982 (figura 7), considerado um marco por reunir
uma série de novas tecnologias (ou tecnologias ainda ndo expe-
rimentadas nos diarios impressos) na confeccdo de um modelo
de jornal inovador pelo seu modo de producgéo, que combinava
essas tecnologias a impressdo em cores em graficas espalhadas

I SILVERSTEIN, Louis. Design is a ‘hit tune’. Design. The journal of the
Society of Newspaper Designers. Nimero 1. Marco, 1980, p. 11,c. 1 - 2.
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pelo pais, 0 que permitia a distribuicdo em praticamente todo o
territério americano. Colorido e repleto de imagens, o USA To-
day contrastava com o cinza caracteristico de seus pares, associ-
ado a sobriedade inerente ao papel civico dos jornais até entdo
(figuras 8 e 9). Além disso, seus textos curtos e objetivos o a-

proximavam mais da TV que de seus pares. Tao mar-
cante era essa relacdo com a TV que a campanha de
langamento do novo diério o anunciava como "o pri-
meiro jornal moderno para leitores que cresceram como
espectadores” — "the first modern newspaper for rea-
ders that grew up as viewers" (LUPTON e MILLER,
2000: 144).

O USA Today foi a sintese de um conjunto de
mudancas em curso nos jornais e revistas e também nas
TVs no final dos anos 1970, as quais o jornal reuniu e
amplificou. As edi¢es do anuario com as melhores
pecas de Design de jornais organizado pela SND podem
confirmar que ja havia uma busca por novas formas
para 0s jornais que destacavam a imagem nas paginas.
As edicOes publicadas entre 1978 e 1982, ano de lan-
camento do diario, ja atestam o uso de ilustrac6es colo-
ridas em grandes dimensfes, 0 emprego da tipografia
fora dos limites da hierarquizacdo tdo caracteristicos do
meio jornal, ou ainda o uso de infogréficos — caracteris-
ticos dos jornais a partir dos anos 1990, cuja origem
muitas vezes é equivocadamente atribuida ao USA To-
day.

A infografia consiste num recurso que combina
texto e imagem com o objetivo de esclarecer o leitor a
respeito de assuntos cuja complexidade ultrapassa os
limites do repertorio das pessoas comuns. A palavra
vem do espanhol infografia, que, por sua vez é o resul-
tado da contracdo do inglés information graphics (info-
graphics). De maneira sucinta, significa informagao
grafica ou ainda gréaficos informativos, expressao que
pode ser entendida se tomada no contexto do jornalismo
impresso norte-americano, no qual o substantivo gra-
phics pode ser relacionado a uma infinidade de elemen-
tos visuais. O adjetivo information limita-lhe o sentido:
grafico que expressa uma informagdo necesséria para
contextualizar o leitor em relagdo a determinado assun-
to complexo, portanto de natureza diferente daquela
veiculada por cartuns, quadrinhos, caricaturas ou de-
mais ilustracdes, predominantemente opinativa®

%2 Sobre Infografia, ver MORAES, 1998.

— TheNew Yok Eimes

THE SHU’ITLE EXPLODES

WIS CREW AND HIGH-SCHOOL TEA( lIFR
ARF KMED 74 SECONDG 4FT TOFF

S Segoning tothe End | How Guilthigye?.

Figuras 8e 9

Duas formas de dar a noticia da
exploséo da Challenger

As cores da edigdo de 29 de janei-
ro de 1986 do USA Today contras-
tam com o cinza predominante no
New York Times. A forma verbal
fora substituida pela multimodali-
dade da infografia, gerando a po-
Iémica que traduziu a crise no
modelo de iornal entdo vioente.
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O USA Today teve o mérito de mostrar a possibili- Eij W‘T—'; B
dade de uma outra forma para os jornais, que ndo aquela -
consagrada e estabelecida no século XVII. O lancamento
do diario deu impulso a discussdo acerca do uso da ima-
gem na construcao de discursos jornalisticos, assim como
do predominio da linguagem verbal nesse terreno. Para
que a area da pagina destinada as imagens fosse maior,
era preciso reduzir a area destinada aos textos, o que im-
plicou em uma mudanga na forma de escrever, tornando
0s textos mais curtos e diretos. Paralelamente a isso, a =
apropriacéo de parte de suas propostas pela concorréncia, : - —~
dentro e fora dos Estados Unidos, deu inicio a uma serie
de projetos de reformulacdo grafica e editorial dos jor-
nais, que se espalharam rapidamente. Esse contexto favo-
receu o desenvolvimento de um setor da economia ligado 9

THE
MORNING
CALL

State of the Union _ |

THE
MORNING
CALL -=-:--..

Wodd h.moieeme_rsinU.N.ﬂ
aos jornais: as consultorias em design (editorial) jornalis- 3 = =E
tico responsaveis pelos projetos de reformulacéo grafica e

editorial — chamados redesign. e 2

Fendmeno no &mbito do jornalismo dos anos 1990,
as consultorias se multiplicaram impulsionadas pelos
seminarios e cursos promovidos pela SND ou pelas asso-
ciacOes de empresas jornalisticas, estas as maiores inte-
ressadas nos projetos por razbes eminentemente comerci-
ais. Fazer um processo de redesign significava atualizaro |
produto (o jornal) em relacdo ao mercado, o que repre- - mmm wmEm ——e |
sentava a aquisicdo de equipamentos (hardware e softwa- Figuras 10 e 11
res, especialmente); o reaparelhamento do parque grafi-  yma revolucio
co; o treinamento ou a eventual substituicdo de pessoal; a No final dos anos 1970, o
reorganizaco da empresa em alguns casos e o redesenho Allentown Morning Call ino-

Vou ao variar o design de
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do fluxo de producdo em todos eles; além de investimen-
tos em publicidade e marketing. O custo dessa empreita-
da seria dividido com novos anunciantes e parceiros co-

acordo com as noticias. Foi
pioneiro no uso de infografi-
cOos e na apresentacgéo visual
de noticias.

merciais interessados em atingir o publico do jornal. Este,
a grande moeda de troca nessa relagcdo comercial.

A grande contribuigédo das consultorias nesse contexto foi
a introducéo e o incentivo ao trabalho de designers no interior
do processo de producgdo jornalistica. Até os anos 1980, a orga-
nizacdo dos elementos na pagina de noticias respondia a crite-
rios de departamentaliza¢do e hierarquizacdo vinculados a lin-
guagem verbal, mesmo em seus aspectos graficos. Apesar de
algumas iniciativas bem-sucedidas, como as paginas do Allen-
town Morning Call (figuras 10 e 11), Chicago Tribune ou do
Orange County Register (ou do contemporaneo Jornal da Tarde
ou do Jornal do Brasil, 25 anos antes), propostas graficas que se
afastassem do necessario para dispor textos e fotografias na pa-
gina eram relativizadas. N&o havia a préatica de confiar as deci-
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sbes quanto aos aspectos graficos e visuais a um profissional
que n&o fosse de texto ou que ndo fosse oriundo da tradicdo ver-
bal que permeava todos os espacos da producdo jornalistica.
Jornal era, antes de tudo, a palavra escrita, o "preto no branco";
Design era coisa de revista. N&o é por acaso que sua introducéo
no processo de producdo de jornais coincide com o que foi iden-
tificado, no cenario dos anos 1990, como "revistizacdo" dos
mesmos.

A partir dos ultimos vinte anos do Século XX, o Design
passou (gradualmente) a fazer parte de modo mais incisivo esse
processo de producdo. Como a industria e as associagdes de em-
presas jornalisticas®® seguiram as associaces profissionais
(SND) e também passaram a premiar o0 "bom design" de jornais
— que, em Ultima andlise, refletia a boa politica editorial da em-
presa —, conferindo distingdes que aproximavam o produto agra-
ciado do ideal de atualizagdo em relacdo as tecnologias, compor-
tamentos e tendéncias, logo desenvolver o design do jornal sig-
nificava qualifica-lo.

2.7
Design de jornais fin-de-siecle

Nos anos 1990, o centro de estudos em jornalismo visual
foi Pamplona, Espanha, onde se estabeleceu nas dependéncias
da Universidad de Navarra. Apds 36 anos de governo franquista,
0 pais retomava o caminho democratico, tendo diante de si a
tarefa de erguer a economia, uma das mais pobres de uma Euro-
pa que caminhava para a unificacdo. Os jornais também busca-
vam um novo modelo e, para tanto, empreenderam esforcos de
capacitacdo técnica e atualizacdo profissional, sobretudo visando
os Jogos de Barcelona (1992), que foram decisivos para o
desenvolvimento da Universidad de Navarra como centro de
estudos na area. Em 1988, a universidade sediou um seminario
internacional sobre design jornalistico. Neste evento, 0s
espanhois foram apresentados aos graficos informativos, que
foram batizados entdo como infografia, cuja utilizacdo se
disseminou pelo pais. Em 1989, foi lancado em Madri El
Mundo, jornal voltado a nova classe média que se formava. Com
Mario Tascon dirigindo o departamento de infografia — uma
novidade no fluxo de producéo —, o jornal se tornou referéncia
na area. Como a imprensa espanhola se renovava, 0s jornais que
surgiam experimentavam certa liberdade para inovar ou
incorporar novas propostas, como foi o caso. Os infograficos
espanhois se consagraram mundialmente ao lado do sofisticado
design tipogréafico que desenvolveram para jornais.

% As mais importantes no contexto do presente trabalho sdo a WAN; APl e
ANJ, esta no que se refere ao Brasil.
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A infografia j& havia tido destaque na cobertura da -
12 Guerra do Golfo (1991), quando a falta de oferta de _
registros fotograficos provocada pelo controle militar so-
bre a imprensa num primeiro momento da guerra fez com
que espacgos generosos das paginas fossem ocupados por
infogréaficos (figura 12), que representaram uma forma
concreta de utilizacdo do design como discurso jornalisti-
co. Porém, foram os Jogos Olimpicos de Barcelona (1992)
que difundiram essa forma. A experiéncia adquirida em
sua producdo foi a matéria-prima das consultorias espa-
nholas ancoradas na Universidad de Navarra para se ex-
pandirem, sobretudo pela América Latina e, a seguir, pelos
paises em desenvolvimento da Europa e Asia. Essa expan-
séo representou o estabelecimento de um modelo hegemo-
nico de jornal, apresentado pelas consultorias como uma
solugdo para as questdes relativas ao futuro dos jornais Figura 12

diante do cenario de crise. Os infograficos conquistam
] ) as paginas
Com o uso comercial da internet (1991-2) e 0 adven-  Como aconteceu com a foto-
to dos jornais online (1995), os designers se voltaram para drafia, impulsionada pela
d Ivimento das péginas digitais de noticias e de oo de Secessdo, ainfo-
0 desenvolvimento das pag aigitais ¢ grafia ganhou forga com a
seu fluxo de producéo, que deveria assimilar as novas tec-  Guerra do Golfo. Ainda sem a
nologias e suas constantes atualizacdes, além de integrar- internet comercial, foram os
\ ducio d . . d | infogréaficos que supriram a
se a produgdo dos impressos, sem prejuizo de qualquer  gemanda de imagens que a
natureza. Em 1997, os designers filiados & SND adotaram  cobertura de um conflito
para seu trabalho (e para si) a denominacéo design de no-  Pélico supGe. O Detroit News
;- - ~ - - d E foi pioneiro ao anunciar o
ticias. Existem raz0es conjunturais para essa mudanca. Em jnicio o confiito com um
meados dos anos 1990, os designers que atuavam em jor-  infogréafico.
nais ja haviam passado por um momento de crise quando
da adocao irreversivel dos meios de editoracdo eletrdnica
pelas empresas jornalisticas que teve inicio nos anos 1980. A
abrangéncia de sua area de atuacao passou a ser ditada pelo do-
minio dos softwares de editoracdo e ilustracdo, o que afastou
muitos profissionais da grande imprensa, sobretudo em lugares
onde essa tecnologia ndo estava acessivel. Ao se verem diante
de um novo processo irreversivel de transicdo tecnolégica ditado
pela adogdo de uma nova tecnologia, o passo natural desses pro-
fissionais foi "migrar” para essa nova tecnologia — acompanhan-
do, assim, um movimento facilmente observavel em outros
campos profissionais. O congresso anual da SND realizado em
San Diego em 1997, evento que oficializou a mudanga no nome
da instituicdo para Society for News Design, teve como lema
uma sugestiva afirmacéo: "evolve or die" (“evolua ou morra"), o

que reflete essa situacdo em toda sua abrangéncia.

Também em 1997, o New York Times decidiu publicar fo-
tos em cores em sua primeira pagina, encerrando um debate que
se arrastava por pouco mais de uma década. Ao contrario do que
ocorreu em outros periodicos, que tinham dificuldades em arcar
com os altos custos da impressao (diaria) em cores, a demora na
adocdo da cor ndo se deu por razdes financeiras, ja que eram
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publicadas imagens em cor nas paginas internas, desde os " o

" . 1= .- . .. == | Ehe New Jork Times ===
anos 1980. A questdo era simbdlica. Ao resistir a imprimir 08 ATTACKED
sua primeira pagina em cores, o jornal questionava a legi-  muckepsrspesmorrwivrowes
- - - - - AND HIT PENTAGON IN DAY OF TERROR
timidade disso para o (bom) jornalismo, uma vez que a g i
impressdo em cores fora popularizada por veiculos cuja
qualidade era questionada, como o USA Today (ver BAG-
DIKIAN: 1993), ou estava inserida no conjunto de acgdes
de marketing — onde alguns situavam a valorizagdo do
design — que tomaram as paginas de noticias naquela dé-
cada (ver DIZARD: 1998). O jornalismo estava no con-
traste objetivo representado pelo preto e branco, mesmo
nas fotos e ilustracdes, sistema esse ja estabelecido e parti-
Ihado com os leitores. Nesse sentido, a cor desvirtuava o "
veiculo, afastando-o de seus valores mais preciosos.

Contudo, a introducdo da cor nos jornais também  _ ELPAIS
corresponde a uma demanda comercial. ASSim COMO OCOr- UL siedl peorsague de s hivoria
reu quando da substituicdo da impressdo tipogréfica de E('k:“l';‘;"rgpmg bns
jornais pela off-set no comego dos anos 1970, a impresséo C el
em quatro cores atenderia aos padroes de qualidade gréfica '
impostos pelo mercado publicitério, que efetivamente cus-
teava grande parte do processo de producao dos diarios.
Evidenciava-se ai o vinculo comercial que colocava a in-
dustria em marcha: além do financiamento da producéo, 0s
jornais se beneficiavam editorialmente da infra-estrutura
industrial grafica implantada para a mudanga, ganhando
em qualidade de impressdo. Na préatica, porém, as mudan- ,I’T\I?nua:iisdliﬁcﬁlle‘ldigéo
cas no processo de producdo jornalistico ampliavam as ga histéria
possibilidades de o jornal atrair anunciantes mais qualifi- As edi¢Ses do dia 12 de

. . . . setembro de 2001 dos
cados (ou seja, dispostos a pagar mais) para suas paginas. jornais El Pais e New York

Um fator decisivo para a alteragdo dessa ordem foi o~ Times se concentraram em
. . ~ . contextualizar uma noticia
advento de novas tecnologias de comunicagao e informa- 5 conhecida pelo publico.
cao que se desenvolveram ao longo do Século XX, sobre-
tudo em seu ultimo quarto, embora ndo seja possivel afir-
mar que foram elas as Unicas responsaveis pelas transformacées
gue tomaram varios campos da sociedade a partir dos anos 1990.
O movimento no sentido de encurtar as distancias iniciado com
o0 desenvolvimento das redes ferroviarias do seculo XVIII, que
contribuira para modificar a pagina de noticias, encontrou seu
apice nas redes informatizadas da virada do seculo XXI, que ndo
so influiram na forma das paginas jornalisticas, mas modifica-
ram seu conceito e o proprio Jornalismo. A pagina de noticias
impressa e distribuida no menor tempo possivel para a tecnolo-
gia disponivel representava o mais proximo que a sociedade
podia chegar dos fatos, devidamente interpretados e contextuali-
zados pelo trabalho jornalistico, através da midia.

Esse conceito caiu com a cobertura dos atentados terroris-
tas de 11 de setembro de 2001, que selaram a fragilidade dos
meios jornalisticos impressos diante dos digitais e eletrénicos,
sobretudo quanto a sua dimensao temporal (figura 15). A socie-
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dade em rede acompanhou em tempo real, pela internet,
ou ao vivo, pela TV, o que transcorria nos Estados Uni-
dos. Tamanha rede de comunicacdo, com aparelhos de
captacdo, transmisséo e recepcdo de informagéo interli-
gados e dispersos por todo o planeta, acessiveis nas mais
variadas formas, tornaram envelhecidos os jornais antes
mesmo de estes sairem as bancas. Os jornais que publi-
caram edicOes extras naquele mesmo dia 11 nada acres-
centaram aquilo que os telejornais e os jornais online
fizeram ao longo daquele dia. Os jornais do dia 12 de
setembro de 2001 (figuras 13 e 14) talvez tenham sido
os mais dificeis de serem produzidos em toda a Historia,
porgue trouxeram “em primeira mao" uma historia anti-
ga, ilustrada com fotos que reproduziam as transmissoes
de TV do dia anterior. Diante de tamanho aparato tecno-
l6gico-comunicacional e em disponibilidade crescente, 0
que poderia ainda justificar jornais impressos na forma
como eram produzidos?

Confrontada em sua l6gica de organizacao, a pa-
gina de noticias foi obrigada a rever sua forma impressa.
Tal reformulacéo ainda esta em andamento, mas é possi-
vel afirmar que as mudancas foram acontecendo ao lon-
go dos ultimos 20 anos do século XX, como desdobra-
mentos da implantacdo das referidas novas tecnologias
de informacdo e comunicacdo no processo de producao
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Terror sem limites
Atentados suicidas deixam
milhares de mortos nos EUA

World Trade Center

Presidente Bush
promete reacao

Mercados param
no mundo inteiro

Figura 15

O fim das edi¢Bes extra
As edicdes extras do dia 11
de setembro de 2001 , como
a de O Globo, exibiram re-
produgfes das mesmas
imagens veiculadas ao vivo
pela TV ou pelos sites jorna-
listicos. A midia impressa se
viu impotente diante da velo-
cidade e abrangéncia das
midias eletrdnicas.

editorial jornalistica, no produto jornal e na sociedade onde este
circula. O que seria o devir do jornal foi caracterizado por Ro-

sental Calmon Alves* da seguinte maneira:

TABELA 1 - O DEVIR DO JORNAL

O jornal até o final do século XX
XX

O jornal a partir do final do século

Produto manufaturado

Elaborado numa estrutura vertical
Mono midia (plataforma Unica)
Informacéo estatica

Produto fechado

Entregue uma vez ao dia

Prestador de servico

Informacgéo dindmica

Produto aberto a participacéo
Acessivel a qualquer hora e lugar

Elaborado numa estrutura horizontal
Multimidia (plataformas diferentes)

* Diretor do Knight Center for Journalism in the Americas, da Universidade do

Texas, em palestra proferida no auditério de O Globo em maio de 2008.
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Essa comparacao permite perceber que a pagina

Impressa, que outrora representava o jornalismo, per- 1_‘5 ﬂ+a—£

deu sua exclusividade. O que Calmon Alves propbe é TheGuardian
? ! |

um conceito de jornal que ndo se restringe a0 meio Top officers
- - = ace fre

(impresso, digital etc.) usado, mas que 0 perpassa  RuCinquiry
(multimidia). Nesse contexto, a participacdo do pu-

blico ndo se limita mais aos canais de resposta — car-

tas dos leitores, enquetes etc. —, mas torna-se efetiva
em funcdo das novas tecnologias de comunicagéo e
informacgdo empregadas. Tal abertura a participacéo
de outros agentes que ndo apenas os jornalistas trans-
forma a estrutura de producdo em horizontal, partici-
pativa, dindmica e em crescimento, exatamente como
as redes sociais mediadas pelas novas tecnologias se
caracterizam (ver CASTELLS, 2001). A atualizacdo

de informacgOes pode ser imediata no caso das mani-
festacBes digitais dos jornais — a pagina de noticias
digital —, disponiveis em aparelhos variados (compu-

stop Muslim

tadores pessoais, laptops, celulares etc.). Suas mani- | exemism
festagOes impressas, por sua vez, tiveram de ser adap-
tadas ao novo contexto, abrindo canais pra a partici-
pacdo do publico, disponibilizando parte de seu con-
teddo ou mesmo a integra em simulacros digitais de

paginas impressas.

Na prética, um dos primeiros reflexos desse sis-

tema sobre o design da pagina de noticias foi 0 pro-  gigura16e 17
cesso que ficou conhecido como "tabloidizagdo™ dos © novo formato de

jornais, que traduziu na escolha do formato tabléide®, um cléassico

- O redesign do briténico
0 aspecto da mobilidade presente nos aparelhos de Guardiar?em 2008, cujo design

comunicagdo pessoal (celulares, laptops etc.). Quan- jaeratido como um classico
do os jornais ingleses®® (figura 16 e 17) adotaram entre os jornais impressos,
i to, tornaram-se mais faceis de serem trans- |orercutiu fora das fihas brita-
esse Torma 0_1 > nicas e motivou a discusséo
portados e lidos, sobretudo em ambientes como va- em torno da conveniéncia do

gbes de trens e O6nibus. Outra caracteristica do periodo ~ formato reduzido.

foram os projetos de design voltados para a customi-

zacdo de jornais, desenvolvidos para atender a de-

manda de publicos especificamente determinados por pesquisas
de consumo, como os jornais de Economia, Esportes ou voltados
para as camadas de baixo poder aquisitivo lancados na época. O
design das paginas voltadas para coberturas especiais, até entdo
identificado em cabecalhos ou selos, passou a contar com a pos-
sibilidade de novos formatos — como o0 1/4 de standart, por e-

% Este formato corresponde a metade do formato usual do jornal, ndo existin-
do uma medida determinada. Por exemplo, no caso dos jornais brasileiros
que usam o formato standart — folha individual com aproximadamente 33cm
de largura por 54cm de altura e mancha grafica medindo 29,7cm de largura
por 50cm de altura -, o tabldide corresponderia a sua metade: folha individual
com 27cm de largura por 32cm de altura e mancha grafica medindo 24,7cm
de largura por 30cm de altura.

*® The Times adotou o formato em 2003, sendo seguido pelo Independent em
2004 e pelo Guardian e também pelo Observer em 2006.
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xemplo — e suportes, como papeis de gramaturas diferentes usa-
dos em suplementos especiais.

No que se refere aos jornais, tal processo se refletiu na
busca por formas e formatos que pudessem estender sua presen-
¢a aos novos aparatos de modo a ocupar também o mercado que
inauguravam. O advento das tecnologias que Eossibilitaram 0
Kindle*”, o iPhone™® e, a partir de 2010, o iPad®® impuseram aos
designers o desafio de pensar uma versao dos jornais para esses
novos meios, dentro de seus limites especificos - 0 uso da cor, as
dimensdes, a luminosidade da tela etc. -, desvinculando o jornal
fisicamente do papel por um lado, mas sendo também obrigados
a desenvolver projetos de modo a variar sua forma impressa, por
outro.

Nesse sentido, a forma da péagina de noticias ganhou im-
portancia também porque agregou a ideia de "variedade" aos
produtos editoriais oferecidos pelas publicacGes. Para que isso
fosse possivel, a etapa de projeto no ciclo de producéo jornalis-
tica ganhou relevancia, sem duvida alguma, como uma contribu-
icdo do campo do Design ao processo. Se for possivel uma "fa-
bricacdo da noticia" nos moldes propostos por Aubenas e Bena-
sayag (2003), ou seja, dar a um acontecimento que atenda aos
requisitos que identificam um fato como noticia também sua
forma sensivel pela aplicacdo de modelos de redacéo e padrdes
de apresentacdo — gréfica, audiovisual etc. —, é possivel também
afirmar que o Design tornou-se um agente decisivo nessa produ-
¢do no sentido de produzir o discurso jornalistico, de planeja-lo
e também viabiliza-lo.

¥ Leitor de livros eletronicos ou e-books. Aparelho comercializado por uma
livraria virtual (no caso do Kindle, a Amazon) que disponibiliza livros, revistas
e jornais que podem ser reproduzidos e lidos em seu monitor, em qualquer
lugar. Reproduz paginas em preto e branco por conta das limitagdes da tec-
nologia usada, chamada tinta eletronica.

% Aparelho para telefonia mével comercializado pela Apple, conhecida por
desenvolver sistemas e computadores revolucionarios. O iPhone oferece
diversos recursos e possui teclado virtual, acessado na tela com tecnologia
touchscreen. Como aconteceu com o Kindle, sua aceita¢cdo no mercado fo-
mentou o desenvolvimento de produtos concorrentes e também especificos
para ele

* Aparelho lancado pela Apple no comeco de 2010, que se apresenta como
um novo objeto, uma nova tecnologia, que permite combinar atributos de
computador pessoal e leitor de livros, revistas e jornais. A partir de um siste-
ma diferente daquele usado no Kindle, o iPad oferece cores nas paginas e
permite acessar sites. Como o iPhone, usa tecnologia touchscreen e teclado
virtual.
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