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Taxonomia dos conteudos criativos da propriedade inte-
lectual

Um dos aspectos relevantes das criacdes intelectuais € o seu carater ima-
terial. Sao conteudos articulados no plano das ideias do criador que livremente
constroi e reconstroi um universo imaginario. As motivagdes vao desde necessi-
dades do dia a dia a alguma manifestacéo artistica. E um processo criativo com-
plexo (MARTINEZ, 2003)" que pode resultar em varios tipos de expressées

manifestadas ou fixadas em suportes tangiveis ou intangiveis:

(...) tangivel (como no caso de livros, esculturas, pinturas, gravuras, etc.) ou intan-
givel (como, exemplificativamente, no caso da obra coreografica trazida a lume
mediante a apresentagdo de uma sambista em desfile de escola de samba) (BIT-
TAR FILHO, 2004, p. 43)°.

Somente através da exteriorizagdo da criacao é que terceiros tomam cién-
cia do conteudo criativo, isto €, do teor contido na obra criada, por meio dos seus
contornos ou limites manifestados ou fixados numa espécie de instante “fotogra-
fico” do conteudo criativo. A obra fruto do processo criativo podera ser perene ou
fugaz dependendo do modo como é exteriorizada. A captura do conteudo criati-
vo por terceiro expde a obra fruto da dindmica mental do criador.

As formas expressivas do processo criativo consolidam as fronteiras do

conteudo imaterial que desenvolvido em espacos de articulagao, sejam interiores

' MARTINEZ, A. M. Criatividade, personalidade e educagédo. 32 edigdo. Trad. Mayra Pinto. Sao
Paulo: Papirus, 2003.

2 BITTAR FILHO, Carlos Alberto. Apontamentos sobre a nova lei brasileira de direitos autorais. In:
Legislagdo sobre direitos autorais. 2%. ed. Brasilia: Senado Federal, Subsecretaria de Edicoes
Técnicas, 2004.
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ou exteriores a pessoa, estabelecendo novos valores e conhecimentos em um
processo dinamico (GORZ, 2009°%; BARBOSA, 1999%).

Na atividade de design, quando esses conteludos geradores de valor sao
fixados em objetos do cotidiano, buscam atender as mais diversas interagdes
sociais através de conteudos direcionados para a realizacdo adequada das
demandas por objetos de consumo, assim como da renovagédo dindmica das
fronteiras criativas resultado das interpretacbes sistematizadas da realidade
relacionada (processo metodolégico).

Sao conhecimentos ou conteudos criativos que quando convertidos em
valor econémico passam a ser considerados como capital intelectual abrangen-
do, entre outros, as invengdes, know-how, arte e design. Sdo bens intangiveis
passiveis de se transformarem em ativos econdmicos. Sdo o resultado de um
processo criativo, enquanto evento passado, que gera objetos com potencial
mercadoldgico para um beneficio futuro (CPC, 2010)°.

Essa caracteristica econdmica do objeto criativo, fruto do trabalho intelec-
tual, faz surgir a necessidade de instrumentos legais para o seu resguardo. Tem
como um dos principios basicos a repressao a concorréncia desleal originada da
exploragao servil do trabalho criativo alheio (CERQUEIRA, 2010)°. Sob este fun-
damento legislagdes foram desenvolvidas visando a protecao e defesa dessas
criagdes intelectuais em diversos campos de atuagdo humana. Este conjunto de
normas compde a denominada propriedade intelectual (PI) ou direito de proprie-
dade intelectual. Também sdo assim considerados os conhecimentos dali deri-
vados através de trabalhos doutrinarios, jurisprudenciais e artigos relacionados

em geral.

3.1 Processo criativo

Em Design, a criatividade mostra-se como um nucleo importante quando
da atuacao pratica de projeto. Por outro lado, o resultado do processo criativo
configurador da obra intelectual € que vincula a Pl a criatividade, pois é desse

resultado do trabalho intelectual criativo que a Pl cuida. Todavia, criatividade é

3 GORZ, André. O imaterial: conhecimento, valor e capital. Tradugao de Celso Azzan Junior, 12 ed.
Sao Paulo: Annablume, reimpressao out/2009.
4 .

Op. cit.
° Op. cit.
® CERQUEIRA, Jodo da Gama. Tratado da Propriedade Industrial: da propriedade industrial e do
objeto dos direitos. Atualizado por: Newton Silveira e Denis B. Barbosa. Rio de Janeiro: Lumen
Juris, vol. |, 2010.
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um processo complexo, segundo Martinez (2003) ’, e a compreenséo de certos
conceitos relacionados a ela permite visualizar melhor a dindmica da criagao.
Contudo, criatividade € um objeto de estudo de pouca exatidao dos limites disci-
plinares, segundo Martinez. Alguns aspectos do estudo de criatividade sao des-

critos por ela da seguinte maneira:

A criatividade tem sido e é objeto de estudo de muitas disciplinas: da psicologia,
da sociologia, da epistemologia, da filosofia, da histéria, da antropologia, da inteli-
géncia artificial, das neurociéncias e de outras.

Todas elas pesquisam-na baseadas em sua prépria especificidade conceitual e
metodoldgica, e muitas das polémicas atuais derivam n&o s6 da complexidade do
objeto como tal, mas também da insuficiente precisdo dos limites disciplinares e
interdisciplinares dentro dos quais a criatividade é abordada.

Na prépria psicologia, existem centenas de definicdes do termo criatividade, em
que os autores refletem sua cosmovisdo do objeto e/ou os resultados de seus tra-
balhos dirigidos a responder, de um ponto de vista psicoldgico, a pergunta: Que é
criatividade? (MARTINEZ, 2003, p. 9).

Como criatividade é um objeto de estudo que foge ao escopo da presente
pesquisa, utilizamos a definicdo de criatividade apresentada por Martinez (2003),
por ser esta apresentada como de consenso, segundo a autora, entre os estu-
dos ja realizados sobre o tema. E, sobretudo, porque aponta um conteudo de
criatividade que nos auxilia entender o processo e ao mesmo tempo relaciona-la
ao Design e a PI, por meio do significado de determinadas palavras-chave conti-

das na propria definicdo de criatividade apresentada:

Por outro lado, existe certo consenso em admitir que a criatividade pressupde uma
pessoa que, em determinadas condi¢des e por intermédio de um processo, ela-
bora um produto que €&, pelo menos em alguma medida, novo e valioso (MAR-
TINEZ, 2003, p. 9)°. (Grifos nossos).

As palavras-chave escolhidas do texto s&o aquelas com algum grau de
significacdo na construgcédo da definicdo de criatividade e que tém proximidade
com as areas relacionadas, Design e Pl. Esta sistematica de recorte visa estabe-
lecer elos entre criatividade, Design e Pl a partir de conteldos que serdo asso-
ciados as palavras-chave. Algumas serao delimitadas a partir de conceitos juri-
dicos ou econdmicos, outros, do design ou da PIl. As palavras-chave extraidas®
do texto sao: pessoa, processo, produto, novo e valioso.

Inicialmente destacamos o sentido de pessoa, que sob a definicdo juridica

pode ser natural'®, fisica ou juridica’’, assim chamada por ser “uma encarnagéo

’ Op. cit.

8 Op. cit.

°A palavra “condi¢des” nao foi utilizada por nao ter sido possivel relaciona-la ao Design e PlI.
"% Titulo 1, do Livro | — Parte Geral, do Codigo Civil.
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da lei” (SILVA, 1998, p. 609)'2. A distincdo entre as definicdes juridicas de pes-
soa é importante em Pl porque a atividade intelectual criativa somente se realiza
por intermédio de uma pessoa natural e nao juridica, ou seja, esta nao cria a ndo
ser por acdo daquela. E a pessoa fisica quem tem as condigdes de ser a autora
de uma obra criada, pois somente esta tem o poder da agao criativa. A pessoa
juridica, porém, pode ser titular de uma obra de uma pessoa natural e dispd-la
(licenciar, ceder, doar, etc.). Se a obra é fruto de diversas agdes criativas de
pessoas diferentes entdo temos multiplos autores em uma Unica obra (obra cole-
tiva').

A criatividade, por sua vez, realiza-se através de um processo que em
design é parte fundamental da atividade de projeto e visa, principalmente,
encontrar respostas criativas as demandas postas. Desse processo se obtém
como resultado um conteudo criativo imaterial expresso em um suporte tangivel
ou intangivel™ que, em design, se traduz em um produto comercial. Este con-
teudo imaterial definidor do produto é o objeto de direito que recebe a protecao
em PI. Por isso, a aquisi¢gdo de um determinado objeto criado, via de regra, ndo
torna ninguém proprietario do conteudo criativo nele contido, pois somente o titu-
lar da criagdo o detém, seja o proprio autor ou outra pessoa (BITTAR FILHO,
2004)"™. Isto implica limitagdes legais para replicar o contetido fixado na obra
sem autorizacio do seu titular. Por exemplo, ao se adquirir um exemplar de um
livro ndo torna o seu detentor titular do conteldo criativo ali contido, e ndo o
autoriza a replica-lo indiscriminadamente.

O conceito de novo pode ser entendido no sentido do que ndo integra o
estado da arte como definido na PI'®. Esta definicdo de novo afasta as reprodu-
¢des e imitagbes que sdo também objetos criativos, contudo com um nivel de
originalidade e novidade comprometido pela igualdade ou similaridade, intencio-

nal ou ndo, com objetos criativos ja existentes (estado da técnica). Reproduzir

:; Titulo 1, do Livro | — Parte Geral, do Codigo Civil.

Op. cit.
'3 Obra coletiva: letra “h”, do inciso 8°, do art. 5°, da Lei Autoral.
h) coletiva - a criada por iniciativa, organizagao e responsabilidade de uma pessoa fisica
ou juridica, que a publica sob seu nome ou marca e que é constituida pela participacéo
de diferentes autores, cujas contribuigdes se fundem numa criagao autdbnoma.
" Suporte da obra intelectual: art. 7° e incisos, da Lei Autoral.
Art. 7° Sao obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por qualquer
meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que se inven-
te no futuro, tais como: (...).
® Op. cit.
'® Estado da técnica: ‘§ 1° O estado da técnica é constituido por tudo aquilo tornado acessivel ao
publico antes da data de depésito do pedido de patente, por descrigdo escrita ou oral, por uso ou
qualquer outro meio, no Brasil ou no exterior, ressalvado o disposto nos arts. 12, 16 e 17”. (§1°, do
art. 11, da LPI).
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uma criacao é diferente de imita-la. A reproducdo equivale a uma cépia do origi-
nal onde a identidade é em tal nivel que até um especialista pode se confundir,
ou seja, na reproducao ha a certeza da confusao por ser uma “copia servil, idén-
tica, sem disfarces” segundo Gama Cerqueira (1982, p. 909)". J& a imitagdo
simula o original sem ser uma cépia, gerando um risco de confuséo (e ndo uma
certeza) por parte da pessoa pela proximidade com o original diante de certas
semelhancas (OLIVEIRA, 2000)". Tanto a reproducdo quanto a imitagdo estdo
expressamente previstas na LPI".

O Plagio, por sua vez, nao tem definicdo legal no Brasil € nem em legisla-
¢bes internacionais (ABRAO, 2008)%°, mas apenas doutrinaria. Délia Lipsyc o
define como uma forma de “apoderamento ideal de todos ou alguns elementos
originais contidos na obra de outro autor, apresentando-os como préprio”
(LIPSZYC, 1993, p. 567)%".

O conceito de valioso pode ser entendido sob varios angulos: simbdlico,
cultural, social, econémico. Quando o seu sentido é considerado segundo um
valor econdmico, entéo este pode ser definido como “o grau de utilidade das coi-
sas, ou bens, ou a importancia que Ihes concedemos para a satisfacdo das nos-
sas necessidades”; se for um valor de comércio no sentido juridico entdo é “pro-
priamente o preco, que se da a coisas, em razao das utilidades que possam
produzir” (SILVA, 1998, p.850)%.

Outro sentido de valioso refere-se a assimetria que ha nas relagdes de tro-
ca entre quem vende e quem compra um bem criativo. Esta assimetria de ava-
liagdo tende a criar certo desequilibrio nos mercados de PI, onde um otimismo
irracional (irrational optimism) do criador da obra sobre a qualidade de seu traba-
Iho colide com uma visao estritamente racional do comprador quanto a sua aver-
sao aos riscos de um objeto criativo emocionalmente avaliado e seu potencial

arrependimento. Estas posi¢gdes antagbnicas de valoragdo do objeto criativo

" CERQUEIRA, Jo#o da Gama. Tratado da Propriedade Industrial. 22 ed. Sao Paulo: Revista dos
Tribunais — RT, Vol. 2, 1982.

'® OLIVEIRA, Mauricio L. Propriedade Industrial: O ambito de protegdo a marca registrada. Rio de
Janeiro: Editora Lumen Juris, 2000.

'9 Art. 124, inciso XIX, e art. 187.

2 ABRAO, Eliane Y. Titularidade e liberdade no uso de idéias e formatos na propriedade
intelectual. In: ADOLFO, Luiz G. S.; MORAES, Rodrigo. Propriedade Intelectual em perspectiva.
Rio de Janeiro: Editora Lumen Juris, 2008.

2| |PSZYC, Délia. Derecho de autor y derechos conexos. Buenos Aires: UNESCO/Cerlac/Zavalia,
1993.

= Op. cit.
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acabam por gerar o chamado “efeito da criatividade” (creativity effect) no merca-
do de bens intelectuais (SPRIGMAN & BUCCAFUSCO, 2011)%.

Sao nogdes de valor, sob o aspecto econdbmico, que em Pl tém um viés
importante nas discussées e fundamentos para o resguardo legal das criagdes
intelectuais. Entretanto, certas praticas sociais buscam a sua mitigagdo sob o
fundamento constitucional do fim social de toda propriedade, inclusive a intelec-
tual. Nesse sentido, inclusive, ja ha agbes praticas que dao conta de dispor o
uso livre da criagao, e.g. copyleft, ou quando este nao tem fins lucrativos, por
meio de licengas com alguns direitos reservados, e.g. Creative Commons, pro-
movendo, assim, o fim social do conteudo criativo.

Ainda sob o viés social de valioso, temos o reconhecimento diferenciado
dos conteudos criativos geradores de solugbes ndo obvias de determinadas
demandas que nao foram respondidas por quem tinha o dominio na area e nao
foi capaz de soluciona-las. Assim, esta capacidade criativa distinta tem valor

socialmente reconhecido:

(...) when there are signs that a problem solution was not obvious because those
with prior knowledge in the art were skeptical about the possibility of the solution or
there had been a long-felt need for the solution, society values the creativity that
produced the solution (FROMER, 2010, p. 1488)%*.

Com as definicbes das palavras-chave postas, o conceito de criatividade
de Martinez (2003) pode ser assim reconstruido com vista a associar o design e

a Pl em um nucleo comum:

o O designer enquanto pessoa natural realiza um produto expresso
em um suporte (tangivel ou intangivel), com conteudo criativo novo
(distinto do estado da técnica) e valioso (valor econdmico e/ou
social), através de determinadas condi¢cdes e processo (processo

sistematizado).

Assim, temos a atividade de design associada a propriedade intelectual por
um nucleo comum: contetido criativo intelectual. Conteudo criativo este que em
design resulta de um processo criativo e, sob o prisma da PI, o proprio objeto de

direito do resguardo legal, quando apto. Assim, o resultado do processo criativo

B SPRIGMAN, Christopher & BUCCAFUSCO, Christopher. The criativity effect. University of Chi-
cago Law Review, Volume 78, Number 1, 2011. Disponivel em: http://works.bepress.com/
sPrigman/S. Acesso em: 08 mar 2012.

2 FROMER, Jeanne C. A psychology of intellectual property. Northwestern University Law Review,
vol. 104, p. 1441-1510, 2010. Disponivel em: http://ssrn.com/abstract=1575843. Acesso em: 08
mar 2012.
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em design acaba por estabelecer um vinculo estreito com a propriedade intelec-
tual, pois, se no Design a criatividade é inerente ao processo projetivo, 0 seu

resultado entdo pode ser a propriedade intelectual.

3.2 Atributos estéticos e técnicos dos contetidos criativos

Além das caracteristicas criativas e imaterial dos conteudos em design,
também apresentam dois atributos importantes que se relacionam com a Pl: o
estético e o técnico. Embora o atributo simbdlico seja significativo para o design,
nao é aqui considerado porque nao estabelece uma vinculagao direta com a PI.
E esta cisdo na Pl que faz com que os objetos criativos sejam enquadrados sob
o viés do atributo estético ou técnico e, em algumas situagdes, em ambos (hibri-

do). Newton Silveira (1996) apresenta assim esta divisao:

(...) a criatividade do homem se exerce ora no campo da técnica, ora no campo
da estética. Em consequéncia, a protegdo juridica ao fruto dessa criatividade
também se dividiu em duas areas: a criagado estética é objeto do direito de autor;
a invencdo técnica, da propriedade industrial (SILVEIRA, 1996, p.5)*°. (Grifos
Nossos).

Apesar de na Pl o atributo simbdlico ndo ser considerado para efeito de
enquadramento das criagdes intelectuais, este pode ser um dos atributos ineren-
tes ao objeto criado, portanto, presente, independentemente da sua exclusédo. A
criacéo intelectual humana é complexa e muitas vezes a identificacido dos con-
teudos criativos a partir unicamente de atributos estéticos e técnicos nao se
mostra simples. Esta separacado tem carater sistémico de cunho pratico, pois a
realidade desses se revela entrelagada como um todo integrado onde nem sem-
pre as fronteiras sdo claramente identificadas. Sdo conteudos criativos que
podem se revelar multiplos em suas fungdes. Por exemplo, em objetos criativos
de tempos remotos em que se supunha deveriam privilegiar essencialmente uma
economia de subsisténcia (fungao técnica), ndo se revelaram assim. Sao objetos
com uma polaridade entre o técnico e o estético associado ao simbdlico para

além da simples resposta direta as necessidades praticas de seus usuarios:

Nao é preciso ser antropdlogo ou especialista. Um simples passeio pelos museus
de etnografia nos ensina serem as ferramentas indigenas — cuias, arcos, flechas,
bordunas, remos, canoas, potes, cestos, etc. — muito mais que objetos técnicos e
funcionais capazes apenas de cumprir as tarefas que deles se esperam: sdo tam-
bém objetos estéticos, dedicados a contemplagdo e ao manuseio prazeroso, a
veiculacdo de mensagens miticas e rituais. Estes instrumentos contém um exces-

% SILVEIRA, Newton. A Propriedade Intelectual e a nova Lei de Propriedade Industrial (Lei n°
9.279, de 14-05-1996). Sao Paulo: Saraiva, 1996.
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so simbdlico, um algo mais, incompativel com seres para os quais o estdmago
sei'aa mais urgente que o intelecto ou a sensibilidade. (RODRIGUES, 1989, p. 85-
6)".

Agora, sob um olhar da realidade projetiva contemporanea, para a integra-
lidade dos atributos constitutivos do objeto criativo, Gui Bonsiepe (2011)?" tam-
bém sinaliza para a importancia do nucleo central da atividade do designer ser
um processo criativo que integre de modo equilibrado os aspectos técnicos e
semanticos dos objetos sem qualquer prevaléncia, citando, nesta mesma linha,

Raimonda Riccini que assim discorre:

A polaridade entre o material e o simbdlico, entre estrutura externa e interna, é
uma caracteristica tipica dos artefatos, enquanto eles sdo instrumentos e simulta-
neamente portadores de valores e significados. Os designers tém a tarefa de
reconciliar essas duas polaridades, projetando a forma dos produtos como resul-

tado da interagdo com o processo sociotécnico (RICCI apud BONSIEPE, 2011,

p.25)%.

Portanto, apesar do atributo simbdlico poder compor um determinado obje-
to, para a Pl é necessario que o conteudo criativo resultado da dindmica projeti-
va integradora seja identificado apenas segundo os critérios referentes aos atri-
butos estéticos e técnicos do objeto. Alguns apresentam ambos os atributos
constitutivos em um unico objeto, importando em um possivel duplo enquadra-
mento (hibrido). A partir desses, entre outros critérios que serao tratados adian-
te, o conteudo criativo do objeto pode ser enquadrado em um dos dois ramos de
protecdo e defesa: direito autoral (DA)? ou propriedade industrial (LP1)*.

Na atividade de design geram-se diversos conteudos criativos enquadra-
veis nos dois ramos da PIl. A dificuldade maior para o designer em lidar com a
sistematica legal de protecdo estad exatamente na amplitude diante das diversas
modalidades de cada ramo e suas especificidades. E necessario ter uma vis&o
ampla do sistema para saber enquadrar a criagcdo. Como o sistema tem por ori-
gem um linguajar juridico e uma estrutura com varios dispositivos legais distri-
buidos em legislagbes dispersas, sua manipulagdo apresenta certa dificuldade

para quem nao tem algum dominio na area.

% RODRIGUES, José Carlos. Antropologia e Comunicagédo: principios radicais. Rio de Janeiro:
Editora PUC-Rio, colegdo Ciéncias Sociais n° 5, 1989, e-book. Disponivel em:
http://www.editora.vrc.puc-rio/docs/ebook_antropologia_comunicagdo.pdf. Acesso em: 09 dez
2011.

7 BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. S&o Paulo: Blucher, 2011.

% RICCI, Raimonda. Design e teorie degli oggetti, em: i verri, n® 27, pp 48-57. In BONSIEPE, Gui.
Design, cultura e sociedade. Sdo Paulo: Blucher, 2011.

29 Direito autoral (DA) — Lei n® 9.610, de 19/02/98.

%0 ei de propriedade industrial (LP1) — Lei n® 9.279, de 14/05/96.
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Como o Design tem a caracteristica de atividade mudltipla, por englobar diver-
sos campos de atuacao e, por desdobramento, gerar contetdos criativos diver-
sos, cada campo de atuacdo demanda conhecimentos especificos que o distin-
gue dos demais. Apesar dessa variedade, um nucleo comum de conhecimento
as associa a um corpo Unico formador da area do Design.

Na formacgdo académica, segundo as Diretrizes Curriculares Nacionais do
Curso de Graduacao em Design, o nucleo comum aparece como Nucleo Basico
Comum de Conteudos, ja a parte especifica se vincula as respectivas habilita-
¢bes ou énfases da formagdo (COUTO, 2008)*'.

Na atuacao profissional, o Design apresenta muitas especialidades, com
algumas provenientes de desdobramentos originados de demandas do mercado,
gerando, em alguns casos, sobreposi¢coes conflituosas segundo Gomes Filho
(2006)*?. O Quadro 7 abaixo apresenta um grupo de especialidades em Design
segundo o campo de atuacdo. Estes foram delimitados a produto, grafico e inte-

riores, por apresentarem maior significancia para o presente estudo.

DESIGN (campos de atuacao e especialidades)

Campo Especialidade Campo Especialidade

Produto | Industrial Grafico Grafico
Equipamentos urbanos Sistema de comunicagao
Mobiliario Identidade corporativa
Automobilistico Editoracéo
Interfaces (hardware) Meios de comunicagao
Maquinas e equipamentos Interfaces graficas
Embalagem Etc.
Joia
Téxtil . .
Etc. Interiores | Interiores

Quadro 7: Especialidades do Design por campo de atuagao.
Fonte: adaptado de Gomes Filho, 2006, p. 12.

David Walker (1989 apud COOPER & PRESS, 1995)* apresenta os con-
teudos em Design segundo ramificagdes a partir de uma base comum (raiz e

tronco), predominando a arte de um lado e a ciéncia, do outro; na copa sao indi-

31 COUTO, Rita M. S. Escritos sobre ensino de design no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Book'’s, 2008.

%2 GOMES FILHO, Jo&o. Design do objeto: bases conceituais. Sdo Paulo: Escrituras Editora, 2006.
®WALKER, David et al. Managing Design: Overview Issues. P791. Open University Press, Milton
Keynes, p. 22. In: COOPER, Rachel; PRESS, Mike. The Design Agenda: a guide to successful
design management. England: John Wiley & Sons, 1995, Cap. Il, p. 27
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cadas as diversas disciplinas e areas que formam a sintese das necessidades

de mercado e de conhecimento em Design (Figura 8).

Arquitetura

Fotografia

Design
automotivo

Engenharia
estrutural

Embalagem Design Design de Eletronica

industrial interiores

Tecidos

Leiaute vk Engenharia
) elétrica
o Ceramica Design de
Téxteis exposicao
Tipo Produtos  ambientes Ferramentas

Engenharia

Grafico

Ceramica
Joalheria

ARTE Bordado CIENCIA

RAIZES DO
ARTESANATO

Percepcédo Imaginacdo Geometria Habilidade Conhecimento  processos
de materiais

) L Propriedades tateis . B
Visualizagédo Testes Manipulagao

Figura 8: Conteudos do Design.
Fonte: adaptado de Walker, 1989 apud Cooper & Press, 1995, p. 27.

Apesar da variedade no Design de conteudos, especialidades, habilitagdes e
énfases, em relacédo a Pl o que predomina, como sera apresentado no decorrer
do presente capitulo, sdo: (i) os atributos estéticos e técnicos das cria¢des inte-
lectuais, (ii) os aspectos bi e tridimensionais do objeto criativo e, (iii) a configura-
céo espacial ou leiaute da obra (conjunto-imagem).

Os atributos estéticos e técnicos, assim como os aspectos bi e tridimensio-
nais do objeto criativo determinam a modalidade de prote¢édo formal que o con-

teudo criativo pode ser resguardado.
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A configuragao espacial ou o leiaute com caracteristica particular distintiva
em relagdo a outros do mesmo ramo de negdcio abrangem o denominado con-
junto-imagem ou trade dress*. Este nao se vincula a qualquer aspecto especifi-
co bi ou tridimensional, assim como estético ou técnico da criagcao intelectual
para a sua configuragdo, mas o conteudo criativo distintivo do conjunto.

Esta caracteristica de conjunto do objeto criativo ndo tem uma modalidade
especifica de protecdo na Pl (marca, desenho industrial, modelo de utilidade,
invencao), mas que, em face da repressédo a concorréncia desleal tipificada na
LPI. Portanto, a caracteristica criativa particular de conjunto de um design de
produto ou grafico ou de espago interior ou exterior pode ser resguardada por
esta via legal. Este estudo é abordado no Capitulo 5 no item que trata da prote-
cao e defesa das criacOes intelectuais.

A partir dessas caracteristicas predominantes das criagdes na PIl, o Design
pbde ser delimitado a trés dominios basicos: produto, grafico e ambiente (inte-
rior), tomando-se por base a divisdo do Design apresentada por Mozota, Klépsch
e Costa (2011)®. Assim, as variagdes em Design inicialmente apresentadas fica-
ram delimitadas aos trés dominios com base nas caracteristicas dos conteudos
criativos que se vinculam a P, restringindo-se, logo, a: design de produto, design
grafico e design de interior ou ambiente.

O design de produto compreende todo objeto criativo tridimensional com
caracteristica de conjunto ou nao (joia, embalagem, mobiliario, etc.); o design
grafico abarca todo objeto criativo bidimensional seja com caracteristica de con-
junto ou nao (logomarca, leiaute de sitio, projeto grafico de embalagem, etc.); e
design de interior ou de ambiente compreende o projeto de ambiente interior ou
exterior que formam um conjunto criativo distintivo.

A Figura 9 abaixo exemplifica um produto hipotético com varios contetdos
criativos de design de produto e grafico; é apresentada a vinculagao de cada
elemento criativo a um dos ramos da Pl (DA ou LPI); também é identificado o
conjunto-imagem (trade dress) dos elementos graficos (fotografia ou desenho e
marca registrada) dispostos de modo particular na embalagem do produto final,
desde que com elementos distintivos préprios em relagdo ao seu segmento de

atuacao.

% Outra definicdo de frade dress pode ser consultada no Capitulo 5, pp. 187-8.

% MOZOTA, Brigitte B., KLOPSCH, Cassia, COSTA, Filipe C. X. Gestdo do design: usando o
design para construir valor de marca e inovagdo corporativa. Tradugao de Lene Belon Ribeiro.
Porto Alegre: Bookman, 2011.
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fotografia
desenho de logotipo
desenho

software

Direito
Autoral

]

Design
Design Grafico

de Produto

bidimensional
tridimensional

disposigcao dos
elementos na
embalagem

Conjunto-imagem

marca
placa go , (trade dress)
circuito mista
forma ergonémica embalagen .
eletromecanica oo Propriedade
Industrial

mecanica

Figura 9: Ramos de protegdo de um produto hipotético.
Fonte: adaptado de PUGH, 1990, p. 2%.

Embora as areas de atuagdo do designer sejam diversificadas, o resultado
do seu trabalho intelectual pode se relacionar com seguintes ramos da Pl: DA ou
LPI. Em alguns casos pode vir a estar sob o amparo de ambos. Por exemplo, em
uma colecéo de roupas em que ha aplicagdo de estampas, o conteudo expressi-
vo do desenho (elemento estético) sera protegido pelo DA, enquanto a sua apli-
cacao industrial pode ser pela LPI (desenho Industrial). Havendo inovagao sob o
aspecto técnico, pode ser solicitada a protecao via modelo de utilidade ou inven-

gao.

% PUGH, S. Total Design: integrated methods for successful product engineering. 32 ed. Inglaterra:
Addilson-Wesley, 1990.
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Padrao ornamental aplicado em estampa
Karl Lagerfeld B. V. / Trey Laird e Melina Kok
DI7105744-7, RPI2160, p. 241

Figura 10: Estampa
Fonte: adaptado da RPI 2160 (patentes).

Como exemplos de criagdes com pedido de protecdo, temos o design de
uma estampa com pedido de desenho industrial (Figura 10), e de um jeans com
conteudo técnico com pedido de patente de modelo de utilidade (Figura 11, p.
74). O desenho como mdédulo padrao da estampa esta protegido pelo DA como
obra expressiva, pois esta protecao independe de qualquer solicitacdo. Ja o
desenho como padrao que sera utilizado como tipo industrial teve a sua protecao
concedida pelo INPI (RPI 2160, p. 241).

Saber se determinado conteudo criativo se vincula a certa modalidade em
LPI ou DA, mostra-se uma tarefa que requer conhecimento. O sistema legal de
protecdo e defesa das criagOes intelectuais apresenta-se atualmente em diver-
sas normas legais sem uma codificagao Unica e integrada, podendo deixar aque-
les que nao sao especialistas na area confusos, seja em razao do linguajar juri-

dico ou da pouca integracéo das legislagdes.
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Calga jeans

MU8901768-4

Anténio M. Quinteiro / Idem
MU8901768-4, RPI2100, p. 129

Figura 11: Calga jeans.
Fonte: adaptado da RPI 2100 (patentes).

Algumas vezes, um unico objeto apresenta conteudos criativos diversos,
podendo demandar prote¢des distintas segundo estes contetdos. A forma plas-
tica definidora do limite externo do objeto criado tem esta caracteristica de apre-
sentar a possibilidade de acumulo de conteudos criativos em um mesmo objeto.

Lastres (2008)% assim pondera a respeito:

En cuanto al objeto protegido, el problema se plantea porque uma misma creacion
de forma puede ser protegida, a la vez, no sélo por varios derechos de propiedad
industrial diferentes, sino también por el derecho de autor. Un ejemplo permite
aclarar lo que antecede: piénsese en la conocida botella que cred Salvador Dali
para el brandy de la marca “Conde de Osborne”; nadie discute que se trata de una
obra de arte aplicado a la industria, pero también es indiscutible que puede origi-
nar un disefo industrial y hasta una marca tridimensional. Lo cual obliga al intér-
prete a delimitar las notas conceptuales de cada una de las figuras juridicas a que
puede dar lugar esa Unica y misma creacion de forma. La naturaleza hibrida del
diseno, que esta situado entre la propiedad industrial y el derecho de autor, exige
la dificil tarea de perfilar no solo los rasgos especificos de cada una las figuras a
que puede dar lugar una Unica y misma creacion de forma, sino también las zonas
comunes que pueden llegar a compartir (LASTRES, 2008, p. 218).

3 Op. cit.
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Abaixo, a garrafa citada por Lastres e desenvolvida por Salvador Dali (Ima-
gem 2). No exemplo dado, 0 mesmo objeto criativo apresenta conteudos passi-

veis de protegéo por DA e LPI (desenho industrial e marca tridimensional).

Imagem 2: Garrafa Conde de Osborne.
Fonte: adaptado de site: http://www.miolo.com.br/vinhos/osborne/conde_dali/

Objetivando estabelecer uma organizacao que facilite a integracéo entre con-
teudos criativos e as modalidades elencadas em LPI| e DA, desenvolveu-se a
seguir uma taxonomia (classificacdo sistematica) que promove a identificagdo
dos vinculos entre eles. O objeto criativo protegivel apresenta conteido que o
relaciona com determinada modalidade, esta, por sua vez, estabelece os requisi-
tos que aquele deve atender para o seu enquadramento. Contudo, estes requisi-
tos estdo descritos em diversos dispositivos legais que impdem o seu conheci-
mento pleno para a construgao de critério minimo de avaliagdo do conteudo cria-

tivo e sua vinculagdo com a respectiva modalidade.
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Este espaco entre o conteudo do objeto criativo e a modalidade é que a
taxonomia visa ocupar, promovendo uma conexao entre eles sem os limites que
0 uso unicamente dos nomes das modalidades tende a impor. No exemplo da
garrafa anteriormente dado (p. 75), quando se diz que esta pode ser uma marca
tridimensional ou desenho industrial, os que conhecem as respectivas modalida-
des talvez reconhegam o seu alcance nesta afirmagao, mas, provavelmente, ndo
€ 0 que ocorreria com a maioria das pessoas, porque os termos marca tridimen-
sional e desenho industrial nao traduzem em si os significados amplos dos seus

alcances.

3.3 Taxonomia do sistema legal de protecao das criacoes intelec-

tuais

Um trabalho que buscou integrar modalidades da propriedade intelectual foi
a do Claudio Roberto Barbosa (2009), que através de um unico elemento e com
o enfoque aos reflexos econémicos procurou harmoniza-las. Neste, o autor pro-

poe:

(...) isolar e atribuir a informagao a funcao de caracteristica central dos bens inte-
lectuais protegiveis pela propriedade intelectual, tomando-se a capacidade de
informacao da criacdo e as caracteristicas desta informagéo para sistematizar a
propriedade intelectual. Ao identificar um elemento Unico é possivel usa-lo para
tragar os limites de protegao, verificar os problemas do sistema e, possivelmente,
usa-lo para atribuir valor (BARBOSA C.R., 2009, p. 2)*. (Grifo nosso).

Diferentemente desta sistematica apresentada, no presente trabalho foi
desenvolvida uma taxonomia com vista a permitir uma visdo panoramica dos
diversos conteudos do sistema legal de protecdo das criagdes intelectuais,
visando a organizacédo sistematica dos conteudos criativos relacionados aos
ramos da Pl e suas modalidades, sem circunscrevé-la em um unico elemento
caracterizador como desenvolvido por Claudio Barbosa (2009). A dificuldade ini-
cial foi a amplitude de possibilidades de enquadramento das criagcbées na PI, o
que exigiu da taxonomia alcancar diversas modalidades com caracteristicas
variadas.

As fontes bibliograficas utilizadas foram as legislacdes definidoras de DA e
LPl e, a partir destas, construiu-se a taxonomia. Procurou-se aproximar ao

maximo os termos e definigbes utilizados na classificagdo com os das legisla-

% BARBOSA, Claudio Roberto. Propriedade intelectual: introdugdo a propriedade intelectual como
informagéo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.
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¢bes para permitir a integracdo com estas, e assim facilitar o seu reconhecimen-
to quando comparados. O ponto inicial de todo o processo se deu a partir dos
atributos estéticos e técnicos das criagdes intelectuais, que serviam como refe-
renciadores primitivos da divisdo entre DA e LPI.

O segundo processo na construgio taxondmica foi a utilizagao dos requisi-
tos legais definidores dos conteldos criativos passiveis de serem enquadrados
nas modalidades de DA e LPI. Neste processo, foi observado que as normas
também apresentavam limites excludentes, ou seja, além de definir o que deter-
minado conteudo criativo deveria atender para ser considerado enquadravel em
uma determinada modalidade, também explicitavam o que esta nao alcangava.
Estes foram considerados como dispositivos excludentes por afastar o que néo
se enquadrava na respectiva modalidade e, com isto, servir para identificar o tipo
e conteudo que era afastado. Foi gerado o Quadro 8 (p. 78) com esses dispositi-
vos excludentes e suas relagdes nas respectivas modalidades.

No referido quadro, o art. 10 da LPI ndo considera como invencao (P/) ou
modelo de utilidade (MU) as obras expressivas (OE) que séo criagdes com con-
teudo criativo exclusivamente estético como, por exemplo, as obras artisticas,
literarias, cientificas, arquiteténicas, o desenho industrial e a marca, modalidades
também com atributo estético. O desenho industrial, por sua vez, afasta qualquer
conteudo criativo de cunho técnico ou funcional, sendo estes tipicos da invencao
e do modelo de utilidade, contudo, ndo afasta a obras expressivas e a marca. A
marca, entretanto, afasta as obras expressivas ja protegidas suscetiveis de cau-
sar confusdo ou associagio, salvo com consentimento do titular; contudo deve
ser dada uma interpretagao restritiva no que tange ao valor artistico da criagao
que venha a ser enquadrada como marca, pois o que tipifica uma criagdo marca-
ria &, essencialmente, o conteudo criativo que seja visualmente perceptivel e dis-
tintivo, ndo tendo qualquer importancia o conteudo de valor expressivo que esta
tenha para efeito do seu enquadramento. A marca nao afasta o desenho indus-
trial, este pode se relacionar com ela através da marca tridimensional (forma
plastica). A obra expressiva, por sua vez, afasta a marca no que tange ao seu
aproveitamento comercial do conteudo criativo estético, visto que, marca “trata-
se de um dos bens integrantes do fundo de comércio da empresa” (MOREIRA,
2012, p. 54)%; afasta também o desenho industrial na parte do contetdo criativo

estético que tenha aproveitamento industrial.

% MOREIRA, Natali F. C. Da dupla protegédo da marca pela propriedade industrial e pelo direito de
autor. In: Revista da ABPI, Sdo Paulo: Garilli Grafica Editora, n® 107, jul/ago, 2010.
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DISPOSITIVOS LEGAIS EXCLUDENTES

Lei Mod‘ Dispositivo
<« w Art. 8°Nao sao objeto de protecédo como direitos autorais de que trata esta Lei:
O O | VIl- o aproveitamento industrial ou comercial das ideias contidas nas obras.

Art. 124. Nao séo registraveis como marca:

XVII - obra literaria, artistica ou cientifica, assim como os titulos que estejam
protegidos pelo direito autoral e sejam suscetiveis de causar confusado ou
associacgao, salvo com consentimento do autor ou titular;

MA

Art. 100. Nao é registravel como desenho industrial:
Il - a forma necessaria comum ou vulgar do objeto ou, ainda, aquela
determinada essencialmente por consideragdes técnicas ou funcionais.

LPI
DI

Art. 10. Nao se considera invengdo nem modelo de utilidade:
IV - as obras literarias, arquiteténicas, artisticas e cientificas ou qualquer
criacao estética;

Ple MU

Quadro 8: Dispositivos excludentes no DA e LPI.
Fonte: do autor

Desta primeira analise, foi identificado que o elemento estético s6 ndo faz
parte da invencdo e do modelo de utilidade, afastado expressamente por estes,
e integrando as demais modalidades (obra expressiva, marca e desenho indus-
trial). Desse modo, apesar de Silveira (1996)* ter apresentado a divisdo da Pl a
partir dos atributos estéticos e técnicos, separando de um lado o estético para o
DA e o técnico para a LPI, verifica-se um espaco em que o atributo estético se
mostra permeavel entre os dois ramos da Pl (DA e LPI). Este espago comum,

Gama Cerqueira definiu como zona intermediaria:

Sem duvida, parece haver entre a propriedade artistica e a propriedade industrial
uma zona intermediaria, onde se situam as criagdes que participam, ao mesmo
tempo, da natureza das obras de arte e dos caracteristicos das produgdes indus-
triais, como se da com os desenhos e modelos industriais, ndo se podendo saber,
como dizem alguns escritores, onde finda a arte e comega a industria (CERQUEI-
RA, 2010, p. 37)*". (Grifo nosso).

40 Op. cit.

“ Op. cit.

O autor usa o termo “desenho e modelos industriais” que na legislagdo atual se denomina unica-
mente desenho industrial. Trata-se de uma obra de 1930/31 que foi republicada e atualizada por
outros autores sem alterar o texto original.
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Dos atributos apresentados, o capaz de permear ambos os ramos (DA e
LPI) é o estético. O atributo técnico nao participa como conteudo criativo no DA,
ficando limitado a algumas modalidades da LPI, como a invengédo e o modelo de
utilidade. Contudo, na mesma linha de divisdo de Newton Silveira (1996)*?, Maité
Moro (2007)* também considera o desenho industrial como integrante das cria-
¢bes técnicas, embora exclua as marcas desse campo de criagdo. Esta posigcao
fica comprometida, pois qualquer consideragao essencialmente técnica ou fun-

cional do objeto ndo pode ser registrada como desenho industrial*

, portanto, o
atributo a ele vinculado é o estético e ndo o técnico. Newton Silveira (2007) *°,
contudo, em obra posterior, afirma que “o desenho industrial consiste em criagao
estética”. Para as marcas, o atributo estético € o que compde este tipo de cria-
c¢ao. O atributo estético, por conseguinte, integra as modalidades de desenho
industrial, marca e obra expressiva.

Assim, teremos: (i) uma estética expressiva associada ao DA (obra
expressiva), (ii)) uma estética industrial associada a LPI agregadora de valor a
produtos (desenho industrial), e (iii) uma estética distintiva de produtos e servi-
¢os em signos marcarios (marca). Essas trés particularidades estéticas dos con-
teudos criativos permite estabelecer o tipo de valor que cada modalidade pode
apresentar segundo as suas caracteristicas.

A marca, enquanto conteudo estético da LPI, tem como fungéo primaria
distinguir produtos e servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins, de ori-
gens diversas*®. Ndo ha neste contetido criativo especifico caracteristica que
estabelega algum valor industrial, apesar de integrar a LPI.

E um objeto criativo de contelido que ndo se configura nem como uma
criacao estética expressiva especifica, nem como uma criagédo estética industrial,
pois tem uma finalidade pratica (distintividade) que a afasta da criagdo expressi-
va, € nem qualquer carater industrial, pois atua no ambito das relacbes empre-
sa/negdcio com o mercado (MOREIRA, 2010)*’. Desse modo, o contetdo criati-
vo estético configurador da marca apresenta-se como de valor distintivo por nao

ser do tipo industrial e nem expresso especificamente, embora mantenha com

42 Op. cit.
3 MORO, Maité C. Fabbri. Cumulagdo de regimes protetivos para as criagbes técnicas. In:
SANTOS, Manoel J. P.; JABUR, Wilson P. (Coord.). Criagbes industriais, segredos de negécio e
ﬂ)ncorréncia desleal. Sao Paulo: Saraiva, (Série GVLaw), 2007.
Art. 100, da LPI.
* Op. cit., p. 277.
*% Art. 123, inciso |, do DA.
4 Op. cit.
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este Ultimo vinculo por derivacdo*®, ou seja, um objeto com duplo valor (distintivo
e expressivo) quando € uma marca, contudo, a predominancia em razao da fina-
lidade é o carater distintivo da obra.

Assim, o conteudo criativo estético expressivo & definido como de valor
expressivo, o conteudo estético criativo marcario € definido como de valor distin-
tivo, e o contelido estético criativo de produto é definido como de valor industrial.

O conteudo criativo de atributo técnico é, por sua vez, de valor industrial
como o conteudo criativo estético de produto, pois ambos sdo de aplicagao
industrial, gerando o mesmo tipo de valor. S&o considerados como conteldos
criativos técnicos os de produto e processo*®. O Quadro 9 apresenta os tipos de

conteudos criativos e seus respectivos valores correspondentes.

TIPOS DE CONTEUDOS CRIATIVOS e VALORES

ATRIBUTO ESTETICO

Expressivo:

Conteudo criativo de valor expressivo.
Marcario:

Conteudo criativo de valor distintivo.
Produto:

Conteudo criativo de valor industrial

ATRIBUTO TECNICO

Produto:

Conteudo criativo de valor industrial.
Processo:

Conteudo criativo de valor industrial.

Quadro 9: Conteudos criativos de atributo estético e técnico e seus valores.
Fonte: do autor.

A criagao estética como marca pode se apresentar de trés maneiras dife-
rentes: mista, figurativa ou tridimensional. Nestas, o aspecto visual distintivo é o
conteudo criativo preponderante configurador da marca, seja grafica ou forma
plastica (marca tridimensional). Ha uma quarta forma de apresentagao denomi-
nada de nominativa, que para efeito de criacdo estética aqui considerada nao

sera ponderada, porque se refere apenas a atribuicdo de palavras, letras ou

“8 Vide subitem 3.6 (Conteudos criativos derivados), p. 108.
* Incisos | e Il, do art. 42, da LPI.
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numeros, sem qualquer tipo de intervengao grafica (design grafico), embora
apresente conteudo criativo na sua composigao.

No exemplo abaixo (Quadro 10), a marca Coca-Cola sem qualquer trata-
mento grafico é caracterizada como marca nominativa, o design da fonte tipogra-
fica caracteriza uma apresentacao figurativa da letra, que associada a marca

nominativa compde a marca mista.

MARCA APRESENTAGAO

Coca-Cola Marca nominativa (831185953)

‘ W % Marca mista (820447765)

Quadro 10: Marca nominativa e mista.
Fonte: adaptado de sitio do INPI.

A partir dessas consideragdes iniciais do atributo estético foi possivel
associar o conteudo criativo as trés modalidades distintas: (i) obra expressiva,
quando for um conteldo estético expressivo, (ii) marca, quando for um contetdo
estético marcario, e (iii) desenho industrial, quando for um conteudo estético de
produto.

Para o atributo técnico, o conteudo criativo pode ser associado a duas
modalidades quando for um conteudo técnico de produto: (i) modelo de utilidade
e (ii) invengdo; e a uma unica modalidade quando for um conteudo técnico de

processo: (i) invencao. Moro (2007) nos apresenta assim esta divisao:

(...) a patente de invengao pode ser de produto ou processo, enquanto o modelo
de utilidade sempre e somente sera de um produto, pois visa dar uma nova forma
que proporcione melhoria funcional a um objeto de uso pratico (MORO, 2007, p.
304) °. (Grifos nossos).

Além das divisdes dos conteldos criativos a partir dos atributos estéticos e
técnicos, outra que foi identificada € o desdobramento no tipo produto que se da

através da forma, caracterizando subtipos do produto.

%0 Op. cit.
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3.3.1 Subtipos formais de produto

Na LPI os conteudos formais de produto tém por origem dois tipos princi-
pais de acordo com o seu atributo: forma estética ou forma técnica. A forma
estética se apresenta em dois subtipos: forma grafica e forma plastica; a forma
técnica em: forma funcional e forma dispositiva.

A forma grafica e a forma plastica sao subtipos formais de produto estético
oriundos do desenho industrial com base no que dispde o art. 95 da LPI (ndo
ampara criacdes técnicas®'):

Art. 95 - Considera-se desenho industrial a forma plastica ornamental de um

objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um

produto, proporcionando resultado visual novo e original na sua configuragao

externa e que possa servir de tipo de fabricagao industrial (BRASIL, 1996). (Grifos
Nossos).

Os subtipos da forma estética podem ser assim caracterizados quanto a
sua configuracdo®®: (i) forma gréfica - constituido de linhas e cores (natureza
bidimensional); e (ii) forma plastica - limite externo do objeto (natureza tridimen-
sional). Outra caracteristica desses subtipos € a sua configuragao externa visual

distintiva em relagdo a outras formas existentes®.

Art. 97 - O desenho industrial é considerado original quando dele resulte uma con-
figuragéo visual distintiva, em relagao a outros objetos anteriores.

Paragrafo unico - O resultado visual original podera ser decorrente da combina-
¢ao de elementos conhecidos (BRASIL, 1996). (grifo nosso).

Dessas caracteristicas gerais, tém-se as seguintes definicdes preliminares:

¢ Forma grafica de produto
Forma grafica de linhas e cores aplicavel a produto industrial com configu-

racao visual distintiva.

¢ Forma plastica de produto

Forma plastica de produto industrial com configuragao visual distintiva.

*"Inciso I, art. 100, da LPI.

%2 Essas configuragbes precisam ser aplicaveis a produto e servir de tipo de fabricagdo para se
caracterizarem como desenho industrial, portanto, devem ser formas apropriadas as linhas produ-
tivas disponiveis.

*3 Novidade e originalidade sao tratadas no subitem 3.4 (Niveis da agdo criativa dos contetdos
criativos), p. 96.
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Como exemplos dos subtipos da forma grafica e forma plastica de produto

estético apresentamos as Figuras 12 e 13%.

FORMA GRAFICA DE PRODUTO
TRom s

Do F 0%

Forma grafica para display de telefone portatil
Samsung Electronics CO. / Young-Sae Kim et. al.
DI 6801638-7, RPI11983, p.130.

Figura 12: Forma grafica de produto.
Fonte: adaptado da RPI 1983 (patentes).

FORMA PLASTICA DE PRODUTO

Forma plastica de calgado feminino
Angelo Caetano Filho / Idem.
D1 6904736_7, RP12066, p.146.

Figura 13: Forma pléastica de produto.
Fonte: adaptado da RPI 2066 (patentes).

* 330 indicados nesta ordem: o(s) titular(es), autor(es), nUmero do processo e RPI.
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Para as formas de produto de atributo técnico, identificaram-se dois subti-
pos distintos: forma funcional e forma dispositiva. S0 assim caracterizadas
quanto a sua configuracdo: (i) forma funcional - limite externo do objeto; e (ii)
forma dispositiva — configurado a partir da disposicdo dos elementos que inte-
gram o objeto, formando um conjunto Unico integrado®”.

Os subtipos de produto técnico se vinculam ao modelo de utilidade, con-

forme dispde o artigo da LPI abaixo (ndo ampara criagdes estéticas®):

Art. 9° - E patenteavel como modelo de utilidade o objeto de uso pratico, ou parte
deste, suscetivel de aplicagcao industrial, que apresente nova forma ou disposi-
¢ao, envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no seu uso ou
em sua fabricacdo (BRASIL, 1996). (Grifos nossos).

Diferentemente dos subtipos de forma grafica e forma plastica que apre-
sentam naturezas distintas: bi ou tridimensional, os subtipos forma funcional e
forma dispositiva ndo apresentam estas caracteristicas dimensionais (bi ou tri)
como um diferenciador especifico entre eles. A diferenga significativa é que a
forma funcional trata da forma externa do produto enquanto a forma dispositiva a
disposicao dos elementos neste. Todavia, um determinado objeto criativo técnico
pode conter ambas as formas técnicas em sua configuragdo geral, ndo sendo
possivel estabelecer com precisdo um dos subtipos especificos. Ou seja, passi-
vel de se identificar a sua caracteristica de produto técnico, mas nao o subtipo

particular.

¢ Forma funcional de produto
Forma funcional de produto industrial que melhora o uso ou a fabrica-

cao.

¢ Forma dispositiva de produto
Forma dispositiva de produto industrial que melhora o uso ou a fabri-

cacao.

% Art. 23, da LPI.
% Inciso IV, art. 10, da LPI.
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Os exemplos de subtipos de formas de produto técnico a seguir serao
apresentados junto com as suas descrigdes para ilustrar o carater técnico do

conteudo criativo (Figuras 14 e 15 (p. 86)).

FORMA FUNCIONAL DE PRODUTO

Forma funcional de meia unissex.
Milton Sisto Bertolani / Idem.
MU8800464-3, RPI2045, p.47.

Figura 14: Forma funcional de produto.
Fonte: adaptado da RPI 2045 (patentes).

A forma funcional de produto técnico da Figura 14 tem as seguintes carac-

teristicas técnicas descritas:

Formada por ponteira (2), palmilha (3) e calcanheira (4), fabricada em tecido de
algodao ou outro material similar, liso ou estampado, a qual é caracterizada por-
que estas trés pecas sao unidas entre si por meio de costura plana (5) ou outra
adequada, sendo todo o perimetro superior da meia, arrematado por elastico (6).
A calcanheira da Meia (1) dispbe pela parte interna de nervuras antiderrapantes e
pela sua superficie externa é totalmente lisa, sendo que o elastico perimetral é
aplicado de duas formas, frouxo na parte correspondente a ponteira e estendido
nos segmentos seguintes, ou seja, nas partes laterais do pé e do calcanhar. Pos-
sui duas variantes construtivas, na primeira variante substitui-se a calcanheira por
alca de elastico ou outro material adequado e a segunda variante construtiva, refe-
re-se ao modelo masculino com suas laterais mais largas, por tanto com o perime-
tro de abertura mais fechado.
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FORMA DISPOSITIVA DE PRODUTO

Forma dispositiva em calgado conversivel.
Grendene S.A. / Edson Matsuo.
MU9000390-0, RPI2132, p.87.

Figura 15: Forma dispositiva de produto.
Fonte: adaptado da RPI 2132 (patentes).

A forma dispositiva de produto técnico da Figura 15 tem as suas caracte-

risticas técnicas descritas da seguinte maneira:

DISPOSICAO EM CALCADO CONVERSIVEL. O modelo de utilidade refere-se a
uma inovadora disposicao introduzida em calgado que é formado por dois compo-
nentes independentes e encaixaveis que possibilitam a sua utilizagdo como ténis
sandalia ou sapatilha. O calgado conversivel é formado por dois componentes
independentes: um solado (1) dotado de vira alta (2) em todo o seu contorno defi-
nindo uma camara rasa que acolhe o pé do usuario. A vira alta (2) apresenta uma
biqueira curta (3) que se estende discretamente para tras e um traseiro baixo (4).
Da regido central da vira alta (2) se projeta inclinadamente para frente uma tira
superior (5) que passa sobre o peito do pé do usuario. No interior da camara defi-
nida pelo solado (1) e sua vira alta (2) é encaixado um calgado fechado, do tipo
sapatilha, que é formado por um cabedal (6) com solado baixo (7) e boca elastica
(8) para possibilitar a introdugéo do pé do usuario.
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3.3.2 Forma plastica versus forma técnica necessaria

Identificar se determinada forma de um produto é de atributo estético ou
técnico nem sempre € uma tarefa facil; tanto para quem busca a protegcdo do
objeto criativo, quanto para o avaliador que ira analisa-lo. A implicagdo disso
sera a dificuldade em determinar se objeto podera ser enquadrado como dese-
nho industrial ou modelo de utilidade. O desdobramento disso € que uma forma
protegida como desenho industrial podera ter esta protegdo por até 25 anos® e,
se for como modelo de utilidade, o seu tempo maximo sera de 15 anos®®, ou
seja, buscar o enquadramento de um objeto criativo como sendo de conteudo de
forma plastica se mostra mais vantajoso que de forma funcional ou dispositiva.

Pode acontecer de um mesmo objeto criativo possuir configuragdo sufi-
ciente para o seu enquadramento em ambas as formas, assim, o conteudo da
forma funcional e/ou dispositiva ser enquadrada como modelo de utilidade e o
conteudo da forma plastica como desenho industrial.

A caixa para instrumentos cirurgicos, exemplificada a seguir (Figura 16, p.
88), apresenta uma forma com atributo estético e técnico simultaneamente. O

conteudo técnico do objeto criativo foi assim descrito:

Refere-se o presente modelo, afeto a area dos materiais plasticos (polimeros) a
uma caixa para instrumentos cirurgicos, totalmente confeccionada em polimeros
que atendem a todas as normas internacionais para material médico, esterilizavel
por autoclave, com lados transparentes e coloridos, com peso extremamente bai-
X0 em relagao as caixas metalicas convencionais, resistente a quedas, amassados
€ quebras.

Este conteudo técnico integra o campo de protegcao via modelo de utilida-
de. O conteudo estético, por sua vez, recebe a protecao via desenho industrial.
Ou seja, o mesmo objeto criativo apresenta uma unica forma com atributos téc-
nicos e estéticos simultaneamente, originando um conteudo criativo de forma

funcional (técnico) e outro de forma plastica (estético).

5" Art. 108, da LPI.
%8 Art. 40, da LPI.
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FORMA FUNCIONAL + FORMA PLASTICA

Forma funcional de caixa para instrumento cirdrgico.
Marcelo Sperb / Marcelo Sperb et al.
MU9000273-3, RPI2126, p.77.

Forma plastica de caixa para instrumento cirurgico.
Marcelo Sperb / Marcelo Sperb et al.
DI17000362-9, RPI2072, p.178.

Figura 16: Forma funcional e forma plastica.
Fonte: adaptado da RPI 2126 e 2072 (patentes).

Para os casos em que o objeto criativo cumpre uma fungao técnica e apre-
senta uma configuracdo formal que nao deixa claro como enquadra-lo, Lastres
(2008)*° apresenta como solucdo identificar se a forma pode ser separada ou

nao do efeito técnico a ser produzido pela forma:

% Op. cit.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Taxonomia dos conteudos criativos da propriedade intelectual 89

(...) si en una creacion de forma que cumple una funcion técnica, la forma es sepa-
rable del efecto técnico producido, las caracteristicas de apariencia funcionales,
pero no necesarias, podran ser protegidas como disefio industrial. Por el contrario,
si en una apariencia funcional, la forma es inseparable de la funcién técnica, la
creacion de forma no podra ser protegida en modo alguno como disefio industrial
(...) (LASTRES, 2008, p. 227)

Na mesma linha de Lastres, Macias (2006) apresenta como solugao para identi-
ficar se determinada forma é enquadravel como modelo de utilidade ou desenho

industrial vinculando a forma ao resultado técnico que esta pode ou nao gerar.

Parece razonable pensar que pueden ser tuteladas como modelos de utilidad las
formas técnicamente necesarias y, por el contrario, como disefios industriales las
creaciones de forma estéticas aunque sean utiles. Sea como fuere, para diferen-
ciar cuando una forma es técnicamente necesaria se puede recurrir a dos siste-
mas de distincion. El primero de ellos es el criterio de la multiplicidad de las for-
mas, esto es, la posibilidad de llegar al mismo resultado técnico a través de una
variedad de formas. El segundo sistema vendria dado por la incidencia de la
variacion de la forma en el resultado técnico que se pretende proteger, de tal suer-
te que si cambiando la forma varia el resultado técnico y no existe separabilidad,
no se podria registrar como un disefio, sino como un modelo de utilidad al primar
la regla técnica respecto a la forma (MACIAS, 2008, p. 222)%.

Complementando, Newton Silveira também discorre sobre o tema da

seguinte maneira:

(...) a forma tecnicamente necesséaria de um objeto € aquela que se acha indisso-
luvelmente ligada a sua fungao técnica, de modo que outra forma ndo possa aten-
der a mesma finalidade. Assim, o que importa ndo é que a forma represente utili-
dade apenas, mas que tal efeito técnico s6 possa ser obtido por meio daquela
determinada forma. Nessa hipotese, mesmo que tal forma seja dotada de efeito
estético, ndo podera ser objeto da tutela do direito de autor, porque esta estaria
interferindo no campo da técnica (SILVEIRA, 1982, p. 102)%".

A seguir é apresentada a Figura 17 (pp. 90-1) com exemplos de produtos

indeferidos como forma plastica. A analise dos exemplos sugere que foram inde-

feridas em razao de nao ser possivel separar a forma do efeito técnico que pro-

duziam, portanto, incorreram nos casos de nao registrabilidade como desenho

industrial®?.

60 MACIAS, Maria Isabel C. La creatividad e innovacion empresarial: la tutela del disefio industrial
en el mercado interior. Biskaia: Estudios Graficos ZURE S.A, 2006, pp. 207-27. Disponivel em:

Q1ttp://eurobask.org/ficherosFTP/LIBROS/4_Universitas_2006.pdf. Acesso em: 23 nov 2011.
Op. cit.
%2 Foram indeferidos com base no § 4°, do art. 106, que remete ao art. 100, ambos da LPI.
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FORMAS INDEFERIDAS COMO FORMA PLASTICA

Mandril.
R6hm Gmbh / Hans-Dieter Mack.
DI7003870-8, RPI12168, p.110.

Came.
René Bourquin e René Bourquin Galves / Idem.
DI16903069-3, RPI2168, p.105.

[continua na proxima paginal

1/2
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FORMAS INDEFERIDAS COMO FORMA PLASTICA

[continuagao da pagina anterior]

Coroa de transmissao.
Vedox Ind. de Artefatos de Borracha Ltda / Adriano D. Collado.
DI6901678-0, RPI2168, p.103.

Tampa de bloco de motor.
José Murilia B. Com. E Ind. Ltda. / Eduardo M. Saiki.
DI16902757-9, RPI2168, p.104.

22

Figura 17: Formas indeferidas como forma plastica.
Fontes: adaptado da RPI 2157 e 2168 (patentes).
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Segundo Lastres (2008)%®, mesmo as formas que cumprem uma fungao
técnica podem ser protegidas como desenho industrial desde que estas possam
ser separadas do efeito técnico produzido. A seguir alguns exemplos deferidos
pelo INPI (Figura 18, p. 92-3):

FORMAS PLASTICAS DE PRODUTOS TECNICOS

1.1

1.3

1.4

Mann + Hummel Brasil Ltda. / Enio Pallaro et. al.
DI7002806-0, RPI2168, p.116.

Forma plastica de faca dentada industrial para maquinas agricolas.
Werner Kruger D Almeida / [dem.
BR302012001667-3, RPI12166, p.122.

[continua na préxima paginal
1/2

63 Op. cit.
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FORMAS PLASTICAS DE PRODUTOS TECNICOS

[continuagdo da pagina anterior]

Forma plastica de coroa de pedal de bicicleta.
Jeferson Alexandre Martinez / Idem.
DI7001159-1, RPI2078, p.150.

Forma plastica de turbina de pulverizagdo.
Montana Ind. de Magq. Ltda. / Gustavo G. Kutianski e Carlos E. P. Blume.
BR302012000686-4, RPI2165, p.115.

212

Figura 18: Formas plasticas de produtos técnicos.
Fontes: adaptado da RPI 2078, 2165, 2166 e 2168 (patentes).
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Quando comparamos as duas imagens das coroas (Figura 19) anterior-
mente citadas (3% imagem da Figura 17 (p. 90) e 32 imagem da Figura 18 (p.
91)), em que um dos pedidos foi deferido como forma pléstica e o outro ndo, o
critério de verificacdo se a forma pode ser separada ou nao do efeito técnico
produzido, segundo Lastres (2008), Macias (2006) e Silveira (1982), é constata-
da.

A parte dentada e a forma circular do corpo de ambos os objetos sao for-
mas necessarias para a transmissdao do movimento, portanto inseparaveis do
efeito técnico que irdo produzir; a parte interna da primeira coroa apresenta
alguns rebaixos sem qualquer efeito de apelo visual, ou como descrito em lei:
ornamental, mas, sim, de efeito técnico para embutir as cabecgas dos parafusos
que irdo fixa-la; a segunda coroa, entretanto, apresenta na parte interna um
design diferenciado de apelo visual, sem qualquer caracteristica que o vincule ao

efeito técnico que o objeto ird produzir.

FORMA PLASTICA DE PRODUTO TECNICO

INDEFERIDO DEFERIDO

Figura 19: Forma plastica de produto técnico deferido e indeferido.
Fontes: adaptado da RPI 2078 e 2168 (patentes).

O tipo produto, que se dividiu em subtipos por conta da sua variagao for-
mal, em que cada variagao se liga a uma modalidade especifica a partir de seu
atributo estético ou técnico, qual sejam, forma grafica e forma plastica ao dese-
nho industrial pelo atributo estético; e forma funcional e forma dispositiva ao

modelo de utilidade pelo atributo técnico.
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No caso da modalidade invencao, a forma do objeto n&o é critério Unico
para o seu enquadramento, “pois a caracterizacdo de uma invengao é bem des-
tacada e nao se reduz somente a forma” (MORO, 2007, p. 300)64. Além dessa
distincdo entre o modelo de utilidade e a invengao, o outro trata do nivel da acao
criativa que gera determinada forma técnica, se derivado de ato criativo ou ativi-
dade criativa. A forma, assim, enquanto critério de configuragdo Unica do objeto
criativo se vincula exclusivamente aos subtipos derivados do tipo produto técni-
co. Por isso que na Figura 20 abaixo, a modalidade invengao nao se liga a uma
forma técnica especifica como no caso do modelo de utilidade, embora uma
invencao possa conter uma forma funcional e/ou forma dispositiva.

Se a forma do objeto criativo deriva de uma atividade inventiva, esta pode
ser enquadrada como invencgao; se derivar de um ato inventivo, pode ser enqua-
drada como modelo de utilidade. Portanto, as formas técnicas podem ser
enquadradas em uma ou outra modalidade segundo estes niveis de agao criati-

va®: ato inventivo ou atividade inventiva.

Subtipo

Forma Acéao criativa FORMA Modalidade

_[FORMA GRAFICA DESENHO
ESTETICA CORVA INDUSTRIAL

PLASTICA

Tipo

UTILIDADE

FORMA
PRODUTO FUNCIONAL } ODELO DE

FORMA

|| FORMA DISPOSITIVA
TECNICA

INVENGAO

Figura 20: Desdobramentos do tipo produto.
Fonte: do autor.

& Op. cit.
5 Tema tratado no subitem 3.4, p. 96.
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As formas estéticas que se vinculam ao desenho industrial tém a forma do
objeto criativo de duas maneiras: forma grafica ou forma plastica. A forma grafica
€ definida como um conjunto de linhas e cores; a forma plastica como diversa da
forma necessaria comum ou vulgar ou determinada essencialmente por conside-
racdes técnicas ou funcionais®®. No desenho industrial, a forma deve apresentar
uma configuracdo visual distintiva em relacdo a outros objetos anteriores®’, e
servir de tipo de fabricagao aplicavel a um produto.

Nos conteudos criativos técnicos também foram observados dois tipos:
produto e processo. O conteudo técnico de produto também se desdobra em
dois como no conteudo estético de produto: forma funcional e forma dispositi-
va®. A forma funcional é a forma nova que melhora o uso ou a fabricacgdo; a
forma dispositiva é aquela que resulta de nova disposicdo de elementos e que
melhora o seu uso ou a sua fabricagcdo. Ambas as formas ndo podem ser
comum ou vulgar (vide subitem 3.4 a seguir). Quando compreendidas entre as
criagcdes evidentes ou Obvias resultado de ato inventivo, entdo se vinculam ao
modelo de utilidade; apresentando um conteudo criativo em um nivel criativo
superior ao que seja evidente ou 6bvio resultado de atividade inventiva, entdo se

vincula a modalidade invencgao (Figura 20, p. 95).

3.4 Niveis de agao criativa dos conteudos criativos

Ato inventivo e atividade inventiva configuram niveis de agéao criativa gera-
dores de conteudos criativos novos que dotam os modelos de utilidade e inven-
¢bes respectivamente. O grau de novidade do conteudo criativo depende do
nivel da agao criativa e tem como parametro inicial ou marco zero o estado da
técnica, que varia cada vez que novos conteudos o integram.

A partir desse, o conteudo criativo novo que seja comum ou vulgar nao
encontra amparo em razao do baixo nivel da acao criativa. O conteudo criativo
evidente ou obvio possui um nivel de acao criativa tipificador de ato inventivo
passivel de enquadramento no sistema legal como modelo de utilidade®. O con-
teudo criativo novo que n&do decorra de maneira evidente ou 6bvia, tipica do

modelo de utilidade, possui um nivel de acao criativa tipificador de atividade

% Inciso Il, do art.100, da LPI.
57 Art. 97, da LPI.
% Art. 9°, da LPI.
% art. 14, da LPI
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inventiva passivel de enquadramento no sistema legal como invencdo™. A ativi-
dade inventiva tipica das invengdes apresenta um nivel de agao criativa maior
que o ato inventivo tipico dos modelos de utilidade.

A delimitagao do ato inventivo no nivel de acao criativa evidente ou dbvia
decorre do proprio dispositivo legal, que ao excluir a atividade inventiva deste
nivel, exclui o ato inventivo do nivel comum ou vulgar. Deduz-se, deste modo,
que este esta incluido naquele. A Figura 19 apresenta essas fronteiras dos
niveis da agao criativa.

A nocao de evidente, 6bvio, comum ou vulgar das agbes criativas fica a cri-
tério do julgamento, segundo Labrunie (2007, p. 119)"', de um “técnico no
assunto”. Sao definicbes de carater subjetivo, e sinalizam que o “requisito da ati-
vidade inventiva ser mais rigido e exigente do que o do ato inventivo”. Outro, é
que este nivel da agao criativa é avaliado a partir do estado da técnica, assim

definida:

O estado da técnica é constituido por tudo aquilo tornado acessivel ao publico
antes da data de depdsito do pedido de patente, por descrigdo escrita ou oral, por
uso ou qualquer outro meio, no Brasil ou no exterior (...)72.

O estado da técnica é o referencial primario para estabelecer se a criagao
técnica posta a avaliagdo do examinador técnico no assunto resulta de ato
inventivo ou atividade inventiva. Ha ainda o carater dinamico das fronteiras do
estado da técnica em razdo dos novos conteudos que vao se somando aos ja
estabelecidos ampliando constantemente os seus limites referenciadores.

Para o desenho industrial ndo foi estabelecido um nivel de acao criativa
especifico para a geragao dos conteudos, sendo considerado novo quando nao
compreendido no estado da técnica”™. O desenho industrial também pode ser
resultado da combinacdo de elementos conhecidos desde que resulte em uma
configuracéo visual distintiva em relagdo a outros objetos anteriores™, ou seja,
pode resultar de uma configuragao original de elementos que se encontram no
estado da técnica e tenha um resultado final distinto dos demais existentes

caracterizando um novo objeto criativo.

"% art. 13, da LPI

" LABRUNIE, Jacques. Requisitos basicos para a protecdo das criagées industriais. In: SANTOS,
Manoel J. P.; JABUR, Wilson P. (Coord.). Cria¢des industriais, segredos de negécio e concorrén-
cia desleal. Sdo Paulo: Saraiva, (Série GVLaw), 2007.

2§ 1° do art. 11, da LPI.

"® Art. 96, da LPI.

" Art. 97 e paragrafo unico, da LPI.
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Nesse sentido, Newton Silveira quando trata da originalidade da forma,
expde que “para os desenhos industriais a forma em si pode n&o ser original,
desde que seja a sua aplicagao, isto é, a originalidade nesse caso consistiria na
associagao original de uma determinada forma a um determinado produto indus-
trial” (SILVEIRA, 2007, p. 286)"°. Afirma também que esta originalidade relativa
que consiste em uma novidade unicamente quanto a aplicagdo, ndo caracteriza
um conteudo expressivo, pois neste a forma deve ser original em si mesma.

Também discorre sobre 0 aspecto subjetivo e objetivo da novidade:

Assim, em sentido subjetivo, a novidade representa um novo conhecimento para o
préprio sujeito, enquanto, em sentido objetivo, representa um novo conhecimento
para toda a coletividade. Objetivamente novo é aquilo que ainda nao existia; sub-
jetivamente novo é aquilo que era ignorado pelo autor no momento do ato criativo
(SILVEIRA, 2007, p. 285).

Nessa linha, ainda assinala que as criacbes técnicas devem ser novas
objetivamente, pois o interesse da coletividade prevalece sobre o interesse pes-
soal, evitando-se obstaculos ao progresso coletivo. Para as criagbes expressi-
vas, a novidade ¢ subjetiva, pois n&o cria obstaculos ao progresso. Cita também
o desenho industrial como sendo de novidade objetiva, embora este requisito
seja atenuado, diante da variedade de formas possiveis (SILVEIRA, 2007).

Ja a marca, todavia, por ter como caracteristica primaria a distintividade de
produtos ou servigos tera como limite inicial para a agao criativa o ramo de ativi-
dade a que se pretenda sua protecao. Sera nesta que se avaliara o seu grau de
novidade, ndo podendo colidir com as demais do mesmo ramo’®. Contudo,
outros limites também s&o postos pelo sistema legal impondo uma observancia
dessas fronteiras que delimitam a agao criativa para o seu registro como conteu-
do marcario’’, por exemplo, as marcas notérias e as de alto renome, em que
para esta sera assegurada protecdo especial em todos os ramos de atividade’®,
ja para aquela, ha uma protecédo especial, independentemente de estar previa-
mente depositada ou registrada no Brasil .

O estado da técnica como repositério de conteudos criativos se apresenta
de modo variado. Neste, encontramos todos os conteudos criativos em dominio

publico (DP) e que sao aqueles disponiveis a sociedade e ndo se encontram em

> SILVEIRA, Newton. Os requisitos de novidade e originalidade para a protecdo do desenho
industrial. In: SANTOS, Manoel J. P.; JABUR, Wilson P. (Coord.). Criagbes industriais, segredos
de negdcio e concorréncia desleal. Sdo Paulo: Saraiva, (Série GVLaw), 2007.

76 Classificacéo de Nice.

" Incisos do art. 124; § 2°, do art. 126; § 1°, do art. 129, art. 154;

"8 Art. 125, da LPI.

" Art. 126, da LPI.
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dominio restrito (DR). Ja& dominio restrito, por seu turno, representa uma “cons-
trugao juridica de uma exclusividade artificial” (BARBOSA, 2007, p. 5)%. Podem
ser conteudos criativos resguardados por DA e LPI. Estes, por sua vez, quanto a
publicacdo dos seus conteudos criativos, podem ser: conteudos de dominio res-
trito com informacao publica (IP), ou conteido de dominio restrito de informagao
restrita (IR), que pode ser em razdo de determinacao legal que estabelece um
periodo de sigilo até a sua publicagdo, ou por se tratar de segredo de industria
onde o sigilo do conteudo é parte principal.

A regra do sistema legal de protegdo das criagdes intelectuais da LPI é a
da divulgacao do conteudo criativo em troca do privilégio temporario concedido
pelo estado, que através de um dominio restrito do bem criado confere ao titular
o direito de impedir terceiro, sem o seu consentimento, de produzir, usar, colocar
a venda, vender ou importar com estes propdsitos®’.

Findo o privilégio, o dominio passa a ser publico, embora a informacéo ja
fosse publica anteriormente. Com isto, a restricdo temporaria do dominio do con-
teudo criativo imposta a coletividade & equilibrada com a abertura das informa-
¢des permitindo que novos avangos técnicos se desenvolvam a partir destas.

Além das modalidades de protegao da LPI, definidas como formal e que
divulgam os conteudos criativos, ha a previsdo legal de uma excegédo a esta
regra quando se tratar de conteudo criativo que seja de interesse a defesa
nacional®.

Outra possibilidade de restricdo a divulgagdo da informagao € o segredo
de industria. Este é utilizado como meio de resguardo de informagdes estratégi-
cas de fabricagao ou negécio (know-how). A sua vantagem é nao divulgar o con-
teudo criativo publicamente como ocorre nas modalidades da LPI, além de nao
estar sujeito a nenhum prazo limite de resguardo legal. O risco maior € manter o
permanente sigilo da informacéo, evitando o seu vazamento, ou de terceiro, por
acao criativa de boa-fé, chegar ao mesmo conteudo. O segredo de industria é
um recurso informal de resguardo de conteudos criativos onde se estabelece o
seu dominio restrito pela restricdo da informacgao (segredo). A violacdo do
segredo, por sua vez, tem previsao legal e objetiva a repressdo a concorréncia

desleal®.

8 BARBOSA, Denis B. As bases constitucionais do sistema de protecdo das criagbes industriais.
In: SANTOS, Manoel J. P.; JABUR, Wilson P. (Coord.). Criagbes industriais, segredos de negdécio
e concorréncia desleal. Sdo Paulo: Saraiva, (Série GVLaw), 2007.

8 Art. 42, da LPI.

82 Art. 75, da LPI.

8 Incisos Xl e XII, do art. 195, da LPI.
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O segredo também € um recurso util as diversas fases de desenvolvimen-
to de projeto para resguardo das informacgdes privilegiadas antes do langamento
das criagbes no mercado. Sao informagdes estratégicas que reforcam a impor-
tancia do sigilo nas fases do seu desenvolvimento.

Havendo ato ou atividade criativa de terceiro de boa-fé que desvele o
mesmo conteldo mantido em segredo, este podera buscar a protecao formal do
mesmo rompendo esta barreira pela divulgagao da informagao. No Brasil, o prin-
cipio prevalente é: quem faz o pedido primeiro tem a prioridade e ndo quem foi o
primeiro a inventar, todavia, este nao fica impedido de continuar explorando o
bem criado, por se tratar de um usuario anterior®, embora nao possa afastar
aquele de proteger o conteudo criativo que resguardara em segredo.

Quanto a marca, o principio € outro, prevalecendo a anterioridade no uso

do conteudo marcario, conforme § 1°, do art. 129, da LPI:

Toda pessoa que, de boa fé, na data da prioridade ou depésito, usava no Pais, ha
pelo menos 6 (seis) meses, marca idéntica ou semelhante, para distinguir ou certi-
ficar produto ou servico idéntico, semelhante ou afim, tera direito de precedéncia
ao registro (BRASIL, 1996).

No ambito das obras expressivas (artistica, literaria, cientifica, etc.), o
dominio restrito dos conteudos criativos independe de qualquer contrapartida do
titular do direito por ndo representar qualquer obstaculo ao desenvolvimento da
coletividade. N&o carece de qualquer registro®® ou divulgacdo do seu contetido
criativo, podendo, inclusive, manter-se inédito®, que assim mesmo o direito a
propriedade imaterial de dominio restrito se constituira, bastando, para isto, ser

manifestado ou fixado em um suporte tangivel ou intangivel®

, salvo os tipos de
conteudos elencados no art. 8°, do DA.

A Figura 21 (p. 102) ilustra as fronteiras dos dominios e informacbes dos
conteudos criativos, posicionando os limites em relagdo ao estado da técnica. Na
parte central temos o dominio publico e o dominio restrito dos conteudos criati-
vos sobrepostos pela informagao publica, por ser esta a contrapartida nos casos
dos conteudos marcario, de produto estético ou técnico e de processo. Consti-
tuindo este espaco o estado da técnica de fato.

O trecho do dominio restrito que se encontra fora do circulo central, repre-

senta aqueles com conteudos criativos de informacéao restrita, podendo ser em

8 Arts. 45 e 110, da LPI.

8 Art. 18, do DA.

8 |ncisso Ill, do art. 24, do DA.
87 Art. 7°, do DA.
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razao do periodo de sigilo dado aos pedidos formais de patente® ou de registro
de desenho industrial, se requerido; da condicdo de inédito de obra expressiva;
de conteudo de interesse de defesa nacional; ou de conteudo em segredo indus-
trial.

Esta area somente é considerada como estado da técnica quando da afe-
ricdo formal de novidade de conteudo de patente ou de registro pelo érgao exa-
minador®®. Em sentido contrario, ha a desconsideracdo da informacdo publica
como estado da técnica desde que a divulgacéo tenha se dado dentro de deter-
minado lapso de tempo, também considerado como periodo de graca®.

A partir do circulo central da Figura 21 (p. 102), que representa o estado
da técnica, comecgam os circulos definidores dos niveis da acao criativa gerado-
ras de conteudos novos, sejam enquanto ato ou atividade criativa. Sera conside-
rada como atividade criativa, a agdo que gera conteudo que nao seja evidente
ou 6bvio para um especialista, sendo as invencdes dotadas desse nivel de acao.
Se a acao gerar conteudo evidente ou Obvio, entdo teremos um ato criativo,
sendo os modelos de utilidade dotados desse nivel. O nivel de acao criativa que
gera conteudo comum ou vulgar ndo é considerado nos modelos de utilidade e
nas invengdes. O desenho industrial e a obra expressiva podem ser dotados de
qualquer nivel de agao criativa, inclusive com elementos que integram o estado
da técnica, desde que seja original a nova configuragdo. A marca também pode
ser dotada de qualquer nivel de acao criativa, contudo, o seu referencial limita-
dor para o conteudo criativo sera o seu campo ou setor de atuagao enquanto
marca, para evitar qualquer forma de confusao, predominando a distintividade
como requisito primario para a sua concessdo, mesmo que o conteudo marcario
seja configurado por elementos que integrem o estado da técnica; o segredo de
industria tende a estar no mesmo nivel criativo que dotam as invengdes, pois o
nivel dos modelos de utilidade pode ser suplantado por especialistas sem maio-
res obstaculos, contudo, nada impede o seu segredo por alguma raz&o estraté-

gica da empresa.

8 Art. 30, da LPI.
8 § 2° do art. 11, para patentes e, § 2°, do art. 96, para registro, todos da LPI.
% Art. 12 e §3°, do art. 96, da LPI.
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“evidente o Gbuio

ATO INVENTNO

ET - Estado datécnica IP - Informagéo publica MU- Modelo de utilidade
CN - Contetido novo IR -Informagaorestrita Pl - Patente de invengao
DP - Dominio publico  MA- Marcas OE - Obra expressiva
DR-Dominio restrito DI Desenho Industrial S| - Segredo de indUstria

Figura 21: Fronteiras do estado da técnica, dominios, informagdes e contelidos novos.
Fonte: do autor.

3.5 Sintese taxonOGmica

Definida as relagbdes dos atributos estéticos e técnicos com as respectivas
modalidades a eles vinculadas, apresentadas as fronteiras delimitadoras das
modalidades de DA e LPI em relacdo aos conteudos novos, aos niveis de agao
criativa e ao estado da técnica, € possivel compor todas as relagdes em estrutu-
ras que permitam uma visdo integrada das relagdes e vinculos dos conteudos
criativos da propriedade intelectual (Quadro 11, p. 103; e Figura 23, p. 104).

O Quadro 11 apresenta a classificacao dos tipos de conteudos criativos e a
sua descricdo com base nas legislagdes pertinentes. Destaca, também, os con-

teudos que tém no aspecto visual a sua predominancia, como o marcario € o de
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produto da forma grafica e plastica; o carater utilitario desses e de produto da
forma funcional e dispositiva, e de processo. O conteludo estético expressivo nao
apresenta nenhuma caracteristica especifica que o limite, podendo ter alcances

diversos, diferentemente dos demais.

TIPOS DE CONTEUDOS CRIATIVOS

Lei Atributo / Tipo / Conteudo Obs.
EXPRESSIVO

g Conteudo expressivo de obra artistica, literaria, cientifica, design,
arquitetura, etc.

MARCARIO
Conteudo grafico ou da forma plastica de sinais visuais distintivos
de produto ou servico. [bi ou tridimensional]

FORMA GRAFICA DE PRODUTO
Conteudo grafico de linhas e cores com configuragédo visual
distintiva aplicavel a produto industrial. [bidimensional]

ESTETICO

-

CONTEUDO VISUAL DISTINTIVO

FORMA PLASTICA DE PRODUTO

Conteudo da forma plastica de produto industrial com
configuracgao visual distintiva diversa da forma necessaria comum
ou vulgar. [tridimensional]

LPI

FORMA FUNCIONAL DE PRODUTO
Conteudo da forma funcional de ato inventivo que melhora o uso ou a
fabricagédo de produto industrial.

9
3
=
—
=
o
o
(o]
=)
L
=
=z
O
o

FORMA DISPOSITIVA DE PRODUTO
Conteudo da forma dispositiva de ato inventivo que melhora o uso ou a
fabricagédo de produto industrial.

TECNICO

PRODUTO
Conteudo de produto industrial de atividade inventiva.

PROCESSO
Conteudo de processo industrial de atividade inventiva.

Quadro 11: Tipos de conteludos criativos e relagoes.
Fonte: do autor.
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EXPRESSIVO @ @MARCARIO

grafica

plastica

dispositiva tipo [

PROCESSO g subtipo 5
funcional P

MU atributo [

modalidade []

OE - Obra expressiva MA - Marca PI - Invengao
MU - Modelo de utilidade DI - Desenho industrial

Figura 22: Vinculos taxondmicos.
Fonte: do autor.

A Figura 22 apresenta de outra maneira os tipos de conteudos criativos e
seus vinculos com os respectivos atributos e modalidades. Neste, o tipo produto
tem conteudos criativos em ambos os atributos (estético e técnico) e desdobra-
dos a partir da sua caracteristica formal. Os tipos expressivo, marcario e de pro-
cesso se relacionam apenas com um determinado atributo, sem desdobramen-
tos no tipo. Relacionam-se com as seguintes modalidades respectivamente:
expressivo com obra expressiva (OE), marcario com marca (MA) e processo
com invengéo (PI).

Ja o tipo de conteudo de produto demanda observar o seu desdobramento
para se chegar a modalidade especifica, pois tem alcance em trés modalidades
distintas: desenho industrial, modelo de utilidade e invengdo, onde cada uma

delas estabelece requisitos préprios. Desenho industrial e modelo de utilidade
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apresentam requisitos que formam subtipos de conteudos criativos oriundos da
forma do produto: forma grafica, forma plastica, forma funcional e forma disposi-
tiva. As formas grafica e plastica se vinculam ao desenho industrial, as formas
dispositiva e forma funcional, ao modelo de utilidade. O tipo produto com con-
teudo criativo técnico que independente da forma ou que nao decorra de modo
evidente ou obvio do estado da técnica se vincula a modalidade invencgao; se
decorrer e tiver caracteristica formal do tipo dispositiva ou funcional, entao se
enquadra como modelo de utilidade. Ou seja, se apresentar um nivel de agao
criativa menor (evidente ou 6bvio) e que seja limitado a forma resultante de dis-
posicao de elementos ou funcional na melhora do uso ou da fabricagao de pro-
dutos industriais, entdo sera modelo de utilidade.

O tipo processo apresenta como caracteristica principal a definicdo dos
meios € modos de se alcancar determinado resultado. Quando do seu enqua-
dramento, o produto resultado do processo também pode ser protegido de

maneira concomitante (Figura 23).

PROCESSO E PROCESSO & PRODUTO

Processo de vergalhbes em vibra de vidro
e produto obtido.

Edra Eco Sistemas Ltda. / Sérgio de Araujo Ragaly.
P11104547-7, RPI2164, p.44-5.

Processo para construgédo de calgado.
Calgados Ferracini Ltda. / José da Cunha Morais.
P10701528-3, RPI1976, p.81.

Figura 23: Processo e produto do processo.
Fonte: adaptado da RPI 2164 e 1976 (patentes).
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O Quadro 12 (p. 107) representa a sintese taxonémica dos conteudos cria-
tivos da propriedade intelectual (Mapa Geral). Nele, é apresentada a classifica-
¢ao dos tipos de conteludos criativos a partir dos atributos estéticos e técnicos
(22 coluna vertical a esquerda). Estes foram divididos por areas que integram,
quais sejam, expressiva, intermediaria segundo Gama Cerqueira (2010), e
industrial (12 coluna vertical a direita). Na area expressiva ficou o contetdo
expressivo, na intermediaria ficaram os conteudos estéticos marcario e de pro-
duto, e, na industrial, os conteudos técnicos de produto e processo.

Esta divisdo por area procurou se adequar ao que tem prevalecido entre
arte e industria, entretanto, substituindo o termo arte por expressiva, visto este
termo incorpora-la e ndo transmuta para artistico outras criagdes estéticas como,
por exemplo, design; acrescentou-se a area intermediaria ja reconhecida por

Gama Cerqueira (2010)*"

; manteve-se a area industrial para os conteudos técni-
cos criativos que tém esta natureza (invengado e modelo de utilidade).

O desenho industrial também tenha esta natureza industrial, no entanto o
seu conteudo estético o insere na area intermediaria, embora, em razdo da sua
natureza, seja de valor industrial como os conteudos técnicos. Ou seja, como
conteudo estético se vincula a area intermediaria, e como conteudo de valor
industrial, se vincula aos conteudos técnicos.

Na divisdo por modalidade de protecédo o conteldo expressivo se vincula a
obra expressiva (OE) do DA; os demais se vinculam as modalidades da LPI
assim distribuidos: conteudo marcario, a marca (MA); conteudo estético de pro-
duto da forma gréfica e o da forma plastica, ao desenho industrial (DI); conteudo
técnico de produto da forma funcional e o da forma dispositiva, ao modelo de
utilidade (MU); produto e processo, a invengao (PI).

Outras relagdes foram identificadas durante o desenvolvimento da taxo-
nomia dos conteldos criativos. Observou-se que certos conteudos criativos ori-
ginavam-se de outros conteudos, isto €, existiam por derivacdo. Isto acabou
gerando um desdobramento do estudo dos conteudos criativos, sendo apresen-
tado no subitem 3.6 (p. 108). Por fim, outro desdobramento foi a caracteristica
hibrida dos objetos criativos que podem apresentar mais de um conteudo criativo

na sua composicao (subitem 3.7 — Objetos criativos hibridos, p. 111).

1 Op. cit.
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TIPOS DE CONTEUDOS CRIATIVOS — Mapa Geral

Lei Atributo/ Tipo

Caracteristica / Valor / Contetdo

- Dissociado do carater
industrial ou comercial

DA

- Valor expressivo

- Sinal distintivo

- Valor distintivo

MARCARIO EXPRESSIVO

Obra
expressiva

Conteudo expressivo de
obra artistica, literaria,
cientifica, design,

arquitetura, etc. OE

Conteudo grafico ou da
forma plastica de sinais
visuais distintivos de
produto ou servigo. [bi ou MA
tridimensional]

Marca

GRAFICA

- Tipo de
fabricacéo
industrial

- Valor industrial

PLASTICA

Contetlido grafico de linhas
e cores com configuragao

visual distintiva aplicavel a
produto industrial.

[bidimensional] Desenho

industrial

Conteudo da forma

plastica de produto DI
industrial com configuragéo

visual distintiva diversa da

forma necessaria comum

ou vulgar. [tridimensional]

CONTEUDO VISUAL DISTINTIVO

FORMA

LPI
PRODUTO
FUNCIONAL

- Aplicacédo
industrial

- Valor industrial

DISPOSITIVA

Conteudo da forma
funcional ou dispositiva de
ato inventivo que melhora o
uso ou a fabricagéo de
produto industrial. MU

utilidade

Modelo de

- Aplicagéo industrial

- Valor industrial

PROCESSO

Contetido de produto ou
processo industrial de
atividade inventiva. PI

Invencao

e

-

CONTEUDO UTILITARIO

INTERMEDIARIA

Quadro 12: Tipos de conteudos criativos — Mapa Geral.

Fonte: do autor.

Modalidade / Obs. / Area

EXPRESSIVA

INDUSTRIAL
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3.6 Conteudos criativos derivados

Da relagao de conteudos criativos expostos, dois apresentam a caracteris-
tica de somente se constituirem a partir de outros conteudos. Sao eles: forma
gréfica de produto e marcario. Qualquer forma grafica em geral pode ser consti-
tuida de linhas e cores dando origem a um conteudo expressivo. Se este tiver
um conteudo de aplicagao industrial, pode se desdobrar em um conteudo criativo
da forma gréfica de produto. Este objeto criativo desdobrado em forma gréafica
necessariamente contera o conteudo expressivo que o originou, portanto, a for-
ma grafica € um conteudo criativo derivado do conteudo expressivo.

O conteudo marcario, por sua vez, pode derivar de dois conteudos criati-
vos: (i) do expressivo grafico quando marca mista ou figurativa, e (ii) da forma
plastica de produto quando marca tridimensional. Assim, os conteludos expressi-
vos graficos quando dotados de valor distintivo podem dar origem as marcas
mistas ou figurativas; as formas plasticas de produto quando também dotadas de

valor distintivo podem dar origem as marcas tridimensionais (Quadro 13).

FORMA ESTETICA TRIDIVENSIONAL

I MARCA

FORMA PLASTICA

DE PRODUTO TRIDIMENSIONAL

VALOR VALOR VALOR
INDUSTRIAL EXPRESSIVO DISTINTIVO

FORMA GRAFICA MARCA MISTAOU
DE PRODUTO FIGURATIVA

FORMA ESTETICA BIDIENSIONAL

Quadro 13: Conteudos criativos derivados e suas origens.
Fonte: do autor.
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Ao se derivar a partir do desdobramento de outro conteiildo, como apresen-
tado anteriormente, acaba por estabelecer também conteidos com valores
diversos, porém, se determinado objeto criativo dotado de algum conteudo deri-
vado ao perder qualquer um dos valores que o originou, ainda pode manter um
dos conteudos criativos prevalecendo. Por exemplo, se em uma determinada
marca figurativa o seu valor distintivo deixar de existir ou ndo se manter mais
protegido como marca, a figura originaria continua mantendo o seu valor expres-
sivo independentemente do desinteresse ou perda do seu valor distintivo.

Por exemplo, o conteudo criativo expressivo da marca WWF (World Wide
Fund for Nature) é protegido pelo DA, e o conteldo criativo marcario esta prote-
gido como marca pela LPI1°2. Ou seja, uma mesma criagdo com valores diversos
(expressivo e marcario) de acordo com o conteudo criativo considerado. Assim,
o desenho do panda da marca WWF associado a fonte tipografica tem um valor
distintivo enquanto signo distintivo visualmente perceptivel enquadravel como
marca na LPl e, ao mesmo tempo, valor expressivo enquanto forma expressiva
enquadravel como obra expressiva (OE) no DA. Caso deixe de existir como

marca, o conteudo expressivo permanece.

WWF

Figura 24: Objeto criativo de protegao hibrida.
Fonte: WWF-Brasil (http://www.wwf.org.br/).

%2 Marca mista de servigo registrada sob n° 829879323, para a atividade de propaganda,
gestao ou administragdo de negécios, fungbes de escritorios (Classe (9), 35).
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~

1

Marca n°® 830920900
Disney Enterprises Inc.
RPI 2112, p. 302.

2!

()
J’Fk-

Disney Enterprises Inc.
RPI 2112, p. 295.

—

Figura 25: Objetos criativos com conteudos expressivos e marcarios.
Fonte: adaptado da RPI 2112 (marcas).

Esta qualidade dos objetos criativos com conteudos derivados tem implica-
¢bes quanto ao dominio publico deles. Por exemplo, alguns personagens da
Walt Disney protegidos pelo DA, por serem conteudos expressivos ja proximos
do seu dominio publico por conta do decurso de prazo legal, passaram entao a
ser protegidos como marca como estratégia de ampliagdo da protegao do objeto
criativo, agora através do seu conteudo distintivo (Figura 25).

Com isto, houve o aproveitamento da forma grafica que originou o conteu-
do expressivo em conteudo marcario a partir do reconhecimento do seu valor
distintivo. Com a prote¢ao do contetudo marcario dessa forma grafica, mesmo
que o seu conteudo expressivo caia em dominio publico, o objeto criativo da
personagem pode continuar protegido pelo viés marcario, findo o conteido mar-
cario, entdo todo o objeto cai em dominio publico®.

Este mesmo recurso de proteger determinado objeto criativo também atra-
vés de um segundo conteldo ocorre com as formas plasticas que possuem valor

industrial e valor distintivo concomitantemente. Por exemplo, um objeto criativo

% Vide subitem 3.8 (Dominio publico de conteudos derivados e de objetos hibridos), p.
122.
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que tenha conteudo da forma plastica de produto e distintividade suficiente como
signo, podera também se constituir em um conteudo marcario como marca tridi-
mensional. A embalagem sextavada do chocolate Alpino, caracterizador de um
conteudo da forma plastica de produto, também apresentou distintividade sufi-

ciente para torna-la uma marca tridimensional (Imagem 3).

ALPINO

Marca tridimensional N° 901244040
SOCIETE DES PRODUITS NESTLE S/A
RPI1976, p. 665 (publicagdo do pedido)

Imagem 3: Marca tridimensional Alpino.
Fonte: adaptado da RPI 1976 (marcas).

3.7 Objetos criativos hibridos

O desenvolvimento da taxonomia dos conteudos criativos da propriedade
intelectual se baseou, fundamentalmente, nas legisla¢des de direito autoral (DA)
e de propriedade industrial (LPI). Péde-se identificar que determinados objetos
apresentavam mais de um conteudo criativo na sua constituicdo, principalmente
aqueles originarios de conteudos derivados como, por exemplo, conteudos mar-
carios e de formas graficas. Além dessas, em que a condigéo hibrida se faz pre-
sente por serem derivadas, outras também apresentam a caracteristica hibrida
em sua composi¢do, mas sem que sejam derivadas, como no caso dos exem-

plos abaixo (Figura 26):
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OBJETO HIiBRIDO (pregador de roupas)

Forma funcional Forma plastica
Ind. e Com. Santa Maria / Luiz E. de Branco Idem.
MU9001666-1, RP12127, p. 90. DI7003474-5, RP12093, p. 125-6

Figura 26: Objeto criativo hibrido 1.
Fontes: adaptado da RPI 2127 e 2093 (patentes).

A forma do pregador cumpre a fungao técnica de pressao sobre o tecido
pela caracteristica elastica do material e pela forma curva vazada da base (2),
com textura para aderéncia dos dedos nas laterais(4), entre outras caracteristi-
cas. A mesma forma que cumpre esta funcao técnica apresenta também atributo
estético tipificador da forma plastica, visto que o resultado técnico de prender
roupas pode ser obtido com uma variedade de formas e nao se caracteriza como
necessaria para o efeito técnico a ser produzido, tomando-se por base os crité-
rios apresentados por Lastres (2008)%*, Marcias (2006)*° e Silveira (1982)%.

Neste caso, houve a solicitacdo da protegdo de ambos os conteludos criati-
vos formadores do pregador de roupas: forma funcional e forma plastica. Assim,

“‘um Unico objeto pode estar apto a mais de uma protegdo” (MORO, 2007, p.

% Op. cit.
% Op. cit.
% Op. cit.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912514/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0912514/CA

Taxonomia dos conteudos criativos da propriedade intelectual 113

299)% . Deste modo, objetos criativos hibridos podem cumular regimes protetivos
diversos a partir dos seus conteudos constitutivos.

A forma é um elemento do objeto que tem a caracteristica de apresentar
conteudos diversos em regimes protetivos distintos. Deste modo, a acumulagao,
quando houver, estara em sua maioria associada a esta, mesmo que um dos
conteudos constitutivos ndo seja de forma, mas de conceito técnico, como no
exemplo da Figura 27. Este trata de um moddulo de audio adaptavel a armacgéao
de 6culos e apresenta um conteudo técnico dissociado da forma (conceito técni-

co) e, outro, a ela vinculado (forma pléstica) .

Equipamento de audio
Marcus Lewis / Ildem.
P10609386-8, RPI2128, p. 32.

Figura 27: Objeto criativo hibrido 2.
Fonte: adaptado da RPI 2128 (patentes).

O conceito técnico do objeto criativo esta descrito no resumo abaixo:

Equipamento de audio compreendendo um maédulo de geragéo de sinal (26) arran-
jado para dar saida a sinais para um par de alto-falantes (20), onde os alto-
falantes (20) sdo montados sobre respectivos alojamentos (18), adaptados para
serem portados por uma unidade de armacéao de 6culos (30).

Na Figura 28, por sua vez, é apresentada uma solugéo técnica de articula-
¢ao das alcas através de forma associada a uma forma plastica. Como no
exemplo anterior, este também nao apresenta pedido de desenho industrial em

nome do titular. Contudo, verifica-se o atributo estético da forma geral do objeto.

97 .

Op. cit.
% Embora nao tenha sido identificado na base de dados de desenho industrial do INPI nenhum
pedido em nome do titular.
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Conjunto de lentes e hastes intercambiaveis.
No Design Criagdo e Servicos Ltda /
Candido J. N. M. de Azevedo et. al.
P11000428-9, RPI2125, p. 80.

Figura 28: Objeto criativo hibrido 3.
Fonte: adaptado da RPI 2125 (patentes).

Os dois exemplos postos visam demonstrar que objetos criativos com con-
teudo de produto, portanto, enquadraveis como invengao, também podem estar
vinculados a forma estética na configuracdo do produto. No primeiro exemplo
(Figura 27, p. 113) temos um forma plastica associada a um conceito técnico,
“pois a caracterizacao de uma invencdo é bem destacada e nao se reduz
somente a uma forma” (MORO, 2007, p. 300)*; no segundo (Figura 28), uma
forma técnica associada a uma forma plastica. Com relagdo aos vinculos hibri-
dos de conteudos criativos de objetos, Maité Moro também os reconhece como
possivel, visto que “um Unico objeto pode estar apto a mais de uma protecao” (p.
299). Continua:

No campo das criagdes técnicas ou industriais, ter-se-ia a opgéo da protegao por
patente de modelo de utilidade ou registro de desenho industrial. Deve-se ainda
considerar a protegao via direito de autor. Afinal, todas essas tutelas focam o
aspecto forma, seja bidimensional ou tridimensional, do objeto a ser protegido
(MORO, 2007, p. 300)'®. (Grifo do autor).

% Op. cit.
100 Op. cit.
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A forma, portanto, pode ser um elemento do objeto passivel de orientar
vinculos hibridos entre modelo de utilidade, desenho industrial e obra expressi-
va. No caso das Figuras 27 e 28 (pp. 112-13), os vinculos foram entre invengao
e desenho industrial. Temos ainda a marca tridimensional que se vincula ao
desenho Industrial através forma plastica. Assim, o desenho industrial apresenta

uma caracteristica hibrida ampla em relagao as outras modalidades (Figura 29)

MA - Marca tridimensional OE - Obra expressiva
MU - Modelo de Utilidade PI - Invengéao
DI - Desenho industrial

Figura 29: Vinculos hibridos possiveis do desenho industrial.
Fonte: do autor.

Os outros vinculos hibridos que podem se constituir para efeito de cumula-
¢ao de regime protetivo estao abaixo relacionados (LASTRES, 2008; MARCIAS,
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2006; MORO, 2007; SILVEIRA, 1982, 2003; CERQUEIRA, 2010; MOREIRA,
2010, LICKS, 1998"0")"%2,

VINCULOS HIiBRIDOS

Vinculo Tipo Configuracao Conteudo criativo
: Forma bidimensional Expressivo + marcario misto, figurativo
riv p .
MA | derivado ou titulo de obra ou nominativo.
OE derivado Forma bidimensional Expressivo + forma grafica
DI
n/d Forma tridimensional Expressivo + forma plastica
- . Marcario misto + expressivo;
: Forma bidimensional e . .
OE | derivado . Marcario figurativo + expressivo;
ou titulo de obra . N )
MA Marcario nominativo + expressivo.

Dl | derivado Forma tridimensional Marcario tridimensional + forma plastica.

derivada Forma bidimensional Forma grafica + expressivo

OE

n/d Forma tridimensional Forma plastica + expressivo

DI MA | derivado Forma tridimensional Forma plastica + marca tridimensional

Forma plastica + forma funcional

Mu e Forma tridimensional Forma plastica + forma dispositiva

Forma plastica + forma técnica;

Pl n/d Forma tridimensional Forma plastica + conceito técnico.

Forma funcional + forma plastica;

J/U8 DI n/d Forma tridimensional Forma dispositiva + forma plastica.

Forma técnica + forma plastica;

Pi DI & Forma tridimensional Conceito técnico + forma plastica.

Quadro 14: Vinculos hibridos — Quadro geral.
Fonte: do autor.

1o1 LICKS, Otto B. Inter-relagédo entre desenhos industriais, marcas figurativas, tridimensionais e

direitos autorais. In: Revista da ABPI, Anais do XVIII Seminario Nacional de Propriedade
Intelectual, 1998.
192 0s demais autores obras ja citadas.
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O Quadro 14 (p. 116) também reforga a afirmacao anteriormente posta da
possibilidade ampla de cumulagao protetiva do desenho industrial, quando se
observa as demais modalidades, podendo este compor até quatro pares de vin-
culos hibridos (DI/OE, DI/MA, DI/MU e DI/PI), formando sete pares de conteudos
criativos possiveis: (i) forma gréafica + expressivo, (ii) forma plastica + expressivo,
(i) forma plastica + marcario tridimensional, (iv) forma plastica + forma funcional,
(v) forma pléastica + forma dispositiva, (vi) forma plastica + forma técnica e (vii)
forma plastica + conceito técnico'®.

A segunda em numero possivel de associagdes € a modalidade obras
expressivas com dois pares de vinculos (OE/MA e OE/DI) e cinco pares de con-
teudos criativos: (i) expressivo + marcario misto, (ii) expressivo + marcario figura-
tivo, (iii) expressivo + marcario nominativo, (iv) expressivo + forma grafica e (v)
expressivo + forma plastica. Onde o conteudo expressivo pode ser forma estéti-
ca bi ou tridimensional ou titulo de obra. Este ultimo s6 pode se vincular a mar-
céario nominativo ou misto por se tratar de palavra.

A terceira modalidade em possibilidades de vinculos hibridos € a marca
que apresenta dois pares de vinculos possiveis e quatro pares de conteudos
criativos. Por fim, o modelo de utilidade e a invencéo, que se relacionam exclusi-
vamente com o desenho industrial, com um par possivel de vinculo e dois pares
de conteudos cada.

Outra possibilidade de vinculo identificado foi entre conteidos de uma
mesma modalidade. As que apresentam desdobramentos em seus conteudos
sdo o modelo de utilidade e o desenho industrial. O modelo de utilidade se des-
dobra na forma funcional e forma dispositiva, e o desenho industrial em forma
plastica e forma grafica. No modelo de utilidade, os seus conteudos podem se
confundir em um mesmo objeto desde que forme um Unico conceito inventivo.

No desenho industrial, contudo, os conteudos s&o bem distintos, passiveis
de serem resguardados separadamente mesmo que componham um mesmo
conceito inventivo. As caracteristicas bidimensionais e tridimensionais dessas
formas estéticas as distinguem de modo suficiente para ndo se confundir no

mesmo objeto criativo (Figura 30, p. 118).

193 5 termo conceito técnico aqui utilizado se refere as invengdes constituidas exclusivamente por
solugdes técnicas nao-formais.
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OBJETO HIBRIDO (cesto de maquina de lavar)

Forma plastica Forma grafica
Whirlpool S.A. / José Alves L. Junior et. al. Idem.
DI7003246-7, RPI2126, p. 118. DI7003247-5, RP12126, p.118-9.

Figura 30: Objeto hibrido 4.
Fonte: adaptado da RPI 2126 (patentes).

Além dos pares de modalidades e respectivos conteudos possiveis na
constituicdo de vinculos hibridos, um mesmo objeto criativo também pode apre-
sentar outros vinculos hibridos com mais de duas modalidades. Como exemplo,
temos o anel Puzzle Mix, do designer Antbnio Bernardo, que apresenta esta
caracteristica ao observarmos que, além da forma plastica registrada, possui
caracteristicas estéticas originais suficientes para o seu enquadramento como
obra expressiva e solugao técnica (encaixes) para tipificar uma invengao ou
modelo de utilidade (Imagem 4, p. 119).

Na Imagem 4 a letra ‘R’ significa que o conteudo criativo foi registrado. O
conteudo expressivo do anel tem a sua protecdo independentemente de qual-
quer pedido de registro’®. Para o contetdo criativo de produto, no que se refere
ao dispositivo de montagem do anel (encaixes), nao foi verificado junto ao banco

de dados de patente do INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial) pedi-

194 art. 8°, do DA
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do de patente (invengdo ou modelo de utilidade) em nome do autor ou da
empresa, apesar desse conteudo criativo de montagem desenvolvida apresen-
tar, numa analise preliminar, inovagao de produto. A marca figurativa gravada no
anel e ali identificada ndo compde vinculo hibrido. No exemplo dado, os que

compdem os vinculos hibridos s&o: DI + OE + Pl ou MU, apesar de um dos ulti-

mos nao ter sido solicitado.

Objeto criativo hibrido (b1 + OE + PIMU)

Fonte das imagens: http://www.antoniobernardo.com.br.

Expressivo

Obra expressiva

Marcario
Marca

Marca figurativa
n° 822448793
HB Adornos Ltda.
RPI 1516 (2000)

Forma plastica

Desenho industrial

Anel DI 6601733-5
HB Adornos Ltda.
RPI 1859, p. 166.

Produto
Invenc&o ou mod. de utilidade

Imagem 4: Anel Puzzle Mix.
Fontes: adaptado da RPI 1859 (patentes) e 1516 (marcas); e
Imagens: http://www.antoniobernardo.com.br.
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Objetos criativos hibridos (exemplos)

1=

1 a

Marcario misto + expressivo
RPI2165/398

Forma gréfica + expressivo
RPI1851/151

Forma plastica + expressivo
RP11859/171

L L , Forma plastica + forma funcional
Forma plastica + marcario tridimensional RPI2113/220 - RPI2159/54

RPI1976/434

Forma plastica + forma dispositiva

RPI2070/147-8 - RPI2125/73 "
Forma plastica + produto

RPI11851/149 - RPI12148/61

Imagem 5: Objetos criativos hibridos.
Fontes: adaptado da RPI 2159, 2148, 2125, 2113, 2070, 1859, 1851 (patentes); RPI
2165 e 1976 (marcas); e imagem marcario tridimensional: http://www.cognac-expert.com.

Na Imagem 5 temos exemplos de objetos hibridos, onde em cada item é
apresentado um par de vinculos descritos por seus conteudos. Na relagdo com

as suas modalidades, assim se apresentam de acordo com cada item: 1)
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MA/OE, 2) DI [tridimensional] / OE, 3) DI [bidimensional] / OE, 4) DI/MA, 5)
DI/MU, 6) DI/MU e 7) DI/PI. Cada item € assim definido no documento de ori-
gem: 1) marca mista “Fabrica do sucesso”, 2) boneco, 3) padrdo ornamental
aplicado em objeto, 4) marca tridimensional “Martell”’, 5) grampo cirurgico, 6) val-
vula com seis elementos de fixagao, e 7) carrinho de supermercado.

Estes representam o nucleo comum dos pares de vinculos hibridos a partir
das modalidades. Outras possibilidades podem ocorrer através de acréscimo,
por exemplo, a garrafa que compde a marca tridimensional “Matell”, pela origina-
lidade da forma poderia ser considerada uma obra expressiva também, como no
exemplo da garrafa “Conde de Osborne” anteriormente citada e desenvolvida
por Salvador Dali (Imagem 2, p.75). Contudo, para que a forma grafica ou a for-
ma plastica possam ser amparadas como obra expressiva ndo pode a sua confi-

guracao apresentar uma originalidade relativa como discorre Newton Silveira:

(...) quando desenhos industriais possuam somente originalidade relativa, isto é,
sua originalidade consista unicamente na novidade de aplicagao, ndo podem eles
merecer a protecéo da lei de direitos autorais, estando sujeita sua tutela ao requi-
sito de novidade da Lei de Propriedade Industrial.

(...)

Ja quando a forma possuir suficiente originalidade para merecer a protegdo dos
direitos autorais, essa protegédo independe de qualquer registro, decorre do pré-
prio ato de criagdo. No caso dos desenhos aplicados a industria, tal forma devera
ser dotada de valor artistico [valor exPresswo] isto é, devera possuir carater
expressivo (...) (SILVEIRA, 2007, p.286) . (Grifos nossos).

Diferentemente do DA, onde a criagdo expressiva tem a sua protegao
independentemente de qualquer registro da obra pelo criador, as criagdes passi-
veis de protecao pela LPI s6 a tém se for formalmente solicitada e, ao final, con-
cedida a carta patente ou o registro da obra; ha custos no processo como tam-
bém nas renovagdes do privilégio concedido, além de demandar certo tempo
para a sua obtencgao.

Outro aspecto a ser considerado é que apesar da protecao recebida, cabe
ao titular desta promover os meios habeis de sua defesa. Somente o titular pode
afastar terceiros de utilizarem a obra sem o seu consentimento. Contudo, quan-
do esta se encontra em dominio publico € permitido que outros a reproduzam e

a comercializem sem qualquer autorizagao do seu criador.

105 Op. cit.
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3.8 Dominio publico de conteudos derivados e de objetos hibridos

O aspecto temporal da protecao legal tem impacto quando se trata de con-
teudos derivados e de objetos criativos hibridos. No caso, a variabilidade em
cada modalidade tem importancia para se identificar qual conteudo criativo ira
cair em dominio publico primeiro. Dependendo desta relagao, a busca por prote-
¢ao de determinado conteudo criativo pode variar segundo esta dinamica.

No campo das criagdes técnicas, a protegao via invencdo, quando possi-
vel, se mostra mais interessante por ter uma duragdo maior (20 anos) que o
modelo de utilidade (15 anos). Se nao for possivel em razdo do nivel de ativida-
de criativa ser menor (ato inventivo), outro recurso é verificar a viabilidade da
protecdo ser via desenho industrial quando se tratar de forma tridimensional.
Neste caso, esta ndo pode ser inseparavel do efeito técnico (LASTRES, 2008;
MACIAS, 2006; SILVEIRA, 1982)'® senao fica restrita unicamente ao modelo de
utilidade.

Nas criagdes artisticas, as obras expressivas sdo automaticamente prote-
gidas, ndo dependendo de qualquer acao do seu titular. Contudo, este fato pode
ser considerado para nao se fazer a protegdo de outros conteudos do objeto
hibrido, visto que este tem a maior cobertura legal. O risco € nao haver de fato
uma originalidade suficiente para enquadra-lo nesta modalidade e, neste caso,
os demais conteudos cairem em dominio publico por inagéo do titular.

A marca é uma modalidade que permite aos conteudos de valor distintivo a
protecdo de modo indefinido. Os personagens da Disney citados através da
Figura 25 (p.110) sdo um exemplo em que obras expressivas que num primeiro
momento ndo apresentavam importancia econémica e/ou estratégica para serem
registradas como marca, posteriormente se mostram atrativas para isto, seja
porque o periodo de protecdo como obra expressiva esta preste a expirar e
registra-la como marca estende a cobertura legal sobre o objeto criativo, embora
através de outro conteudo constitutivo, ou porque o seu carater distintivo as tor-
nem atrativas economicamente. Quanto as formas plasticas, a marca tridimen-
sional é o recurso que pode ser utilizado para a extensdo de uma protegao legal

sobre o bem criado (e.g. Imagem 3, p. 111).

A escolha da estratégia de protecdo dependera do depositante. A tendéncia é que
essa protecdo cumulativa ndo crie obstaculos para a harmonizagéo, uma vez que
sdo tipos distintos e independentes de protecdo. O principal problema causado

106 Op. cit.
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pela protecdo cumulativa é a busca nos respectivos sistemas, que consome mais
tempo e depende de uma estratégia cuidadosa (DI BLASI, 2008, p.10-11)""".

Ha diferencas substanciais quanto ao tempo de protecéo entre DA e LPI, e

entre cada tipo de modalidade. Os Quadros 15 e 16 apresentam os tempos:

TEMPO DE PROTEGAO (segundo os ramos)

Direito de autor Propriedade industrial
Protecgéo (regra geral): Proteg&o:
VITALICIA p/ o autor; TEMPORARIA
TEMPORARIA p/ os sucessores _ )
(mais 70 anos de duragio) 20 anos invengéo,
15 anos modelo de utilidade;
Findo este prazo cai em dominio 10 anos para desenho industrial
publico. (prorrogavel até trés vezes de cinco
anos cada. Total: 25 anos);
Excecdes: 10 anos para as marcas (prorrogavel
Maximo de 70 anos p/ audiovisuais, | POr Periodos iguais € sucessivos). A
criagBes fotograficas, anénimas ou | marca pode ser prorrogada
pseuddnimas. indefinidamente.

Quadro 15: Tempo de protegao segundo os ramos.
Fonte: do autor.

MODELO DE UTILIDADE 15 DOMINIO PUBLICO
INVENCAO 20
DESENHO INDUSTRIAL 10 +5 +5 +5

MARCA 10 +10 +10 +10 indefinidamente

Quadro 16: Tempo de protecao segundo as modalidades.
Fonte: do autor.

197 b| BLASI, Gabriel. Tendéncias da prote¢do dos desenhos industriais nos paises. [Online]. 2008.
Disponivel em: http://diblasi.com.br/artigo/tendencias-da-protecao-dos-desenhos-industriais-nos-
paises/. Acesso em: 16 fev 2012.
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Nos casos de cumulagao de regime protetivo sobre um mesmo objeto cria-
tivo, o dominio publico de algum dos conteldos constitutivos nao torna o objeto
também de dominio publico, isto é, enquanto houver um conteudo criativo res-
guardado o objeto esta protegido (MOREIRA, 2010; MORO, 2009)'%. A questéo
€ qual o alcance desta protecao, visto haver uma parte em dominio publico.
Como cada conteudo criativo se relaciona com uma modalidade especifica,
segundo a taxonomia desenvolvida, e havendo em um determinado objeto mais
de um conteudo criativo na sua constituicdo passivel de enquadramento em
alguma modalidade, o alcance da protecdo sera no limite de cada uma delas
segundo os seus conteldos especificos, e 0 dominio publico de cada uma delas
nao transfere o seu campo de protecao para a outra que permanece resguarda-
da dentro dos seus limites legais, como também ndo a faz expirar por serem

independentes umas das outras.

Ora, se cada um dos institutos possui um tempo diferente de protecdo, quando um
caducar todos expiram? De forma alguma. Essa € uma afirmagao errénea, pois
cada uma das protegdes incidentes sobre um mesmo bem sado independentes
entre si. Ao expirar uma, as outras continuam, independentemente daquela
(MOREIRA, 2010, p. 57)"%.

A nocéo de vinculo hibrido até aqui tratado n&o alcangava os objetos com
partes protegiveis, pois estas, apesar de partes, sdo objetos criativos em si
mesmos e autbnomos que se somam a outras partes (objetos) para formar um
todo unido. Apesar deste vinculo hibrido entre as partes que formam o todo é
diferente quando se trata de vinculo em um Unico objeto indivisivel.

Quando observamos o pregador de roupas ja citado acima (Figura 26, p.
112), trata-se de um Unico objeto indivisivel que apresenta dois conteldos criati-
vos distintos passiveis de protegdo: forma funcional e forma plastica. Neste
caso, pode-se afirmar que o referido objeto caira em dominio publico até 25 anos

da data do pedido de desenho industrial'"°

, pois a forma funcional tem o limite
de 15 anos. Se fosse um objeto criativo com partes protegiveis, portanto, partes
com contelidos proprios, nao se poderia afirmar quando haveria a caducidade do
objeto criativo como um todo, pois as partes componentes podem sofrer modifi-
cagdes enquanto a criatividade e os limites legais permitirem, sem que o objeto

como um todo integrado caia em dominio publico, pois pode haver partes que

1% Op. cit.
19 Op. cit.
"0 Art. 108, da LPI.
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permanec¢am protegidas quando nucleo inventivo caducar. Portanto, objetos cria-
tivos complexos quando da gestdo desses ativos intangiveis.

O art. 9°, da LPI, admite expressamente que parte de um objeto possa ser
patenteado como modelo de utilidade. O desenho industrial ndo prevé expres-
samente essa possibilidade, contudo, é possivel como se verifica nas conces-

sbes de registros contidas nas RPI’s do INPI, e admitido por Blasi (2008):

Em principio, como ja observado anteriormente, a Lei Brasileira de Propriedade
Industrial admite a protecdo de partes destacaveis ou partes componentes de
objetos, por ndo tratar expressamente da nao registrabilidade de partes de obje-
tos. Portanto, uma parte pode ser objeto de prote¢gdo uma vez atendidos os requi-
sitos legais (BLASI, 2008, p 14). (Grifos nossos).

Continua Gabriel Di Blasi, agora na definicdo do que sejam partes desta-

cavel e componente para efeito de resguardo como desenho industrial:

Basicamente, a principal diferenga entre partes destacaveis e partes compo-
nentes é que a maioria dos casos de partes componentes esta relacionada a
partes do corpo principal do objeto e que ndo podem ser substituidas ou trocadas
por uma nova, embora possa ser produzida separadamente.

A parte destacavel do objeto é registravel se for fabricada e comercializada sepa-
radamente ou, ainda, quando puder ser identificada separadamente do corpo do
objeto principal. Vale enfatizar que a forma da parte deve ser completa e definida
ou acabada. Entretanto, se o objeto for parte de um desenho e nao puder ser
separado do corpo desse objeto, ou se o componente fizer parte integral na fabri-
cacao do objeto principal, a parte componente ndo podera ser protegida, de forma
isolada, como um desenho. (Grifos nossos).

Como parte componente, cita os solados de calgados que podem ser fabri-
cados separadamente do corpo; como parte destacavel, cita para-lamas, retrovi-
sores, etc. O primeiro uma vez incorporado ao objeto principal ndo pode mais
ser trocado ou substituido. O segundo, ao contrario, pode ser incorporado ao
objeto principal e posteriormente destacado para substituicdo ou troca. A distin-
¢ao aqui, todavia, independe se é parte destacavel ou componente, mas se é
produzido como um tipo de fabricagdo em um processo de fabricagdo industrial
préprio separado do corpo do objeto principal e que posteriormente se unira,
seja de modo permanente (parte componente — Figura 31, p. 126) ou ndo (parte

destacavel — Figura 32, p. 127).
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PARTES COMPONENTES

Solado de calgado.
Junior Cesar Silva / Idem.
D16802785-0, RP11989, p.101.

Parte superior de calgado
Nike International Ltda. / Tracy L. Teague
DI6601727-0, RPI1859, p.165.

Banda de rodagem

DI16601737-8, RP11859, p.167.

The Goodyear Tire & Rubber Co. / Richard Heinen et. al..

Figura 31: Partes componentes.
Fonte: adaptado da RPI11989 e 1859 (patentes).
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PARTES DESTACAVEIS

Farol para automdvel.
GM / Jong-Hyuk Ahn.
DI16600963-4, RPI11859, p.149.

Cassete para maquina de dialise.
Fresenius Medical Care Inc. / Mohsen Reihanifam et. al.
DI6505214-5, RPI1859, p.138.

Base para ferro elétrico
Calor / Fabrice Renault.
DI16601695-9, RP11859, p.158.

Figura 32: Partes destacaveis.
Fonte: adaptado da RPI11859 (patentes).
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3.9 A taxonomia no Design

Para o designer, o conhecimento de propriedade intelectual pode repre-
sentar uma maneira diferente de descobrir 0 universo que envolve o contetdo do
seu trabalho intelectual, embora certos desdobramentos invariavelmente passem
por ela, mesmo que desconhega as suas relagdes. O nucleo criativo da atividade
de design definitivamente sela o seu vinculo com aquela, seja antes, durante ou
depois do processo criativo.

A complexidade dos conteudos dos objetos criativos em design e da sis-
tematica de protecao legal das criagdes intelectuais ja indicava a necessidade de
uma sistematizagdo que permitisse uma visdo ampla dos vinculos que os rela-
cionavam. A taxonomia proposta permite identificar as diversas interagbes que
ocorrem no sistema através de uma visao panoramica dos conteludos que se
encontram dispersos em diversos dispositivos legais e material doutrinario. A
estrutura apresentada comporta também a aprendizagem do sistema a partir da
sintese representada. Ao fazer a ponte entre Design e a propriedade intelectual,
expde-se campos de interagdes com conteudos diversos, em que o objeto criati-
vo de design pode-se revelar surpreendentemente multifacetado em seus vincu-
los.

A taxonomia apresentada desvela varios conteudos dos objetos criativos
resguardados por DA e LPI, onde os termos definidores das modalidades dos
respectivos ramos nao eram suficientes para indica-los. Com isto, foi possivel
estabelecer as conexdes entre eles e organiza-los de modo hierarquico, inclusi-
ve com a relagdo aos dois ramos da propriedade intelectual em um unico conjun-
to, o que permitiu uma visdo panoramica de todo o sistema legal de protecdo
das criacdes intelectuais de modo integrado (Quadro 11, p. 103, Figura 23, p.
105, e Quadro 12, p. 107).

Foram apresentados os atributos estéticos e técnicos dos objetos criativos
como critério para a aproximacao e confrontagdes das modalidades na constru-
¢ao taxonbmica, perpassando ambos os ramos com o atributo estético; a identi-
ficacao dos valores expressivo, distintivo e industrial dos conteudos criativos vin-
culados a cada modalidade; a definicao dos conteudos criativos e suas associa-
¢bes com as respectivas modalidades; a forma como desdobramento do tipo
produto e seu vinculo com as formas estéticas e técnicas, seus subtipos e os
niveis de agao criativa (Figura 20, p. 95); a delimitagdo do conceito de novidade,
originalidade, estado da técnica, dominio publico e dos niveis de acao criativa
(Figura 21, p. 102).
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Foi possivel também a identificagdo dos conteudos derivados que se apre-
sentam vinculados a outros conteudos para a sua existéncia (Quadro 13, p.
108); o objeto criativo hibrido e a sua relagdo cada modalidade e seus possiveis
vinculos hibridos (Quadro 14, p. 114); os prazos de protegdo e seus efeitos
sobre os objetos criativos hibridos (Quadros 15 e 16, p. 123); os objetos unicos e
os constituidos por partes sejam componentes ou destacaveis (Figuras 31 e 32,
pp. 126-7).

Da investigacao realizada neste Capitulo Ill, chama atencao a prevaléncia
das modalidades de atributo estético, sédo trés: obra expressiva, marca e dese-
nho industrial, contra duas de atributo técnico: modelo de utilidade e invengao; a
forma tridimensional presente na maioria das modalidades, seja de atributo esté-
tico ou técnico; a forma bidimensional sendo possivel apenas como obra expres-
siva, marca ou desenho industrial, isto €, restrita as criacdes de atributo estético;
a forma como predominante nos conteludos derivados e nos vinculos hibridos.
Por fim, a predominancia do desenho industrial nos vinculos hibridos possiveis
(Figura 29, p. 115).
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