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4
Conclusao

O objetivo deste trabalho de pesquisa consistiu em compreendermos de
maneira profunda o fendmeno que torna um signo grafico eficiente enquanto
representante de um empreendimento. A razao de tal investigacdo foi a
recorrente interrogacao que revolve o campo do design: em que medida uma
imagem grafica projetada por um designer atende aos seus objetivos de
comunicar aquilo a que ela se propds? Parece-me que os profissionais ainda
ndo conseguem explicar este fato a luz de uma teoria comprovadora, pois
frequentemente se preocupam em demonstrar, a sociedade, a importancia do
design. Podemos afirmar que caso houvesse ampla discussdo desta questao no
campo do design, com o indispensavel rigor cientifico que lhe cabe, ndo haveria
necessidade desta repetida demonstracdo. Temos ai uma das questbes
importantes observadas na pesquisa: a exigéncia de os designers engendrarem
uma representacdo mistificada de sua atividade. Na medida em que ndo ha
possibilidade de comprovarem, nas préprias imagens graficas que produzem, o
modo pelo qual Ihes foi atribuida eficiéncia, estes profissionais tendem a produzir
uma crenga acerca da atividade, com a finalidade de Ihe conferir legitimidade. Na
verdade, vimos que a eficiéncia do signo grafico empresarial ou de qualquer
outra peca grafica se instaura a partir dessa producao simbdlica do campo do
design.

A profundidade a que nos referimos anteriormente se deu por duas razdes.
Em primeiro lugar, a produg¢édo simbdlica do campo néo foi evidenciada apenas
pela consagracao destes signos graficos, efetuada pelas instancias de producao,
consagracao e recepg¢ao do campo do design, mas determinada também, de
maneira pontual, por relacdes entre agentes e instituicbes dotados de
legitimidade no campo. A segunda razao reside no fato de que a andlise néo se
restringiu a produgdo do campo simbdlico do design, mas abrangeu
fundamentais transformacbes na sociedade moderna, externas ao campo de
producéo.

Conforme vimos no primeiro capitulo, a alteragédo do modelo de visualidade
no século XIX possibilitou que o campo do design instituisse principios
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exclusivos de producdo de suas imagens graficas. O entendimento de que a
investigacao fisiolégica do corpo humano propiciou nova forma de visualizar o
mundo, nos facultou desmistificarmos uma nogédo também arraigada no campo
do design, segundo a qual esta alteragédo teria sido executada por artistas
visionarios modernistas do século XX. Na verdade, as experimentacdes
modernistas em representagado visual, assim como os modos de producao de
pecas graficas pelo design, foram consequéncias da exploragdo cientifica do
corpo do individuo, na medida em que esta favoreceu a no¢do de um individuo
produtor autbnomo da prépria experiéncia visual. Esta maneira de o individuo
efetuar percepcdes de maneira independente do mundo externo consiste
exatamente naquilo que denominamos a ruptura da representacdo. Tal foi a
fundamental transformacao pela qual passaram as sociedades modernas, pois
se desfez a Unica garantia em que se depositava o conhecimento da verdade - a
Razado. Desde que foi dissolvida a relacdo sujeito-objeto, mediada pelo
mecanismo da representacao, cada objeto do mundo externo pdde ser atribuido
de quaisquer significados impostos pelos individuos.

Para o campo do design, tal ruptura significou a possibilidade de sua
institucionalizacdo sobre um modo especifico de fabricacdo de suas imagens
gréficas. A nogao do “puro visual’, relacionada a pura percepcao fisiolégica,
forneceu ao campo a possibilidade de se instituir sobre uma teoria cientifica que
lhe proporcionasse legitimidade social - a teoria psicofisiologica da Gestalt. Além
disso, por meio da ruptura da representacdo pudemos constatar a mobilidade de
signos sociais, que capacitou os designers a executarem suas configuracdes
modernas a partir de quaisquer elementos visuais sobre 0s quais possam lancar
mao. Estas imagens simplificadas e portadoras dos mais variados elementos,
entre 0s quais ndo se espera qualquer coeréncia de significados, podem deter
especial eficiéncia porque manifestam uma “modernidade” do olhar. Olhar
construido sobre um modo de visualidade no qual ocorre uma decomposicao dos
conteudos visiveis aos mais basicos elementos, passiveis de ser continuamente
recriados pelo observador. Nesse sentido, organizados sob essa forma de
producdo, signos graficos empresariais, sinalizagbes urbanas, pictogramas,
propagandas, e todo tipo de pecas graficas, tornaram-se moeda corrente, da
metade do século XIX em diante. Sobre esta base epistemoldgica, na qual o
conhecimento efetuado pelo observador ocorre por meio da percepgao visual
autdbnoma e fisiolégica, o campo do design pdde produzir e disseminar seu
modelo de produgdo de um signo grafico entendido como a “boa forma” do
design.
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Ainda no primeiro capitulo pudemos verificar de que maneira outra ruptura
também possibilitou um modo de conduta individual capaz de conferir vigor ao
signo grafico empresarial. Analoga a ruptura da representagédo, a ruptura do
modelo de satisfacdo subjetiva proporcionou na sociedade moderna um
funcionamento particular, no qual se observa a busca de um prazer autbnomo
individual. Providos de um controle sobre suas préprias emogdes, os individuos
se capacitaram a obter prazeres sobre quaisquer situacdes e objetos do mundo
externo. Vimos que, por meio do manuseio de instancias internas do corpo
individual, passaram a produzir elabora¢des imaginativas para antecipacao do
prazer, cujas construgcbes demandavam objetos - futuros produtos de consumo -
capazes de tornar crivel sua realizagdo.

Verificamos entdo o modo pelo qual esses produtos de consumo das
marcas das empresas se tornam objeto de devogdo e consumo. Basta que
sejam colocados a disposicao do publico, cercados de significados, no objetivo
de serem ligados a produ¢do imaginativa do individuo. Uma vez que tais marcas
alcancem uma robustez determinada pela imagem que projetam por meio de
seus significados imaginativos, seus signos graficos hao de se constituir como
eficazes sinalizadores visuais dessa realizagdo do prazer. Tal compreensao se
revelou como uma espécie de analise da “construcdo externa” do signo grafico
empresarial, ou de outra maneira, da mitologia dos valores do empreendimento
que a cerca enquanto imagem grafica destes valores. Juntas, construcoes
“externa” e “interna” - por analogia, sua configuracdo exclusiva do campo do
design - provém o signo grafico de capacidade mais do que suficiente para que
atinja eficiéncia enquanto representante do empreendimento. Na medida em que
novos modelos de visualizagcdo e consumo se tornaram preponderantes na
sociedade, instalou-se a possibilidade de os individuos admitirem extraordinarios
valores atribuidos a estas formas graficas enigmaticamente simplificadas e
modernas do design.

No segundo capitulo, apds analisarmos o funcionamento do campo de
producdo do design, pudemos compreender a maneira pela qual ocorre a
eficiéncia do signo grafico empresarial. Em razdo de as imagens graficas
modernas se caracterizarem pela possibilidade de mobilizar miriades de
significados, ha necessidade da imposicdo de uma convengao para que este
signo grafico realize com eficacia sua funcéo de apresentar os significados ou
valores da empresa a que pertence. O estabelecimento desta convencao,
conforme vimos, se constitui nas operagdes da producao simbdlica do campo do
design. O campo do design executa um conjunto de acgdes, por meio da
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mistificacdo de sua atividade, a fim de atribuir ao signo grafico qualidades tais
como pregnancia e exceléncia a sua configuracdo simplificada e livre de
ornamentos - significados suficientes para desempenho de sua fungédo. Dai
concluirmos que a significagdo de um signo grafico empresarial ndo se resolve
intrinsecamente em sua forma, mas pela legitimidade que lhe é conferida pelas
relagbes produzidas entre as instancias do campo autbnomo do design.

Neste capitulo apresentamos varias evidéncias de que o campo promove a
mistificacdo da atividade, com vistas a sua legitimidade para responder pela
fabricacdo das auténticas imagens graficas no meio social. Em um primeiro
momento pudemos analisar os varios principios de producdo dos signos
graficos, e as questdes que envolvem varias nogdes construidas acerca de sua
especificidade. Neste caso, a mistificacdo do campo estd em demonstrar que o
signo grafico, construido sobre principios baseados em um efeito fisioldégico de
visualizacdo, detém real capacidade para apresentar os significados do
empreendimento.

Apés esta andlise apontamos o funcionamento do campo sob o ponto de
vista de suas instancias de consagragao. A descricdo detalhada das instituicdes
e dos agentes destas instancias nos possibilitou entender como € vigorosa a
producéo simbélica do campo do design, cujo objetivo permanente consiste na
consagracao dos designers, das obras produzidas, e de seus principios de
producdo. A relagdo de mutuo reconhecimento existente nestas instancias se
organiza de maneira bastante coesa, visto que agentes e instituicdes se revezam
em posi¢cdes legitimas nas institui¢cdes.

A partir dessas evidéncias, pudemos entdo nos aprofundar no
entendimento da particular virtude do campo em dotar o signo grafico de
legitimidade. Ao observarmos a produgdo da crenga no campo do design,
verificamos a maneira pela qual a estratégia de denegacéao da légica comercial
possibilita que agentes e instituicdes se direcionem para posicdes mais ou
menos legitimas, em atendimento a oposicéo entre a classificagdo “cultural” e
“‘comercial”. O acréscimo de legitimidade possibilitado pela denegacdo nos
permitiu compreender o funcionamento da homologia entre o campo de
producdo do design e os diversos campos, cujas atividades profissionais
cooperam por meio de agdes nas instancias do campo do design. Agentes e
instituicoes dotados de maior legitimidade podem, através da conivéncia de seu
reservado e reciproco reconhecimento, produzir com exatidao o signo grafico
eficiente enquanto representante de determinado empreendimento. O efeito

causado no publico que o visualiza € de tal forma singular, que néo se imagina
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para este signo grafico outra configuracdo formal: apresenta-se como a imagem
“natural” e indiscutivel da empresa.

Embora tenhamos visto que a configuracdo do signo grafico jamais se
constitui intrinsecamente como a “identidade visual” da empresa, ela assume
importancia como elemento grafico moderno, singular e distinto do design.
Qualificagdes e categorias de percepcgao, elaboradas em respeito a légica da
denegacdo do “comercial’, tornam inconfundiveis as posicdes legitimas dos
agentes e instituicdes envolvidos, e consistem em indicadores sobre os quais 0
circulo da consagragao do campo do design produz o signo grafico vigoroso e
eficiente. Ainda que, em principio, alheio ao conhecimento do que um signo
grafico simplificado e extravagante poderia realmente significar, e sem qualquer
familiaridade com seu processo de fabricagdo, o publico tende a reconhecé-lo
como o inquestionavel signo grafico da empresa a que pertence, porque legitimo
na condicao de imagem grafica moderna fabricada pelo singular e “criativo”
designer.

O presente trabalho de pesquisa possibilita novas investigacbes acerca
destas imagens graficas produzidas pelo campo do design. Entendemos que o
funcionamento do campo ainda merece exame minucioso, uma vez que podem
ser observados tanto desdobramentos importantes nas operagdes entre as suas
instancias, quanto a interferéncia de transformagdes sociais, externas ao seu
funcionamento.

Sugerimos, aos pesquisadores que tenham o objetivo de seguir por esta
linha de pesquisa, duas questdes ainda a serem contempladas. A primeira
questdo diz respeito a possibilidade de entender, no &mbito das relagbes entre o
campo de producdo do design e o campo das empresas no Brasil, por que
empresas dotadas de um grau especifico de legitimidade social e financeira nao
empregam designers para os seus signos graficos; por exemplo, o logotipo da
Copa do Brasil de 2014 foi executado pela agéncia de publicidade Africa.
Parece-nos que existe uma hierarquia social e cultural externa ao campo do
design no Pais, segundo a qual os designers nao detém distingao suficiente para
participar de tais projetos. Apresenta-se entdo a seguinte indagacdo: os
principios e esquemas de producdo do campo do design ndo séo considerados
nessa particular hierarquia? A segunda questédo se refere a maneira pela qual o
campo do design também tende a absorver os elementos da cultura “vernacular”,
em seus principios e esquemas de producdo, e nos defrontamos com algumas
interrogacdes. De que maneira o campo do design se apropria dessas formas
que, em principio, desconsidera? Em que limites o campo opera sem perder a
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legitimidade prépria para dominar a producdo de pecas graficas? Questbes
importantes que merecem exame detalhado, para compreendermos de maneira

mais profunda isso que entendemos por design.
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