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Deslocamentos socioculturais e vivéncias nas fronteiras

Todo processo de mobilidade de pessoas de um pais a outro esta ligado a
deslocamentos de ordem social, cultural, linglistica, territorial, emocional e
moral. Os programas de intercambio levam o individuo a passar parte de sua vida
em outro pais, quando estard exposto a novas situagdes que permitirdo a reflexdo a
respeito de diferentes normas de convivéncia, expectativas diferenciadas de
relacionamentos sociais e de representagdes identitarias estereotipadas sobre cada
pais (de seu prdprio pais e daquele no qual est4 vivendo). Assim, o individuo €
levado a pensar em como representa a si € ao “outro” e nas contribuicdes dos
esteredtipos para a formacdo das identidades nacionais e das identidades coletivas.
Segundo De Fina (2003, p.143),

a construcdo de uma nova identidade € um processo vital para os imigrantes, dado
que estabelecer-se em um novo pais e iniciar uma nova vida, sempre implica na
redefinicdo de seus lugares na sociedade hospedeira e de suas posicdes em
relacdo a outros grupos sociais. Uma conseqliéncia dessas mudancas é que 0
senso desses imigrantes sobre si mesmos toma novos rumos relacionados as
circunstancias nas quais se encontram e aos Novos papéis que precisam assumir.

De Fina (2003, p.139) mostra, através de uma pesquisa realizada com
imigrantes mexicanos, como “valores, idéias, comportamentos sdo atribuidos aos
personagens ndo como individuos, mas como representantes de identidades
sociais, cujas agOes e atitudes sdo julgadas de acordo com categorias”. Essas
categorias sdo, em geral, construidas através de oposicOes entre 0 “eu” e o
“outro”; estudar as construgdes dessas categorias ndo apenas revela as
caracteristicas mais salientes, mas também as a¢Bes e reagdes associadas a essas
categorias. Além disso, a categorizagdo traz a tona a nog¢éo de pertencimento a um
dado grupo, que se opde ao grupo de ndo pertencimento, revelando procedimentos
e estratégias dos individuos para compreender realidades e relacfes sociais. Para a
autora (Ibid., p.140),
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ao apresentar 0s personagens a partir de certos aspectos, atribuindo aos mesmos
caracteristicas morais, comportamentos certos ou errados e atitudes aceitaveis ou
inaceitaveis, os narradores constroem representacfes do eu e do outro que sdo
partes basicas das ideologias do grupo. Essas ideologias, em parte, definem as
identidades dos grupos, embora ndo se resumam a elas (van Dijk, 1998).

No caso dos estudantes de intercdmbio, é necessario que eles repensem as
nocdes de diferenca que trazem consigo, geralmente em forma de esteredtipos,
para que possam se agrupar socialmente. Neste sentido, deverdo se posicionar

estrategicamente, em cada situagéo interacional. Segundo Cuche (2002, p.198),

de uma maneira mais geral, 0 conceito de estratégia pode explicar as variacdes de
identidade, que poderiam ser chamadas de deslocamentos de identidade. Ele faz
aparecer a relatividade dos fendmenos de identificacdo. A identidade se constroi,
se desconstroi e se reconstroi segundo as situacfes. Ela estd sem cessar em
movimento; cada mudanca social leva-a a se reformular de modo diferente.

As mudangas sociais na vida de um intercambista fazem com que ele
negocie novas identidades para si e para 0 “outro”, tanto no ambito das

identidades individuais, quanto coletivas (Snow, 2001).

3.1

Relagdes entre o0 “eu” e os “outros” e a construcéo de identidades

Neste estudo, partimos da concepcdo de identidade como um construto
social, negociado e co-construido nas interacdes pelos participantes. Assim, as
identidades sdo multiplas e fluidas e dependem de seus contextos de co-
construgdo. Como afirma Cuche (2002, p.183), “deve-se considerar que a
identidade se constréi e se reconstrdi constantemente no interior das trocas
sociais. Esta concepcdo dindmica se ople aquela que vé identidade como um
atributo original e permanente que ndo poderia evoluir”.

Ao tratar da construcdo das identidades, Cuche (2002) discute o conceito
de identidade social, que é caracterizada pelas vinculagdes dos sujeitos a certos
sistemas sociais, como classes sexuais, idade, classes sociais e nacionalidades.
Segundo o autor, essas vinculagdes auxiliam na localizacéo social de individuos.
Essas caracteristicas, no entanto, ndo sdo fixas. Sdo construtos fluidos, negociados
interacionalmente, ou seja, “a construcdo da identidade se faz no interior de

contextos sociais que determinam a posicdo dos agentes e por iSSo mesmo


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0710528/CA


PUC-RIo - Certificacdo Digital N° 0710528/CA

47

orientam suas representacoes e suas escolhas” (Cuche, 2002, p.182).
Snow (2001, p.3), trazendo a relacdo entre o “eu” e o0 “outro” na

construgdo de identidades, afirma que

a interacdo entre dois ou mais grupos de atores requer minimamente que eles
estejam situados ou posicionados como objetos sociais. Desta forma identidades
sdo anunciadas ou atribuidas. Portanto, a interacdo entre individuos e grupos,
como objetos sociais, depende da atribuicdo e reconhecimento reciprocos de
identidades.

O autor discute ainda o sentimento de pertencimento (“we-ness”) em que
reside a esséncia da identidade coletiva, em oposi¢do a um conjunto de “outros”.
Por isso, a identidade coletiva permeia praticamente todo agrupamento ou
agregacdo, seja ele composto por trabalhadores, vizinhos, ou categorias mais
amplas, como as relacionadas a sexo, género, religido, grupos étnicos e nagdes
(Snow, 2001, p.5-6).

Para Cuche (2002, p.177), da mesma forma, o pertencimento a um grupo

parte do principio de oposi¢do em relacdo ao “outro™:

Todo grupo é dotado de uma identidade que corresponde a sua definicdo social,
definicdo que permite situa-lo no conjunto social. A identidade social é ao mesmo
tempo inclusdo e exclusdo: ela identifica o grupo (sdo membros do grupo os que
sdo idénticos sob um certo ponto de vista) e os distingue dos outros grupos (cujos
membros sdo diferentes dos primeiros sob o mesmo ponto de vista). Nesta
perspectiva, a identidade cultural aparece como uma modalidade de
categorizacgdo da distincdo nos/eles, baseada na diferenca cultural.

Independentemente das distingdes feitas, 0 que se torna relevante ressaltar
é que “a identidade é uma construcgdo que se elabora em uma relacdo que opde um
grupo aos outros grupos com 0s quais estd em contato” (Cuche, 2002, p.182) e
que “toda identificacdo é ao mesmo tempo diferenciacdo.” (Ibid., p.200)

Outra autora que trata da identidade social como construgao e atribuicGes é
Ochs (1993). Para ela, “identidade social” é um termo empregado para uma
multiplicidade de caracteristicas sociais “incluindo status social, papéis,
posicionamentos, relacionamentos, identidades institucionais e outras identidades
comunitarias relevantes que se queira reivindicar ou atribuir no decorrer da vida
social” (Ochs, 1993, p.288).

Ochs (Ibid.) trata do importante papel que a linguagem exerce na
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construgdo das identidades, na relagéo entre os aspectos linguistico, discursivo e

social:

As construgdes lingliisticas em todos os niveis da gramatica e do discurso sdo
indicadores cruciais da identidade social de membros na medida em que eles
regularmente interagem uns com o0s outros, complementarmente, a identidade
social ¢ uma dimensao crucial do significado social de construgdes lingliisticas
especificas.

Day (1998, p.151) também ressalta a categorizacdo a partir da linguagem:

CategorizacOes de grupo (...) sdo orientaces tanto para nossa socialidade, quanto
para nossas acoes sociais. As categorias identitarias que vocé usa para falar com
as pessoas ao redor sdo ferramentas através das quais vocé organiza as atividades
com elas e, a0 mesmo tempo, sdo formas nas quais vocé as constitui como
membros do mesmo grupo social ou de um grupo social diferente.

Como afirma Day (1998), a categorizagdo pode ser feita diretamente,
através de itens lexicais que rotulam grupos étnicos, como a nacionalidade
(“brasileiro”, por exemplo) ou através do trabalho indireto de descrigdo de alguma
outra pessoa ou coisa.

Ao discutir o papel da linguagem na construcdo de identidades sociais,
Ochs destaca dois recursos que podem ser performados verbalmente: “ato social”
(“social act”) e “postura” (“stance”). “Ato social”, na definicdo da autora (Ochs,
1993, p.288), significa “qualquer comportamento com objetivo especifico
reconhecido socialmente, tais quais fazer pedidos, contradizer outra pessoa ou
interromper alguém”. Por sua vez, “postura” significa “uma demonstracdo de uma
atitude ou ponto de vista socialmente reconhecidos” e inclui “a demonstragdo de
atitudes epistémicas, tal qual qudo certo ou incerto um falante esta sobre uma
proposicdo (Chafe & Nichols, 1986; apud Ochs, 1993), e demonstracdes de
atitudes afetivas, tal qual intensidade de emog&o ou tipo de emogdo sobre um
referente ou uma proposicdo (Besnier, 1990; Ochs & Schieffelin, 1989; apud
Ochs, 1993)”. Ambos os recursos podem ser usados para se tentar construir tanto
a propria identidade quanto identidades sociais de outros interlocutores. No
entanto, para que uma identidade seja aceita na interacdo social, & necessério que
os interagentes compartilhem convencgdes linglisticas e culturais de construcdo
dos atos e posturas; que eles compartilhem histérias sociais, politicas, econdmicas

e outras que associem 0s atos e posturas com a identidade projetada; e que 0s
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interlocutores possam ou ndo ratificar a identidade que se tenta construir.

E através da interacdo que identidades sdo construidas e socializadas. Ao mesmo
tempo, demonstragdes de postura e ato e respostas sdo objetos de conhecimento
em si mesmos, que precisam ser adquiridos por aqueles que desejam pertencer a
uma comunidade local. Para 0 bem ou para o mal, os membros também se
baseam no conjunto de experiéncias prévias quando cruzam fronteiras culturais.
(Ochs, 1993, p.301)

Ao construirem narrativas como respostas nas entrevistas, 0S
intercambistas e a entrevistadora negociam e co-constroem, para Si e para 0S
“outros”, identidades coletivas e identidades pessoais. Nas tentativas de
negociacdo de pertencimento a grupos, 0s estudantes apGiam-se em suas

experiéncias prévias para buscar inser¢cdo no novo contexto em que vivem.

3.2

Outsiders e estabelecidos

A nogéo de pertencimento a um dado grupo estabelecido, em geral se
contrapde a nocdo de ndo pertencimento sentida por recém-chegados que, pelo
menos por um dado periodo, se véem como outsiders a um grupo dominante. Essa
divisdo ndo tem necessariamente ligagdo com a classe social. Ela pode advir de
qualquer mobilidade na vida do individuo.

Os grupos estabelecidos, em geral, exercerdo poder sobre os outsiders.
Ainda que existam diferentes fontes de poder que expliquem o sentimento de
superioridade “do grupo estabelecido em relagdo a um grupo de fora, a propria
figuracdo estabelecidos-outsiders mostra, em muitos contextos diferentes,
caracteristicas comuns e constantes” (Elias & Scotson, 2000, p.22).

Os estabelecidos, ao se definirem como grupo, conseguem manter seu
poder no fato de serem um modelo moral para os outros. Os outsiders,
estigmatizados entdo como pessoas externas ao grupo, acabam por ndo se
agruparem socialmente e, portanto, ficam fadados a existir “sempre no plural”
(Ibid., p.7). Os individuos dessas duas categorias estdo relacionados por sua
interdependéncia.

A estigmatizagdo, portanto, merece especial atencdo nesse contexto. Além

da manifestacdo individual do preconceito, a estigmatizagéo deve ser vista como
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manifestacdo grupal. Muitas vezes a estigmatizacdo de “outros” ocorre ndo por
suas caracteristicas individuais, mas por pertencerem a um grupo considerado
como inferior ao grupo estabelecido ja que, como afirmam Elias & Scotson (2000,
p.23), “um grupo sO pode estigmatizar outro com eficcia quando esta bem
instalado em posi¢des de poder das quais o grupo estigmatizado é excluido”.

Essa estigmatizagdo feita pelo grupo dominante afeta a auto-imagem dos
outros grupos, contribuindo ainda mais para o enfraquecimento dos mesmos como
um grupo coeso e unido, ja que ninguém quer efetivamente pertencer e participar
de uma “comunidade” inferior. Ao mesmo tempo, ha uma tendéncia de que os
grupos dominantes atribuam a si mesmo caracteristicas superiores. Assim seus
membros sentem orgulho de serem mais limpos, dignos de confianca e, ao
manterem sua auto-imagem, estreitam 0s lagos entre seus membros, que se
orgulham de pertencer a este grupo social.

Esse comportamento gera uma auto-regulagdo dos membros estabelecidos
contribuindo para a manutencdo de seu poder, e permitindo que seus membros
ocupem posicdes sociais de poder mais elevado na sociedade. Assim, 0 estigma
social atribuido aos outsiders acaba sendo materializado, ao passar de geragdo a
geracao, e se transforma em estere6tipo social. Os individuos se tornam entdo
dependentes da imagem de seus grupos. Essa dependéncia, como afirmam Elias &
Scotson (2000, p.131-132), ndo ocorre apenas em unidades sociais com alto grau

de mobilidade social individual, como os bairros:

existem outras, como as nagoes, as classes ou 0s grupos étnicos minoritarios, nas
quais a identificacdo dos individuos com o grupo e sua participacdo vicaria nos
atributos coletivos sdo muito menos elasticas. O descrédito coletivo que é
atribuido a esses grupos por outros mais poderosos, e que se encarna em insultos
tipicos e fofocas depreciativas estereotipadas, tem em geral alicerces profundos
na estrutura de personalidade de seus membros, que, por ser parte de sua
identidade individual, ndo é facil de descartar. E esse enraizamento profundo na
estrutura de personalidade dos individuos tem também sua contrapartida, que € a
crenga na graca ou virtude coletiva que muitos grupos atribuem a si mesmos e
que Ihes pode ser atribuida por outro que eles consideram inferiores.

Toda mobilidade social acarretard, portanto, uma nova reconfiguragcdo nos
grupos de estabelecidos e de outsiders daquela regido. A chegada em um lugar
“novo” gera sempre uma readaptacdo que deverd ser feita levando-se em conta as
normas de um grupo de individuos j& estabelecidos: “em regra, tais comunidades

esperam que 0S novatos se adaptem a Suas normas e crencas; esperam que eles se
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submetam a suas formas de controle social e demonstrem, de modo geral, a
disposicao de ‘se enquadrar’” (Elias & Scotson, 2000, p.65). Assim, os individuos
se tornam dependentes da posicdo e da imagem de grupos j& fixados de forma a
tentar pertencer a este grupo, ou acabam por se enquadrar em outros grupos,
geralmente marginalizados.

Ao se deslocar socialmente, o individuo leva com ele as caracteristicas do
grupo ao qual pertencia. Mesmo sabendo de sua mudanga como um fato, “a
crenca no carisma especial de seu grupo e nas atitudes e estratégias
comportamentais que o acompanham mantém-se inalterada, como um escudo
imaginério que o impede de sentir essa mudanca e, por conseguinte, de conseguir
ajustar-se as novas condi¢des de sua imagem e sua estratégia grupais” (lbid.,
p.45). E 0 que acontece nos grupos que passam por mudancas de status social,
tanto quanto em situacées de mobilidade social individual. E o caso, por exemplo,
das migracbes ou dos programas de intercambio, nos quais individuos se
deslocam com o objetivo de conhecer um novo pais, uma nova cultura. No
entanto, para os casos de intercdmbio a mudanga é efémera e, ao retornar ao seu
pais, ele voltar4 a fazer parte do mesmo grupo ao qual pertencia. Assim, a
necessidade de reafirmacdo de seu grupo parece ser ainda mais acentuada.
Todavia, essa reafirmagdo nem sempre € proficua na tentativa de ajustar-se as
novas condicBes na qual se encontra e também ndo parece proficua como
estratégia grupal, j& que aumenta a distancia entre o intercambista e as pessoas
estabelecidas no grupo social no qual o intercambista tenta se ajustar. A
estigmatizacdo dos outsiders é feita, mas nem sempre caracterizando-0s como
pessoas de menor valor, mas como pessoas excluidas de determinados grupos
sociais e, conseqlientemente, incluidas em grupos diferentes daqueles tomados

como referéncia no decorrer da interag&o.

3.3.
Esteredtipos sociais e entre-lugar cultural

A nogéo de pertencimento a uma nacdo estd sempre atrelada a nogdo de
identidade nacional que é criada tanto por membros pertencentes a dada nacéo
como por membros exteriores a mesma.

A identidade nacional é estabelecida de acordo com os mitos de fundagéo
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da nacgdo, tradigdes, memoria coletiva e esta relacionada contrastivamente a outras

identidades nacionais. Como afirma Rezende (2009, p.22-23),

a construcdo de uma historia nacional é ela propria datada historicamente e
envolve a referéncia a um mito de fundacdo, a tradi¢des inventadas, visdes
parciais do passado nacional e negociacBes sobre a memdria coletiva. E
importante salientar que essas narrativas sdo elaboradas geralmente tendo como
contraste identidades estrangeiras, seja a de comunidades nacionais vizinhas
(Mcdonald, 1993; Bowie, 1993), seja a das antigas metrdpoles coloniais (Bhabha,
1990; Chatterjee, 1993). Aqui vemos uma qualidade da identidade de um modo
geral — sua dimensdo contrastiva e relacional. Além disso, o que é tomado como
referéncia de alteridade varia em cada periodo histérico. Além das nogdes de
cultura e histéria comuns, a identidade nacional implica uma elaboracdo de uma
autoimagem coletiva, estando articulada geralmente a elementos de género e
raca. Ou seja, a construcdo da identidade nacional envolve uma apropriacéo
simbdlica do corpo pela eleicdo de marcos como o0 pertencimento a uma mesma
raca (ou entdo a mistura racial, como quer a narrativa nacional brasileira) ou a
escolha de um determinado género como representativo do sujeito nacional.

Assim, a identidade nacional, além de criar pertencimento (e nao
pertencimento), auxilia também na criagdo e manutencdo de estere6tipos
nacionais, que estd baseada justamente na distingdo entre “nds e eles”. Os
estereGtipos servem, entdo, para a criagdo da idéia de que todos os membros de
uma nacdo compartilnam caracteristicas fundamentais e que, portanto, tém certa
uniformidade. Essa uniformidade leva a homogeneizagdes do tipo “o brasileiro”,
“o americano”, “o francés” etc. (Rezende, 2009). Como afirma Cuche (2002,
p.189), a tendéncia & mono-identificacdo, ou seja & apresentagdo de uma
identidade exclusiva, faz com que a identidade coletiva seja apresentada no

singular, para si e para os “outros”.

Quando se trata dos outros, isto permite todas as generalizagdes abusivas. O
artigo definido identificador permite reduzir um conjunto coletivo a uma
personalidade Unica, apresentada geralmente de forma depreciativa: “O Arabe é
assim...”, “Os Africanos sdo assim...”. (Cuche, 2002, p.189)

Como categorias marcadas, 0s estereOtipos sdo representacdes das
diferencas culturais, geralmente ressaltando caracteristicas que colocam a
sociedade estereotipada em um nivel abaixo da sociedade que cria o estere6tipo.
Segundo Bucholtz & Hall (2003, p.372),

na maioria das vezes a diferenca implica em hierarquia e o grupo com mais poder
estabelece uma relagdo vertical que o beneficie. Essa divisdo ideoldgica permite
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que as identidades do grupo de maior poder sejam menos reconheciveis como
identidades; em vez disso, esse grupo se constitui como a norma em relacdo a
qual todos os outros divergem.

O papel dos esteredtipos no tipo de inser¢do social do migrante em um
novo pais é apresentado por Rezende (2009, p.30), em sua pesquisa sobre a
insercdo de brasileiros que vao passar um tempo no exterior (neste caso, ela trata
do migrante brasileiro, mas a afirmacdo pode ser considerada para outros grupos

de migrantes).

Os aspectos especificos decorrem das caracteristicas tanto dos migrantes quanto
da sociedade local. Em relagdo ao migrante, a origem da classe social, bem como
de grupo racial ou étnico — principalmente seus tragos fenotipicos — interferem no
tipo de insercdo social que o migrante estabelece, e com isso 0 modo de acionar
as imagens de brasilidade. Os cddigos e valores culturais locais podem ser vistos
como mais ou menos contrastantes, implicando, portanto, a maior ou menor
diferenciagdo com uma identidade brasileira. A configuracdo e a dinamica do
sistema interétnico de cada pais também reservam aos brasileiros lugares
variados, com maior ou menor visibilidade, maior ou menor status social, além de
contrastes diversos que produzem imagens especificas.

Assim, ao chegar em um pais como estrangeiro, os tragos fenotipicos,
codigos e valores culturais serdo primeiramente vividos em contraste com aqueles
encontrados em seu pais. O estrangeiro serd visto por agueles que o recebem
como um membro tipificado de seu pais de origem, da mesma forma que vera as
pessoas do pais que o recebe como tipificadas. Num momento inicial, as
individualidades néo sdo levadas em consideracdo. O migrante, todavia, precisara
ao menos tentar compreender os padrdes culturais do pais para onde vai, ja que ele
se torna um membro potencial deste grupo: “seu prdprio pensamento usual
comecard a ser questionado, pois ndo permite a navegacdo no novo ambiente
social. S6 ap6s acumular algum conhecimento do novo esquema de interpretacéo
é que ele comeca a adotd-lo como meio de sua propria expressdo” (Rezende,
2009, p.53-54).

Pensando nas categorizagdes como construtos dindmicos, o estrangeiro, ao
chegar no pais de destino, precisara reconfigurar suas crencas e sua atitude perante
0s esteredtipos sociais que ele traz de sua sociedade de origem, de forma a tentar
encaixar-se em alguma ou algumas comunidades de prética no pais no qual vivera
por um tempo. Assim, nesse processo, estard sempre posicionado num entre-lugar
cultural. Para Bhabha (2007, p.42)
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viver no mundo estranho, encontrar suas ambivaléncias e ambiglidades
encenadas na casa da ficcdo, ou encontrar sua separagdo e divisdo representadas
na obra de arte, € também afirmar um profundo desejo de solidariedade social:
“Estou buscando o encontro... quero o encontro... quero o encontro”.

Nesse processo fronteirico, representado pelo deslocamento, ndo €
possivel forjar uma identidade Unica para cada sujeito, mas sim identidades que
serdo variaveis de acordo com diversos fatores a serem levados em consideracao
(tais quais origem territorial, condi¢cdo de género, etnia, atividade profissional,
além de questdes interacionais).

No caso dos intercambistas, muitos desses fatores terdo influéncia mais
direta na configuracdo e reconfiguracdo identitéria, ja que ele estard posicionado
em um “entre-lugar”. Como afirma Bhabha (2007, p.21), “o imaginéario da
distancia espacial — viver de algum modo além da fronteira de nossos tempos — da
relevo a diferengas sociais, temporais, que interrompem nossa nO¢ao conspiratdria
da contemporaneidade cultural”.

Em seu deslocamento social e territorial, nas palavras de Dantas (2002,

p.76), 0 estrangeiro

perde referenciais [com 0s quais] convivia diariamente e entra em contato com
outros. A comecar perde o convivio com familiares e amigos. Além disso, 0s
quadros sociais em que transitava no seu lugar de origem serdo modificados. (...)
N&o se trata de uma regra obrigatoria, pois cada sujeito opera de um modo muito
peculiar, mas a idéia é que cultura ndo é¢ um dado imutavel, portanto, o individuo
pode assimilar novos tragos culturais.

O conceito empregado por Dantas (2002) em sua dissertagdo se alinha
com a nocéo de identidade apresentada por Bucholtz & Hall (2003, p.382), para as
quais “a identidade ndo é apenas fonte da cultura, mas resultado da mesma: em
outras palavras, é um efeito cultural. E a linguagem, como um recurso
fundamental para a producdo da cultura é também, portanto, um recurso
fundamental para a produgdo da identidade”.

As representacdes que o estrangeiro faz de si mesmo serdo embasadas em
posicionamentos pessoais e coletivos, baseados no lugar fronteirico que ocupa.
Por parte das pessoas que recebem o estrangeiro, 0 mesmo acontece. A
convivéncia com o estrangeiro se torna, com o passar do tempo, mais familiar e os

estere6tipos vdo sendo mudados e redefinidos (alguns apagados, outros criados e
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outros apenas modificados) a partir do discurso do intercambista.

Conforme sugere Bhabha (2007, p.20), “é na emergéncia dos intersticios —
a sobreposicéo e o deslocamento de dominios da diferenca — que as experiéncias
intersubjetivas e coletivas de nacdo [nationness], o interesse comunitario ou o
valor cultural s&o negociados”.

Assim, as identidades desses estrangeiros, bem como as estereotipificagdes
serdo negociadas e co-construidas no processo interacional. Cuche (2002, p.201),

ao citar Barth, afirma que,

contrariamente a uma convicgdo largamente difundida, as relagdes continuas de
longa duracdo entre grupos étnicos ndo levam necessariamente ao
desaparecimento progressivo das diferengas culturais. Freqlientemente, ao
contrério, estas relacdes sdo organizadas para manter a diferenca cultural. As
vezes, elas provocam até uma acentuacdo desta diferenca através do jogo da
defesa (simbolica) das fronteiras de identidade. Entretanto, as “fronteiras” ndo
sdo imutaveis. [Plara Barth, todas as fronteiras sdo concebidas como uma
demarcacdo social suscetivel de ser constantemente renovada pelas trocas.

A partir das trocas feitas entre intercambistas, eles negociardo suas
identidades e os esteredtipos nacionais de si e dos “outros”, gerando renovacdes
em suas concepgOes. Nem sempre, porém, 0S processos interacionais e a
convivéncia com outro grupo étnico (neste caso, mais especificamente, com
brasileiros), fardo com que haja um desaparecimento progressivo das diferengas
culturais (ou mesmo da visdo que estes intercambistas tém sobre elas) pois, como
afirma Bhabha (2007, p.105-106), o estere6tipo é construido e reafimado num
processo de ambivaléncia. O esteredtipo € “uma forma de conhecimento e
identificacdo que vacila entre o que estd sempre "no lugar”, ja conhecido, e algo

que deve ser ansiosamente repetido...”.

E a forca da ambivaléncia que da ao estereétipo colonial sua validade: ela garante
sua repetibilidade em conjunturas histdricas e discursivas mutantes; embasa suas
estratégias de individuacdo e marginalizacdo; produz aquele efeito de verdade
probabilistica e predictabilidade que, para o estereétipo, deve sempre estar em
excesso do que pode ser provado empiricamente ou explicado logicamente.
(Bhabha, 2007, p.105-106; grifo no original)

A ambivaléncia também torna o esteredtipo alvo de desejo e de escérnio,

articulando a diferenca de origem e de identidade.
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3.4.
Esteredtipos sobre o Brasil

Como ocorre com todas as nagdes, sdo atribuidos ao Brasil estere6tipos
que modelam e rotulam a identidade nacional'. Alguns esteredtipos ocorrem
apenas entre duas nagOes (seja como forma de rivalidade ou como forma de
destacar caracteristicas dispares entre as mesmas). E o que ocorre, como exemplo,
entre brasileiros e portugueses que tentam retratar uns aos outros como “burros”
em suas piadas. Outros esteredtipos, todavia, sdo compartilhados
internacionalmente.

Mencionarei alguns esteredtipos relacionados & identidade nacional
brasileira, de forma que possamos ver, na analise de dados desta pesquisa
(capitulos 5 a 8), alguns estere6tipos trazidos por intercambistas que vém para o
Brasil e que, ao chegarem aqui, revelam visGes que seus povos tém dos
brasileiros.

Rezende (2009) aponta para estudos dos estereGtipos do Brasil em
diferentes lugares do mundo. Como tragos recorrentes, encontrados em
estere6tipos do Brasil nos Estados Unidos e na Espanha, por exemplo, estdo
simbolos como a feijoada, o futebol, o samba e o Carnaval.

Associados ao Carnaval, os brasileiros séo vistos como “um povo festivo,
simpético e de sensualidade exarcebada” (Rezende, 2009, p.28). Essa
sensualidade, porém, esta associada ao esterettipo fenotipico, no qual brasileiros
mulatos ocupam o papel central na caracterizagdo do Brasil (visdéo mantida por

Portugal, acerca do Brasil — Rezende, 2009, p.56, apud Piscitelli, 1996).

... a identidade nacional vem sendo freqlentemente simbolizada pela figura da
mulata — novamente combinando género e raca, embora de maneira distinta do
periodo anterior [quando o indio era considerado a principal representacdao
brasileira]. Nesse caso a posicdo da mulata desafia as relacGes de poder
tradicionais — inferior por sua origem social, mas poderosa por sua sexualidade
(Correa, 1996). Seria justamente essa representacdo como sedutora, mas
submissa, que tornaria a mulher “de cor” a preferida aos olhos dos estrangeiros
brancos que visitam o pais interessados no turismo sexual.

! Para uma reviséo sobre o processo de construgdo da nacéo brasileira e da formagéo da identidade
nacional, ver Rezende (2009).
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Nessa mesma linha de raciocinio, a frieza de outros povos é contrastada a
visdo dos brasileiros como abertos para novos relacionamentos e novas amizades
e, portanto, possuidores de calor humano.

Outro fator de relevancia para a construcdo da identidade nacional é o

significado que a comida brasileira assume. Para brasileiros no exterior,

a valorizacdo de bebidas como café e cachaca bem como do feijdo, do pédo de
queijo e outros pratos tipicos acentuava a percepg¢do de ser “mais” brasileiro no
exterior. Alguns entrevistados mencionaram as feijoadas e os churrascos
freglientes que agregavam os amigos brasileiros. (Rezende, 2009, p.85)

Freitas (2006), em seu estudo sobre as identidades do Brasil, discute as
identidades nacionais apresentadas por panfletos que divulgam o turismo no
Brasil, produzidos por agéncias nacionais de turismo. Dentre as caracteristicas
marcantes, ela aponta para a apresentacdo do Norte e Nordeste como locais
“exoticos” e “erdticos” e ainda como inferiores ao Sudeste e ao Sul (que, muitas
vezes se auto-denominam como a Europa brasileira, ou como os provedores
econdmicos do pais). Outros estados ressaltam o Brasil como pais primitivo,
selvagem e exotico, onde se pode ver “anacondas”, “macacos”, “jacarés”. Ela
(Ibid.) apresenta, ainda, o Rio de Janeiro como um lugar em que o “exético” se
torna “erdtico” e a cidade como local de sedugdo.

Esses sdo os esteredtipos mais comumente apresentados, quando se
confronta a identidade nacional brasileira as identidades de outros paises. Como
dito na secdo anterior, é justamente o contraste entre brasileiros e ndo brasileiros
que permite a criacdo destes esteredtipos que sdo mantidos ou rejeitados por
individuos subjetivamente.

A manutencdo ou rejeicdo dos esteredtipos dependera da tomada de
posicdo dos sujeitos, em relacdo a conjuntura historica, social e cultural do
momento em que se encontra, devido & ambivaléncia dos esteredtipos (que sdo
lugares tanto da “fixidez” quanto da “fantasia”). Como afirma Bhabha (2007,
p.120),

como forma de crenga dividida e multipla, o esteredtipo requer, para uma
significacdo bern sucedida, uma cadeia continua e repetitiva de outros
esteredtipos. O processo pelo qual o "mascaramento” metaforico € inscrito em
uma falta, que deve entdo ser ocultada, da ao esteredtipo sua fixidez e sua
qualidade fantasmatica - sempre as mesmas historias sobre a animalidade do
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negro, a inescrutabilidade do cule ou a estupidez do irlandés tem de ser contadas
(compulsivamente) repetidamente, e sdo gratificantes e aterrorizantes de modo
diferente a cada vez. (grifo no original)

Na presente pesquisa, busco compreender como as identidades nacionais
atribuidas ao Brasil (tanto nacionalmente, quanto no exterior) estdo presentes nos
discursos dos intercambistas e como eles as véem, na medida em que convivem
com aspectos, pessoas e lugares do Brasil e na medida em que tém oportunidade

de visitar outros estados, e ir além das pequenas cidades mineiras onde residem.
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