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1 Introducao

O objetivo deste artigo ¢ estudar a relacdo entre a estrutura dos mercados religiosos e
o aumento do pluralismo religioso que vem ocorrendo no Brasil nas tltimas décadas. De
1980 a 2003, a parcela de catdlicos na populagdo cai 15%, enquanto a parcela dos
evangélicos aumenta em 12%. O estudo mais detalhado mostra que essa mudanga ndo ocorre
de forma homogénea na populagdo e pode ser caracterizado por um padrdo demogréfico e
geografico que se repete nas diversas capitais brasileiras. Em geral, evangélicos se
concentram nas periferias das regides metropolitanas e se caracterizam como uma populagao
carente. E o0 que une essas facetas geografica e demografica ¢ a segregacao soécioespacial
presente nas areas urbanas do pais.

Somado a esse quadro, dados da Igreja Catélica sugerem que a instituicdo teve
dificuldades de expansdo durante o periodo de urbanizacdo e crescimento territorial do pais.
Esses fatos apontam para a possibilidade dos evangélicos terem se expandindo em areas com
menor presenca da igreja catdlica. Assim, seguindo a légica de mercado, as igrejas
evangélicas teriam procurado se estabelecer em mercados menos competitivos, evitando
areas com maior presenga da Igreja Catolica. Ao mesmo tempo, ainda de acordo com a 16gica
de mercado, esse padrdo locacional pode ser motivado pela demanda de servigos religiosos
do consumidor caracteristico das periferias urbanas.

Tecidas tais consideragdes, o presente artigo, em termos mais estritos, pretende
estudar a relacdo entre o aumento da diversidade religiosa e: (i) as condi¢des de vida da
populacdo; e (ii) a presenca da Igreja Catolica. Para atingir esses objetivos, estima-se um
modelo de entrada para as congregacdes evangélicas cujas unidades de observacao sdao os
bairros da cidade do Rio de Janeiro. Dessa forma, procura-se relacionar a escolha locacional
das igrejas evangélicas com as caracteristicas do mercado como renda, nivel educacional,
infraestrutura urbana e condi¢gdes do domicilio. E elucidar como ocorre a competicao entre as
igrejas evangélicas e entre estas e a Igreja Catolica. A fim de estimar esse modelo, todas as
igrejas da cidade do Rio de Janeiro, no ano de 2000, foram georeferenciadas e classificadas

entre catdlicas, evangélicas tradicionais, evangélicas pentecostais e outras. Essa base de
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dados gerou mapas que permitem analisar o padrao de localizagdo dessas igrejas e quantificar
a presenga desses grupos nos bairros da cidade.

Por fim, é preciso ressaltar a importancia de um estudo mais sistemdtico sobre o tema.
A mudanca de filiagdo religiosa ndo ocupa somente o campo da espiritualidade, mas
demonstra grande influéncia nas decisdes de consumo, morais e eleitorais. Em particular, os
evangélicos, embora representem os setores mais carentes da sociedade, sdo os que doam as
maiores quantias de dizimo. Portanto, ¢ preciso investigar se a diferenca de “preco” entre os
servigos religiosos advém da menor competitividade de determinados mercados ou da
preferéncia de determinado tipo de consumidor por servigos religiosos evangélicos.

Em um sentido mais amplo, distinguir se o crescimento dos evangélicos ¢ resultado de
competicdo ou de preferéncias gera fortes implicagdes sobre o futuro do movimento. Se o
sucesso dos evangélicos for resultado de preferéncias de uma populagdo carente, para
conquistar novos mercados, as igrejas evangélicas terdo que adaptar seus servigos religiosos a
diferentes grupos demograficos. E, haja vista a melhora das condi¢des de vida da populagao
nos ultimos anos, as congregagdes evangélicas talvez tenham que mudar seu discurso para
manter a parcela de mercado atual. Em contrapartida, se o crescimento se deve a menor
competitividade, nada impede que o movimento evangélico cresga em outros grupos
demograficos. Nesse caso, o0 comportamento da Igreja Catolica e, em especial, o sucesso do
movimento de renovacdo carismatica, sdo chaves para a definicdo do perfil religioso
brasileiro.

O trabalho se estrutura da seguinte forma. O capitulo 2 relaciona o trabalho com a
literatura da economia da religido e organizacao industrial. O capitulo 3 descreve a mudanca
do perfil religioso brasileiro. O capitulo 4 discorre sobre a relagao entre as caracteristicas dos
mercados religiosos e as hipoteses a serem testadas. O capitulo 5 faz a descri¢do dos dados. O
capitulo 6 especifica o modelo estimado e a metodologia. O capitulo 7 discute os resultados.

O capitulo 8 conclui o trabalho.


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0912849/CA




