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8.
Anexos

8.1.
Fotos das Lojas Préprias da Marisol ( flagships)

Fotos 1 e 2 — Rosa Chéa, Soho, Nova York
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Fotos 3 e 4 — Lilica Ripilica, Mildo, Italia.
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8.2.
Roteiro de Entrevista

1. Quais os principais motivos que levaram a Marisai@ar um processo de
expansao internacional?

2. Alguém ou algum fato pode ser identificado comoadamresponsavel por
esta decisao?
Como foi 0 comego?

4.  Houve algum planejamento inicial ou as coisasnfioagontecendo? Se
houve planejamento, em que consistiu?

5. Quais estratégias de entrada foram escolhidas rfexgo, licenciamento,
franquia, abertura de lojas proprias) e por qué?

6. Como foi feita a selecdo dos paises? Que critéoras utilizados? Em que
ano a empresa entrou em cada pais? (ver listaadesspe datas )

7. Quais as raz0es para decidir exportar inicialmpata paises do Oriente
Médio e apenas mais tarde (5 anos apés) para aidenuéer Sul?

8. Em qual pais da Asia a empresa mantém uma sulisid&producdo? Fale
um pouco sobre isso.

9. Quais ac¢oes foram mais bem-sucedidas? E quaisve@@an éxito ou nao
corresponderam as expectativas?

10. Que mudangas, se for 0 caso, a empresa teve qreefazsua estrutura ou
nos produtos para adequar-se aos novos mercados?

11. Quais as maiores dificuldades enfrentadas? Conaofesstdo sendo
superadas?

12. Como este processo evoluiu até os dias de hoje?

13. Que fatores podem ser apontados pela empresa eaititaflores deste
processo de internacionalizagao?

14. Qual a importancia que a parceria com estilistam$ns no mercado
brasileiro tem/teve para o processo de internabxat@o?

15. Quantos funciondrios a empresa tem no exterior?

16. Apresentar alguns dados que ilustrem o indice téenacionalizacdo da
empresa. Por exemplo, % de receita no exterioeseoeitas totais,

empregados no exterior sobre total, ativos no extsobre total de ativos.
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NuUmero de lojas no exterior (proprias/franquiak)jas domésticas. Outros
nameros?

17. A empresatem planos para continuar a se expaodxterior?
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