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Resumo

Herskovic, Bernard; Carrasco, Vinicius Nascimento; Mello, Jodo Manoel
Pinho de. Efeitos de busca em conluio. Rio de Janeiro, 2010. 52p.
Dissertacdo de Mestrado — Departamento de Economia, Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

Pesquisar precos pode ser custoso para os consumidores. Este artigo
investiga os efeitos de busca na formacéo de conluio por parte das firmas. Para
identificar tais efeitos, constroi-se um jogo repetido no qual os consumidores
pesquisam precos sequencialmente e as firmas competem por pre¢cos no jogo
estatico. Claramente, identificam-se dois efeitos distintos, por um lado, mais
busca, i.e. mais consumidores pesquisando precos ou um menor custo de
busca, facilita a formacado de conluio, pois as firmas sustentam puni¢cdes criveis
mais severas. Por outro lado, mais busca dificulta a formacdo de conluio a

medida que os desvios do conluio se tornam mais lucrativos.

Palavras-chave

Busca, conluio, jogos repetidos.
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Abstract

Herskovic, Bernard; Carrasco, Vinicius Nascimento (Advisor); Mello, Jodo
Manoel Pinho de (Co-advisor). Search effects on collusion. Rio de
Janeiro, 2010. 52p. Msc. Dissertation — Departamento de Economia,
Pontificia Universidade Catdélica do Rio de Janeiro.

This paper investigates, through a theoretical approach, search effects on
collusion. In order to identify these effects, we consider an infinitely repeated
game; in the stage game, consumers search for prices sequentially and firms set
price simultaneously. We clearly identify two different search effects on collusion;
on the one hand, it facilitates collusion as the punishment payoff is lower. On the

other hand, it makes collusion more difficult, since deviations are more profitable.

Keywords

Search, collusion, repeated games.
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O senhor... Mire veja: 0 mais importante e bonito,
do mundo, é isto: que as pessoas nao estdo
sempre iguais, ainda ndo foram terminadas —
mas que elas vao sempre mudando. Afinam ou
desafinam. Verdade maior. E 0o que a vida me
ensinou. Isso que me alegra, montéo.

Riobaldo

Joao Guimaraes Rosa, Grande Sertdo: Veredas
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