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Conclusao

A modernidade compreende um periodo marcado pdasiansformacdes
na organizagéo e no modo de vida da sociedade.dgtaa que se destacou foi o
acirramento do individualismo por parte do ser hum®e modo resumido, Cova
(1997) coloca que um dos esforcos do ser modemo de se libertar das formas
tradicionais de vinculos sociais (familia, vilarefeligido etc.) na tentativa de
realizar o projeto iluminista do sujeito livre. dessentido, a modernidade
pressupde que os individuos fazem escolhas volastareversiveis dos vinculos
sociais a serem estabelecidos, sendo esse um swo@asonal de andlise, em
oposi¢cdo a nocao tradicional de associacdo/comdmjdato é, uma obrigacdo
irreversivel imposta a cada um de seus membrogaytitham do mesmo destino
(Cova, 1997).

O autor ainda aponta que, para alcancar a tao nadadiberdade, o ser
moderno teve o0 apoio da economia de mercado, gyee dpareceu como uma
intensa forgca, no processo de destruicdo das cdeaues tradicionais. Numa
frase, “o individuo nunca foi tdo livre em suasodisas publicas ou privadas como
hoje, nem tampouco foi tdo sozinho e desligado sjiriéo de comunidade”
(Cova, 1997, p. 299)

Entretanto, os pilares do projeto da modernidadenecam a ser
guestionados a partir da segunda guerra mundigiinando uma nova era
designada por alguns de modernidade tardia ou pdemidade (Hall, 2003;
Harvey, 1992). Surgiu uma atitude de descontentamenum sentimento de
insatisfacdo generalizado que emergiram de exigéngrofundas da natureza
humana. Bauman (1998) destaca que a sociedade quE+ma é marcada pelo
descrédito, escarnio ou justa desisténcia de maitdscdes caracteristicas da era
moderna, dentre elas “esta a perspectiva de su@sesigualdades socialmente
geradas, de garantir a todo individuo humano ursaipitidade igual de acesso a
tudo de bom e desejavel que a sociedade possa@fe(Bauman, 1998, p. 195).

Em outras palavras, abriu-se uma fenda no prdjgtanista universal de homem
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e sociedade, com a crise de paradigmas classieasudtiplicacdo de identidades
(Mendes, 2004). Brown (1993) alinha-se com estéjdguando afirma que a
maioria das autoridades concorda que a pés-modeimidu poés-modernismo
representa um tipo de reacado, ou de afastamenteglagéo a modernidade e ao
modernismo.

A corrente sociologica, baseada nos estudos de &awmde Maffesoli,
postula que a pdés-modernidade é caracterizada grdtaquecimento da busca
pelo individualismo, com o surgimento de um moviinereverso na busca
desesperada de vinculos sociais. Conforme essadmlipensamento, o individuo
pés-moderno, que finalmente conduziu a libera¢g&wiioculos sociais arcaicos
ou modernos, esta “ingressando num movimento revdsecomposi¢cdo de seu
universo social baseado na livre escolha emociq@Va, 1997, p. 300). Nessa
visdo, o individualismo corresponde somente a urtoqeriodo de transicao. A
grande diferenca das comunidades formadas na pdsrnmidade em relagédo as
comunidades tradicionais ou pré-modernas sdo of/asotle constituicdo das
mesmas: ndo mais se baseiam em aspectos de cangiadg) localidade ou
religiosidade, mas na livre escolha, seja para eotilipar emocodes, estilos de
vida, novas crencas morais ou até mesmo praticasongumo. E utilizada a
palavra tribo para caracterizar esse tipo de wvin@dcial, pois existe um
denominador comum compartilhado pelos membros dessanidade (Cova,
1997).

Esse contexto de passagem da modernidade para qu@smidade
despertou mudancas nas mais diversas areas dectoneht, inclusive na teoria
de marketing. Brown (1993) coloca que os concedesmarketing sdo de
orientacdo modernista e representam tentativasadeplicacdes universais aos
mecanismos de marketing. Firat et al. (1995) vamalafirmando que o
marketing contemporaneo € inteiramente pds-modemosua pratica, porém
moderno em termos de seus construtos teoricososofitos. As diversas
implicacbes geradas pelo advento da pos-modernidadeoria e na pratica de
marketing sugerem uma busca por novas alternatieasoleta de dados e
informagdes para um maior entendimento do compemnémdos consumidores
(Goulding, 2003).

Casotti (2004), numa perspectiva temporal, tentatrao em seu ensaio

alguns modos de como o marketing tem buscado fab@nte entender diferencas
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no comportamento do consumidor. Nele sdo descrtoss trabalhos que
buscaram formular meios de agrupar e diferenciaswmidores, tendo inicio
pelos estudos de segmentacdo, avancando pelostosrde marketing de nicho,
database marketing, marketing de relacionamentgmeetacdo acurada, até
chegar a conceitos mais recentes, como o de magketbal estabelecido por
Cova e Cova (2002).

Cova (1997) sugere a atencao dos pesquisadoresadesting com o
fendbmeno de grupo que, na pés-modernidade, passawasto como importante
em termos sociais e que, de certa forma, foi negti;pdo pela pesquisa e pela
disciplina de marketing, a qual despende todoseas ssfor¢os e utiliza toda a
tecnologia disponivel para melhor conhecer o comommdividual. Tendo como
base essa tendéncia contemporanea de movimentosindodduos pela
recomposicédo de seu universo social formando aasnoemunidades urbanas, o
autor aconselha que devem ser priorizados produtessejam elos para essas
novas relacdes sociais em vez de produtos queddibee, portanto, isolam os
individuos. Dessa maneira, a proposta do autortédas valores simbolicos
compartilhados pelo grupo no ato do consumo e m#Emas as preferéncias
individuais do consumidor.

Assim, o autor cria o conceito de valor de liga¢da visao de Cova (1997),
0 produto ou servico passaria a ser muito mais lemento de conexdo com o
outro e conferéncia de status ou autoridade daigquelemento individualizante e
diferenciador. Na pds-modernidade a busca principalonsumidor ndo seria por
unicidade (prazer individual) e sim pela conexm aoutro (prazer grupal). Em
uma palavra: “A ligacdo € mais importante que aalobjeto (por exemplo, a
coisa/objeto € somente um suporte social da ligdg@&ova, 1997, p. 311)

Tomando por base esse cenario, no intuito de boitrcom essa recente
abordagem coletivista de marketing e de comportiondn consumidor, este
estudo procurou estudar a pratica da danca de, shifszando entender a
dindmica da comunidade formada em torno destadatiei. O objetivo principal
foi descrever as atividades de consumo envolvidagrética da danca de saléo e
identificar o papel que o valor de ligacdo (Cov897) desempenha nessas
atividades.

A primeira funcdo da danca de saldo que ficou exéeno relato dos

entrevistados, talvez a mais aparente delas nuaisesuperficial: uma opcao de
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atividade fisica. Para alguns, como a danca deo sabkercita o corpo,
consideraram uma forma de sair do sedentarismoaeopigéio de exercicio fisico
regular, contribuindo para o bem-estar fisico etalatos informantes.

Entretanto, uma outra funcdo néo tdo aparente daeaficou mais evidente
na fala dos informantes: a da danca de saldo céenterto de socializacdo. A
maioria dos entrevistados relatou como principaiivacdes e beneficios para a
pratica da danca de saldo a oportunidade de canpessoas novas e diferentes,
de fazer novos amigos, de fazer parte de um gragezedsoas. Almeida (1998) ja
havia sugerido que talvez as pessoas buscassemca da saldo ndo s6 como
mera opcao de atividade fisica, dando um bom éagailipara o corpo, mas
também como uma possibilidade de se relacionarccontiro, que talvez a danca
de salédo “esteja contribuindo para a maior intégraip individuo com o outro e
com ele proprio, tendo em vista que € uma danceuta®a entre duas pessoas e
denominada ‘a danca dos pares™ (Almeida, 19984). Massena (2006) parece
corroborar essa idéia, quando caracteriza as aulages de danca de saldo como
espaco privilegiado de socializacéo, tendo compgsta o estimulo das relacdes
e contatos entre individuos e, sendo assim, capamidimizar, em certas
circunstancias, tendéncias de isolamento.

Fazendo uma analogia entre a pratica da dancal@le saa pratica de
exercicios fisicos numa academia de ginastica cqnpode-se supor que as
motivacOes para a pratica de uma e de outra atigidajam bem distintas. Na
academia de ginastica comum as pessoas realizanséies de exercicios fisicos
sozinhas, individualmente, parecendo buscar paigaiinente resultados concretos
ligados a saude fisica e beleza corporal. Ja neadde saldo, os entrevistados
sinalizaram que eles parecem buscar beneficiosodéelwdo essencialmente
intangivel, tais como vida, alegria, prazer, betaremental, emocional e fisico,
guestdes baseadas ndo em consumo mas sim em \looss. Parece ser uma
busca a coisas mais simples e essenciais da vida.

Considerando esses beneficios, sugere-se que a deansaldo pode ser
considerada uma opcdo de lazer como compartilhamd®temocdes (Arai e
Pedlar, 2003), ou seja, o lazer tido ndo como umalade comercial, ndo como
um bem a ser consumido, mas sim como algo quenmomo compartilha, cujo
objetivo em si é o bem comum. A cooperacdo ¢ maddivaelo bem comum e

pelos interesses compartilhados, e ndo pela |ggmanal de céalculo da relacdo


DBD
PUC-Rio - Certificação Digital Nº 0611993/CA


PUC-RIo - Certificagdo Digital N° 0611993/CA

111

custo x beneficio. Os informantes explicitaram ponténcia de ndo se aborrecer
no momento da danca, de proporcionar prazer e ee@ehzer, de se divertir, de
curtir a dancga, a musica e 0 momento.

Os relatos dos entrevistados indicam a visdo daadae saldo como
elemento agregador, que permite e facilita a canale pessoas, formacao de
grupos, compartilhamento de emocdes, o prazer griyante disso, pode-se
sugerir que a atividade da danca de saldo exepepel de valor de ligacéo, uma
vez que muitos dos entrevistados mencionaram artémmia desta atividade para
suas vidas, pois 0s auxiliam nessa questdo deiamdecento interpessoal e
formagao de grupos, trazendo seguran¢ca emoci@lagjga para suas vidas.

Apesar de a experiéncia com a comunidade ser edémera vez que esta
restrita a certos momentos do dia ou da semanajsicane, principalmente, a
danca de saldo, tida como o maior valor de ligagaecem ter a capacidade de
transportar o praticante da danca do seu mundccaes™ para um mundo de
“identificacdo” e comunhdo evocado pela comuniddesdando em musica, €
possivel supor que esse elemento tdo importante gatanca também exerce
funcdo de valor de ligacdo, jA que ndo € possiaetal a dois sem musica.
Almeida (2005, p. 132) destaca tal fato em seu iensa afirma que “é
incontestavel a enorme influéncia da musica solser dtumano”.

A insercdo da danca de salédo na rotina dos enidois se deu de algumas
formas. A primeira delas foi a influéncia de pesspedximas, principalmente
cbnjuges e companheiros, sendo que uma das patiehg um gosto prévio pela
danca. Ficou evidente a influéncia que o cOnjugercex nessa questao, pois
alguns informantes do sexo feminino, na faixa dosados de idade e que ja
passaram por processo de separacao, declararardeqagam de dancar por
algum tempo devido ao ndo interesse pela dancappde de seus ex-
companheiros.

A outra forma de insercédo na atividade da dancsatio se deu devido a
ruptura de lacos afetivos com cbnjuges e compamgieldu Seja, separacao,
divorcio e viuvez. Essa forma de ruptura de lagesvas motivou os informantes
a buscarem uma nova atividade, algo novo paradieaslem, como uma forma de
ocupar o tempo e superar a perda do ente quejittaralo na superagao deste
tipo de revés. Foram pessoas proximas, como vigiel@migos, que indicaram e

estimularam a busca desta atividade.
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Uma outra forma que despontou foi o0 comeco dacpréia danca de saldo
por indicacdo de um terapeuta. Os entrevistadosta@on a danca como opc¢ao
de hobby e distragédo, corroborando o papel terapéuticorddcp da danca de
saldo.

Considerando os ritmos mais escolhidos, desta@a-gpcdo denominada
danca de saldo, também entendida pelo conjunt@sdeitmos: bolero, samba de
gafieira e “soltinho”. Os informantes deram graw@staque nessa op¢ao, apesar
de terem mencionado outros ritmos, como salsaptarigouk”. Pode-se sugerir
que essa opcao dé maior flexibilidade e possilmiédgara as pessoas,
considerando variaveis como musica, locais de dangarceiros de danca. Em
outras palavras, talvez as pessoas que saibamrdesgas ritmos podem se
divertir mais, ja que podem frequentar mais locksdanca, dancar com mais
parceiros e diferentes tipos de musicas, poissisq@es e barreiras a pratica da
danca séo reduzidas.

Na questdo das aulas de danca, ficou evidentest&pegia de um processo
de ensino, de uma rotina. Segundo os informanéeparh visualizar os processos
de inicio, meio e fim de cada aula. Eles apontam qo inicio, € uma fase de
aquecimento, de ambientacdo para a aula que sded da meio da aula, os
instrutores ensinam 0S NOVOS pass0s € 0S assSoomPaAasos ja ensinados; e no
final da aula, sdo colocadas algumas musicas per@$| casais possam treinar e
consolidar o aprendizado. E possivel supor umacppsgdo por parte das
academias de danca nesse processo de ensino, deanacilitar o processo de
aprendizagem pelos alunos, tentando minimizar eaenbarreiras e dificuldades
gue possam levar a desisténcia da atividade p®r ele

Quando se trata da existéncia de eventuais bareidiiculdades a pratica
da danca de saléo, o discurso dos informantes apom certa dificuldade inicial
para o aprendizado da danca de saldo duranteslas &egundo relatos, as
dificuldades estédo associadas a timidez em relagagrupo, ao aprendizado da
propria danca e ao parceiro de danca. Em outrasraal pode-se crer que essa
dificuldade inicial corresponde ao periodo de amtbigio na nova comunidade.
Entretanto, as dificuldades mencionadas parecens@dmibidoras da danca de
saldo, mas sim apenas uma fase de amadurecimentavdanembro do grupo.

Foi percebido nas observacfes participantes relakzana academia de

danca de saldo em que foram feitas as entreviséass&ncia de um elemento
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mercadoldgico importante para a escola de danigandb sob a otica de negécio:
a figura dos bolsistas. Os bolsistas sdo pessoas pgssuem habilidades
desenvolvidas na préatica da danca e que ficam posiggo dos alunos para a
realizacdo das aulas. Esses bolsistas ndo pagamppdiciparem das aulas, e
possuem a oportunidade de aprimorar suas habifdaalelanca de saldo, ja que
podem estar exercitando a danca de saldo com freiqiiéO papel desses
bolsistas € fundamental, ja que muitos alunos cameg fazer aulas de danca
sem necessariamente ter pares formados, entdacdl&afo processo da aula, de
atracdo de novos alunos e de aprendizagem. Emsopédavras, a figura do
bolsista ajuda a minimizar barreiras e dificuldadegiais, podendo ser
considerado elemento mercadolégico importante paragécio da academia de
danca de saléo.

Uma outra dificuldade que surgiu nos discursos iddsrmantes foi a
questédo da conducao. Segundo Massena (2006), partersiderar o universo da
danca de saldo um ambiente regido pela légica daeindgdo masculina. O
homem decide e realiza as acodes, ou seja, € o hauem conduz na dancga,
enquanto a mulher cabe interpretar seus comandosnprir suas decisdes, em
outras palavras, durante a danca a mulher dev@sduzida, deve “ser submissa
ao seu cavalheiro” (Massena, 2006, p. 42).

No caso dos informantes do sexo masculino, a dtifcle apontada por eles
€ gque a responsabilidade € muito grande em cines.dgh ocorréncia de um erro,
a responsabilidade € do cavalheiro que n&o soutduzm a dama. Além dessa
questdo da conducdo, o0 homem tem que se preodumoa @m outros fatores
praticos, tais como o0 espaco no saldo de dancejxamw passo a ser dado etc.
Cabe ressaltar que as informantes do sexo femrmeitmnheceram que esse fator
da conducdo torna a vida dos homens mais dificiaprendizado da danca de
saldo, e sugeriram que a evolucao do aprendizadarda é mais rapido.

No caso das informantes do sexo feminino, o proalapontado por elas €
a dificuldade de se deixar conduzir. Massena (20062) assinala em seu estudo
que “a mulher atual, por ser mais independente,déiculdades em aceitar ser
guiada, ser passiva, mas para dancar bem devexse deminar, se submeter a
conducao do cavalheiro”. O discurso das entrewastagresentaram alinhamento
com esta colocacéo, uma vez que sugeriram quedgsesbmo divorcio, viuvez e

trabalho estimularam-nas a ter que tomar mais @legism suas vidas e ter uma
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postura mais independente, fato que acaba pottirefl@ danca de saldo, na
dificuldade de se deixar ser conduzida pelo cavahe

Analisando o0s locais e situacfes da pratica da adate saldo, os
entrevistados indicaram que as proprias academgeniaam, além das aulas,
bailes festivos, sendo que estes apareceram coprefesidos pelos informantes.
Essa preferéncia decorre da seguranca fornecidasges locais, além do grupo
de pessoas que freqienta esses bailes, ou sef, ntoddo se conhece,
minimizando assim a percepc¢ao de inseguranca dosvistados. Dito de outro
modo, pode-se sugerir que os bailes das acaderazant seguranca fisica e
psicologica para os entrevistados. Todavia, oukpoais foram mencionados,
sendo esses bailes maiores realizados em casasamtciubes e restaurantes.

Ficou evidente nas entrevistas que os informargesrgente marcam de ir
aos bailes com amigos, com destaque ao grupo rieitpropria academia de
danca. Os entrevistados mencionaram que existerpogrdormados que
combinam de sair para bailes. Apontaram ainda ggeseencontros nao ficam
restritos a bailes. Outras programacfes, como camagdes de aniversario,
cinema, teatrohappy hour etc. séo realizadas com o grupo formado na academi
Tal fato serve para corroborar a fungéo de valoligegdo desempenhado pela
atividade da danca de saldo.

No caso de produtos e servicos associados a pddicanca de saldo, o
relato dos informantes indica que sdo poucos ogdupsse reconhecidos por eles
como associados a atividade da danca de saldo.eNétu um consenso, 0S
relatos foram diversos e difusos. Houve alguma&tasobre roupas e acessorios,
mas o produto que se destacou foi 0 calcado egmepira a danca de saléo.
Segundo os entrevistados, esse item é importaoitejrgluencia diretamente na
performance, facilitando os movimentos, dando atofe firmeza para dancar.
Na parte de servi¢os, ndo houve mencéo.

No que tange a locais de compra desses produtataesistas sugerem
que nao existe pleno reconhecimento por parte déemantes de locais
especificos para compra de produtos destinadoéti@gda danca de saldo. Uns
nao identificaram nenhum local, outros mencionapa@auenas lojas, ndo se trata
de um conhecimento amplo, difundido e consolidadeso assunto. Entretanto,

uma opcdo que foi mencionada com algum destaqus geitrevistados foi as
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lojas existentes dentro das préprias academiasadeadde saldo que vendem
produtos para seu publico.

E possivel supor a existéncia de um nicho de mernad atendido ou n&o
explorado, pois os entrevistados mencionaram qoiersefalta de locais que
comercializem produtos especificos para a comuridaddanca de saldo. Houve
mencéao pelos entrevistados de que alguns proditogendidos em lojas comuns
de calgcados e em lojas de artigos esportivos, pd@uez esses tipos de
estabelecimentos ndo estejam alinhados com otesg&ricomunidade da danca

de saldo.

5.1.
Sugestdes para pesquisas futuras

Além de possibilitar a construgéo de hipétesescacaéa melhor maneira de
incrementar a adocao da pratica da danca de sal@rasil, os resultados da
pesquisa também fornecem pistas no que tange apocamento das pessoas e
do papel desempenhado pela danga referindo-senénémo de grupos e de
busca de comunidades.

Como linhas futuras de pesquisa, pode-se sugerd inwestigacdo mais
aprofundada acerca do papel da danca de saldoogespo de construcdo de
identidade dos jovens, bem como acerca dos efimais e psicoldgicos gerados
pela possibilidade de contato freqiente com umauoaade formada por
pessoas de caracteristicas e interesses hetereg§neocompartiiham de um
elemento comum: o prazer pela danca de saldo. £ddtagos advindos dessa
investigacdo podem ser confrontados com um certeoseomum que costuma
identificar as novas geragcdes com um individualiexacerbado e totalizador.

Por fim, € possivel indicar uma investigacao acdecpossivel existéncia de
um nicho de mercado nao atendido ou ndo explomdtvo a locais especificos
de comercializagdo de produtos voltados para a colade da danca de saléo.
Sugere-se um aprofundamento nessa questdo, seguwinub abordagem

quantitativa de pesquisa, visando corroborar ouesée hipotese.
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