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Anexo 1
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Anexo 2
An
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Anexo 3
Anuncio Mitsubishi L200 Outdoor (parte 1)

mManiFesTto 454

PESSOAS E QUE SAO 4X4.

PORQUE AVANCAR E 4Xx4.
~ MESMO QUE VOCE PRECIS
UM POUCO PRA PEGAR EMBA

CHEGAR E 4X4. QUANDO VOCE
CHEGA, SEIA LA AONDE FOR, ENTFENDE

0 QUE E LIBERDADE.

LIBERDADE E 4X4. VOCE PODE SER

LIVRE DAS 6 DA TARDE DE SEXTA-FEIRA

ATE AS 7 DA MANHA DE SEGUNDA, e

QUE TUDO BEM.

QUEM SE INTERESSA POR QUANTIDADE?

QUALIDADE E QUE E 4X4.
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Anexo 4

Mitsubishi L200 Outdoor (parte 2)
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Anexo 5

Nova Hilux SW4
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Anexo 6

Honda Accord LX
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Anexo 7
Anuncio Honda Fit

Novo Honda Fit.
Feliz de quem tem.

Faga um test drive e descubra
‘mais felizes do Brasil.

por que ele tem os proprietarios
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