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Ampliando a Visao Sobre o Tema: De Referéncias

Véarios autores entre arquitetos, filésofos, sociélogos, urbanistas,
designers, historiadores, gedgrafos debrucam-se continuamente sobre o tema
imagem da cidade e a maneira pela qual os espacos urbanos sédo usufruidos e
manipulados pelos habitantes. Lynch, no seu livro “A imagem da cidade” (1999)
considera o prazer particular de olhar uma cidade por mais banal que seja a
vista. Como um pedaco da arquitetura, ele a considera uma constru¢cdo no
espaco, que, numa escala mais ampla, necessita de um longo periodo de tempo
para ser percebida. Para Lynch (1999) a imagem da cidade € um processo entre
0 observador e o observado, que pode ser controlado através do entendimento

de que os elementos que a constituem o fazem pelo design.

Parece haver uma imagem publica de qualquer cidade que é a superposicao de
muitas imagens individuais. Ou talvez exista uma série de imagens publicas, cada
qual criada por um nimero significativo de cidaddos. Essas imagens de grupo séo
necessdarias sempre que se espera que um individuo atue com sucesso em seu
ambiente e coopere com seus concidaddos. Cada imagem individual é Unica e
possui algum contetdo que nunca ou raramente € comunicado, mas ainda assim
ela se aproxima da imagem publica que, em ambientes diferentes, € mais ou

menos impositiva, mais ou menos abrangente.(Lynch, 1999, p.51).

Venturi (Goldberger, 1971), com extraordinario senso de humor, procurou
extrair da extravagante e superficial cultura popular americana dos anos 60, um
“aprendizado” que favorecia o entendimento de contribui¢cdo arquitetdnica a partir
de construgBes, bairros e corredores comerciais e até mesmo cidades
desenvolvidas como cenérios, cujo exemplo mais eloqiente € Las Vegas,
redefinindo a arquitetura como sign — painel — cujo significado, funcdo e

ornamento sdo derivados dos letreiros e placas afixados nele (a). (Figura. 02)

“A aparentemente cadtica justaposicdo de elementos destrambelhados expressa

uma intrigante espécie de vitalidade e validade” (Goldberger, 1971, p.34)
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Figura 2 - A arquitetura como sign. llustragcao de Paul Rand.

Os anos passaram bastante rapido. Mas Aprendendo de Las Vegas continua
valido de muitas maneiras, tais como no reconhecimento da relevancia e

significacao da iconografia e dos painéis mais que do espago.

Através da semantica, Leonardo Benévolo interpreta o sentido da palavra
cidade como cenarios que subsistem as proprias sociedades que 0s constroem,
procurando entendé-los a partir de uma viséo histérica.

A palavra cidade é adotada em dois sentidos para indicar uma organizagéo da
sociedade concentrada e integrada, que comec¢a ha cinco mil anos no Oriente
Proximo e que desde entdo se identifica com a sociedade civil; ou entdo para
indicar o cenario fisico dessa sociedade. A distincdo é importante pelo motivo
préatico que o cendrio fisico de uma sociedade é mais duradouro do que a prépria
sociedade e pode ainda encontrar-se — reduzido a ruinas ou em pleno

funcionamento — quando a sociedade que o produziu j& ha muito desapareceu...”.
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“Os arquitetos procuram no labirinto das ruas e das pragas medievais, (Figura 3), o
segredo do espago civico, tal como os soci6logos procuram no labirinto das

instituicbes o segredo da convivéncia comunitaria: algo de mais importante que os

projetos de construgdo ou os programas setoriais que somos capazes de fazer
hoje”. (Benévolo, 1972, p.16). (Figura 4)

Figura 3 — Praca Medieval; Figura 4 — O futuro das cidades: projeto ndo realizado, regido Battery
Park — NY

O designer holandés Crouwell, dividido entre o caos infernal, pelo excesso,
e a omissdo celestial, pela desinformagdo, na ambientagdo gréfica urbana

exclama:

5
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Figura 5 — Amsterda e Figura 6 — Nova lorque

Olhe o que fizemos com nossas cidades. Estragamos todo o ambiente visual com
publicidade visual e sinalizacédo (Figuras 5 e 6). N&do seria melhor nos livrarmos de

tudo isso. Limpando a paisagem e as ruas dos postes, anuncios, letreiros,
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outdoors e mobilidrio urbano seria um grande servico para a humanidade. Imagine
0 momento em que, jogando tudo isso fora, entdo seria possivel ver de novo as
fachadas dos prédios; ver o primeiro e o segundo andares dos prédios, da
maneira como 0s arquitetos os projetaram para serem vistos... (Crouwell: 1966,
p.166).

Para, em seguida, se contradizer:

Ao mesmo tempo, fico imaginando se € isto que nds realmente queremos. A carga
de nossa heranca cultural nos torna por vezes muito nervosos. No entanto, por
mais lindo que pareca, esse aspecto de limpeza celestial é para a grande maioria
muito irrealista. E parece mesmo chato e desconfortavel. Tenho medo que essa
situacdo virginal quase nos leve a uma sociedade desinformada, que no final nem
seja capaz de se comunicar. Entdo havera uma real limpeza e um vazio em tudo a
volta. Neste periodo de post-modernismo, no qual a arquitetura muda de uma
atitude de abstracdo para um significado profanadamente articulado, essa mesma
arquitetura estd entrando no dominio da sinalizacdo e da propaganda.(idem,
id).(Figuras 7 e 8).

Figuras 7 e 8 - Nova lorque. Arquitetura no dominio da sinalizacéo e da propaganda.

Para Crouwell, especialmente na ultima década do século XX, a sociedade
tornou-se muito complexa, e nosso ambiente visual, um reflexo claro dessa

complexidade.

Ha um constante conflito de interesses. Ordem estética e reflexdo clara estéo
numa batalha continua com a confuséo e a falta de comunicacédo.Nessa batalha
entra o designer como o guerreiro do lado do bom senso tentando encontrar novas

estratégias que possam nos conduzir a vitéria.
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Especialmente nas Ultimas décadas a sociedade se tornou muito complexa, e o

z

ambiente visual produzido pelo homem é um reflexo disso. HA um permanente
conflito de interesses. (Crouwell,1966, p.166)

As citacbes e consideracbes acima delineiam um vasto universo de
contradi¢cdes e suscitam indagacdes a respeito da leitura e da percepcao que os
cidadé@os possam ter da cidade onde vivem. Restringindo-se ao tema dos painéis
de empena, parece que, hoje, ao observador e morador de nossas cidades,
esses painéis podem confundir sua interpretacdo da escala, do volume e do
objetivo da edificacdo e, sem que percebam, tém sua privacidade invadida e sao
desrespeitadas normas primarias de ética.

Seriam os painéis uma grande mentira? Estaria o cidaddo sendo ludibriado
pela qualidade da imagem, pela beleza dos modelos e por ralas economias em
taxas de condominio?

Ganha a arquitetura com o acabamento tecnolégico de producéo das telas
aplicadas a construcao? Teria 0 autor do projeto arquitetdnico o direito de opinar
sobre a interferéncia na sua criacao?

E o ambiente urbano beneficiado? S&o os espacos da cidade enriquecidos
com a presenca de ilustracBes nas paredes das edificacdes, escolhidas por sua
maior visibilidade por alguém interessado na exploracdo exclusivamente
comercial desses espacos? O cidaddo esta mais bem informado por essa nova

midia?

Figura 9 — Uma fachada de mentira no Bairro do Humaita.
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Umberto Eco afirma, a partir de enunciado estruturalista, ser a semiética,
em principio, a disciplina que estuda tudo o que pode ser usado com o0 objetivo
de mentir. (Figura 9)

E algo que ndo pode ser usado para se mentir ndo possui oposicdo
semantica, conseqiientemente ndo possui estrutura e, portanto, significacao.
Sem uma possivel mentira, ndo ha uma possivel verdade. (Eco 1976, p.7 apud
Noth 1999, p.169).

Como poderiam os painéis de empena ser interpretados semanticamente?

Deve-se levar em conta o publico (alvo) em todas as etapas de concepcéo
de um produto de criacdo. Ele é, em suma, o objetivo maior do contratante e
dependerd de sua recepg¢do o retorno ou ndo do capital investido, isto &, a
avaliacdo pratica de ser o produto bem ou mal sucedido. No caso das empenas,
a recepcao desse produto, a mensagem, depende das circunstancias relativas
ao ambiente, a cidade e a arquitetura, constituindo-se no “objeto” que deve ser
conceituado como design. O cliente deixa de ser exclusivamente quem pagou
pelo painel. E o cidaddo que vai receber ou ndo esse produto e sempre paga
pelo espaco publico.

Carlos Fernando de Andrade, superintendente do Iphan no Rio, em
entrevista ao pesquisador (Andrade 2007, entrevista) faz referéncia a esse
pagamento do morador em contraponto com outras divulgacfes patrocinadas
como a televiséo aberta e jornais a R$ 1,00. Enquanto na TV aberta e nos
jornais o custo é compensado pela publicidade, o painel € imposto ao cidadao.
“Néo ha troca”, diz ele.

O fato de o painel estar inserido hum determinado ambiente, afixado em
suporte especifico e necessitar de um suporte conceitual e fisico que o defina,
seguindo essas coordenadas, deveria ser a preocupacdo bésica do legislador
que estabelecesse as normas para uso mais além do que considera-lo um fato
gerador de recolhimento de taxas.

Augusto Ivan Pinheiro, secretario de urbanismo, também em entrevista se
refere ao fato de o painel ser uma contingéncia da Prefeitura e ter uma licenca
em carater precario. E um artificio para se arrecadar taxas, mas pode essa
licenca ser cancelada a qualquer momento.(Pinheiro 2007, entrevista)

Para Moles, os painéis (cartazes) seriam mais propaganda que

publicidade uma vez que ha menos pressao que as motivacdes publicitarias.
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O termo propaganda conviria aqui melhor que o de publicidade. Uma grande parte
da arte grafica se exprime através de cartazes, porque a pressédo constrangedora
do organismo que pede o cartaz ao artista € menor e menos especifica que a das
motivagdes publicitarias. Por isso recorremos a esse tipo de cartaz mais do que a
tanto nos autorizaria uma simples percentagem, lembrando-nos, por exemplo, que
nos paises ndo capitalistas tais cartazes representam a quase exclusividade das

imagens expostas nos muros. (Moles 1969, p.21).

Figura 10 — “O prazer de olhar e usufruir a cidade como extensdo dos seus moradores” (Outdoor a

frente de uma residéncia em Botafogo).

N&o seria, entdo, o projeto dos painéis uma responsabilidade do design:
que é, no dizer de Moraes (in Couto e Oliveira 1999, p.170), uma tecnologia
projetual que “objetiva o desenvolvimento de produtos, com uma configuracdo
definida, para producdao em pequena ou grande série, considerando questdes de
uso, significacdo, desempenho, funcionamento, custo, producdo,
comercializacdo, mercado, qualidade formal e estética, impacto urbano e
ecoldgico”?.

Para Hesket (2001, p.23 a 26), muitos designers em todo o mundo estédo
perplexos com as mudancas que os desafiam atualmente. Um dos maiores
perigos, no entanto, estd na incapacidade de compreender que, em um mundo
sacudido por mudancgas, o design ndo pode permanecer intocado.
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Para ele ndo se trata de uma simples questdo de computadores
substituirem outras ferramentas, enquanto conceitos basicos e procedimentos
continuem inalterados. Nem de uma questao de habilidade pessoal quando essa
habilidade esté se tornando redundante. Seria tolice imaginar que tais mudancas
ndo hdo de ocorrer sempre. Estamos costurando e personalizando para
responder com precisdo as necessidades dos usuarios, com uma vasta gama de

variacdes de permeio.

“A escolha é aquela na qual podemos entender essa evolugdo, adaptarmo-nos a
ela, usa-la com propdsitos similarmente benéficos, ou entdo nos colocarmos numa
posicdo marginal reclamando que as coisas ndo deveriam ser assim. Se o0s
designers falharem na sua adaptacdo, outras competéncias preencherdo essa
lacuna”.(Hesket, 2001, p.25).

A evidéncia historica € de que o design, como habilidade humana bésica,
estd constantemente necessitando se adaptar e se redefinir para ir de encontro
as necessidades do seu tempo. N&o se espera menos de nossa época.

A experiéncia parece demonstrar que o designer tem tido um caréater de
mediador em Vvarias circunstancias onde ha interdisciplinaridade para a
consecucdo de um projeto. O carater abrangente e pesquisador do designer,
como pode se depreender da definicAo de Moraes acima, o credenciaria para a

intermediacdo na concepcao e busca de solugdes que dependem de parcerias.

Couto e Oliveira (1999, p.7) afirmam que o designer, confrontado com os
problemas de indefinicAo dos limites da atividade que exerce, ndo pode
prescindir de uma visdo ampla da natureza do Design e do préprio objetivo de

sua aplicacéo.

Fertilizando e deixando fertilizar-se por outras areas do conhecimento, o Design
vem-se construindo e reconstruindo em um processo permanente de ampliacéo de
seus limites, em funcdo das exigéncias da época atual. Em linha com essa
tendéncia, sua vocacdo interdisciplinar impede um fechamento em torno de
conceitos, teorias e autores exclusivos. Sua natureza multifacetada exige

interacdo, interlocucao e parceria. (Couto e Oliveira, 1999,p.7).

Assim, para encerrar esse capitulo, vale recordar o que disse o designer

holandés Crouwell, ja referido acima, mas amenizando qualquer ufanismo com o
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acréscimo de uma interrogacdo final que exprima mais adequadamente as

ambivaléncias aqui descritas:

Nessa batalha entra o designer como o guerreiro do lado do bom senso tentando
encontrar novas estratégias que possam nos conduzir a vitéria. ? (Crouwell 1966,
p.166).
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